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APRESENTACZXZO

A regiZo da Grande Vitdria, vem passando por uma fase de .
crescimento acelerado em fungzo dos invesﬁimentos realizados pelos GO
o vernos Federal e Estadual em projetos de grande envergadura. E
Unm dos parametros que evidenciam esse crescimento & o
incremento populacional. Estima-se hoje em 500 mil hab. a pppulag%o da
regizo da Grande Vitdria, o gue significa um crescimento da ordem de
- 28% em relagao & populacac existente em 1970.
| Esse incremento tem gerado problemas de varias nature-
n zas, e, dentre eles, o relativo ao abastecimento de géneros alimentl -
= cios. |

Preocupados com o problema, Governos Estadual e Mnnicipal‘
empenham-se na solugao do mesmo procurando dotar a regifo detum moder
no e eficiente sistema de distribuigso de produtos, notadamente ao ni-
vel de varejo, sistema esse que beneficiaria, de um lado o publico con
sumidor e de outro, os agentes de comercializagso envqlvidbs;

Se de um lado a implantagdo de feiras cobertas em  drea
previamente gelecionadas além de provocar a descentralizagao hoje vi
gente, estaria favorecendo o atendimento do extrato populacional‘de me
nor renda pelo fato de se conseguir na maior oferté de produtbs, tor-  N
nando 0s pregos mails accessiveis. ‘

Tais equipamentos bensficiarian também os PequEnos comer
ciantes,.responséveis pela distribuigao dos pro&Qﬁos, uma vez que pas
sariam a trabalhar de forme mais racional, reduzindo com isso seus cusg
_ tos operacionais. | "

Finalmente a implantagao das feiras cobertas, contribui-
- riam de forma marcante para reduzir a distancia atualmente existente !
== entre o piblico consumidor e os locais de coméreio, além de  permitir
de forma sistemdtica o exercicio de outras atividades comunitdrias ,
conforme consideragOes a seguir. |

De outro lado a implantagao de uma Central de servigo ,
dentro dos objetivos do Programa de Cadeias Voluntarias, em érea - pre
viamente gelecionada, iré propiciar o atendimento, nao 56 de m@rcédo‘-
rias, mas também, prestando servigos de assistencia técnico-gerencial

208 pequenos e médios varejistas, localizados em areas de baixo | poder
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aquisitivo, fazendo com que estes se tornem eficientes na fungao 80 .

- cial que desempenham perante a populagdo de tais areas.

Neste sentido a Proposta que ora se apresentavisa dotar

. a Grande Vitéria de um sistema de abastecimento descentralizado com be -
neficiog diretos aos agentes que exercem a fungao de distribuigao. e

{ aos consumidores, principalmente de balxa renda, e localizados - nos

bairros periféricos da regifio.
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— I - OBJETIVOS

A so%u§50 basica proposta, em termos de estrutura fisica
constitui-se da impiantagso de varias unidades de Feiras Cobeftaé, for
mando uma rede de equipamentos mais adaptados e adequados paﬁa o exer~i
cicio da atividade varejista de distr%buiégo de hortfgranjeiroé, rede
. esta integrada e funcionando como unidade satelites da centfal ataca -

dista da Ceasa/ES. |
- Considerando-se o abastecimento de hortigranjeiros como -
atividade bésica, de carater permanente e crescente, a solugSO Feira
- Coberta, vem atender ao programa de descentralizagso das atividades de
interesse e necessidade direta e urgente da popuiaggo, e ainda vem con
— tribuir para criar, nos bairros, “Centros de animaggo”,'conjuganda- se
i a atividade abastecimento a ouﬁéas, tais como lazer, esporte, sa&de R
educagSO, cultura, etc. .

Alinham~se portanto como objetivo:

.

a) Dotar a regiao da Grande Vitoria, de uma rede de equipamentos fisi

owes

cos adequados a distribuiggo vare jista de produtos hoﬁtigranjeirds{

b) Descentralizar o atendimento basico feito pelo atual Mercado  da

— Vila Rubim, contribuindo para reduzir a distancia consumidor-distri
a

buidor e ainda, contribuindo para reduzir o fluxo de veiculos

. ’ .
zona central de Vitoria;

c) Melhorar o atendimento da popufaggo de baixo poder aquisitivo, a- .

. L3 - » .
traves do abastecimento mais racional e garantido;

- d) Contribuir para melhorar os asbectos de higiene e sanidade dos pro

dutos, pela estrutura fisica de mercado mais adequado;

e) Contribuir para uma maior seguranga e protegao as intemperios, tan

to para os agentes de distribuicao como para o publico consumidor;

f) Contribuir para a racionaiizaggo geral do processo de distribuigao'
— ; atraves de uma melhor operacionalidade, garantindo meihot eficien-
| cia, e eficacia, afim de promover ganhos quanto a e/ou através de:
pregos mais compativeis, controle de margens, controle da eficien-
cia do agente, treinamento dos agentes, reduggo de perd&S'FfSicas,
melhoria de escala comercial, etc. ' : |
g) Colocar & disposigao da comunidade e de outros orgaos publicos, a
estrutura fisica da Feira Coberta, afim de permitir na mesma o exer
cicio de atividades diversas de interesse e necessidade_comunité -

ria, tais como de: saude, educagao, esporte, lazer, cultursa e outres



04

lt. ANALISE SOCIO ECONDMICA

2.1. ESTUDO DA POPULAGAO

. L4 - - - ~ l ‘ - ” - ‘
Para efeito de estudo, a area da micro regiao de Vitoria .

- d . - L4 N - - » . - » » ) » .
foi dividida nos seguintes municipios: Vitoria, Vila Velha, Cariacica,

Serrae Viana, sendo que o centro urbano compoe-se dos primeiros  tres

» / -
municipios.

2.1.0. EM VITORIA

a)

b)

c)

d)

Centro - compreendido pelo nicleo de Vitéria, bairro de Vila Rubim

e bairro do Forte S. Joao.

Santo Antonio - compreende os bairros de Santo Antonio, Alto Carato

ira e llha do Prfncipe.

» - » L4 »
Praias -~ abrange os bairros de Bento Ferreira, Santa Lucia e as pra

ias (Sua, Comprida, do Canto).

Jucutuquara - compreende os bairros de Jucutuquara, Gurigica, Marui

pe e Lourdes.

Goiabeiras ~ 22 distrito de Vitoria, compreendendo o aglomerado up

bano de Goiabeiras e Camburi.

2.1.2., EM VILA VELHA

a)

b)

Vila Velha - compreende-se pala sede municipal centro, Praia da Cos

ta, Divino Espfrito Santo, ltaparica, Soteco, Jaburuna e Gloria.

Argolas e Sao Torquato - compreende a ccncentragéo urbana de Argolss
e Sao Torquato, integrada pelos bairros de Ataide, Ilha.das‘Fiéres;

Paul, Vila Batista, Alvorada, Santa Rita, Cobi, Cobi!%ndia, Vila
Garrido. o -

c) lbes - compreende-a area urbana do distrito do lbes e dos bairros

de Aribiri, Santa Monica, Novo Mexico e Jard}m Coloradé.‘

2.1.3. EM CARIACICA

Abrange o distrito de ltaquari.e os bairros de ‘Jardim América,

!tacibé, Campo Grande, Sotema e Alto Lage.
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Segundo o trabalho “estudo bésico para planejamento estady

"

al”, a regiao da Grande Vitoria (MRH 207), tem apresentado taxas'k-def

~crescimento anual - da ordem de 3,2%, sendo que se referimos ao censo

escolar/i977, esta taxa alcanga para o Est. do Esp. Santo um percentg:

: . o R . R - . . M
al igual a 0,7%. 0 aumento populacional da Grande Vitoria, sofreu uma -

grande influencia nos anos 1960/64, quando se deu o primeiro programa
de erradicagac de cafezais do Estado, entre 1962/63 e a soiugga de um
litigio havido entre o E. Santo e Minas Gerais na chamada ”Sérra dos

. R - . e
Aimores”. A populacao saiu do campo e se concentrou principalmente nas

- - - - ’ - , » - ’ - »
municipios de Vitoria, Vila Velha, Cariacica, Serra e Viana.

‘ Segundo os Quadros | e 2, a MRH 207 (Grande Vitoria) mos-~
trou em rélaQSO ao ano de 1970/77 um incremento populaéionai da ordem
de 24,93%, sendo que Vila Véiha sobressaiu dentre os demais municipios
com uma taxa igual a 27,6%. | k

Verificando o crescimento global dos cinco municipios ve-
mos que Vila Velha é o mais popu!oso,Japresentando uma popuiaggo de
159,157 hab. {Censo Escolar 1977) seﬁdé que Vitoria alcangou nestemes -
mo ‘ano uma popuiaggo de 156,310 hab. A taxa de crescimento 'pépulacig
nal do municipio de Vila Velha ¢ igual a 3,5% a.a. e Vitoria 2% a.a.
Outro municipio que foi incorporado ao agiomerédo de Vitarfa, Fﬁi Cg
riacica que, segundo o Censo . Escolar de 2977; alcangou 123.687 hab.,

apreseﬁtando um incremento populacional em relaggo ao ano 1970/77 de

21,3%. Todas as estatisticas apontam um crescimento excepcional ~ da

. - . ~ .- ~ ’ . 4
Grande Vitoria, em comparacao com as areas metropolitanas do pais en-

tre os anos 1960/70, sendo que isto pode ser explicado pelos seguin -

$

tes fatores:

- -N ‘ D’ - - Al 3 ., - L4 '
a) Ligagoes rodoviarias com Minas Gerais e Rio de Janeiro na decada
60/70 e crescimento do porto de Vitoria.

b) Aumento de populaggo urbana, a partir do processo de erradicaggo r

dos cafezais do Estado.

A densidade demografica da MRH 207 é de 334,47 hab/km2
sendo que o centro de Vitoria apresenta-se cém 2.936.29 hab/km2, sen
do superior a densidade demografica de Vila Velha que aicaﬁéé 2,09@C@
hab/km2. , . s

Uti!izando—se_a~taxa.geométrica de crescimento evidenciada

no Quadro 2, estimou-se o incremento populacional da regiao,'tomando—J
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ENSEADA POR SITUAGA

., SEGU

1970/1977

0 AS MICRO.

R

EGIOES, MUNICIPIOS E DISTRITOS

MICRO. REGIBES, MUNICIPIOS E

POPULACAC RECERSEADA

b 1STR 1T0S ___CENSO DEMOGRAFICO DE 1970 CENSO ESCOLAR/PSE DE- 1977
TOTAL RBANA RURAL TOTAL - | URBAMA . RURAL
MRH 207 - VITSRIA 391.153 337.189 - 53.964 488.660 417.647 71.013
Cariacica 102.027 69.297 32.730  |° 123.687 89,921 33,766
Cariacicd seessvsenrransenns 33.311 4.547 28.764 32.535 6.022 26.513
[EQGUAPT masesrrrvnnssanennnes 68.716 64.750 3.966 91.152 83.899 7.253
. Serra 17.377 8.047 9.330 23.062 14.080 1S.982
ST o S 5.823 3.877 1.946 8.463 6.693 1.770
Calogi meerrseesvennenonnnnnn 1.096 37 1.059 901 34 867
Carapind seswessesersesnsssnenss 7.498 2.415 5.083 19.147 4.610 14.537
Nova Almeida sueesensaverscens 2.401 1.698 703 4.292 2.707 1.585
QUeiMAdO sssscrssenesnasaennns 559 20 539 259 36 223
Viana 10. 627 1.625 9.002 16.444 2,241 14,203
ViGN2 sesssvveensnenannnnenns 8.520 1.340 7.180 14.595 1.943 12.652
APagatiba «iesevesesersernenas 2. 107 285 1.822 1.849 298 [.551
. Vila Velha 124.731 122.814 1.917 159,157 158.172 985
Vila Velha cvnsusscsnennnnenns 43.502 43+502 - 54.498 54.498 -
Argolas sessncessanunaneenan 26.459 26.459 - 29.090 29.090 -
IDeS wasursnensrennnasnnnseesa 25.001 25.001 - 39.505 39.505 -
JUGU s ranesannsarsensnnesnasns 2.676 759 1.917 1.995 [1.010 985
Sao Torquato seessssessssannss 27.093 27.093 - 34.069 34.069 -
Vitoria 136.391 135.406 985 156.310 153,223 3.077
VIESria senencenennens chreenae 126,157 125.172 985 132.133 129.056 3.077
G0 iabeiras sasecerreesnesvnens 10.234 10.234 - 24.177 24.177 -

90
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QUADRD 2 - Area, Populagao recensecacda,

L - » '~ . ) - - - e -
Demografica, segundo as Micro regioes lomogeneas, Muncipios e Uistritos -

Incremento Populacional,

L o
Taxa GSeometrica de Crescimento,

1970/1977

Dens icﬁad‘e

POPULACAD RE

TAXA ME-

136,24

RO NP x P P CENSEADA INCREMENTO . R
HICRO REGIOES, MUNICIPIOS | AREA CENSO DENG- | CENSO ESCO- | POPULACIONAL|DIA GEO- %;NSIB?SE!?:mgihAFIuA |
E DISTRITOS (km2) | GRAFICO | LAR/PSE RELATIVO ¢ | METRICA A LF A
1970 1977 1977/70 ANUAL & 1970 1977
MRH_207 = VITSRIA 1461 391.153 138.660 24,93 3,2 267,73 334,47
l. Cariacica 273 102,027 123.687 21,2 -~ 2,8 373,72 453,07
Cariacica «uss- Crreee 205 33.311 32.535 - 2,33 - 0,3 162,49 158,71
[taquari cveereesnes 68 68.716 9i.152 32,65 4,1 1.0i0,53 1.340,47
12. Serra 547 17.377 33.062 90,26 9,6 31,77 60,44
Serrd sesssnsncnes 152 5.823 8.463 45,34 5.5 38,31 55,68
Calogi cennsennsannsse 77 1.096 901 - 17,79 - 2,7 14,23 11,70
Caraping vessscvceres 151 7.498 19.147 155,36 14,3 49,66 126,80
Hova Almeida vovuvan. 92 2.401 4.292 78,76 8,6 26, 10 46,65
Queimado sessscesresa 75 559 259 - 53,67 -10,4 7.45 3,45
3. Viana 328 0. 627 16.444 54,74 6.4 32,49 50,13
Viana ereeerscans 216 8.520 14.595 71,30 8,0 39,44 67,57
Aracatiba ceueeesenas 12 2.107 1.849 - 12,24 - 1,9 18,81 16,51
14. Vvila Velha 232 124.731 159. 157 27,60 3.5 537,63 686,02
Vila Velha vevennunns 26 43.502 54.498 25,27 3,3 1.673,15 2.096,08
Argolas cevenreneenss 21 26.459 29.090 9,94 1,4 1.259,95 ' 1.385,24
Ibes +xu.s fereexasaan 20 25.001 39.505 58,01 6,8 {.250,05 1.975,25
JUCU wevvevevnnvnnnns 149 2.676 1.995 - 25,45 - 4,1 17,96 - 13,39
Sgo Tot‘quato s =8 16 27-093 34-069 25'75 3!3 '69313i 2- !29’3'
5. Vitoria 81 136.391 156.310 14, 60 2,0 1.683,84 1.929,75
VIitoria wevervevesens 45 126,157 i32.133 4,74 0,7 2.803,49 2.936,29
Goiabeiras suseceanss 36 10.234 177 i3, | 284,28 671,58

)
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se por base os dados relativos ao ano de 1977, resultando os dados apre
sentados no Quadro 3. |

Sob as influencias de Vitéria, os municipios da Serra e
Viana sofreram um expressivo aumento, que acusou na decada deI1960/70.f .
uma taxa de crescimento populacional! de 6,6% e 4,8% réspectivamente p
sendo que no periodo recente (1970/77), estes municipios aicangaﬁém 0,6%
e 6,4%. Segundo o Quadro 4, a populacao pural da MR 207 (Grande Vito -
ria), adquiriu um notave! crescimento no periodo 1970/77,'com umaftaxa
anual equivalente a 4%, sendo que no ano de 1977 atingiu a 71.013 habi-
tantes, este fato deve=-se principafmente ao aumento da populaggo . rural
do municipio de Cariacica naquele referido periodo. Us municfpios “de
Vitoria e Vila Velha, apresentam numa popu?aggo urbana de'i53.223‘ hab.
e 158.172 hab. respectivamente (dados do Censo Escolar de 1977), sendo
que © municipio de Cariacica se urbaniza maié‘depressa que os outros

dois e possui uma popu!aggo de 89.921 hab.' (dados de 1977)

QUADRO 4-Populagao recenseada por situagao, segundo as Micro regioes, muni =
R .

cipios e Distritos, 1970/77, Taxa Media Geomotrica.

MICRO REGIOES, MUNICIPIOS TOTAL  URBANA RURAL
MRIL 207 = Vitdria 3.2 3.0 4,0
Cariacica ‘ . 2,8 3,8 0,4
Serra 9,6 8,3 10,7
Viana 6,4 4.7 6,7
Vila Velha 3.5 3.7 9, |
Vitoria B 2,0 1,8 17,




QUADRD 3 - ProjegSés da Popuiaggo da Grande Vitéria, ano base 1977.

uy

POPULAGRO
1977 1978 1979 1980 198 |
l. Cariacica 123,687 | 127,326 | 030,119 t 135.072 | 139.191
Cariacica 32.535 32.437 32.340 32.243 | 32.146
ltaquar i 9(.152 | 94.889 | 98.779 | 102.820 | 107.045
2. Serra 33.062 | 36.583 | 40.554 | 45.033 | . 50.09]
‘Serra 8.463 8.928 9.419 9.937 10.484
Calogi 901 877 853 829 805
Carapina 19.147 21.885 25.015 28.592 32.681
Ne Almeida 4.292 4.66] 5.062 5.497 ' 5.970
Que imado 259 232 205 178 151
3. Viana 16.444 17.577 18.803 20. 130 21.566
Viana 14.595 15.763 17.024 i8.386 | 19.857
Aracatiba 1.849 1,814 12779 1744 1,709
4. Vila Velha {59,157 165.081 171.299 177.918 | 184.655
V. Velha 54.498 56.287 58.144 60.063 62.045
Argolas 29.090 29.497 29.910 30.329 30.754
Ibes 39.505 42591 45,060 48124 51.396
Jucu 1.995 1.943 1.831 1749 .667.
S. Torquato 34.069 35.193 | 36.354 37.554 38.793
5. Vitdria 156.210 | 160.402 | 164.915 | 169.904 | 175.430
Vitoria 132.133 | 133.058 | 133.989 | 134.927 | 135.871
Goiabeiras 244177 27 .344 30.926 | 34.977 | 39.559
G. Vitdria-Total | 488.660 | 506.969 | 526.690 | 547.958 | 570.933

2.2. Estudo sobre a Renda

- f . ¢ . ~ [
Os dados estatisticos referentes a renda pessoal e familiar

~ - » L . . ~ ) + ~ -
estao sujeitos a varias distorgoes. Para os trabalhadores nao assalaria -

~ . o~ . . "~ . :
dos (autonomos, biscateiros, etc), nao existe informagoes com seguranga

do seu ganho mensal.

- ~ ‘ ’ . 1
Apresentamos abaixo a divisao em setores das areas da Grap -

de Vitorias

I
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Em Vitoria

§~1l- Centro (Vila Rubim, Forte Sao Joao) '

8~2~ Santo Antonio (Santo Antonio, Caratoira e |lha do Pr{ncipe)'
$-3- Praias (Sua, Comprida e do Canto) |
S~4- Jucutuquara (Jucutuquara, Gurigica, Maruipe e Lourdes)

S-5= Goiabeiras (Goiabeiras e Camburi)-

Em Vila Veiha

8«6~ Vila Velha (Centro, Praia da Costa, &Evfno Espirito Santo, Iltapari
'ca, Soteco, Jaburuna e Giéria)
$=7= Argolas e Sao Torquato (Argolas, Sao Torquato, Atafde, i lha ‘das
Flores, Paul, Vila Garrido, Viia Batista, Alvorada, Santa Rita, Co
bi e Cobilandia) _

S-8~ Ibes (lbes, Aribiri, Santé‘MSnica, Nowvo México, Jardim Colorado)
$-9~ ltaquari (ltaquari, Jardim América, K%acfbé, Campo Grande, Sotema
e Alto lage) |
8- 10~ Cariacica

8=1l= Viana
G- 12 Jacara{pe

S i3~ Nova Almeida

Os quadros 5 e &, apresentam uma estimativa sobre “renda

familiar mensal” da populacgao segundo cada municipio, e cada unidade ur

. . . i ~ . . . .
bana da micro regiao. Segundo essa estimativa verifica~-se que, a renda

* - L * ¥ ’, - . *
familiar media da MRH 207 em 1978, esta em torno de (% 3.961,00. Mais
. . . . s . 2ot N . ; .
da metade das familias da Grande Vitoria (56%) estariam enquadradas nes
- ‘ . -~ . N . .
ta categoria. lLevando-se em consideracgao os municipios, temos que a
- . v . - ’ '- . ) ’ . ~
Serra alcanga 87%, Viana 70% e Cariacica-04%. Ha diferencas socio-econo

micas nas diferentes micro regioes sendo que pelo menos dois municipios

. . . ~ . . - .
se localizam em setores urbanos com padroes mais eievados que os demais’

s’ . - . - » . ' * » -
~apresentando uma media micro regional para o municipio de Vitoria de

f 4.902,00 e G 4.106,00 para Vila Velha. A curva de distribuigio de
renda familiar, mostra que Vitoria se enquadra naque las cabegorias aci~-
ma de 3 salarios minimos (sa%ério minimo local em setembro de 1978 =
¢ 1.449,00). Os setores urbanos de Vitdria variam de | a 5 salarios mi
nimos e o de Vila Velha entre 5 e 7 salarios mfhimas,.séndd,os.mais al=
tos padrSes de renda Famf!iar. A renda Famiiiar dos demais municipios '
na mesma epoca, e o seguinte: Serra &% 2.087,00, Cariacica O 2.874,00

e Viana &% 2.888,00.
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¢ ¢ . oy ’.
Podessc dizer que os municipios de Vila Velha e Vitoria pog

. suem a parcela de renda mais alta da MRH 207, as classes mais pobres  se
distribuem pelos municipios periferzcos de Cariacica, Serra e Viana, sai;

o entando~se a cidade da Serra, com uma renda media mais baixa e consaquennv
temente, um elevado nave! de dx.brencsagaa social. As classes de rendas

. altas se localizam com»aestaque no municipio de Vltorsa em seus bairros prais.

QUADRO 5 ~« Estimativa da Renda Media Familiar - Grande Vz»or:a (NRH 207 )

1978.

N MUNICIPIO E CENTROS URBAI o RENDA MFJ!AHFAMIL{AR
: « 1978 (”*) ‘

MRH 207 ‘ 3.961,0

Vitoria ©4.902,00

Vila Velha | 4.106,00

Serra ' B i 1. 087,00"

Cariacica " 2.874,00

Viana | < 2.888, 00

CQUADRO 6 - Estimativa da sttr:buxgao da Renda Familiar por Classes de mm

B da 1978.
MUNICIPIOS E | TOTAL | CLASSES DE REMDA FAMILIAR
— | SETORES URBA o Ate | Hais de |Mais delMais delMais de| Sem dg
NOS - ro S {tate 3)3 ate 5(5 ate 10}10 SM clara-
(1) 1sH () sM (3)dsM (4) (5) lgao
MICRO REGIAQ 100, 0 19,31 36,8 9,90 14,7 7, | 3,1
- Vitéria 100, 0 i3,71 33,7 (9,4 16,5 | 14,7 | 2,0
#Gm | 100, 0 2,81 18,6 27,1 1 20,0 | 36,5 | -
o {#se2 100, 0 16,11 38,4 | 22,31 13,4 8,9 10,9
#Gm3 | 100,0 (L,7 1 24,7 P70 23,4 0 24,7 13,8
S #5m4) 100, 0 21,7 1 46,0 13,7 { 10,0 | 5,0 13,6
*g-5 100,0 6,01 25,0 27,4 23,8 7,8 | -
: Vila Velha 100, 0 14,51 38,6 21,0 19,8 5,0 {1,1
#5-6 100, 0 14,91 38,3 18,2 | 22,1 5.2 {1,3
i %57 100, 0 12,01 34,9 23,4 | 22,3 57 11,7
#5=8 00,0 { i8,7 1 46,1 20,9 1,0 3,3 -
Cariacica 100,0 | 28,4 35,7 | 18,1 9,0 1,5 17,3
VVVVV y %G9 ) 100, 0 27,51 37,6 19,1 9.0 h4 )34
' %G= | 0 100,0 35,71 19,0 9,5 9,5 |. 2,4 1239
- Viana 100, 0 20,01 50,0 20,0 |- 10,0 - |-
ey 1 100,0 20,0 | 50,0 20,0 | 10,0 ==
Serra 100, 0 37,1 50,0 7.1 58 | ‘ﬁ L' T
S-12 100, 0 25,0 62,5 8,3 4,2 - -
*S=13 100,0 43,51 43,5 6,5 6,5 -~ -




AtS S 1.450,00

Mais de G§ 1.450,00 ate G 4.350,00
Mais de G 4.350,00 ate Gff 7.250,00
Mais de G§ 7.250,00 atd G 14.500,00
Mais de G§ 14.500,00

(1)
(2)
(3)
(4)
(5)

., r . ' Lo ’ :
Nota: Valores arredondados, salario minimo vigente na regiao em Sctem-

bro de 1978: &b 1.449, 60.

* Determinacgao dos Setores de Trabalho

2f3. ESTUDO DA DEMANDA

- . o rd
Considerada como grande centro consumidor, a MRH 207 e o local *
. ’ . .
onde se centraliza todo comercio das zonas produtoras e onde se conver
ge os grandes volumes de mercadorias que se destinam para outros cen-

tros.consumidores.

. g . ’ R . .
0 centro de Vitoria e o local onde predom ina largamente as com-
pras da micro rchao. Para exemplificar como mostra o quadro 7, a area

centrai abastece 89,4% da popuiagao em eletrodomest icos.

0 Abastecimento dos generos allmentzcaos, a nivel de consumidor,

encontra~se disseminado am toda micro regiao, como mosbra o Quadro 8,
apenas uma parte dos consumidores utiliza o centro 'de V:tonsa.

Todo o processo de comerciaiizagSO de hortigranjeiros, a nivel
de atacado ¢ feita na Ceasa/ES, atraves de atacadista e produtoreé.*As
vendas a nivel de varejo estao disseminadas na régigovcomd um todo, hag
vendo entretanto uma participaggo expressiva, cegtraiizada.no Mércado
da Vila Rubim, no centro de Vitdria. Por sua vez as feiras livres es-
tao disseminadas nos municipios de Vila Velha, Vitoria e Cariacica .
sendo que.os~principais produtos de gomercializaggo égohosvhortigran -
Jeiros de forma geral.

Os quadros 9, 10, il e i2 apresentam uma estimativa do consumo '
de produtos hort:grange;ros (excato aves e ovos) na Peglao estudada. 0
consumo “ber capta” segundo o ENDEF, para produtos hOPtlgPanJelPOG e o
seguinte: frutas, 25,9 kg/hab/ano; iegumes, 32,6 kg/hab/ano e tubercu-
los, réizes e similares, 26,5 kg/hab/ano, totalizando?85,0.kg/héb/aho,
sendo que o indice para a tota!idsde do Estado do Espirito Santb,’jsi-

tua-se por volta de 81,0 kg/habyano.



QUADRO 7 = Llocal mais frequente de compra de eletrodoméstice, 1978.

LOCAL DE . LOCAL DE COMPRA
! ”

RESIDENCIA TOTAL CENTRO DE| LUGAR DE | OUTROS - | SEM DECLA

VITORIA MORAD IA LUGARES RAGAQ
Micro Regiao 100,0 89,4 8,5 1,0 I, !
Vitoria 100, 0 88,9 9,1 [,0 i,0
S=-1 100,0 98,6 - - [, 4
5-2 100,0 95,5 18 8 0,9
5-3 100, 0 97,4 - - 2,6
S-4 100, 0 72,0 27,4 0,6 -
S-5 100, 0 96,4 - 2, [,2
Vila Velha 100,0 88,8 9,5 i,0 0,7
$=6 100,0 74,7 22,1 1,9 i,3
G=7 100, 0 98,2 1,2 - 0,6
5-8 100,0 94,5 4,4 1 -
Cariacica’ 100, 0 88,4 8,8 {,0 1,8
8‘9 1000 9512 214 - 214
S-10 100, 0 87,6 9,6 0,1 0,7
Sel"l"a ioofo 98’6 -~ ‘t4‘ -
S 11 100,0 00,0 - - -
S-12 00,0 97,8 - 2,2 -
‘Viana 100,0 96,7 - 3,3 -
S=13 100, 0 96,7 - 3,3 -




; . ~ . e .
QUADRD 8 = Local mais frequente de compra de generos alimenticios

LOCAL CBE

TOTAL

LOCAL DE COMPRA

CENTRO DE! LUGAR OE { OUTROS SEM DE=
RESIDENCIA VITOR 14 MORADIA | LUGARES CLARAGAQ
Micro Regiao 100, 0 25,8 66,5 6,5 P2
Vitoria 100, 0 it, 49,0 7.5 |8
S-l ]DOIO 9517 - 1,4 219
S-2 100, 0 43,7 42,0 13,4 0,9
Smdl 100, 0 22,4 70, 8 6,2 0,6
S5 100, 0 33,3 56,0 8,3 2,4
Viia Velha 100, 0 (9,5 76,7 3,5 0,3
S"() IGO,O 9:7 8517 3:9 Or7
S~7 100,0 33.7 64,0 1,7 . 0,6
S-8 100,0 8,8 5.7 5,5 -
Cariacica i00,0 11,6 75,9 7.8 VL7
S-9 100, 0 28,6 69,0 - 2,4
8= 10 100, 0 9,6 80, 0 8,7 [,
Serra 100, 0 25,7 71,4 2,9 -
G 1] 100, 0 25,0 70, 8 4,2 -
S=12 {00, 0 26,1 71,7 2,2 -
Viana 100, 0 36,7 40,0 23,3 -
3-53 }00,0 36r7 4010 23:3 -




QUADRO 9 = Estimativa do consumo de Frutas, 1978/81
MUNICIPIOS E DISTRITOS ~ TONELADA .
1978 1979 1980 1981
I.Cariacica 3.310 3.409 | 3.511 3.619
Cariacica 843 841 828 836
Itaquari. 2.467 2.568 | 2.673 2.783
2.Serra 951 1.054 171 1.303
Serra 232 245 258 273
Calogi 23 22 22 21
Carapina 569 650 743 850
N. Almeida (21 132 143 155
Queimado ., 6 5 5 4
3.¥iana 457 489 514 560
Viana 410 443 469 516
Aracatiba 47 46 45 4.4
4.Yila Velha 4.292 4.454 g;ézg 4.801
" Vila Velha 1.463 1512 [.562 1.613
Argolas 767 777 788 799
Ibes 1.097 La172 [.251 1.336
Jucu 50 48 | 46 44
S. Torguato 915 945 976 . 009
5.Vitoria 4. 171 4.238 4.417 4.562
Vitoria 3.460 3.484 3.508 3.533
Goiabeiras 71 804 909 1,029
TOTAL (3,181 (3. 694 14.236




QUADRO 10 ~ Estimativa do consumo de,Hortaiigas;(Fo%ha, Flor e Haste)

,,,,,, 1978/81.
| MUNICIPIOS E DISTRITOS TONELADA _

‘ 1978 1979 1980 1981

l. Cariacica 4. 150 4.274 4.403 4.538
““““ Cariacica 1.057 1.054 1,051 v}.048'
Itaquari 3.093 3.220 3.352 3.490

2. Serra {192 {.322 |.467 1,632

Serra 29| 307 323 341

Calogi 28 28 27 26

Carapina 713 815 932 1,065

N. Almeida 52 165 179 195

Queimado , 8 7 6 5

Viana | 514 555 599 647

Aragatiba 59 58 57 56

4. Vila Velha 5.381 5.584 5.797 6.019

. Vila Velha i.835 |.895 1.958 | 2.023
R Argolas 962 975 989 - 1.003
Ibes ‘ 1.375 1,469 569 1.675

e Jucu 62 60 57 L 54
e S. Torquato | F.i47 14185 s1a224 1,264
5. Vitoria D 5.229 5.376 5.539 5.719

""" Vitoria 4.238 4.368 4.399 4.429
Goiabeiras 891 1.008 [.140 1,290

TOTAL 16.525 17,169 17.862 18.611
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QUADRO 1! = Estimativa do consumo de Hortalicas (Tubercufo, Raizes e

Bulbos) 1978/81.

MUNICIPIOS E DISTRITOS TONELADAS .
| 1978 1979 1980 1981

|. Cariacica 3.375 3.475 3.579 3639
Cariacica 860 857 854 852

ltaquari 2.515 2.618 2.725 2.837

““““ 2. Serra 969 1.075 1.194 . 327
Serra 237 250 263 278

Calogi 23 23 22 21

Carapina 580 663 758 866

‘N. Almeida 123 (34 146 158

Que imado 6 5 5 4

3. Yiana 465 498 524 571

Viana 417 451 478 526

Aracat iba 48 47 46 45

4. Vila Velha 4.374 4.539 4.712 4.893

_____ Vila Velha [.491 } o541 1.592 |, 644
Argolas 782 793 804 315

,,,,,, Ibes I. 118 [.194 1.275 1.362
Jucu 50 48 46 44

S. Torquato 933 963 , 995 1.028

5. Vitoria 4:251 4,37 4.502 42648

Vitoria 3.526 3.551 3.575 3.600

Goiabeiras 725 820 927 1,048
TOTAL 13.434 13.958 i4.511 15,128




QUADRO 12 - Estimativa do consumo total! (Hortigranjeiros), 1978/81.

MUNICIPI0S E DISTRITOS TONELADA ;
978 {979 1980 198 |

l. Cariacica 10.835 [i.1583 1 1.493 11.846
Cariacica 2.760 2.752 2.743 2.736
ltaquari 8.075 8.406 8.750 9.110

2. Serra 2ali2 3:45! 3:83 4:262
Serra 760 802 844 892
Calogi 74 73 71 68
Carapina i .862 2.128 2.433 2.781
N. Almeida 396 431 468 508
Queimado 20 17 16 13

3« Yiana 420 1.600 1.694 1.834
Viana 1,341 [ .449 {546 - 1.689
Aracatiba 154 i51 148 145

4« Vila Velha 14,047 14.577 (5. 132 15,713
Vila Velha 4.789 4,948 5.112 5.280
Argolas 2.511 2.545 2.581 2.617
Ibes 3.590 3.835 4.095 4.373
Jucu 162 156 149 142
S. Torquato 2.995 3.093 3.195 3.301

5. Vitoria 13. 65 14.03 14.458 14.929
Vitoria L1324 11.403 1'1.482 1,562
Goiabeiras 2.327 2.632 2.976 3.367
TOTAL 43.140 44.821 46.609 48.584

Nota: A presente estimativa nao considera a popuiaggo flutuante.
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i, ANAL!SE‘DA COMERCIALIZACAD DE PRODUTOS HORTIGRANJEIROS NA REGIAD

3.1. A ESTRUTURA VAREJISTA DE DISTRIBUIGAO DE PRODUTOS HORTIGRANJEIROS
NA GRANDE VITORIA.

A estrutura varejista de sbastecimento de produtes hortégréh}eiros
na Grande Vitéria, compoe~-se pelos mesmos agentes que operam ha muitos
anos, sendo que alguns acham-se totalmente ultrapassados, sob o ponto de
vista tecnico operacional. Deste modo, o Centro de Abastecimento da Vila
Rubim, localizado na parte central da cidade de Vitoria ¢ o pripeipal equi
pamento, Juntamente com as Teiras-livres tradicionais, que estao distiri-
buidas por todas as cidades que compoem a Grande Vitoria. 0s supermercy
dos, quitandas, armazens, quiosques, lojas que atuam como auto-servigo es
pecializadas em produtos hortigranjeiros, mercado de Jucutuquara e Centro
de Abastecimento do Ibes, em Vila Velha, completam a rede de distribuigao
vare jista local. Qutro agenﬁe de abastecimento varersta criado ha péuco
tendo porem hoje, uma importancia roiathamente grande, e o ”VAREJAO” ‘daf
CEASA/ES, que funciona dentro das instaiaqoes da Central de Abastecimen .
to, uma vez por semana, aoOs sabados.

0 Mercado da Vila Rubim concentra ainda hoje, uma elevada parcela
do comércio~varejista delhortigraﬂjeiros em suas instaiagzes que sao atu-
almente inadequadas, arcaicas e ultrapassadas para realizar a tarefa a
que se propae, constituindo~se isso sim, num dos obices a modernizaggo
da rede varejista de du&trnbungao de hortigranjeiros.

Tambéem os outros agentes de comercaa!aaagao, anterlormﬁnﬁe cita-
dos, abastecem inadequadamente a regiao da Grande Vstorla, sendo que as
feiras livres tradicionais destacam-se nesse contexto, uma vez que tem al
ta representatividade.

Para exemplificar, basta citar os dados de 1975, onde as feiras Ii
vres comeprcial izaram 7.540 tone%adaQ,das 12.235 toneladas comercial izadas
ha Grande Vitoria, o que representa um percentual de 62% do volume total.
Ho je, nao temos indicadores que nos assegurem que essa situaggo haja se
alterado, mas pelo contrario, como demonstram estudos e'pesquisas‘realiza
das recentemente, que indicam que apesar de a madio prazo a tendﬁncsa se~
Ja a inversao da situagao atual, com maior importancia sendo ~alcangado.
pelos outros equipamentos. de diatribuiégo vare jista, as feiras livres ain
da se mantem a frente da comercializaggo hortigranjeira a nivel de vare-

Jo.



Por isso; parcela. significativa de produtos hortigranjei -
ros e ofertada aos consumidores atraves desses mercados elementares e ing
ficientes, nao resistindo a criticas no que se referem aos seus - aspectos
de organizaggo, funcionalidade, higiene e qualidade das wmercadorias, bem
como a outros tépicos que incluem~se em bem comercializar, tais como f

infra~estrutura de seguranca, estacionamento e iluminacao.

d.l.1 FEIRAS LIVRES EXISTENTES

A distribuiggo de produtos hortigranjeiros a nivel de vare-
Jjo, e assegurada na Grande Vitoria por varios tipos de agentes, valendo '
ressalitar que as feiras livres sao o segmento mais representativo. Elas
representam, para o local onde sao realizadas, o principal'segmento dis-
tribuidor de hortigranjeiros com re%aggo ao volume ofertado,

As feiras livres tem como caracteristicas, sua ineficiencia
no que dis respeito a organizaggo, qualidade dos produtos, limpeza, etc.,
alem de outros aspectos tais cowmo, serem alocadas em locais imprépries ;
oferecem mas condigSes de trabalho para os feirantes e ineficiencia no
atendimento ao consumidor final. '

Funcionando precariamente, as Teiras atendem ao p&blico, de
uma maneira imprépria. £ comum, o feirante realizar a feira diversas ve-
zes por semana, pois em cada dia da semana ele encontra-se em local dife~
rente.

Nas cidades ¢ﬁ=comp3em a Grande Vitoria, as Prefeituras es-
tao tentando cadastra-los ‘ nao podendo, portanto, no momento, fornecer

axatamente o numero deles. No entanto, pesquisa de campo realizada, cons-

~tatou que a menor feira conta com aproximadamente 22 feirantes e a maior

com aproximadamente 90 feirantes.

As feiras livres encontram~se distribuidas desigualmente pe
las cidades componentes da Grande Vitéréa no que diz respeito a sua loca-
lizaggo espacial. Deste modo, em Vitoria, a parte leste da cidade (Regiao
das Praias, Camburi e Gurigica) concentra 6 das 7 feiras existentes, dei-
xando o lado leste, bairﬁe de S$t2 Antonio, desprov?do. Ne centro, encon -
tra-se o Mercado da Viia Rubim, que cataliza a distribuiggo'daquela e de

outras regiges. .

Caracteristica importante dos Fesrantes e que eles sao0, . em
parte, tambem produtores, sendo.que, em algumas feiras pode ser constata-
do que cerca de 40% deles, o sac. No entanto, as formas de abastecimento

das feiras sao bastante ligadas a Ceasa/ES, isto e, os feirantes adquirem

a maior parcela. dos produtos no mercado atacadista central.
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Essas compras sao realizadas geralmente duas vezes por se-
mana, Ao maximo tres, sendo que com elas, dlguns feirantes fazem 5 ou
ate mais Feiras diferentes, havendo casos constatados de Fe:rante rea!z
zar 10 ou Il feiras. 0 que ocorre nesses casos, e que o produto passa.
de uma feira para outra ate sepr tota!menﬁe vendido, sendo manuseado ex~—
cessivamente, carecendo portanto de conservagam e de condagoes mensmas

de higiene.

Dificilmente ocorre de algum feirante vender para o outro
vare jista estabelecido, como quitandeiros od barraqueiros (dos quioamms)‘
mas nao € incomum a transaggo ser realizada dé feirante para feirante.
Como ja foi enfocado anteriormente e dificil constatar exa
tamente o nimero de feirantes existentes e a exata quantidade comercia-

lizada pelo segmento.

Dados para o ano de 1975, indicaram que o n? de feirantes
girava em torno de 250 a 300, correspondendo a uma quantidade comerciali
zada de 7.450 t. de hortigranjeiros.. Atualmente calcula-se que o n® de.
feirantes haja crescido, assim como a quantidade comercializadas .pelio
segmento.

Levando em consideragao dados do ano de 1975 e dados calcy
lados por pesquisa de campo realizada em 978,

14 e 15,

a situagao seria demons~—

trada pelos Quadros 13,

QUADRO I3 - Dias, Locaiizaggo, n? de Feirantes e quantidades Comercisli-~

zadas, pelas Feiras de Vitoria em 1975 e 1978,

. Ne DE FEIRANTE QUANT.COM. (t/a)

DIAS DA SEMANA LOCAL1ZACAO
1975 l978 1975 1978
32 feira Goiabeiras 29 30 476,7 494
42 feira ‘Praia do Sua 68 26 1.296,2 1,011
St Antonio - 22 - 520
58 feira Praia do Canto 64 45 1.216,1 i.701
62 feira St® Licia 70 56 1.319,4 |  2.114
Sabade Jardim da Penha i2 31 352,2 762
Domingo Gurigica 84 190 2.880,2 |  6.510
TOTAL - - - |7.540,8 | 15102

Fonte: Pesquisa de campo - Ceasa/ES
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QUADRO i4 - Dias, 3oca!izag50,ﬁ9 de Feirantes e quantidades comerciali-

zado pelas Feiras de Vila Velha, em 1975 e 1978,

DIAS DA SEMANA LOCAL 1 ZAGKO Ne DE FEIRANTE! QUANT. COM. (t7a)
| 1975 | 1978 1975 1978
32 feira Cobi landia 123 | 140 | 123891 | 1.581
42 feira Sao Torguato 76 95 780,2 | 975
52 feira Gloria 149 150 | 2.397,9 | 2.414
62 feira Paul 116 | 130 | 1.373,6 | 1.539
Sabado Centro 130 172 § 2.722,9 | 3.602
Novo Mexico 30 78 374,3 972
Domingo Aribiri 93 176 1.702,9 1 3.223
TOTAL - - - 110.740,9 {14.306

Fonte: Pesquisa de campo - Ceasa/ES

QUADRO 15 -~ Dias, iocalizag%o, n? de Teirantes e quantidades comercéaii

zadas pelas fFeiras de Cariacica em 1978,

DIAS DA SEMANA | LOCALIZAGAO Ne DE FEIRANTE | QUANT. COM.(t/a
42 feira Porto de Santana 75 792
52 feira Centro | 40 423
69 feira Bela Aurora tio . .162
[tangua 70 739
Sabado J. America | {20 |,267
ltaciba | 143 o510
Domingo Campo Grande 105 . 108
TOTAL - - 7.001 .

Fonte: Pesquisa de campo - Ceasa/ES
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A Ceasa/ES, atuaimente comercializa uma média de 9.300 ¢/
mes, sendo que cerca de aproximadamente 20%, correspondendo a |.860 ﬁ/:
mes, o reexpedida para os Estades da Bahia, Minas Gerais e Rio de Ja-
neiro, e 25%, correspondendo a 2.325 t/mes, sao consumidas no restanﬁet
do Estado do Espirito Santo. A Grande Vitoria fica responséveivpor 55%
da recepcao mensal da Ceasa/ES, correspondendo a 5.115 t/mes em térmos
| estimativos. Desse total, cerca de aproximadamente 60% & comercfa%izam
% do pelas Feiras Livres das cidades que compoem a Grande Vitoria, o que
' corresponderia a 3.009 t/mes de produtos hortigranjeiros. A cidade de
Vila Velha com seus 165.000 hab. correspondem pouco mais de |.190 t/
més, representando 38,8% do consumo na Grande V%téria, seguida da cida
de de Vitoria com 1,093 t/mes, correspondendo a 35,6% e de Cariacica *

é com 583 t/mes, correspondendo a 19%, Viana e Serra, as duas outras ci-
| dades da Grande Vitoria, participam com 203 t/mes correspondendo a 0,0%

referentes a comebckﬂizaggo das Feiras Livres.

E Ve-se, portanto, que tendo a populagao total da Grande Vl‘
toria atingido a 506.000 hab. em 1978, um consumo estimado. de 5.115 ¢/
mes de>produtos hortigranjeiros, representa um fndige bastante‘e!eva&o
per-capita, mesmo com um sistema de distribuiggo qhe deixa muito a de-
se jar, necessitando de uma reestruturagao urgente.

A administracao do sistema de Feiras Livres das cidades
esfé entregue as Prefeituras Municipais, valendo dcrescentar que to-
das as tarefas necessarias ao ?uncionamento das fFeiras, tais como mon-
tagem e desmontagem das barracas, transporte, etc, sao da responsabi -
lidade dos feirantes. |

Em geral, as feiras encontram-se funcionando em preéérias
condigSes, notando-se ausencia em todas elas, de bancas e cavaletes ,
ausencia de lonas em bom estado de conservagéo, madeiras deterioradas,
falta de setorizacao de produtos e desinformidade de bancas e barracas,
entre outros aspectos negativos. |

Para que o- feirante. comercialize nas feiras, é\necessé»
rio que efetue pagamento a Prefeitura de G§ 5,00 em media pelo aluguel
da banca, quando ele nao a possui, e U§ 7,00 (em geral, mas dependendo
do espacgo ocupado) pelo “uso de area”. |

0 sistema de cadastro dos feirantes e ineficiente e o re-
gulamento das feiras acha-se totalmente ultrapassado.

Por outro lado, os feirantes devem tirar carteira na Prefeitura.
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rde suas cidades, tendo como documento bésicos a apresanﬁag%o de Cartei=
ra de Saude e Atestado de Bons Antecedentes, o que também deixa a dese-~
Jar quanto ao cumprimento de tal norma.

Algumas feiras funcionam no periodo da tarde, sendo que a
maioria funciona pela manha. Geralmente o comparecimento dos feirantes,
em media, e muito bdm\chegando em aigumas Teiras a at?ngir‘95%r isenéo
que cerca de 75 a 85% dos feirantes trabalham com produtos hortigranjej
ros, com os restantes trabalhando com barracas e bancas de miiho‘verde,
doces, carnes, peixes, aves, armarinho em geral, roupas Teitas, sapatos,
garapa, materiais diversos, etc,

Os locais de funcionamento das feiras sao totalmente ina-
dequadas e anapropriados, pois realizam-se em sua totaiidade,vno . wmeio
das ruas com espaco reduzido entre as bancas, trafego interno de bici -
cletas e carrinhos, etc, dificultando o bom atendimento e com o sol {ou
chuva) incidindo violentamente sobre os produtos, deteriorando-os con
maior rapidez.

As feiras em geral, situam-se em locais de baixa renda,
porem algumas estao em locais de rggda media e alta, como as feiras da
Praia do Canto, Praia do Sua e de Santa lucia. No entanto, em geral, a
renda dos consumidores das feiras livres da Grande Vitoria,e de media a
baixa.

Qutro detalhe importante diz respeito a desnivel existéﬂf
te, ma maioria das vezes, entre os fe rantes. Enquanto aiguhs feirantes
nao conseguem vender 100 kg, outros comercializam em uma so. feira 2,000
kg, ou mais, | \
No meio de feirantes, nao e raro encontrar algum agenﬁe
atacadista, pois muitos deles comercializam principalmente Frufas em yé
rias feiras diferentes, utilizando-se de caminhoes.

Em suma, o que éode ser afirmado atraves dos dados e das
observagges feitas “in loco”,é que a estrutura de distribuiggo de hortj
granjeiros baseada nas feiras livres precisa ser reavaliada, afim de
me lhor dotar a regiao da Grande Vitoria de uma eficiente infra~estrutu-
ra de abastecimento de produtos hortigranjeiros.

Nesse ponto, um detalhe gue chema a ateng%o, diz respeito
a recente criag%o do SAAU, em Cariacica, Servigo de Abastecimento Al
mentar Urbano, que visa coordenar, fiscalizar, orientar e controlar 0.

sistema de abastecimento alimentar da cidade, sendo desta forma uma con
tribuiggo valida no sentido de melhor adequar a cidade de uma sistematl
ca e infra-estrutura de distribuigao alimentar em geral,
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3.1.2. OUTROS AGENTES DE COMERCI AL1ZACAO DE HORTIGRANJEIROS A NIVEL DE
VARE JO. h

a) O VAREJAO DA CEASA/ES

0 VARE JAC como ¢ chamado, e a ut%%iz&g%odo?%vﬁhgoNgo Per
manente da Ceasa/ES, aos sabados, para & Peaiizaggo de vendas a varejo
diretamente aos consumidores, opera no sentido de melhorar o atendimen-
to, a demanda de produtos hortigranjeiros, assim como tambem atua no
sentido de regular os precos desses produtos.

A criagga do “VAREJRO”, veio oferecer mais uma opgao a0
p&blico consumidor, para meihor adequar a oferta de produtos hortigran-
jeiros na regiao da Grande Vitoria.

Calcula~se que, aos sabados, sao comercializados no "VARE
JAO” da Ceasa/ES, cerca de 75 t. de produtos hortigranjeiros, éonStitg
indo hoje em um dos segmentos mais importantes da distribuiggo hortigran
jeira na regiao, a nivel de vare jo.

Desse modo, a camerc%aiizaggo de cerca de 300 t./mes per-
fazem um percentual relativamente representativo no abastecimento da

S ¢ .
Grande Vitoria, a nivel de varejo.

b) 0S MERCADOS MUNICIPALS

Tres sao os principais mercados existentes na Grande‘V}té‘
ria e gque atuam na comercia!izéggo a nivel de varejo. O mafs importan -~ .
tes deles e o Mercado da Vila Rubim que esta situado no centro da cida-
de de Vitoria, sendo que ate ha pouco tempo era o ponto nevralgico para
a comercializagéo hortigranjeira, seja a nivel de atacado, seja a nivel
de vare jo. ‘

Com a criaggo da unidade atacadista da Ceasa/ES, em Campo
Grande, municipio de Cariacica, a movimentagso de produtos hortigranjei
ros a nivel de atacado foi em sus totalidade transferida.

Hoje o mercado da Vila Rubim conta com 8l vérejista de
hortigranjeiros, ocupando 300 boxes, numa area total composta por 3
grandes gaipaes, com o varejista pagando taxas variaveis a Prefeitura e
/ou terceiros por box/dia, sendo que existem grandes varejistas, ocu -
pando em aiguns'casos, ate 12 boxes. Alem desses existem outrosld gaif
pSes ocupados por diversos tipos de agentes e de mercadorias.

0 local, ou seja, os 3 referidos galpses, encontra-se atyu

almente ocupado em grande parte por bancas e boxes que vendem outros ti
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pos de produtos que ngo sga hortigranjeiros, como a grande inciden -
cia na comerciaiizaggo de sapatos, roupas,piantas e outros artigos di
versos. |

Com reiaggcsés suas atuais condigses de higiéne e“QUﬁPaﬁy
encontra-se em estado lastimavel, sendo que quando chove, torha~se in
transitavel, sendo portanto fechados inUmeros boxes, pois o seu teto
que ameaca desabar, encontra-se totaimente perfurada peiavoxidaggo.

No momento estao sendo promovidas negobia@Ses no senti-
do da transferencia do Mercado para a administraggo da Ceasa/ES, es-
tando em pauta a Peestruturaggo fisica e operacional.

Qutro mercado municipai! de Vitoria e o de Jucutuquara .
que comp5e~se de um peqgueno grupo de 7 (sete) varejistés que comercig
lizam hortigranjeiros em suas depen&%ncias..

£ um local dé aproximadamente 240 m2, ocupando em cerca
de 50% de sua area por produtos hortigranjeiros, ficando o restante '
para outros tipos de produtos. |

Represents no computo geéai, uma parcela bastante dimir -
nuta da distribuigao hortigranjeira total. Deve-se frisar que o merca
do de Jucutuquara, bem localizado, ¢ o me | hor mercado {ou o menos pi-
or) em condi§535 de higiene para a comercia%izaggo.

Tambem o Mercado do lbes em Vila Velha, comercializa '
hortigranjeiros . £ composto" por dois gaipses que sao divididos ‘a0
me io por um corredor contendé nas suas laterais varios boxes de produ
tos hortigranjeiros. Do total de 30 boxes, |5 sao ocupados por esses
produtos e os outros |5 boxes sao bares, agougues, armarinhos, etc.

Em Vila Velha o Mercado do lbes & um equfpamento“ que
tem poucarrepresentatividade em vista de ser diminuto, nao poOSSuUiP
cbndigSes satisfatorias de higiene e conservaggo; e nem de possuirmer

cadorias em qualidade e em volume suficientes,

c) LOJAS DE AUTO SERVICOS ESPECIALIZADOS EM HORTIGRANJE [ROS

Na regiao da Grande Vitoria existem algumas lojas de
auto servigo especializado em hortigranjeiros.

Dentre estas destacam-se 3, de iniciativa privada, pepr
fazendo um total de‘aproximadamente 1,300 m2 incluindo area de venda,
deposito e administragéo, divididos em 8 iojasAdistribuidas prin;qul

. - L4 -
mente na cidade de Vitoria.
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Algumas tambem comercializam outros generos alimenticios

sendo preponderante o hortigranjeiro.

Todos fazem suas compras atacadista, no recinto da Ceasa

/ES.

d) SUPERMERCADOS

Existem varios grupos de Supermercado espa!hadosv pela
Grande Vitoria, alguns deles trabalhando em escala elevada e.com gran-
de diversidade de produtos. Dentre os maiores, em Volume e numero de
lojas, existem 4 redes, com um total de 16 lojas.

Alem destas, existem outras empresas supermercadistas
todas elas com uma uUnica loja, perfazendo entre as de méihor‘porte, 7
lojas.

Nao se conhecendo exatamente o volume de hortigranjeiros
movimentado por tal equipamento, estima-se em torno de 400 a 500 +,
mensais, De forma geral, a seggo de hortigranjeiros em todas as Zojas;
ocup am area minima, movimentando baixo Qolume, caracterizando a fTaslta
de tradiggo noO ramo.

As compras de hortigranjeiros pelos Supermercados, sao
feitas de forma geral no recinto da Ceasa/ES, em sua maior expressgo .
Entretanto tambem compras diretas de outras pragas, como a do Rio de
Janeiro @ de Sao Paulo, sao realizadas, principalmente no grupo de Ba-

itata/Alho/Cebola e frutas de clima temperado.

e) OUTRAS UNIDADES: MERCEARIAS, QUITANDAS E QUIOSQUES.

Alem dos equipamentos vare jistas éitados, a regigé da
Grande Vitéria conta ainda, para o seu sistema de distribuigao final |,
com um grande n? de estabelecimentos que efetuam vendas de produtos
hortigranjeiros e outros generos, como mercados,.mebcadinhos, quitan -
das, quiosques ou barracas, etc. '

Estes estabelecimentos estao distribuidos pelas cidades
em maior numero nas suas periferias, locais onde o poder aquisitivo da
populagao ¢ mais baixo. Isso se da particularmente nas cidades de Carig
cica e Vila Velha, onde a populacao de baixa renda concentra-se em maj
or escala. Em Vitoria, como e parte mais central, a iocaliiagSO'desses
estabelecimentos ¢ menor, nao deixando contudo de ser existente.

» ’ * *
Assim, no centro de Vitoria existem pelo menos de 6 a 8

- .
mercados de frutas e verduras, que comparecem reguliarmente a Ceasa/ES,



possuindo area de camerciaiizag%@ que giram em torno de 50 a 60 w2 e
movimentado uma media de 20 a 25 te mensaiss

Em Vila Velha, & proiifaraggo desses mercadinhos e muito
grande, acreditando~-se que cheguem a bem mais de 50, distribuidos por.
toda a cidade, predominantemente na periferia. Em Cariacica, esses mer
cados sao da mesma forma em numero relativamente grande em'compéragéo
com o tamanho da cidade, porem em numero menor do que em Vila Velha ,
devido a fatores outros e entre eles as diferentes populagoes das cida
des. |

Levando em consideraggo o exposto, segue-se o quadro 10,
que mostra como se realiza a distribuigéo de generos hortégranjeirbs .

. . « - ~ ~ & .
entre os diversos agentes de d;stribusgao a nivel de varejo.

QUADRO 16 - Consolidados dos agentes de comevciiaizaggo a nivel de va-

rejo na regiao da Grande Vitoria, em 1978.

TIPOS DE COMERCIO PARTICIPAGAO NA DIST.| QUANT. COM. (T/M)
feiras Livres 607 | 3.069
Mercados e Armazens 15% o 768
Mercados Municipais ’ 14% | . 716
Varejao da Ceasa : 6% | 300
Supermercados 5% 256
TOTAL i00,0 % 56115

»

Fonte: Pesquisa de Campo - Ceasa/ES e estimativass

OBSERVAQKO: Para os segmentos, sao computados as quantidades comercig
lizadas na regiéo da Grande Vitéria, provenientes da Ceasa
/ES, sendo que para os supermercados especi?icémente, a
quantidadé de 256 t. nao inclui batata, alho, cebola e
frutas que provém de outras pracas, assim como também é
importante notar, que parte significati?a de folhosas nao
passa pelas dependencias da Ceasa/ES, sendo entregue dire

tamente para os varejistass



3.2. DlAGNéSTiCO DO SEGMENTO ATACADO

342.1. LOCALIZAGAO

A regiao da Grande Vitoria tinha ate maio/77, como mg£ 
cado atacadista central de produtoé hortigranjeiros,’o Mercado da Vi'
la Rubim. Realizava-se na referida area, as operagoes tanto a nivel
de atacado, como a de varejo.

Quando da impiantaQEO da Ceasa/ES, em Campo Grande, My
nicipio de Cariacica, a partivr de junho/77, transferiu-se para as de
pendencias da mesma, quase que Ttotalmente as transagges a nivel gros-
sita, onde'foram oferecidas condigges fisicas e organicas melhores
sendo local apropriade para o desenvolvimento do setor atacadista.

. Entretanto o Mercado da Vila Rubim, ainda hoje e ape -
sar de todas as condigaes adversas, detém uma parceia minima do merca
do atacadista (alho, batata, cebola e ovos), devendo representar um
percentual em torno de 5% (cinco por cento), do totai'comerciaiizado
na Centrais de Abastecimento, que movimenta um media de 9.300 t./mes.
Com reiaggo a outros produtos hortigranjeiros encontram-se as Fo§h0~.
sas, oriundas do “Cinturac Verde” da regiao ondé, parte continua seﬁ

do comercializada fora das dependencias da Ceasa/ES, num percentual

. ” -
proximo a 40%.

. ~ . ¢ .
Computando todos os dados e informacoes disponiveis
P G

podemos chegar a conclusao que o total comercializado na Ceasa/ES, v

1o

P presenta basicamente todo o segmento atacado de produtos hortigranje]

ros da regiao da Grande Vitoria. g

3.2.2, N® DE AGENTES, QUANTIDADES E VALOR COMERCIALIZADO

- - ' .
| 0 Mercado Atacadista da Ceasa/ES, e composto do setor.
Permanentée e o Nao Permanente. Atualmente o Permanente conta com um
total de 84 lojas, distribuidas entre 40 atacadista. O Nao Permanente,

em media e frequentado mensalmente por 1.510 produtores, com. repeti -

930-

; _ Com relacao a quantidade e o valor comercializado, no
~ -

periodo compreendido entre outubro/77 a setembro/78, foram movimenta

% das 111.884,29 t., no valor de &§ 510.570,23.
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QUADRO 17 - Quantidade comercializada no recinto da CEASA/ES e valor

bruto, de outubro/77 a Setembro/78.

MESES QUANTIDADE (T) VALOR BRUTO (Cf)
Outubro /77 9.287,88 31.368,65
Novembro/77 9.800, 41  37.770,55
Dezembro/77 10.038,90 41.290,95
Janeiro/78 : 10.414,60 ’ 46.291, 34
Fevereiro/78 : 3.032,35 42.461, 36
Marco/78 9.327,16 46.108,09
Abril/78 8.307,83 38.264,68
iaio/78 9.441,75 42.895,09
Junho/78 8.770,71 42.584,74
Julho/78 9.570,47 , 48.019,61
Agosto/78 9.763,44 48.834,29
Setembro/78 9,128,79 44.680,88

Total i11.884,29 510.570,23

Fonte: Ceasa/ES.

[N -~ B - .
Quanto & procedencia dos produtos comercializados pela .
- ¢ . ) . I
Central, prepondera o Estado do Espirito Santo com 63%, seguindo o Rio
* L4 " o . R
de Janeiro com 10,06%, e Parana, Bahia e Sao Paulo, nesta ordem de impop

tanciae.

3-2.3. CARACTERISTICAS FiS!CO/OPERACiONAL

~ " ’ 4 -
Sabendo-se de antemao que a Ceasa/ES, e a responsavel pe-
lo abastecimento a nivel de atacado de produtos hortigranjeiros as ca -

racteristicas descritas refercrn-se a mesma:

a) Area fisica oferecida’
A Ceasa/ES iniciou suas Operagges em junho/77, ofertando
_em termos de area fisica wos agentes de comerciaiizaggo, 2.862 o
m2 de area permanente e 672 o m2 de area nao permanente, totalizan-
do assim uma area construida disponivel de 3.534 o mZ para comercig

lizagao de hortigranjeiros.



b) Setores de comercializacao:

d)

A Ceasa/ES, esta composta por 3 (tres) pavilhoes de bebmé,
nentes, totalizando 84 lojas, ocupadas atualmente por 40 grossistas
que as operam em regime permanente. Ja outro setor e o ngo,pehmaneﬁ%
te, com | (um) paviihgo, éantendo 192 modulos de 3, 5m2 cada. E por

. . i » - kg - . *
fim conta-se ainda como ares para comercializacao, o denominado Mer-

< - M . . .
~cado Sobre Veiculo, com uma area disponivel de {.200,0 m2 com as cs

3
racteristicas de ser uma area descoberta e as ooeragoes de compra /

venda se processarem sobre veiculo

" - -
Iindices operacionais’
€ . . . \ - : . .
Os indices operacionais traduzem tambem, a eficiencia a
contecida nos diversos setores do mercado, considerando-se para o
-’ ¢ .. -, s . . . .""
calculo dos indices, a area Tisica existente para comercializacao e

L] 3 ” "
as quantidades movimentadas. Para o setor permanente, a media mensal

dos indices de janeiro a agosto/78 foi de 1,53 t/m2/mes, e para o sg

tor nao permanente foi de 7,16 t/m2/mes.
Necessario se faz PQSbaﬁtar que, para efeito de acompani
mento operacional, o Departamento de Centrais/COBAL considera o indi

-~ L3 - - - » -
ce de 1,25 t/m2/mes como satisfatorio. Por isso, pode-se inferir que

[ N . .o . -
a Ceasa/ES vem operando com excelente indices de eficiencia operacio

nala

Atuagao no segmento varejo:

Com a implantacao do Sistema Nacional de Centrais de Abas
tecimento - SINAC objetiva-se de inicio, modernizar o sistema de co
. . ~ ‘ - . . .« " «
mercializagao no segmento atacado. Apos as primeiras experiencias, ./

o - » « ~
detectou-se a necessidade de tambem implementar modernizagoes no seg
mento vare jo,.

-~ - 3 »
A Ceasa/ES, apos seus 3 primeiros meses de funcionamento,
it : i imp lantand denominado “Varejao”

comecou atuar no segmento varejo, implantando o denomina J

- L » * - '
que funciona todos os sabados, visando atender principalimente a popy
lagao circunvizinha da Central. Por outro lado, encontra-se em Tase’
- C P ~
de construcao e que brevemente entrara em operagoes, o Hortomercado’
. ’, . " ' T~

da Praia do Sua, que ira atender uma grande parcela da popuiagao de
R ’A  ” ‘ ~ . ’ . er
Vitoria. £ oportuno tambem, fazer referencia a outra unidade vareJis

~ 0 . - )
ta programada e com breve inicio de construgao, que sera a feira- Co’

. berta de Marujpe, em Vitoria.



IV - PROPOSTA PARA ORGANIZACAO DO ABASTECIMENTO

4.1. DEFINICAO DOS EQUIPAMENTOS

Tendo em vista que, a situaqgo atual, em termo de abas~-
tecimento de produtos hortigranjeiros na Regiao da Grande Vitoria apre
senta-se como descrito, ou seja, tendo como equipamento que detém’ ‘&
maior parcela da distribuiggo vare jista, as feiras livres tradicionais,
as quais atendem de maneira precér%a ao publ!ico consumidor, sente-se o
quanto se faz necessério, dotar a Peg%éo de uma infra-estrutura moder-
na de distribuiggo dos citados produtos, sem contudo interferir no ha-
bito e costume da popuiaggo, voltado a exercicio de “fazer feira”.

Alem disso, deve ser destacado que, o aumento populacio-
nal que vem experimentando a regiao da Grande Vitoria, em Funggo dos
investimentos no setor secundario e terciario da economia regional .
torna-a uma das potencialmente capacitadas, para sumento e adequagao f
da estrutura setorié! aqui enfocada.

Desta forma, a so%ugéo que apresenta melhores perpecti -
vas ¢ a implantaggo de unidades de Feiras Cobertas, que ?ormém uma  re
de de modernos e adequados equipamentos para a d%stribuig%o, a nivel ’
de varejo, de produtos hortigranjeiros, ’

A Feira Coberta caracteriza~se por ter grande espago cg
berto, cujq area central serve para uma serie de atividades livremente
organizéveis, alem de sua atividade vital que & o abastecimento aiimeﬂ.
tar. Nas laterais das Teiras cobertas, contidas no espago, podem instg
lar~se salas para atividades diversificadas taisﬂcomo: treinasmento de
mao de obra em oficinas, educag%o de grupo pelo Mobral e Senac, ativi-
dades de atendimento medico e Fiscalizaggo de saude pﬁbiica, etc. A
area central, dentro de um programa previamente estabelecido, nos dias»
e horarios em que nao ocorrer a feira livre, fica disponivel para ati-
vidades esportivas, culturais'e outras de interesse da comunidade. 38
te equipamento pelas suas caracteristicas condituem a soiuggo‘ adeqgua-
da, economica e social, para os varios problemas dos bairros afastados,
e de baixa renda.

Considerando-se o abastecimento como atividade basica de
carater permanente, as soiuQSes propostas a seguir, atendem ao progra= -
ma geral de descentra!izaggo, dotando as areas apontadas, de segmentos’

vare jistas modernos e eficientes no tocante ao abastecimento de produ-
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tos hortigranjeiros, contribuindo para ciriar nos bairros, centros em
que se poderao conjugar: abastecimento efic:unto,cnm lazer, CSﬁor%e ;
saude, educagao e outras atividades de interesse comunltarao.
A implantacao de Feiras Cobertas na regiao da Grande Vi--
toria visa: :
le Dotar a regigo de uma eficiente infra-estrutura deAabasﬁecimenﬁo de
produtos hortigranjeiros, a nivel de vare jo, desde que o setor ata-

cado encontra-se organizado;
2. Descentralizar o atendimento;

3. Melhor atender a popuﬁaggo de baixo poder aquisitivo, com abasteci-

mento mais racional e garantido;

4. Melhorar os aspectos de higiene e sanidade dos produtos, atraves de

. (4 . N
uma estrutura Tisica mais adequada;

5. Contribuir para uma maior seguranca e tranquilidade tanto para os

agentes da distribuicao, quanto para os consumidores;

6. Contribuir para maior compatibilidade dos precos finais dos produ -
tos, em vista de uma melhor operacionalidade por parte dos agentes

vare jistas, inclusive com diminuicao dos custos operacionais;

N . . 4 - . : ”
7. Devido a versatilidade da estrutura fisica das Feiras Cobertas, aiem
. - » B » -~ » . . .
do atendimento basico do abastecimento de generos alimenticios a
pregoscompativeis, ela oferece condxgoe para um conjunto de ativi-

dades e de servigo da mais alta relevancia social, tais como: educa
ggo e cultura, desportos, saude e nutrigéo, trabalho, previdencia e
assistencia soc;iai, recr‘eag%o e lazer.

Levando em conSideragéo o exposto, e que a eleiggo de
equipamentos de varejo, como Feira Coberta traria para a regiao da
Grande Vitoria, equipamentos de distribuiggo de produtos hortigranjei-
ros, em condigaes fisico e organicas convenientes para o atendimento
a populaggo dos locais escolhidos, que a pOpuIaggo dos bairros.escoihi
dos para alocar os equipamentos ¢ constituida por individuos de poder
aquisitivo limitado, estimando-se que a renda Familiar seja‘ inferior
a tres salarios minimos, que o crescimento urbano sem unliormndadetaue 
a aumentar as crises sociais, que as rcg:oes a serem atendidas sao ca=

rentes no que se refere a atividade sociais e que a versatilidade das

Feiras Cobertas viriam preencher lacunas existentes na estrutura de

abastecimento, propoe~se:
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- A CONSTRUQAO DE 9 UNIDADES DE FEIRAS COBERTAS, LOCALfZ@VE%S NAS SE-
GUINTES AREAS: " | : |
a) Municipio de Vila Velha:

« Uma Feira Coberta em Cobilandia

. Uma Feira Coberta em Novo Mexico

« Uma Feira Coberta em Gloria/Aribiri

» Uma Feira Coberta em Paul/Sao Torquato

« Uma Feira Coberta em !tapoa/ltaparica

b) Municipio de Vitoria:

. Uma Feira Coberta em Santo.Antonio

c) Municipio de Cariacica:

. Uma Feira Coberta em Porto Santana

» Uma Feira Coberts em Bela Aurors

d) Muncipio de Serra:

Uma Feira Coberta em Carapina

4.2. DIMENSIONAMENTO BASICO DAS FEIRAS

4.2.1. ESTIMATIVA DO NUMERO DE BANCAS POR FEIRA

»

- POPULACAD A | QUANT. A | ESTINMATIVA
REGIJES MUNICIPIOS |SER ATENDIDA | SER COMERC. DO NOMERO
| (EM HAB) (1) (EM T/A) DE BANCAS

Paul/S. Torquato] Vila Velha 28.000 2.268 101
Cobilandia Vila Velha 25.876 2,096 .94
tapoa/ltaparical Vila Velha 20.000 1.620 72
Novo México Vila Velha 24.000 [.944 87
Gloria/Aribiri | Vila Velha|  25.000 2,025 90
Carapina Serra 21.885 1 775 E 79
Santo Antonio | Vitoria 20, 000 1,620 72
P. de Santana Cariacica 25.000 2,025 | 90
Bela Aurora Cartacica 22,000 1.782 ‘ 80
Total - 211.761 174152 765

(1) dado estimativo.
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As bancas para as Feiras Cobertas terao as dimensoes de
2,10m e 1,10m, area de 2, 3im2.

0 caléulo da populagao a ser atendida, foi realizado levan
do em Consideragao a area de atuagao da Feira Coberta, englobando nao so
o bairro em que se situa, mas tambem a ééea. e pepufaggo em que exercera
influencia. |

Para o calculo da quantidade & ser comercializada pela fe
ra Coberta, tomou-se como base o consumo “per capita” relativo a regiao
da Grande Vitoria fornecido pelo ENDEF e que e de 81 kg/comensal/ano, es
timando-se assim a demanda de hortigranjeiros para as regioes.

No que se refere a produtividade media por banca, conside-
re-se os seguintes calculos: 156 kg/m2/semana, operando 2 dias por sema-
na; pressupondo-se um aumento de 30%, em face das melhorias ffsicas~0pe-
racionais, resultaria em 203 kg/w2/semana, os quais considerada a area
de banca (2,3 m2), permite admitir uma produtividade media semanal de

467 kg/banca, operando 2 vezes poir semand.

[«1 3N

” I -
Desta forma o cdlcuio do numero de bancas por feiras,

feito da seguinte forma:

N2 Bca. = QC

48 x 467

Sendo QC = quantidade a ser comercializada, em kg, ou seja, n% de

habitantes vezes 8! kg/Comensal/ano.

4.2.2. CALCULO DE AREA A SER CONSTRUIDA £ DE TERRENO

” ”~ ﬁ . .
Para o calcuio de area a ser contruida considerou-se 08

seguintes condicionantes;

- + Ld -
. n? de bancas com ' area unitaria de 2,31m2
~ 4 rd 3 - » ~r
. relagao area de banca/area de comercializagcao = 1:4
s 4 » - e . ” 3
. area media de 300 m2 para: deposito, sanitarios e lavagem.
. administragao em mesanino.
» . Kad o
Desta forma os calculos assim VToram realizados:
. » . -
(n® banca x 2,3} m2 x 4) + 300 m2 = area da Feira Coberta.
’ Id - -
Resumo de area a ser construida por Feira:

[] Cobilandia -.--..‘.."--....‘.---'-l'l68’56 mz
- Carapina --'----.--u--;--n-------p!0029,96 m2

» Porto de Santana -o--nn-uvuvu---s-i§l3‘160 m2



s NOVO MEXiCO wmuansoenrsansonnnns 1.103,88 m2
v 1tapoa/ltaparicCa seveseoneneanes 965,28 m2
« Bela AUIrora sawneuncocnresenenae 12039,20 m2
- APibiri/Gloria wevewsceeersasens 1.131,60 m2
« Paul/S. Torquato ...............73.233,24 m2
. Santo ANtONio vevesensnonanarens 965,28 m2

. Totai # B BRSN RN RN YRS RSN R RSB 9.768’60 mz

No calculo acima realizado nao estao inc!uidas_éreas chama
das “atipicas”, ou seja, ére&;que venham ser projetadas para lanchone~
tes, loja de Supermercado, salas de atividades comunitérias, etc,

0 tamanho minimo de terreno deve situar-se em 6.000 m2, a
fim de permitir a construggo de acessos e estacionamentos, alem de area
de paisagismo e de expansao.

Embora o tamanho minimo de terreno considere a perspectiva
de expansao da area coberta, presume-se que os aumentos da demanda, se-
Jda principalmente em fungao do aumento populacional, mas séjavem Fungéo
do aumento do consumo “per capita”, devam ser absorvidos pelo numero de
765 bancas no total, mantendo-se a area coberta projetada, consequente--
mente promovendo-se ganhos de eficiencia e desempenho por banca, partin
do do 12 ano com 407 kg/banca/ano, e, atingindo-se no 152 ano, 952 kg /
banca/ano, equivalendo a um volume total de 17.152 €. no 2 ano, atin -
gindo 34.962 t. no 152 ano, o que equivale a uma "expansao de negocios”

por feirante. 0 Quadro |8 a seguir resume estas expectativas.

QUADRO 18 - Expectativa de produtividade por banca.

VOLUME TOTAL | PRODUTIVIDA VOLUME TOTAL  PRODUTIVIDA
ANO | COMER/ANO DE POR BCA || ANO | COMERC/ANO DE POR BCA
(1) (K8)__ () (KS)
| 17,152 467 9 28.442 774
2 18,410 501 10 29.437  80$
3 19.735 537 4 30.467 829
4 21130 575 BRI 31.534 858
5 22.598 615 (3 32.637 | - 888
6 | 24.144 657 || 14 33.780 919
7 25.770 701 i5 34.962 952
8 27.480 748




Nota: a) presume-se manter o mesmo n® de banca . do 12 ao 152 ano, ou se

Ja, 765 bancas para as 9 feiras.

b) veja Tabela 2, item Vili.

4.3. ESCOLHA DO LOCAL PARA ED!F%CAQKO DAS FEIRAS

4.3.1. SISTEMA VIARIO E ACESSO

0 Sistema viario e o acesso da pepuiag%e, atraves princi -
palmente de coletivos urbanos, ¢ uma das condicionantes basicas para a
Socalizaggo da Feira Coberta. Se de um iadb deve a mesma localizar-se
de forma a atender a condigao de proximidade e/ou facii acesso do consu
midor, com prioridade do de nivel de renda de medio a baixo, de  outro
lado nao devera contribuir para conturbar o trafego de veiculos, se ja
coletivo ou nao.

Desta forma o iocal onde existir a Feira Coberta , devera
atender com priorida&e o acesso da pOpuﬁégao de baixo poder aquisitivo
atraves de coletivos urbano, uma vez que este grupamento populacional e.
o que efetivamente vive os probliemas inerentes a iimitaggo de transpor-
tes coletivos, seja por sua renda, onde © item transportes deve ter par
ticipagéo signifTicativa na despesa familiar, seja pelas dificuldades do
poder pablico quanto a investimentos macigos e amplos neete setor.

| Preferentemente devem as Feiras situar-se dentro do bairiro,

- » 4 - . -
no intinerario de coletivos urbanos e em local de Tacil acesso para os

bairros visinhos,

4.3.2. TAMANHO DO TERRENO

Se a estrutura viaria de acesso a fFeira e importante pafa
a eséolha do local, a sua estruturas viaria domestica ao lgdo ‘de amplas
areas de estacionamento sao elementos condicionantes ao cumprimento de
suas atividades. Por odtro lado, em que pese, os ganhos de eficiencia ’
por m2 de area de comercia!izag%o, absorvendo os aumentos ha‘tonéiagem'
de produtos movimentados de ano para ano, ha que se prever a.necessidg
de da expansao fisica da Feiraa. |

3 - 7 . . N
Desta forma a area minima necessaria para a feira Coberta

é de 6.000 m2.



4.3.3. INFRA ESTRUTURA PUBLICA

Os terrenos onde deverao ser construidas as fFeiras, deve ~.
rao estar localizados em &reas servidas dos servicos de infra estrutura
péblica, como seja, abastec&menho de agua, sistema de esgotos sanitarios
e pluviais, energia eletrica, comunfcag%o, de combate a EncéndiQs e Vi

pubiicas pavimentadas.

4.3.4. TOPOGRAFIA DO LOCAL

Preferentemente os terrencs deverao oferecer condigoes to-

.. N
pograficas planas, de modo a reduzir os custos de preparo. Por outro la
do tambem deverao oferecer condicoes geologicas que permitam alternati-

vas de fundacao de baixo custo,

4.3.5. DISTANCIA EM RELAQKO AO CENTRO URBANO

Consideradas a proposta contida no item 4.1, os bairros
onde deverao ser implantadas as Feiras Cobertas, distem - do seu res -

pectivo centro urbano, conforme a seguir:

. Bairro de Cobilandia sesseesssCentro de Vila Velba =. 0 km
« Bairro de Novo MEeXiCOronuunmnns e ” w0 = 4 km
. Bairro de itapoa/ltaparica.«sss» o # o oM = 3 Km
. ‘Bairro de Aribiri/Gloriaseesss v " = 3 km
» Bairro de Paul/S.Torquato cueas “ i " “ = {0 km
. Bairro de Santo Antonio cwesss " “ Vitoria = 5§ km
. Bairro de Caraping seessseesss " ;.” Serra = |8 km
. Bairro de Bela Aurorai........ ” ,” Cariacica = |2 km
. Bairro de P. de Santana ewusss ® # Capiacica = 14 km

4.3.6. TENDENCIA DE EXPANSAQ URBANA

A regigo da Grande Vitoria, tem sofrido nos Gitimos anos
uma expansao urbana bastante significativa. Tal expansao para 0s préxi-
mos anos devera ocorrer acima dos ‘ndices ate entao observados, face a
implantagao de projetos industriais de alto porte, como por exempio &
Usina SiderGrgica de Tubarao. Tal expansao tem sido mais observada e
devera manter tal caracteristica, para a regiao ao sul de Vitéria,‘ ou
seja, no Municipio de Vila Velha, estando nesta diregSQ as areas de Co-
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bilandia, Aribiri/Gloria, Novo México e adjacencias e ltapoa/itaparica e
adjacencias. Tambem tal expansao tem caracterizado sua d%reggo para ad
norte de Vitoria, para a regiao de Carapina, onde estao sendo . desenvolvi
das a execu§50 de preojetos industriais de porte elevado.

o Municipio de Cariacica, as areas de Bela Aurora e Porté'
de Santana, principalmente esta expressam tendencia de_expansgo,vinc!usi
ve pela melhoria e/ou Empiantaggo.de vias e servigos de transportes cole
tivos, inclusive aquaviério, no caso de Porto de Santana.

" No conjunto das prOposiQSes, apenas Santo Antonio em Vito-
ria e Paul/Sao Torquato em Vila Velha nao presupoen expansao urbana sig-
niticativa, entretanto sao areas atualmente com elevado numero de hqbi -

tantes.



V = ENGENHARTA DO PROJETO

Na presente proposta nao foi possivel a inmclusdo dos prqjetoé.éuvmesmo
ante~projetos de Engeﬁﬂaria, em face da nao defini§§o precisa dos locais a‘éerem !
construidas as Feiras, elemento este indispensavel i elabcragzoda_engephariavdé-pml
jeto, mas entrepanto exigente quanto a maior disponibilidade de tempo,"em,faée dos
envolvimentos institucionais necessirios e de negociagSes«adicionaié;ém sétéresgque
hzolo”&e";bastecimento.

1

Entretanto apresenta-se a seguir consideragoes gerais e basicas no que

se refere a engenharia do projeto.

5.1. PARTIDO ARQUITETONICO

Na concepgao do DEXPA/COBAL, o partido arquitetonico basico da Feira '
Coberta, compoe-se de um grande espago livre coberto, frontalmente fachadojpor vaqi
as salas em dois pavimentos, visando aproveitar ; grande "@éjdireito"'neceséﬁtio a0
espago livre destinado as atividades esportivas e outras.

Compoe—-se de uma cobertura em estrutura e telhas métélicas, apoiadas '
em 04 (quatro) pilares metalicos ou mesmo em aparente. As salas sao fechadas em al=—
venaria de tijolos ceramicos com reboco e pintura, piso vinfliFo e coﬁ boa veﬁtila—‘
¢ao e iluminagao. O piso do salao priﬁcipal (grande espago livre cobertd).ékexecupg :g5 
do em cimentado semi~aspero, facilitando as praticas esportivas e a limpeza ap55~va
comercializagao de hortigranjeiros. _

As vedagoes deste grande espago sao moveis, em esquadriaérmetélicés ou
mesmo de madeira, de tal sorte que permitém o perfeito arejaménto e mnvimgnt&gEO'no '

WSO »

5.2 = DISCRIMINAGAO DE AREA

.

>Cons»derada a finalidade prec{pua do equipamento Feira Cobertﬁ, a mes-  "
ma devera compor-se, quanto designagao de area, das seguinteé, em caréte:‘gérélz
. area para comercializagao de produtos hortigranjeiros e‘atf?iCosA.”
(nao hortigranjeiros) suplementares e/ou complementaresz

. area para administragao : .

. area para deposito de bancas

f



. area para sanitarios
Em carater opciomnal, a &epenéer das necessidades e disponibilidadé
de‘érea construida na localidade, no que se refere aos servigos e atividades a se -
guir, a area coberta do equipamento proposto, poderi ainda abrigar:
, . .area para lanchonete
. area para salas de aulas
. area para salas de atendimento medico-dentario
. areas especiais para atividades sociais;e espartivas exclusivas.
. area para deposito de materias diversos |

. area para supermexrcados.

5.3 = CONCEPCAO GERAL E AREAS ACESSORIAS
Além do espago amplo livre e coberto, e sob a mesma cdbertura, as
areas fins e as opcionais, o empreendimento devera ainda conter: |
. vias de circulagio de veiculos totalmente pavimentadas.

'
]

. areas para estacionamento de velculos.

'

. areas verdes de paisagismo.

. areas para futuras expansoes.

5.4 = INFRA ESTRUTURA DO EMPREENDIMENTO

A Feira Coberta devera ser dotada de toda a infraestrutura comum e usu~ =, |

L

al, ou seja: abastecimento de agua, esgoto sanitarios e pluviais, energia elétrica, co—

'

municagao, combate a incendios e estrutura viaria interna e pavimentada.
: , A -
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VI = CUSTOS DO EMPREENDIMENTO o

Em face da nao elaboragao dos projetos ou ante—projetos dg‘engenhgw
ria, por razoes apontadas nojcapitulo anterior, a discriminagao dos cuétos;.por !
»Itens e total, fica totalmente prejudicada. Entretanto a seguir,. comenta-se'sgbref
os itens que deverao compor os custos totais do empreendimento proposéo, ?QSCgrioE;

mente quando da elaboragao dos projetos, tais custos deverao ser discriminados.
- 6.1l — CUSTOS DE TERRENO

6.1:1 = TERRENO

Esta varidvel ndo deverd ser considerada sob o ponto de vista de alo
cagao de recursos financeiros, uma vez que, a preéente proposta tras implicifa a
proposigao para participagao dos poderes municipais ou estadual, atraves da doacao
pura e simples de terreno ou participacao societdria equivalente ao valor'do ter{é
no, junto a Empresa gestora dos equipamentos propostos e que devera ihcorpéradlo ao

seu patrimonio..

] '

6.1.2 =~ PREPARO DO TERRENQ
Uma vez que nao foi ainda possfvel‘a determinagao e definitiﬁa‘desi~'?
vgnégao dos termos, torna-se impossivel determinar o custo quanto ao sel preparo pa*-;~ 
ra receber a edificagao e acessGrios. Sua determinagao devera ser realizada quando’
da elaborégﬁo dos projetos preliminares e finais de engenhgria. Entretanto,é sele =
¢ao do terreno devera obedecer o critério estabelecido nb“fﬁem 4.3.4, redundando né-

absorgao dos custos de seu preparo, ao custo estimativo no Item 6.2.1 a seguir.

6.2 - CUSTOS DE CONSTRUGAO CIVIL

6+2:1 = EDIFICAGOES
0 custo comstrutivo do equipamento, baseado no seu simples. e funcio. -
nal partido arquitetonico, estd bem baixo dos custos normais de mercado para outras

unidades semelhantes. Estimativa do DEXPA/COBAL, dio conta de que 0 mesmo situéfge"

atualmente na ordem de CR$ 2.500,00/m2.

~ - . " : ) . 1
De acordo com esta onformagao, o custo da edificagao das 9 TFeiras

Coberta, considerando~se apenas o seu dimensionamento para a atividade de abasteci-

v
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mento de hortigranjeiros, atingiria o wmontante de CR$ 24.421.500,00. No desenvolvi-~

mento dos projetos de emganharia, este custo devera ser discriminado.

6.2.2 INFRA ESTRUTURA

Em face as razoes ja comentadas a orgamentagao dos itenms que com -

~ . . . . . . T
poem a infra estrutura do projeto, na presente proposta, fica prejudicada. Posterioxr ..
mente quando da elaboracgao dos projetos de engenharia, tals custos deverao ser dis =-

criminados, uma vez que o valor estimado mo Item 6.2.1 anterior, engloba os.servigos

e obras de infra estrutura.
6,3 ~ CUSTOS DE EQUIPAMENTOS
6.3.1 ~‘EQUIPAMENTOS TECNICOS /OPERACIONATIS PARA ATIVIDADES DE ABASTECIMENTO

Tais custos estao estimados em CR$ 500.000,00, portanto devendo res

ponder, por parcela bastante reduzida, na composigEO do custo total,

6.3.2 EQUIPAMENTOS PARA ATIVIDADES OPCIONAILS
A determinagao de tais custos fica condicionada a definigao das ati
vidades opcionais a serem exercitadas em cada Feira Coberta, e deverao ser'prbvidas'

pela antidade e/ou 0rgao que venha ser o promotor de tals atividades.,

6.4 = ORGAMENTO TOTAL

Em face dos elementos fornecidos nos itens anteriores o quadro to =
| h

tal de custos, fica conforme a seguir:’

- dispendio ‘
item finenceiro (§) fonte
‘ poder publico municipal ou
. Terreno . (doacao) - | estadual. '
. Preparc do terrenc
. Edificagoes
. Infraestrutura 24.421.500,'«-»} financiamento‘propoétq'
. Equipamentos p/ativ.de abastec, 500.000, ' | financiamento proposto
. Equipamentos p/ativ. opcionais | (desconhecido) entidade ou @rgao promotor
CUSTO FINANCEIRO TOTAL 24,921.500, - financ. proposto



Exs
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Propoe—se que 05 recursos sejam viabilizados nao na forma de financiar’

f

de investimento do Poder PUblico redundando em baixo retorno do capital investido . -

Por outro lado, o superavit que ocorrer, entre receita operacional/despesas ‘de manu

tangao, devera ser aplicado na melhoria de outras Feriras Livres de Rua nao contem~

pladas na presente proposta, atraves de um programa paralelo de sistematizagao e oxr

ganizagao de tais feiras livres nas areas periféricas e mais afastadas. '

-mento direto ao empreendimento, ou seja, nao na condigao de amortizagao, atrdves da

receita operacional do empreendimento, uma vez que este apresenta caracteristicas '



Vil. - ORGANIZACAO OPERACIONAL JURIDICA E ADMINISTRATIVA

Considerando que & Ceasa/ES e uma Empresa de ambito esta
dual, e que, jé na atualidade esta imp!anfando duas unidades de varejo,
ou seja, Hortosupermercado Praia do Sua e Feira Coberta de Maruipe, aﬁ.
bas em Vitoria, propge~se que, em articu%aggo devidamente formalizada’
com as Prefeituras envolvidas face as normas constitucionais, sejam és
9 unidades de Feiras Cobertas contempladas no presente trabalho, incor
poradas ao patrimonio da Empresa e pela mesma administrada com os pa=
droes e normas do Sistema Nacional de Centrais de Abastecimento~SINAC.

Desta forma operacional, juridica e administrativamente
as 9 Feiras Cobertas, incorporadas ao patrimonio da Ceasa/ES, estariam
sob sua gestao.

A Ceasa/ES ¢ uma sociedade de economia mista tendo o Go
verno Federal, atraves da Cobal, como acionista‘majoritério, e tendo g
inda o Governo do Estado e outras Empresas estaduais como acionistas «
Seus objetivos estao voltados a racibnaiizaggo e modernizagSO do abas-
tecimento, de conformidade com as normas emanadas do Sistema Nacional
de Centrais de Abastecimento-SINAC. A Ceasa/ES, constituida em junho /
1973, e tendo (% 37.230.000,00 de capital subscrito e realizado, ja ope *
ra e administra a “Central Atacadista de Hortigranjeiros da Grande Vi;
toria”. |

Conforme constante do item 6.1.! desta proposta, sugere-
Be que as Prefeituras envolvidas, venham ser participantes societaria-
mente na Ceasa/ES atraves da incorporaggo a esta, dos terrenos a Berem
designados para a imp]antéggo das 9 Feiras Cobertas.

Atualimente a Ceasa/ES conta com as seguintes unidades

organhizacionais:
a) Diretoria

b) Presidencia
« Divisao Administrativa
. Secao de Servigos Gerais e Material

. Secao de Pessoal

* - o
c) Diretoria Tecnica Financeira
- * ~ i a
- «Divisao Tecnica
«Divisao Financeira

. Divisao de Mercados Varejistas
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. Geréncia de Unidades de Vare jo | , !

. Gerencia de Mercado Atacadista.

A Feira Coberta, como unidade de varejo, situar~-se-ia or~
ganizacionalmente na Divisao de Mercado Varejista, tendo sua Geréncia '

de Mercado as seguintes responsabilidades:

» Cadastramento e selecao de usuarios para exercicio das ativi
dades comerciais no recinto da Feira. ‘ | ‘

» Controle e execuggo das atividades de vigilancia, limpeza e
conservaggo.

. Orientagaes técnicas e operacionais quanto a‘comercialiiaggo
de produtos pelos Feirantes, ou seja: eficiencia 6peracionah'
ocupaggo de bancas,»c!assificagso e padronizacao dos produ -~
tos, higiene e sanidade dos produtos, orientagao e controie
de precos e volume, e outras. |

. Orientaggo geral ao p&biico consumidor.

. Organizaggo: ‘ e supervisgo de treinamento aos feirantes.

. Controle de uso de areas e respectiva cobranga'dé tarifas de
uso. |

« Controle estatistico guanto a;movimentagao de produtos

. Estudos tecnicos com vistas a melhoﬁia da.efiéiencia do ope- .
rador de Mercado. . .

. Ap!icaggo, orientagéo e fiscalizaggo geral de todas as atiyi;‘
dadeg de acordo com as normas do Regulamento de Mercado  da

Feira Coberta.

»
No que se refere ao uso da Feira Coberta para outras atividades
~ - - - ~ ' - i )

que nao a de abastecimento, o planejamente sera realizado pela equipe de
- 3 - ~ - ~ ‘ ’ -
Gerencia da Feira em articulacao com orgaos e empresas outras, responsa
veis por tais atividades, assim como, com a comunidade local, tendo em

. ‘ v '

. % S ' . .
vista o uso constante e permanente da estrutura fisica da Feira Coberta.
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VIIT - ANALISE DE VIABILIDADE

8.1

Na medida em que, na presente proposta, por falta de recursos}‘~
adicionais, nfio foi possivel a apresentacio dos custos . do -
empreendimento proposto, a elaboragio da endlise de viabilidade
fica totalmente prejudicadé. | I

Entretanto a seguir procede-se a um,ensaio de andlise de vig

bilidade, metodologicamente dividido em duas partes:'financéira

e economica.

ANALISE DE VIABILIDADE FPINANCEIRA

> ¢ » * . ’ - » a k3
As variaveis utilizaveis na analise financeira podem ser de-
compostos conforme abaixo:
a) Custos: de implantacao fisica
de manutencao operacional e administrativa

b)Receitas: tarifa de uso de &area pelas bancas

. Fd . [ . 1
tarifa de uso de area por atividade atipicas

0 custo de manutencio podem ser subdividido nos seguintes -
{tens: custo com vessoal, material de consumo, servigos e s

guros, e, foram estimados conforme a seguir.

1l. Pessoal

a) do 12 ao 52 ano - despesas mensais por conjunto de 3 TFei

ras:

1 Gerente X $ 8.000 = 8.000
3 muziliares  x  $ 4.000 = _ 12,000
9 Serventes X $ 1.500 = 13.500
6 Vigilantes x & 2.500 = 15.000

48.000

+ encargos sociais (50%) = $ 72.000/més ou $ 864.000/ano
l , ,
média por Feira = § 288.000,00/an0

b) do 62 ao 102 ano - despesas mensais por conjunto de 3 Fei

ras:

1 Gerente x $ 8.000 = 8.000
5 Auxiliares X % 4,000 = 20,000
12 Serventes x $ 1.500 - = 18.000
6 Vigilantes x $ 2.500 = 15.000.

61;000



+ encargos sociais (50%)

* 3 -
media por feira =

¢) do 112 =20 159 ano - despesas mensais por conjunto de 3 TFeiras:

2. Material de Consumo

a) do 12 &b 52 ano
b) do 62 ao 102 ano

c) do 112 ao 152 ano

$

= % 91,500/més ou $ 1.098.000/zn0

5 366.000/ano

1 Gerente  x $ 8.000 = 8.000
7 Auxiliares x % 4.000 = 28.000
15 Serventes x % 1.500 = . 22.500
6 Vigilantes x % 2.500 = 15.000
73.500
~ + encargos sociais (50%) = § 110.250/més ou $ 1.323.000/ano
médis por Feira = $ 441.000/ano

$ 50.000/Feira/zno
$ 60.000/Peira/anc
$ 72.000/FPeira/ano

Obe: Aumento de 20% medio no quinguenio .

3. Servicos e Seguros

52 ano -

a) 12 ao
b) 62 ao 1092 ano -
¢) 112 ao 152 ano -

& 75,000/Feira/ano
$ 90.000/Peira/ano
$108,000/Feira/ano

Obs: Aumento de 20% médio no guinquénio.

4, Tobais por Feira por ano

a) do 12 a0 52 ano

10

) do 62 ao 102 ano

e) do 112 g@o 15% ano

LN

~

5. Total do custo de manutencao

~

£288.000 + 50.000 + 75.000 .
| = 413,000

366.000 + 60.000 + 90.000
= 516.000 |

441,000 + 72.000 + 108.000
= 621.000

das nove Feiras »Or ano

a) do 12 a0
b) do 62 ao
¢) do 112 =ao

52 ano -
102 ano -

159 ano

413.000 z 9 = § 3.717.000
516,000 = 9 = § 4.644,000

621.000 x 9 =

$ 5.589.000
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Presume-se a utilizacao da 18 egquipe de pessoal para OPOTAr WM
conjunto de 3 Feiras; utilizando~se cada equipamento 2 dias por semana.
Presume—~se ainda que, o aumento no volume comercializado nao requeira -
dentro do quinguénio aumento de pessoal, uma vez que oS aumentos anuais‘
de volume, devam ser absorvidos pelo aumento de produtividade da banca,
tornando necessério o aumento de pessoal a pariir do 62 ano e do 112 -
ano, em fungzo do acompanhamento sos feirantes objetivando oriemtagdo -
para producgao de ganhos em sua produtividade. ' v |

No que se refere zo custo de implantacido fisica, o valor a ser
dispendido, para efeito Ga presente andlise é o constante do Item 6.4 ,
ou seja, 0% 24.921.500,00 a serem dispendidos na construgao fisica e -
na aguisicao de equipamentos %écnicos—oparacionais para exercicio da =~
atividade de abastecimento. |

A Tabela I a seguir mostre por ano os custos financeiros envol-

vidos no processo de implantacio e manutencac das 9 TFeiras Cobertas.

TABELA T -  CUSTOS FINANCEIROS DAS § FEIRAS COBERTAS
Fo Crd 1.000,00

ANO CUSTO DE IMPLANTAGACL CUSTO MANUTENGEO CUsSTO ITOTAL
0 24.921 - 24.921

1 - 3.717 3.717

2 - 3.717 . 3.717

3 - : 3.717 3.717

4 - 3.717 3.717
5 - 3.717 | S 3.717
6 - 4,644 ; 4,644

7 - C4.644 | 4,644

8 - 4.644 | 4.644

9 - 4,644 | 4.644
10 . 4.644 | 4,644
11 - 5.589 | 5.589
12 - 5.589 5.589
13 - 5.589 ©5.589
14 - 5.589 5.589
15 - 5.589 5.589

(1) estimativa para o item Bdificagles, Obras e Servigos de Infraestru-

tura e Equipamentos Técnicos-Operacionais.



To que se refere as receifas de tarifa de uso de area por bag
cas na Feira Coberts, forem calculadas a partir da Tabela 2, ou seja, a
partir das quéntidades estimadas para movimenbtagao. Bestipulou-se como ~
tarifa de uso a taxa de 1,25% do valoxr de comércializagéo a nivel de -
varejo, uma vez que 2% ¢ taxa vide como limite usualmente aeeiﬁb COIO~
despesas de locagdo de érea para comercializegdo de tais produtos,inclu
sive atualmente wutilizado como taxa limite em ambito de mercado ataca -
dista . o

O valor de comewcializag%o a nivel de varejo fol estimado a
pertir do seguinte raciocinio, tendo em vista a ndoc disponibilidade de
informagoes diretas no que'se refere a " prego'par tonelada' a nivel de

varejo para os produtos hortigranjeiros:

. Considerando-se o prego de vare o para os diversos produ-
tos, dados pelo SIMA-VITORIA para os meses de agostol.e =
setembro, calculou~se 0 preg¢o médio por Kg por grupé de
produtos. |

. Apurou-se a participacao de cada grupo na quantidade co-
mercializada 2 nivel de atacado dos referidos meses

. A partir dos referidos dados, calculou-se o "prego médio-
ponderado por Kg a nivel de varejo".. o

. Cu seja:

GRUPO DE PRODUTOS AGOSTC/T8 | SETTmEO/T78
(&) (B) () (B)
Hortalicas F.F.H 9,47 9,56 1 9,39 8,39
Hortaligas Trutas 10,96 28,33 1 10,46 30,41
Hortaligas R.T.B 14,65 19,62 | 15,53 | 19,68
Frutas Nacionais | 6,71 33,35 7,63 | 22,91
Frutas Importadas- 33,84 3,12 64,35 2,88
ovos ‘ 4,78 | 6,02 | 14,87 | 5,73

Preco Medio Ponderadoc/Kg 11,07 ‘ 12,24

(4) - Prego medio por Kg a nivel de varejo em Cr

(B) - Participagio na quatidade comercializada no abtacado em %
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Desta forme chegou-se a0 valor médio entre agosto/setembro‘
de ¥ 11,85/%g ou seja S 11.650,00 por tonelada. | |

Na tabela 2 xho apresentados para os anos de 1 a 15, os
respectivos valores das cuantidades a serem comercializadas a nivel de-
varejo, caleculadas conforme raciocinio exylicita&o. E na Tabela 3 'cong'
tam os valores quanto & receitas de uso de ano por bancas ao nivel de-
1,25% do valor de comercializagaoc. Quanto a tarifas de uso de érea pa~
ra atividades atipicas, estimativemente foi determinada em G 12.500,00
por unidade de feira por més, em média. |

A Tabels B‘mostra entao a receita total para as 9 Feiras ,

por periodos anuais.



TABELA 2

PROJECAO DA QUANTIDADE A SER COMERC%ALSZADA PELAS O FEIRAS

COBERTAS E VALOR NIVEL DE VAREJO

N2 DE

CONSUMO

QUANTIDADE VALOR A NIVEL
ANO HABITANTES (1) PERCAPITA (2) (T/ANO) DE_VAREJO G$ 1.000
| 211.761 81 (KG/HAB/ANO 17.152 199.820
2 219.172 84 - 18.410 | 2044476
3 226.843 87 " 19.735 229.912
4 234.782 90 « 21.130 246.164
5 242.999 93 “ 22.598 263,266
6 251.503 96 " 24.144 281,277
7 260.305 99 “ 25.770 300. 220
8 269.415 102 " 27 . 480 320. 142
9 278.844 102 “ 28.442 331.349
10 288.603 102 " 29.437 342.941
¥ 298.704 102 " 30.467 354.940
12 309.158 102 “ - 31.534 367,371
13 319.978 102 " 32.637 380. 22!
14 331.177 102 “ 33.780 393.537
15 342.768 102 “ 34.962 407 . 307

NOTA: (1) Estimou=se o n? de habitantes, calculando o crescimento com um

fndice medio de 3,5% ao ano. A Fonte para estimativa do fndice

foi a do estudo da populagao.

(2) Ano |= Estudo do ENDEF

” * Ed » . - *
Ano 2=ao 15= Atraves de estimativas empiricas estabilizando no

1

»

82 ano, conceituaimente.




TABELA 3

RECEITAS FINANCE{RAS
TARIFA DE USO DFE AREA.

(EM &6 1.000)

ANO DE BANCAS ATIPICAS o TOTAL
s 2.497 . 350 3.847

2 2.680 LTl 4.030

3 2.873 “ . 4.223

4 3.077 " 4.427

5 3.290 ” 4.640

6 3.515 “ 44865

7 3.752 ” 5.102

8 4.001 | ” 5. 351

9 4.141 " | 5.491

10 4.286 “ 5.636
¥ 4.436 " 5.786

2 4.592 ” 5.942

13 4.752 " 6.102

14 4.919 ” 6.269

) 5.091 ‘ ” 6.441

Os dados de custo total ( tabela 1) e ‘,receita

total ( tabela 3) foram transportados para a tabela 4 onde foi calculado
£ . s, [ . ¢ . ) » »

o beneficio monetario liquido dos |6 periodos considerados. Numa primej

. . . . s € s ' s,

ra analise verificou-se que a soma algebrica dos bendficios monetarios

. . 14 b . N . L4

liquido no periodo | a |5 nao seria suficiente para compensar o benef
- LR N . . ~

cio monetario liquido negativo encontrado no ano O =~ ano de construgao

das feiras. lsto implica dizer que nao haveria nenhuma taxa interna de
« 4. . . [

retorno positiva que fizesse com que o valor atual no ano 0 dos benefici

os monetarios liquido fosse igual a 0§ 24.921.000,00. Assim'utiii;ando a

formula: . '
o = % o
N |
onde Jo = Investimento no ano zero
BJ = Beneficio monetario no ano J

I = Taxa interna de retorno
N = Periodo

encontramos: [ = =~ 10,75%



ANALISE FINANCEIRA EM G35 1.000.00

TABELA 4

S, B,

ANO RECEITA CUSTO BENEF?CIO MONETARIO
0 - 24.421 = 24,421
| 3.847 3.717, 130
2 4.030 3.717, 313
3 4.223 3.717, 506
4 4.427 3.717, 710
5 4.640 3.717, 923 .
6 4.865 4.644, 221
7 5,102 4,644, 458
8 5.351 4.644, 707
9 5.491 4.644, 847
10 5.636 4.644, 992
1 5.786 5.589, 197
12 5.942 5.589, 353
I3 6.102 5.589, 513
14 6.269 5.589, 680
15 6.441 5.589, 852




8.2. ANALISE DE VIABILIDADE HBCONOMICA

A andlise de viabilidade econdmica considerou, além  da
receita financeira, beneficios econdmicos de trEs ordens: génho econﬁl.
mico com a redugzao de perda fisica das mercadorias, redugao do  cus-
to das mercadorias para © consumidor final e o valor monetario’ dos
empregos adicionais criados pelo empreendimento. |

O primeiro beneficio, ganho econlmico com a redugéo, de

perda fisica foi estimado a partir das seguintes informacgoes:

a) O valor de comercializacao, foi calculado conforme consta do ftem
8.1, resultando em (i 11.650,00 por tonelada de produto ao nivel

de varejo.

b) Atualments as pordas estRo estimadas mum nivel médio de 15% ( de
acordo com observagdes e acompanhamento junto aocs feirantes). Es
tima~se que ja no primeiro ano de funcionamento esta perda  caia

para 14%, 135% no segundo ano, 13% ho terceiro e assim por diantbe, .

estabilizando-se do nono ano em diante em 10%.

c) O ganho econdmico com a redugao da perda fisica das mercadorias ¢
representado, em termos percentuais como a diferencga entre 08.
15% de perdas atuais ¢ 0s percentuais de perdas projestadas para

0s periodos de anélise dovprojeto. Estes dados encontram-ge regig

trados na tabela 5.

ABELA 5 - Estimativa de redugso de perda fisica

T QUANT. A SER VATOR DA TESTIMATI- | % DE |GANHOS COl
ANO| COMERC. COLTRC. VA DE PER | REDUGEO |RED. DA TA
(EM T/ANO) - DAS (Fu %) ] DE PERIAS] XA DE PERDAS
o1 | 17.152 199.820 14,0 1,0 1.998
0 18.410 214.476 13,5 1,5 | 3.217
03 19.735 229,912 13,00 | 2,0 4.598
04 21.130 146.164 12,5 2,5 6.154
05 22,598 263.266 12,0 3,0 7.897
06 24,144 281,277 11,5 3,5 9.844
07 25.770 300.220 11,0 4,0 12.008
08 27.480 320,142 10,5 4,5 14,406
09 28. 442 331.349 10,0 5,0 | 16.567
10 29.437 342.941 10,0 5,0 17.147




continuacao Tabels 5

o)

57.

QUANT. A SER VATOR DA ESTIMATIVA | % BE | GATHOS GOm
ANO | COMERC. CONERG DE PERDAS REDUGAQ { RED.DA TA-
(B _T/ANO) ) L (B & _DE_PERDAS!| XA DE PFHTAS
11 30.467 354.940 10,0 5,0 17.747
12 31.534 367.371 10,0 5,0 ~ 18.368
13 32.637 380.221 10,0 5,0 19.011
14 33.780 393.537 10,0 5,0 19.676 |
15 34,962 407,307 10,0 5,0 20.365

Para o segundo heneficio scondmico considerado, ou seja ,

redug¢ao do custo de mercadorias para © consumidor final, a eficiénecia o]

peracional pressupoe tais ganhos econdmicos. Entretanto dada a dificul-

dade e a inexistencia de dados objetivos e

concretos sobre o assunto ¢

estima-se um ganho crescente de 2 a 5% sobre o valor de comercializagao

durante o periodo de 15 anos. A Tabela 6 mostra a presente expectativa.

TABELA 6 - Estimativa de redugzo de usa para o consunidor final em

% 1.000,00.

ANO VALOR DE COM RCIALIZACAO | REDUCXO DE CUSTO P/0 CONSUMIDG
o1 199. 820. | 3.996 o
o2 214.476 4.289

03 229.912 4.598

04 246,164 44923

05 263.266 7.897"

06 281.277 . 8.438

07 300.220 9,006

08 320.142 9.604

09 331.349 13.253

10 342.941 13.717

11 354,940 14.197

12 367.371 14.694

13 380.221 19.011

14 393.537 19.676

15 407.307 20.365

A quantificagBo dos empregos diretos na érea n3o0 adminis-

trativa e sua valorizagio em termos de beneficio econdmico foi estabelg
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cido a parbir das seguintes hipdteses:

2)

b)

c)

d)

£)

g)

h)

i)

Considerando o aumento de abividades devido ao crescimento de esca
la comercial, dividiu-se o periodo de analise 15 anog em trés sub -

pericdos de 5 anos. .

'd . . . ' .
0 numero de feiranteg foi mantido constante para os 15 anosgy o8
mesmnos deverao atender o crescimento das atividades através de uma

maior produtividade.

0 numero de bancas foi calculado de acordo com a drea € o tipo  de
equipamento, ficando com ums média de 85 bancas por feira, ou seja,

765 bancas para 9 feirasg.

0 numero de feirantes foi calculado a partir de seguinte estimativa:
Cada feirante operara 3 dias por semana, cada feira funcionara 2 ai
as por semana, numero médio de feiras igual o 85 donde nidmero de

feirantes igual a 3 x 85 x 2 = 510,

0 nimero de auxiliares de feirantes'foi estimado como 2 para cada
feirante do 1¢ ao 59 ano, 3 por 1 do 62 ao 1092 ano e 4 por 1 do.
112 a 152 ano. |

~

0 numero de carregadores foi estimado como sendo 5 por feira do
12 ao 52 ano (5 p/feiras x 9 feiras = 45 carregadores) 8 por feira

do 62 ao 102 ano e 10 por Ffeira do 112 @mo 152 ano.

0 nimero de empregedos de lanchonete foi assim caleulado, conside -
rando 9 lanchonetes ou seja, uma por feira. Para o primeiro sub-pe-
riodo 2 empregados por lanchonete (18 empregados total) do 62 go 109
ano 3 empregados por lanchonete é’do 112 ao 15¢ ano 4‘empregaa03 - ¢

por lanchonete.

0 ntmero de empregados ligados a outras atividades (esgportivas, cul
turais, médieca, odontolégica, lazer, etc.) foi estimado em 8 por
feira do 12 ao 52 ano, 10 por feira do 62 ao 102 ano e 1l por feira

do 112 a0 159 ano.

Os saldrios foram estabelecidos de acordo com os salarios atuais ¢

vigentes na regifc para cada uma das fungoes ou sejai

FGlI‘aIltD o--ooooo&-oooo-O-oCIﬁSa-OO0,00 pOI‘ mes
Aux. de Feirante ..........0$2.500,00 por més
CATTEZAdOr eseveneseoesessss($2.000,00 por més

Emp. de Lanchonete seresreslii2.500,00 por més
Tmn. outras atividades.e...C8$4.500.00 por més
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i) Para o ano zero (atusl) estimou-se o n® de feirantes em 400 e 0

numero de gux. de feirantes em 600 (¥). Assim o potencial  ganho
em emprego sera dado pela diferenca entre o volume de emprego PO
tencial e os empregos atuais, transformados em valores pela multi-

plicagao de seus respectivos saldrios, conforme Tabelas 7 e 8.

(*) 400 x &§ 8,000 + 600 x C& 2.500 = G 4.700.000,00.



PABETA 7 — Valor dos empregos diretcs (n3o administrativos) gerzdos pelas nove Feiras Cobertas
R R WSS T T 5 P x
» . em - ¢ 1.00Q00 -

A ) \ B ' C ) D - . E F= A+B+C+D+E
ATO _ FEIRANTES AUZ. FEIRANTES | CARREGADORES - | TP, TANCHONSTE |FP.OUTRAS ATIVID. SOMATORIAS DOS
Ne ) saTAR. | vATOR Ne sATAR| VAIOR NeiSATAR, |VALOR Ne@ | SATAR,| VATOR | Mo | sATAR. | VALOR VALORES
o1 |51 8 4,080 lio2o} 2,5 | 2.550 |25 o 90 |18 2,5 { 45,0 | 72| 4,5 [ 324,0 7.089,0
o2 |51 8 4.080 po20f 2,5 |2.550 [45] 2 90 {18 | 2,5 | 45,0 | 72| 4,5 | 324,0 7.089,0
03 [510f 8 4.080 {020} 2,5 | 2.550 {45} 2 90 {18 2,5 | 45,0 | 72| 4,5 ] 324,0 7.089,0
o4 |510{ 8 4,080 po20f 2,5 |2.550 {45 2 90 {18 2,5 | 45,0 | 2] 4,5 | 324,0 7.089,0
05 |510] 8 4,080 po20{ 2,5 | 2.550 {a5] 2 90 |18 2,5 | 45,0 | 72| 4,5 | 304,0 7,089,0
06 {510l 8 4.080. 1530} 2,5 | 3.825 |72 2 144 |27 2,5 | 67,5 | 90{ 4,5 1} 405,0 8.521,5
o7 |s510f 8 4.080 530 2,5 | 3.825 |72 2 144 {27 2,5 | 67,5 1 90| 4,5 405,0 8.521,5
08 |510] 8 4,080 ps3ol 2,5 |3.825 |72] 2 144 {27 | 2,5 | 67,5 {90] 4,5 | 105,0 8.521,5
03 |510] 8 4,080 P530) 2,5 | 3.825 {721 2 144 |27 2,5 | 67,5 { 90| 4,5 | 405,0 8.521,5
10 fsi0f 8 {4.080 h530] 2,5 [3.825 |72 2 |44 {27 | 2,5 | 67,5 | 90| 4,5 | a05,0 8.521,5
11 |510] 8 4,080 PO40L 2,5 | 5.100 {90 2 180 {36 2,5 { 90,0 { 99| 4,5 445 ,5 9.895,5
12 (510] 8 4,080 pO40} 2,5 15.100 J90| 2 180 |36 2,5 | 90,0 | 99| 4,5 | 445,5 9.895,5
13 [p1of 8 4,080 p040} 2,5 15,100 |90 2 180 |36 2,5 | 90,0 | 99| 4,5 | 445,5 9.895,5
14 510] 8 4,080 RO40] 2,5 | 5:100 Jgo| 2 180 36 | 2,5 | 90,0 | 99| 4,5 | 5,5 | 9.895,5
15 I510] 8 4.080 PO4O{ 2,5 15,100 {90 | 2 180 |36 2,5 | 90,0 | 99) 4,5 | 145,5 9.895,5




TABELA 8 - Valor adicionado pelos empregos diretos (nio adminisirati-

vos) geradas pelas nove Feiras Coberuas ~ em C$ 1,000,C0

A

B

C

VALOR DOS EMPREGOS

ANO Xgéi?gEMPREGOS gomaxs e VALgf %?iCIONADQ
| . RAS

01 4,700 . 7.089,0 2.389,0
02 4,700 7.089,0 2.389,0
03 44700 7.089,0 2.389,0
04 4.700 7.089,0 2.389,0
05 4.700 7,089,0 - 2.389,0
06 4.700 8.521,5 3.821,0
o7 4.700 8.521;5 3.821,0
08 4,700 8.521,5 3.821,0
09 4.700 8.521,5 3.821,0
10 4.700 8.521,5 3.821,0
11 4.700 9.895,5 54195, 5
12 4.700 9.895,5 5.195,5
13 4.700 9.895,5 5.195,5
14 4,700 9.895,5 5.195,5
15 9.895,5 5.195,5

4.700
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A Tabela 9, agrega os beneficios econdmicos das tres vari

éveis consideradas na andlise e apresentadas nas Tabelas 5, 6.e 8.

O calculo de taxa interna de retorno

da andlise de viabi

lidade financeira foi elaborada a partir dos custos e beneficios apre -

sentados - como uma sintese do trabalho - na Tabela 10. Assim a partir
. N : : = L

do desenvolvimento de formula Io = & (131 ' encontrou-se uma  taxa
, J=0 +1l7] . D

interna de retorno i = 65%.

TABETA 9 - Somatdria dos bemef{cios financeiros e econdmicos ( 9 Pei-
| rag Cobertas) em (4 1.000,00.
ESTIMATIVA | REDUGKO DE| ESTIMATIVA | TARIFA DE |
ANO | DE RED.PER-{ CUSTO B/ O{ DE INCREM. | USO DE POTAT
DA FistcA | cowsmprrnor |omep.piRETos|  LRTA

01 1.998 3.996 2.389 - 3.847 12,230
02 3.217 4,289 2.389 4,030 113.925
03 4,598 4.598 2,389 4.223 | 15.808
04 6.154 4.923 2.389 4o427 17.893
05 7.897 7.897 2.389 4.640 22.823
06 9.844 8.438 3.821 4.865 26.968
07 12.008 9.006 3.821 5.102 29.937
08 | 14.406 9.604 3.821 5,351 33.182
09 16.567 13.253 3.821 5.491 39.132
10 17147 13.717 3.821 - 5.636 40,321
1| 17.747 0 | 14.197 15,195 , 5.786 42.925
12 18.368 14.694 5.195 5.942 44.199
13 19.011 19.011 5.195 6.102 49.319
14 19.676 19.676 5.195 6.269 50,816
15 | 20.365 20.365 5.195 6. 441 52.366
= | 189.003 167.664 57.025 78.152 491.844




TABETA 10

63
ANATISE ECONOMICA
M 0 1.000,00
ATO . BENEFICIOS CUSTOS * BENEFICIO MONETARIO
o - 24,421 | - 24,421
1 12,230 3.717 : 8.513
2 13.925 3.717 10.208
3 15.808 3.717 , 12.091
4 C17.893 3.717 ~ 14,176
5 22.823 3.717 19.106
6 26.968 4.644 | 22,324
7 29.937 1 4.644 25.293
8 33.182 4.644 28.538
9 39,132 4,644 34,488
10 40,321 A.644 35.677
11 42,925 5.589 37.336
12 44,199 5.589 - 38.610
13 49,319 5.589 43.730
14 50,816 5.589 45.227
15 52. 366 5.589 46,777
- B
To = ;%; TEZfZET

o
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IX = BENEFICIOS DO PROJETO : -

¢ . . N k'!"»/ . w o, ¥ S
Os beneficios diretos, indiretos, socigis e economicos decorrentes do
. . "~ e .
presente projeto, devem ser, necessariamente, enfocados em relagao ae nivel
do desenvolvimento dos equipsmentos de mercado existentes e do desenvoivimen
. ™ ~ - 4 . ~ -0
to da regiaoc em que se propoe implanta~lc. Desta Teita a mensuracgao de ga=
. P ) - -~ . .
nhos monetarios, que fatalmente decorrera, perde preponderancis em vista dos
. oo Lad - ] s g g ] ad ‘
resultados que as modificagoes nos metodos de comercializagao deverao provg
. e, . * - . ag o ™ P
car na eficiencia e eficacia do segmento varejo de distribuigao. Nas regioes.
- : . . ¢ . . ‘ .
em atividades altamente desenvolvidas, tais beneficios deveram ser wmedidos
. i Lo, " . e TP
basicamente atraves dos ganhos monetarios. Na presente situagao prepondera a
'~ !~ Ld L] - ~ -
medigao na avaliagao qualitativa das inovagoes organicas,que durante teda a
R . . < . - e .
vida util do equipamento fisico, devers provocar no processo, inclusive quan
f. . 3 ‘
to aos habitos e costumes dos consumidores.
. £ . . . ‘
A amplitude dos beneficios globais abrange todo o contigente de consy
midores, como os agentes de distribuicao varejista de hortigranjeiros,o que
. - . ¢ . \ . ey .
ainda provocara resultados a nivel de atacadistas e produtores. Aviabilidade
de um projeto com tais caracteristicas, inclusive com resuitados em outras a
L O'I ~ - »
‘tividades comunitarias que nao o abastecimento(esportes, saude, culturais,
~ - Ld LR ‘.M "
etc), nao podem ser aquilatada atraves dos coeficientes de avaliagao habi-
tualmente empregados, uma vez que os beneficios diretos e os indiretos, 1T I
. N o, A ~ o, .,
exigem criterios metodologicos de extrema sofisticagao algebrica e matemat]
‘ ‘~“ - » ~ .- ‘
ca, ou nao permitem tentativas de mensuragao “a priori”. Por outro lado,quan
to mais abrangentes e amplos os efeiteos indiretos gerados pelo empreendimen—
- - ~ L L4 - » L
to, mais rigorosos serao os modulos de calculo e maior detalhamento e fidedi-

quidade serao requeridos dos dados quantitativos que fossem utilizados.

* - - > - L e R4
Desta feita, objetivo deste capitado e o de alinhar os beneficios a
serem gerados pelo presente projeto, sob o enfoque qualitativo e de servigos
‘ I . - 4 . o
a serem implantados e/ou dinamizados a nivel de comunidade diretamente envo]

» - < 4 v v - » - 5
vida, a partir de hipoteses consideradas perfeitamente factiveis de sepren

alcancadas. Sao elas, entre outras:

~. » - ~» - * L * ﬂ b -
« Sistematizagao e raciconalizagao do sistema de distribuigao varejis

: . . ¢ .
| ta de hortigranjeiros a nivel de feirantes;

« Acao de sensibilizagao e estimulo aos consumidores quanto ao consu=
mo de tais produtos; ‘

« Provocar estimulos aos demais agentes varejistas para a distribui-
gao de hortigranjeiros; |

« Orientar, treinar e assistir técnico-gerencialmente' os Teirantes

- - ™ -
para ganhos em eficiencia.



s - . - - bl .4 ., '
Orientar, treinar e agssistir sos Teirantes para a prestagao de seus

seus servigos a comunidade;

Dar condigoes de trabalho adeguadas e mais humanas aos feirantes;
Melhorar o atendimento alimenticio da pepulagao de baixa renda, e,
paralelamente contribuir para reduggo relativa de despesas Familiar
diretas e indiretas‘dispendidas neste grupo de alimentos;
Contribuir para a descentra%izagéa do abastecimento de hort%graﬁjﬁi
ros, paralelamente coptribuindo para reduzir o fluxo de consumidoes
a zona central! da cidade; |
Melhorar os aspectos de higiene e saﬁ%déde dos produtos e orientar
os feirantes quanto acs asp@ctés de saude do agente que manipula
tais produtos; |

L3 & ¥ - - - Ed - ’ L3 *
Contribuir para o deseavolvimento de inumeras atividades comunita~

. . ~ . ~ ~
rias de interesse economico, social e cultural da populagaoa

Desta forma reveste~se a proposta de com sentido amplo, em termos de
. b . - o . » h ~ o, v -
influencia no setor, seja sob o enfoque financeiro economicoe social, e ain-
T . ’ . -~ R o
da, pélo seu uso alternativo, sob o enfoque cultuiral e recreativo, no ambito
- N - . ™ - - . * B I
de sua area populacional de influencia direta, sem considerar sua influencia
’ . - . . P P .
indireta quer nas areas centrais do aglomerado urbano, quer nas areas vizi-

» L .Q ~ - - -
nhas perifericas nao atingidas diretamente.






	IJ00559-01
	IJ00559-02
	IJ00559-03
	IJ00559-04
	IJ00559-05

