GOVERNO DO ESTADO DO ESPfRITO SANTO
COORDENACAQO ESTADUAL DO PLANEJAMENTO
SECRETARIA DE ESTADO DA AGRICULTURA

0 ABASTECIMENTO ALIMENTAR NA GRANDE VITORIA
TERMO DE REFERENCIA

INSTITUTO JONES DOS SANTOS NEVES



-

.J

rl'

,pl;nvu |||

I
Il
/f.'lq

o
(1]

!

i

qmw

m’ll

ﬁ,,

10

‘




0 ABASTECIMENTO ALIMENTAR NA GRANDE VITORIA
TERMO DE REFERENCIA



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
COORDENACAO ESTADUAL DO PLANEJAMENTO
SECRETARIA DE ESTADO DA AGRICULTURA

INSTITUTO JONES DOS SANTOS NEVES

0 ABASTECIMENTO ALIMENTAR NA GRANDE VITORIA
TERMO DE REFERENCIA

SETEMBR0O/ 1990



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
Max de Freitas Mauro

COORDENAQﬁO ESTADUAL DO PLANEJAMENTO
José Tedfilo de Oliveira

SECRETARIA DE ESTADO DA AGRTICULTURA
Kleber Bueno Guerra

INSTITUTO JONES DOS SANTOS NEVES

Robson Luiz Pizziolo



EQUIPE TECNICA

Alexandre Bello dos Santos

Jonilda Celeste Videira

Margareth Batista Saraiva Coelho - SEAG
Maria Lednia Picoli

Neuci de Lourdes Canal

Vera Maria Simoni Nacif - Coordenagao

PARTICIPAGAQ ESPECIAL

Madalena de Carvalho Nepomuceno
- Participacdo da Proposta e Elaboragdo do Termo de Referéncia do Projeto

EQUIPE DE APOIO DO IJSN

SETEMBR0O/ 71990



SUMARIO

INTRODUCAO

..

.................................................

T JUSTIF I AT IV A e e e et

2.1, OBJETIVO GERAL ot v it i e et et et eeeeans
2.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS ..urinriiii i iee e,
3. REFERENCIAL METODOLOGICO ...ttt iiiiie e eeiaeeenns.
3.1. PROCEDIMENTOS, TECNICAS, ROTEIRO DE TRABALHO .........
3.1.7. Construcdo de uma Cesta Basica "Padrao"........
3.71.1.1. Métodos e Técnicas .......ccevvuvuennnn

3.1.2. Conhecimento Preliminar do Movimento, Producgao,
Distribuicdo/Comercializagdo dos Produtos da

Cesta "Padran” ....iiiriii ittt

3.1.2.1. Métodos e Técnicas ......cuveuunnn.. ‘.

3.1.2.2. Roteiro de Trabalho ..................

3.1.3. Conhecimento da Realidade do Consumo Alimentar

na Grande Vitoria ...... .o nineannn.

3.1.3.1. Pesquisa do Consumidor ...............

3.1.3.2. Semindrios Locais com Representantesdas

Associagbes de Bairro e Qutras Entida

ABS vt e

3.1.4. Caracterizagdo da Comercializagdo Formal e In
formal .. e

3.1.4.7. Métodos e TécCnicas ......eevruenennn.

3.1.4.2. Roteiro de Trabalho ..................

3.1.5. Construgdo de uma Cesta Basica "Ideal-Possivel"....

.................................................

3.1.5.7. Métodos e TECNICAS v vvv it iinneennnnnn
3.1.5.2. Roteiro de Trabalho .........cciin...

PAGINA

"
1
11

12
13
13
13

14
14
14

15
15

15

15
15
16
16
16
17



SUMARIO PAGINA
3.1.6. Definigdo de Alternativas de Intervengdo ......... 17
3.1.6.7. Métodos e T€cnicas ....coevvinennnennnn.. 17

3.1.7. Realizagdo de Seminario sobre Abastecimento Alimen

082 T 18
R 17 19
5. CRONOGRAMA FISICO .\ \vvtrt i 21
B. CUSTOS ot e et e e e et e e e e 26
6.7, CUStOS GIODaTS v ir ittt it et e et ettt et e e ey 27
6.2. Quadro de Desembolso Fisico-Financeiro ................ 28
7. RECURSOS HUMANOS .ttt et e ettt et e e e aaeanns 29
8. PRODUTOS ESPERADOS POR META .o e et ieinean e 30

9. REFEREENCIAS BIBLIOGRAFICAS . \'utti i 33



INTRODUCAO

0 projeto Abastecimento Alimentar objetiva levantar e indicar para o po
der publico estadual, municipal e entidades privadas propostas alterna
tivas de intervencdo, visando o barateamento do custo final dos produtos
da cesta bdsica "ideal/possivel”, a fim de possibilitar que a populagag
prioritariamente populagdo de baixa renda, supra as suas necessidades nu
tricionais bdsicas.

Para se elaborar as polfticas de intervencdo nesse setor procurar-se-& en

tender os seguintes movimentos:

a) conhecimento preliminar da Produgdo-Distribui¢do/Comercializagdo que

resulta no abastecimento alimentar da Grande Vitdria;
b) conhecimento da realidade do consumo Alimentar na Grande Vitoria;
c) construcdo de uma Cesta Bdsica"Ideal Possivel)

d) andlise especifica do movimento Produgdo-Distribuigao, Comercializa
cdo - consumo dos produtos da"Cesta Bdsica Ideal Possivel)a partir da

6tica dos produtores;

e) definicdo de alternativas de intervengdo:
- na Produgao
- na Distribuigao/Comercializacao

- no Consumo

Este trabalho foi projetado para o periodo de 20 meses. Entretanto, ca
be ressaltar que durante esse perfiodo serdao elaborados produtos inter



medidrios que deverdo possibilitar pequenas intervengdes no setor. '

Presente nas preocupagdes do IJSN desde o inicio da década de 80 quando
do delineamento do Programa CPM/BIRD, o Abastecimento Alimentar na Gran

de Vitéria inclui-se agora como prioridade no Programa de Trabalho do
Instituto, pela sua importancia no contexto da problemdtica da Grande
Vitoria.
0 desenvolvimento dos estudos conta com a participacgdo conjunta da Se
cretaria de Estado da Agricultura, através de convénio de Cooperagdo
Técnica.

ver Metas, Produtos Esperados e Cronograma no item 4.



1. JUSTIFICATIVA

Em fungdo da amortizacdo de sua divida externa, 0S governos, ao longo
dos anos, vem adotando uma priorizagdo da politica de exportacdo em de
trimento da produgdo dos alimentos bdsicos do brasileiro.

A ndo priorizacdo da producdao de produtos basicos, vem induzindo a ex
propriagdo da pequena produc¢do e a uma elevacdo de seus pregos 0 que
dificulta a manutengao de uma alimentagdo condigna com as  necessidades
nutricionais de uma boa parte da populacdo brasileira, conforme a pro
pria definigdo do Estado sobre a CESTA BASICA ALIMENTAR instituida pelo
Decreto-Lei 399 de 1938.

0 Decreto-Lei de 1938, estabelece que o saldrioc minimo deveria suprir
as necessidades alimentares de um trabalhador a fim de recompor sua capa
cidade de trabalho. E, para tanto, fixava uma rag¢do essencial minima,
composta por 13 produtos, estabelecendo quantidades de alimentos que

atendessem aos requisitos de caloria, proteina, cdlcio, ferro e fdsforo.

A pesquisa do DIEESE de 19872 indica a correlacgdo direta entre renda fa
miliar e consumo alimentar. Porém, o aumento do numero de horas necessa
rias para se conseguir a ragdo essencial definida pelo Decreto-Lei de
1938, vem indicando uma perda do poder de compra dos assalariados, e,
consequentemente uma deficiéncia em sua alimentagdo, 0 que pode ser cons
tatada a partir da taxa de mortalidade infantil, a repeténcia nas esco

las e a incidéncia de doengas.

0 Governo Federal, vem enfrentando essas consequéncias do baixo nivel

2Revista o DIEESE - Ano VII - Outubro de 1988. i
DIFESE - Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos S6cios-
Econfmicos.
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alimentar com medidas paliativas, tais como: suplementacdo alimentar
para gestantes, escolares e trabalhadores, porém seu alcance é limitado,
beneficiando apenas uma parcela muito pequena de um enorme  universo de
desnutridos e carentes.,

Sabemos que, para que seja resolvido o problema de abastecimento alimen
tar interno, e para que, os assalariados tenham suas necessidades nutri
cionais atendidas, ha que se promover profundas mudangas em toda estru
tura da produgdo e comercializagdo e, inclusive, na estrutura fundiaria,
além de uma melhor distribuicdo de renda, seja por meio da  execugdo de
uma polftica salarial justa, seja pela acdo governamental que priorize
a execugdo de politicas agricolas e de abastecimento. Em sintese, no

redirecionamento da Politica Econbmica Brasileira.

Apesar das mudancas de fundo estarem na algada do Governo Federal, algu
mas medidas indiretas para melhorar e recuperar o padrdao nutricional dos
assalariados sdo possiveis de serem encaminhadas no ambito municipal e
estadual. E, é com o objetivo de levantar e indicar estas propostas
alternativas de interven¢do que o Projeto de Abastecimento Alimentar ga
nha importadncia no cendrio da Grande Vitdria.
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2. OBJETIVOS

2.1, OBJETIVO GERAL

Conhecer o processo de abastecimento alimentar na Grande Vitéria de modo
3 possibilitar subsidiar Politicas de Intervencgdo no setor, voltadas
para o barateamento do custo final dos produtos das cesta bdsica "ideal/
possivel", contribuindo ainda para a reorientacdo dos hsbitos alimenta
res da populagdo.

2.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

2.2.1. Entender as principais formas e movimentos de consumo, buscando
identificar o perfil do consumidor, as principais formas de comer

cializacdo e seus principais problemas e entraves.

2.2.2. Construir uma cesta bdsica "ideal/possivel" para a Grande Vitd
ria, com base nas caracteristicas de consumo da populagdo e tendo

como referéncias as necessidades nutricionais bdsicas.

2.2.3. Entender as principais formas de produg¢do, no Espirito Santo, dos
produtos constantes da cesta bdsica "ideal/possivel", construida,
jdentificando seus problemas e entraves na produg¢do, distribuigdo
e insercdo no mercado.

2.2.4. Propor alternativas de intervengdo do setor plblico nos diversos
niveis do processo {Produgdo - Distribuig¢do - Consumo), de modo 3
contribuir pars o barateamento da cesta de consumo de alimentos

da populacdo de menor poder aquisitivo.
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3. REFERENCIAL METODOLOGICO

0 entendimento do que ocorre no processo do abastecimento alimentar da
Grande Vitdria passa, necessariamente, pela compreensdo do movimento da
PRODUGAO, DISTRIBUICAO/COMERCIALIZAGAO, CONSUMO, tendo como eixo o pro
cesso mais amplo da reprodugdo capitalista, mas também tendo em vista o
entendimento das estratégias de sobrevivéncia que a classe trabalhadora
engendra no circuito da chamada "economia submersa" ou "setor informal",
através da pequena produgdo familiar rural e/ou urbana.

Pretende-se esta compreensdo da realidade do abastecimento alimentar na
Grande Vitdria de modo a possibilitar o delineamento de alternativas de
intervengao do poder pablico no setor e também visando subsidiar as  di
versas instancias da sociedade civil organizada que tenham interesse na
matéria. Em Gltima instancia o que se quer é oferecer uma contribuicdo
para a melhoria qualitativa e quantitativa do consumo alimentar na Gran
de Vitéria, com possibilidade de expansdo para todo o Estado via politi

cas publicas.

Este estudo parte ainda da premissa de que o trabalho deve ser estrutura
do de modo a possibilitar, de imediato. algumas intervencdes durante o
processo de conhecimento da realidade de modo a poder contribuir, no
curto prazo, para a melhoria das politicas publicas em execugao. Nao se
trata portanto de um estudo de cunho academicista, mas sim de  um traba
Tho pragmdtico, voltado para aumentar a racionalidade da agdo dos gover
nos estadual e municipais e que resulte, de fato, na melhoria da quali
dade e da quantidade dos alimentos consumidos na Grande Vitoria.
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Propde-se, para tanto, os segquintes passos metodolégicos:

A - Defini¢do de uma cesta bdsica padrdo a partir de estudos anterijores;
B - Conhecimento preliminar do movimento PRODUGAO, DISTRIBUIGAO/COMERCIA
LIZAGAO que resulta no abastecimento alimentar na Grande Vitéria.

C - Conhecimento da realidade do consumo alimentar na Grande Vitdriag

D - Construcdo de uma cesta bdsica ideal/possivel;

E - Andlise especifica do movimento PRODUGAO, DISTRIBUIGAO/COMERCIALIZA
CAO-CONSUMO, dos produtos da cesta bdsica ideal/possivel;

F - Definicdo de alternativas de intervencdo:

- na PRODUCAQ
- na DISTRIBUICAO/COMERCIALIZACAO
- no CONSUMO

Estes passos como se verd adiante ndo supdem, necessariamente, uma crono

logia, ocorrendo muitas vezes em concomitancia.

0 detalhamento a seguir, passivel de correcdo durante a dinamica do tra

balho, procura servir de orientacdo para o conjunto do projeto.

3.1. PROCEDIMENTOS, TECNICAS E ROTEIRO DE TRABALHO
(DETALHAMENTO ITENS A, B, C, D)

3.1.1. CONSTRUGAQ DE UMA CESTA BASICA PADRAO

3.1.1.1. METODO E TECNICAS

a) Levantamento dos estudos e/ou pesquisas ja existentes para a  Grande
Vitéria para selecdo dos produtos para a formagdo da cesta basica pa

drao



b) Andlise por nutricionista., dos itens (produtos) selecionados para
quantificacdo em termos de valor nutricional e cruzamento com  poder
de compra do salario minimo;

c) Construcdo da cesta padrdo para referéncia tedrico-metodoldgica  do
projeto.

3.1.2. CONHECIMENTO DO MOVIMENTO PRODUGAO, DISTRIBUICAO/COMERCIALIZACAO
DOS PRODUTOS DA CESTA PADRAO

3.1.2.1. METODO E TECNICAS

a) Levantamento indireto de dados com base em entrevistas semi-estrutu

radas de técnicos de drgdos pablicos envolvidos no setor e de insti
tui¢cdes da sociedade civil.

b) Levantamento de outros dados secundarios constantes de pesquisas, es
tudos e censos.

3.1.2.2. ROTEIRO DE TRABALHO

- Selecdo das fontes de dados e informagdes.

- Elaboracdo dos roteiros de entrevista;

- Realizagdo das entrevistas;

- Andlise e relatdrio das entrevistas;

- Levantamento de dados de censos e outras fontes secunddrias;
- Tabulagdo e andlise dos dados;

- Andlise cruzada dos dados estatisticos com os dados qualitativos co

Thidos nas entrevistas;

- Relatdrio contendo sintese do movimento estudado de modo a subsidiar,
de imediato, a atuagdo da SEAG/EMATER/CEASA, Prefeituras Municipais,

Sindicatos, outros;

- Indicacdo para pesquisa de campo dos produtos sobre os quais nao existam es

tudos.



3.1.3. CONHECIMENTO DA REALIDADE DO CONSUMO ALIMENTAR NA GRANDE VITORIA
3.1.3.7. PESQUISA DO CONSUMIDOR

a) Método e Técnicas: Pesquisa de campo em amostra domiciliar, buscando
0 entendimento dos seguintes itens:

a) Perfil do consumidor

b) Principais produtos consumidos (hdbitos alimentares, quantidades
mensais compradas, formas de compra e pagamento, despesa média
mensal per capita, periodicidade da compra dos produtos, locais de
compra, meios e distancia de locomogdo, tipos de comércio procura
dos e 0s menos procurados).

3.1.3.2. SEMINARIOS LOCAIS COM REPRESENTANTES DAS ASSOCIAGOES DE BAIRRO
E OUTRAS ENTIDADES

a) Metodologia

Com base em técnicas utilizadas em Pesquisa Participante conhecer a

realidade do consumo alimentar na Grande Vitdria.

3.1.4. CARACTERIZAGAO DA COMERCIALIZAGAO FORMAL/INFORMAL

(Equipamentos)
3.1.4.1. METODOLOGIA

Pesquisa direta em amostra de estabelecimentos e locais de  compra, a
partir de cadastros ja existentes, buscando identificar:

- Tipos de eguipamentos comerciais existentes: atacadistas, supermerca
dos, armazens, padarias, agougues, cooperativas de consumo, producao

familiar, feiras livres, quitandas etc.

- Relagdo da comercializagdo com a producdo e o consumo, buscando iden
tificar, se possivel, as formas e os momentos da apropriagdo (lucro)
a partir da intermediagdo produg¢do x consumo, via preco, dos produtos
da cesta bdsica.

15
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- Qualidade/quantidade comercializada.

- Formas de financiamento e de assisténcia técnica e gerencial utiliza
dos no processo de comercializacdo:

. Capital de giro, reposicdao de estoque, formas e tempos de pagamen

tos, dOrgdos e modalidades de assisténcia gerencial e financeira.

3.1.4.2. ROTEIRO DE TRABALHO

a) Levantamento de estudos existentes;

b) Levantamento de Cadastro de Empresas Comerciais (IBGE/FISCO);
c) Identificacdo de Cadastro de Atacadistas (idem);

d) Cadastro de Feiras livres (Prefeituras);

e) Outras informacgdes correlatas (microempresas familiares, etc.);

f) Organizagdo de pesquisa de campo

1

Delimitacdo da amostra das unidades de consumo a serem pesguisadas.

Definigdo, elaboragdo e pré-teste dos instrumentos de coleta de da
dos.

Selecdo e treinamento dos coletores de dados (pessoal de campo).

Reprodugdo dos instrumentos.

3.1.5. CONSTRUCAO DE UMA CESTA BASICA IDEAL/POSSIVEL

3.1.5.1. METODO E TECNICAS

Andlise comparativa entre os principais produtos consumidos  detectados
na pesquisa e nos semindrios locais, especificados nos itens 3.1.3.1. e
3.1.3.2, respectivamente, e o ideal a ser consumido, definido com  base
nas necessidades nutricionais (item 3.1.1.1.b).

Esta andlise comparativa deverd resultar na constru¢do de uma cesta ba
sica que chamaremos de "ideal possivel" pois passa pela medicao dos
habitos, cultura, viabilidade de produg¢do/comercializac¢do predominantes,

dentre outros.
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3.7.5.2. ROTEIRO DE TRABALHO

Andlise dos relatdérios da pesguisa do item 3.3.7;
Analise dos relatdrios dos semindrios locais do item 3.1.3.2;

Definigdo do perfil de consumo ideal com base nas necessidades caldri
cas e nutricionais da populagdo, considerando estratos por faixa etd
ria e tipo de atividade;

Definigcdo de cesta basica ideal possivel, considerando os  itens aci
ma, resultando num documento sintético.

3.1.6. DEFINICAQ DE ALTERNATIVAS DE INTERVENGAQ

Considerando:

i

i

Produgdo
Distribuigdo/Comercializagdo

Consumo

.6.7. METODOS E TECNICAS

Elaboragdo de documentos diversos que contemplem a intervencdo nos di
versos momentos do processo, considerando:

. apoio/estimulo a pequena produgdo familiar rural
. estimulo ao associativismo e a produgdo em regime de cooperagao

. assisténcia técnica adequada e fiscalizagao para qualidade dos produ

tos

. alternativas para transporte da produc¢dao ao mercado consumidor

. estimulo ao associativismo de consumidores articulado ao  associati

vismo de produtores

. projetos alternativos de alimentagdo popular (creches, escolas, bair

ros, hortdes comunitdrios, etc.)

. estimulo a producdo familiar de alimentos (congelados, doces, mas

sas caseiras, biscoitos e outros)



3.1
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articulagdo com os municipios de modo a estimular a organizagdo de

consdrcios municipais para produgdo e beneficiamento dos produtos

da cesta bdsica.

7.

Realizacdo de um SEMINARIO SOBRE ABASTECIMENTO ALIMENTAR  objeti
vando discutir os resultados dos levantamentos e estudos e colo
car em discussdo a cesta bdasica "ideal/possivel" e propostas de
intervencdo. O Semindrio deverd contemplar temas tais como:
principais problemas na produgao, distribui¢do/comercializacao,
consumo; cultura e habitos predominantes no consumo; o  papel da
pequena produgdo familiar, etc., envolvimento da sociedade ci

vil.
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METAS

b.1.

b.2.

4.3,

4.3.1.

4.3.2.

b4,

4.5,

4.6,

CONSTRUCAO DE UMA CESTA BASICA "“PADRAQ”

CONHECIMENTO DO MOVIMENTO PRODUCAO., DISTRIBUICAO/COMER
CIALIZACAO DOS PRODUTOS DA CESTA PADRAO

CONHECIMENTO DO CONSUMO ALIMENTAR NA GRANDE VITORIA

PESQUISA DO CONSUMIDOR

SEMINARIOS LOCAIS COM ENTIDADES REPRESENTATIVAS

CARACTERIZACAO DA COMERCIALIZACAO FORMAL/INFORMAL:
PESQUISA PARA CONHECIMENTO DOS EQUIPAMENTOS EXISTENTES

CONSTRUCAO DE UMA CESTA BASICA "IDEAL/POSSIVEL”.

DEFINICAO DE ALTERNATIVAS DE INTERVENCAO
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4.7, REALIZACAO DE SEMINARIO SOBRE ABASTECIMENTO ALIMENTAR NA
GRANDE VITORIA



STECIMENTO ALIMENTAR

Yy FISICO
MESES
ETAPAS —
1011 112113414115 16 |17 |18 |19 {2021 |22{23|24
5> de uma . Levantamento dos estudos e/ou  pesquisas %
ica  Pa jd existentes.
- Construgdo de uma Pauts bdsica de produ
tos.
. Andlise, por nutricionistas, dos produtos
da pautas e quantificagdo caldrica e cruza
mento com o poder de compra do saldrio mi
nimo., )
. Construgdo da Cests Bédsica Padrdo.
nto do Mo . Entrevistas semi-estruturadas com técni
rodugdo/ cas de 6rgdo publicos e do sociedade ci
¢80/ Comer vil:
2 dos pro
Cesta Pa 3) Selegdo das Fontes

b) Elaboracido dos roteiros de entrevista
c) Realizac3do de entrevistas
d) Andlise de dados de Censos e outros

e) Andlise cruzada de dados qualitativos
e quantitativos

N
continua



CIMENTO ALIMENTAR

fs1co
MESES
ETAPAS
110111 (12 {13} 14115 116 {17 {18 {19 (20121122 |23 |24
f) Relstdrios
g) Indicagdo para pesquisa de produtos
que tenham sido analisados por estudos
ou entrevistas.
do  3.7.1. Definigdo do Universo da Pesquisa Domi
ciliar,
) Con  3.1.2. Definigdo e Selegdo da Amostra.
Base '
| 3.1.3. Elaboracgdo dos "lay-out" de saida. -
3.1.4. Elaboragdo dos instrumentos de coleta. -
3.1.5. Pré-teste dos instrumentos de coleta. .
3.1.6. Reprodugdo dos instrumentos. -
3.1.7. Recrutamento e Treinamento dos pequisa
’ dores.
3.1.8. Divulgagdo da Pesquisa: Tiderangas.
3.1.9. Coleta de Dados

3.1.10. Critica de consisténcia.




:CIMENTO ALIMENTAR

{s1c0
MESES
ETAPAS —
10(11 112113114115 |16 {17 {18 [19 [20(21122(23124
3.1.11. Tabulagdo e Andlise,
3.1.12. Relatdrio/Divulgacdo. —
locais  3.2.1. Levantamento do Cadastro das entidades
entan da Grande Vitdria, -
.50CTa .
orado  3.2.2. Planejamento dos Semindrios, em articu
'as en 1a¢do com 5 SETAS e Prefeituras Munici
ra co pais. -
v do
'limen  3.2.3. Divulgagdo, com participagdo dos érgdos
. prin citados. ...
woble
3.2.4. Realizagdo dos Semindrios.
3.2.5. Andlise dos dados levantados nos Seminj
rios. e
3.2.6. Relatédrio.
30 da 4.1, Cadastro dos equipamentos existentes, com
o for base no cadastro CAT (Universo) i
4.2. Definigdo da Amostra a ser pesquisada. N
4.3. Elaboragio dos questiondrios (ou entrevis

tas).

£z



[ECIMENTO ALIMENTAR

FISICO
MESES
ETAPAS
011 112113114115 (16 |17 |18 [19 |20(21]22 123 |24
4.4. Selegdo/treinamento dos pesquisadores. —
4.5, Coleta de dados.
4.6. Tabulagdo/Andlise.
4.7, Relatdrio.
g3o da 4.1.1. Cadastro das Freiras e Feirantes. —
agdo In
4.1.2. Selegdo da amostra. N
4.1.3. Entrevista.
4.1.4. Andlise/Relatdrio.
cdo de 4.2.1. Identificagdo de cadastro de ambulantes
1ipamen junto as Prefeituras e 3 Associagdo de am
115 bulantes. |
4.2.2. Selegdo da amostra.
4.2.3. Elaboracdo de instrumentos de colets. -
4.2.4. Colets de dados.
4.2.5. Elaboracdo de relatdrios.

e



STECIMENTO ALIMENTAR

n FISICO

MESES
ETAPAS

y de uma  5.1. Andlise dos dados.
A "ideal/
5.2. Construg3do da Cests Bisica  "Ideal/Possi
vel",

de 31 6.1. Do final de cada meta propor alternativas
» de in para intervengdo do setor piblico.

y de Se 7.1. Planejamento do Semindrio, com participa
bre abas ¢do das Prefeituras.

alimen
‘ande Vi 7.2. Realizagdo do Semindrio.

6Z
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CUSTOS




6.2. QUADRO DE DESEMBOLSO FISICO/FINANCEIRO'

et ——

DETALHAMENTO DAS DESPESAS

4 5 & 7 8

1. Pessoal e vantagens -

fixas 181.766,00  181.766,00  181.766,00  181,766,00  181.766,00 181.766,00  181.766,00  181.766,00
2. Outros Serv. Encargos

(Consultoria, S&lo, ' .

outros) - 20.000,00 - 257.358,00 - 20.000,00 - .
3. Despesas Varidveis

(Didrias) 41.740,00 - - - - 41.740,00 - -
4. Servigos Terceiros

(Estagidrios) 3.386,40 3.386,40 3.386,40 24.386,40 24.386,40 24.386,40 24 .386,40 24,386,40
5. Material de Consumo

(Combustivel, papel,

etc.) - - 88.667,00 - - - - -

6. Res. Técnica

10 1 12 13
181.766,00 181.766,00  181.766,00  181.766,00 181.766,00
il 20.000,00  500.000,00 - -
SL 0 41.740,00 - - -
24.386, 40 3.386,40 3.386,40 3.386,40  3.386,40
- 88.667,00 - - -

"Custos fixos, sem considerar correcdo/aumento salarial, nem qualquer previsdo inflaciondria.



6.1. CUSTOS GLOBAIS

ABASTECIMENTD ALIMENTAR NA GRANDE VITORIA
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CUSTO CUSTO GLOBAL| CUSTO GLOBAL
ESPECIFICACAD DS CUSTOS UNITARIO em Cr$ EM BTNF
(Cr$) (29/03/90)
1. PESSOAL 87.862,79
1.1. Pessoal Técnico (sald 302.942,85/més 3.635.314,20 87.862,79
rios + encargos)
1.2. Consultoria (45 BTNF/h) 1.350,00
- T Estatistico - 20h/H 1.861,87/h 37.237,42 900,00
- 1 Nutricionista - 10h/H 1.861,87/h 18.618,71 450,00
1.3. Estagidrios/pesquisa 4.682,25
dores:
- 24/60h 70,00/h 100.800,00 2.436,26
- 12/30h 70,00/h_ 25.200,00 609,06
- 01/20 meses 3.386,40/mes 67.728,00 1.636,93
1.4. Didrias: 5.044,12
- 120 (técnicos) intra- 725,00 87.000,00 2.102,72
estaduais
- 20 (técnicos) interes- 2.185,00 43,700,00 1.056,20
taduais
- 15 (consultores) 5.200,00 78.000,00 1.885,20
1.5. Outros {divulgagao, etc.) - 500.000,00 12.084,62
1.6. "Pré-labore" o 4.870,14
-5 palestrantes (80BTNF/h) 3.310,00/h 132.399,70 3.200,00
-Passagens para
5 palestrantes (Rio, 69.102,.00 1.670,14
Curitiba, Sao Paulo,
Recife, Porto Alegre)

2. MATERIAL DE CONSUMO 8.845,94
2.1. Combustivel - 2.000£ 38,00 76.000,00 1.836,86
2.2. Papel (cépias) - 20.000 9,50 190.000,00 4.592,16
2.3. OQutros (diversos) - 100.000,00 2.416,92

3. RESERVA TECNICA - 516.109,26 12.473,97

CUSTO TOTAL - 5.677.209,32 137.213,85
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7. , RECURSOS HUMANOS

7.7. EQUIPE BASICA

Fconomistas: 02
Administradores: 02

Engenheiro de Alimentos: 01

Socidlogo: 01

2. ESTAGIARIOS

7.3. CONSULTCRIA

- Estatistico
Nutricionista
-~ Economista




8. PRODUTOS ESPERADOS POR META

META

PRODUTO

PERIODO

01 - Construcdo de uma Cesta Bdsica Padrao

02 - Conhecimento do Movimento  Produgdo,
Distribui¢do/Comercializagao dos Pro
dutos da Cesta Padrdo

03 - Conhecimento do Consumo Alimentar na
Grande Vitoria

. Cesta Bdsica "Padrdo" para refer@ncia dos es

tudos

. Relatérios qualitativos indicando o movimento,

produgdo, distribuigdo/comercializagdo, dos
produtos da "cesta padrdo" a partir da 6tica
dos técnicos e instituicdes  pesquisadas, in
dicando principais problemas e alternativas
de intervengao

. Mapeamento dos principais  produtos, por Muni

cipio, a partir dos dados dos Censos, de ou
tras pesquisas, bem como definicdo de regibes
de producdo

. Documento contendo Perfil do Consumidor na

Grande Vitédria

. Principais produtos consumidos, articulacdo,

produgdo x comercializacdo x consumo

. Identificacdo das potencialidades das organi

zagOes comunitdrias para implementacdo de pofi
ticas alternativas de abastecimento

Nov/90

Mar/91

Mar/91

Jul/91

Jul/91

Ago/91

continua

W
o



Continuagdo

META

PRODUTO

PERTODO

04 - Caracterizacdo da Comercializagdo
Formal/Informal

05 - Construgdo de uma Cesta Bdsica "lde
al/Possivel”

06 - Definigdo de Alternativas de Inter

vengao

4.1.

5.1.

6.1.

Caracterizagéo da comercializacao dos  princi
pais produtos identificando principais proble
mas (armazenagem, transporte, intermediacdo)

Definicdo de uma cesta "Ideal-Possivel" gue
atenda aos padrdes de quantidade e qualidade
nutricionais, respeite a cultura local e ade
guada aos limites da ag¢do do estado.

0BS.: "Cesta Ideal-Possivel", servird como re
feréncia para a definicdo de prioridades
e de politicas de intervencdo governa
mental

Realizagdo do I Semindrio de Alternativas Ali
mentares objetivando;

- Sensibilizar técnicos e instituicBes para a
problemdtica sdcio-econdmica e politica da
desnutrigao

- Apontar alternativas para a problemdtica da
desnutricado

- Organizar rede de informagdes sobre alterna
tivas alimentares

Dez/91

Mar/92

Nov/90

-continua

T¢



Continuacado

META PRODUTO PERTODO
6.2. Documentos contendo alternativas/sugestdes de
intervenc¢do, contemplando:
- Apoio a peguena produgdo Mar/91
- Alternativas para armazenagem Abr/91
- Alternativas para transporte Mai/91
- Estimulo ao associativismo de consumidores
- SugestoOes para controle de qualidade de pro Jun/91
dutos (articulagdo com o PROCON, SESA, SEAMA)
- Avaliagdo de programas governamentais e al
ternativas de aperfeigoamento:
. Creches Jul/91
. Merenda escolar Ago/91
. Hortdes comunitdrios
. "Pro-Peixe"
. CEASA
. de Prefeituras
. Outros
07 - Realizacdo de Seminarios 7.1. Semindrios lLocais Fev/Jdun/91
7.2. Semindrios na Grande Vitdria Dez/91
7.3. Semindrios Regionais Jan/Jun/92

49
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6.2. QUADRC DE DESEMBOLSQ FISICO/FINANCEIRG'

DETALHAMENTO DAS DESPESAS | 1

i l 16 [ 17

. Pessoal e
Fixas

vantagens

181.766,00  181.766,00  181.766,00  181,766,00  181.766,00

~

- Qutros Serv. Encargos
{Consultoria, Sé&lo,
outros) -

20.000,00 - 257.358,00 -

w

. Despesas
{Didrias)

Yaridveis
41.740,00 - - - -

FS

. Servigos Terceiros

{Estagidrios) 3.386,40 3.386,40 3.386,40 24.386,40 24.386,40

5. Material de Consumo
(Combustivel, papel,
ete.) - - 88.667,00 - -

6. Res. Técnica

181.766,00

20.000,00
41.740,00

24.386,40

181.766,00 181.766,00

24.386,40 24.386,40

24.386,40

20.000,00
" 41.740,00

3.386,40

88.667,00

181.766,00 _ 181.766,00 181.766,00

500.000,00 - -

3.386,40 3.386,40 3.386,40

181.766,00

20.000,00

41.740,00

3.386,40

181.766,00 187.766,00 181.766,00

20.000,00
41.740,00
3.386,40 3.386,40

3.386,40 3.386,40

83.667,00 - ‘- -

181.766,00

19 20
.181.766,00 181.766,00
3.386,40 3.386,47

‘Custus fixos, sem considerar corre¢do/aumento salarigl, nem qusiguer previsdo inflacipndria,

o i s




T EM BTN DE
14 15 16 17 18 19 20 TOTAL GERAL 01/06
6,00 181.766,00  181.766,00  181.766,00 181.766,00 181.766,00 181.766,00 181.766,00 3.635.320,00 82.659,80
20.000,00 - - - 20.000,00 - - 857.358,00 19.494,58
41.740,00 - - - 41.740,00 - - 208.700,00 4.745,47
6,40 3.386,40 3.386,40 3.386,40 3.386,40 3.386,40 3.386,40 3.386,40 193.728,00 4.404,98
- 88.667,00 - - _ - - 266.001,00 6.048,32
516.102,00 11.735,11
5.677.209,00 129.088,20

8¢
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