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As revendas de tratore

Safra

. Dinheiro do café movimenta

comércio e ainda

Soram CHiABAI

os ultimos anos a diver-

sificagdo das ativida-

des nas propriedades

rurais reduziu a depen-

déncia econdmica do
EsFiritD Santo em relacgdo ao
café. Mas é inegavel agrande im-
portancia do setor para a gera-
¢do de emprego e renda princi-
palmente nos municipios da
regiao Norte,

Mesmo em cidades maiores
como Linhares ou Colatina,
onde parques’industriais estao
consolidados e hd maiores in-
vestimentos na diversificagao
da agricultura, o comércio ve-
rifica o incremento nas vendas
em funcéo do café. Isto porque
estas cidades sao consirﬁara as
polosregionais. Nelas estdo cen-
tralizadas as vendas, princi-
palmente de maquinas e insu-
mos agricolas e veiculos para os
cafeicultores de municipios

e veiculos e de equipamentos paragrrigagéo, em Linhares, registram cre

agita

— :'_-‘h-
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contribui para a

geracdo de empregos e renda na
aioria dos municipios capixabas

T LT SR

vizinhos de menor porte.

Na pratica, o que se verifica é
que prego do café em alta, as
vend}&)ls no comércio crescem. E
¢ esta a expectativa do comércio
para este ano jd que o prego do
café tende a subir..

“O café agita a economia o ano
todo. Entre abril e julho tem a
colheita, que gera milhares de
em re%os. Depoisvemapodado
cafezal, feita entre julho e se-
tembro, com a aplicagéo do cal-
cério. Entre outubro e novem-
bro é realizada a primeira adu-
bagao e os tratos culturais como
capinaeaplicagaode herbicidas.
Em novembro vem o periodo de
desbrota e em janeiro a segunda
adubagdo com a limpeza do ter-
reno. Entre fevereiro e margo, o
cafeicultor faz a terceira aduba-
¢ao e depois comega novamen-
te a colheita”, diz o coordena-
dor de Cafeicultura do Instituto

.Capixaba de Pesquisa, Assis-

téncia Técnica e Extensao Rural

— .

(Incaper), Romédrio Gava Ferrao
ao ressaltar a importincia do
café para a movimentagéo do
comeércio e a geragao de empre-
go no Estado.

IMPACTO

“No periodo da safra nossas
vendas chegam a crescer 40%",
informa a presidente da Camar
de Dirigentes Lojistas (CDL)
Jaguaré, Marleide Dias de Almei-
da. Segundo ele, hoje o munici-
pio nao depende exclusivamen-
te do café para movimentar seu
comeércio. Mas ainfluéncia do se-
tor ainda é grande, sendo neces-
sdriaacontratagao de pessoas pa-
ra atuar no comércio nos finais
de semana. “Vem muita gente
de fora para fazer a colheita do
café e isto eleva as vendas”, re-
vela Marleide.

No comércio em geral de Li-
nhares ou Colatina a chegada
da safra de café nao é sentida
como ocorria‘hd duas décadas.
“O café tinha uma participagao
maior no movimento do comér-
cio. Hoje ndo somos mais de-
pendentes. Mesmo assim senti-
mos o aquecimento das vendas
neste periodo em fungéo dos
cafeicultores de municipios vi-
zinhos que vém comprar aqui,
diz Ricardo José Marim, presi-
dente da CDL de Colatina.

Venda de veiculos cresce 20%

E tempo de fazer prospec-
¢0es nas concessiondrias de
~+ veiculos do Norte do Estado.
Afinal é época de colheita do
café. Visitar os potenciais clien-
tes nas propriedades, ofere-
ceratroca do carro zero por sa-
cas de café ou antecipara ven-
da para receber ap6s a colhei-
ta sdo as opgoes das empresas
ara atrair os cafeicultores. Nas
ojas os vendedores estimam
que apds a safra, as vendas de
carros novos chegam a cres-
cer até 20%.

“0 café é nossamoedadere-
feréncia nesta época por isto
temos a cam anﬁa Troque ca-
fé por um Chevrolet”, diz o

gerente de vendas da Pianna
Veiculos, concessionaria GM,
Paulo Zanoni. Segundo ele
ha oito anos a empresa lan-
gou com sucesso esta campa-
nha com o objetivo de falar a
mesma linguagem do cafeicul-
tor. Zanoni mfgrma quea Pian-
na verificaanualmente um au-
mento de 20% nas vendas apés
a safra do café. )

Na MVC Veiculos, conces-
siondria Fiat, o crescimento
verificado anualmente nas
vendas é de 15% apés a sa-
fra. “J4 fazemos esta previ-
sdao com a fabrica para ga-
rantir o estoque”, diz o geren-
te de negécios da empresa,

Marco Menegaz. De olho no
cafeicultor, a MVC atua dire-
tamente com o produtor fa-
zendo visitas as propriedades
e oferecendo principalmen-
te os veiculos utilitdrios e da
linha 1.0 para test drive.

Com vendas programadas
de pagamentos apés a co-
lheita, a Linhauto, concessio-
ndria Ford, estima melhorar
as vendas em fungao do in-
teresse do cafeicultor por tro-
ca de veiculos nesta safra.
“0 prego do café estd bom e
ja sentimos uma melhora nas
vendas”, diz Celso Miranda
Fonseca, gerente de vendas
da empresa.

scimento nas vendas apés a colheita do ca
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lojas do interior
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Luciano Sigismondi: setor responde por 60% das vendas

Procura é grande por
tratores e irrigacao

No ano passado, a Pianna
Rural comercializou 10 trato-
res entre novos e usados para

rodutores de café do Norte

o Estado. Para este ano, a di-
regao da empresa estima do-
brar estas vendas.

“Nos anos anteriores quan-
do o café estava com o prego
baixo nao vendemos pratica-
mente nada para os cafeicul-
tores”, diz o gerente de Ven-
das, Altamir Biancardi. Ele res-
salta que um novo financia-
mento criado pelo Banestes
tem elevado as vendas de tra-
torese hn(})lementus agricolas,
o que pode ser ainda mais es-
timulante para os cafeiculto-
res este ano apos a safra.

Nos iiltimos dois meses, a
empresa vendeu 160 tratores.
Para o periodo pés-safra, a Pian-
na Rural estima comercializar
200 tratores. “Temos certeza de
que uma boa parte deles vai
paraoscafeicultores”, dizo pro-
prietario Antenor Pianna.

Assim como a venda de tra-
tores e implementos agrico-
las, as lojas de produtos para
irrigacdo e insumos agricolas
s6 aguardam o fim da safra de

café para incrementar as ven-
das. Neste segmento do comér-
cio, o café ainda tem uma for-
te influéncia, segundo infor-
mam os proprietarios das lojas.
“Os cafeicultores sdo nos-
sos principais clientes. Eles
chegam arepresentar 60% das
vendas”, £z o gerente Co-
mercial da Linhares Agrone-
%rfn:ios (Linhagro), Luciano
astoldo Sigismondi. A em-
presa comercializaadubo, fer-
tilizantes e defensivos agri-
colas. Segundo Sigismondi, no
periodo de safra do café, as
vendas de insumos tendem a
cair. Para evitar uma queda
maior a empresa foca as ven-
das nos produtores de frutas.
Na revenda de tratores Li-
Eetxal os cafeicultores tam-
ém sdo os principais clien-
tes. “Desde oano passado o pre-
¢o do café estd subindo e te-
mos um mercado aquecido.
No Estado, as vendas de trato-
res somam 300 maquinas por
ano. Para este ano, a previsao
é de 500 tratores. Desste total
20% sdo paracafeicultores”, diz
o proprietério da Lipetral, Car-
los Henrique de Oliveira.
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Emprego
para 83 mil
na colheita

DRT diz que trabalhadores tém
direito a carteira assinada e a uma
série de beneficios, como aviso

SoRAA CHIABAI

colheita do café gera 83

mil empregos diretosno

Espirito Santo. A estima-

tiva é da Delegacia Re-

gional do Trabalho. De
acordo com o delegado regional
substituto Rodrigo de Carvalho,
deste total 42 mil vagas sdo cria-
das no Norte do Estado.

A DRT estima ainda que o
nimero de pessoas envolvidas
na produgao de café no Estado,
.quando somados com 0s peque-
nos proprietarios e os meeiros,
chega a 240 mil. Na regido Nor-
te estdo 142 mil trabalhadores
“atuando na produgéo de café.

Na pratica, saber o niimero exa-
to de trabalhadores que atua na
producao de café no Estado é,
nominimo, com-
plicado. O coor- ¢
denadorde Cafei- |
cultura do Inca-
per, Romadrio Ga-
va Ferrdo, infor- |
ma que 35 mil |
propriedadesru- |
rais desenvolvem
acafeicultura co-
mo principal ati- |
vidadeno Estado. |
Deste total, 70% |
sdo produtoresde |
conilon e tem ba-
se familiar. A es-
timativa do In-
caper é de que o |
setor empregue |
normalmente
165 mil pessoas.

O presidente
da Federagao da
Agricultura do

prévio, 13° saldrio e FGTS

Estado (Faes), Nyder Barbosa, acre-
dita que a safra deste ano ndo é
muito grande e por isto vai em-
pregarno méaximo 80 mil pessoas.
odos sdo trabalhadores rurais
com direito a carteira assinada
e os beneficios previstos em lei,
como 13 saldrio, férias propor-
cionais e Fundo de Garantia por
Tempo de Servigo (FGTS). Em
caso de rescisio, eles tém direi-
to ainda ao aviso prévio e 40%
sobre o FGTS. O saldrio minimo
deste trabalhador é de R$ 350,00.
Na colheita, o trabalhador po-
de optar por fazer um contrato
denominado de “safra”, que
define um prazo determinado
parasua duragédo. Neste caso, nao
é assinada a carteira, mas o nu-
mero do documento deve cons-
tar no contrato
para o recolhi-
mento do FGTS
e 0o pagamento
das férias.
Também é co-
mumo pagamen-
to por produti-
vidade. De acor-
do com Nyder
Barbosa,amédia
pagahojeédeR$
4,00 asaca. “Um
bom colhedor
pega em média
de 12 a 15 sacas
por dia, mas tém
alguns que che-
gam a pegar atée
30 sacas por dia.
Por isto muitos
preferem néo ter
saldrio fixo”, diz
Barbosa.
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optar por um cor:bato especial e receber por produtividade

Trabalho irregular ainda é comum

Com nove equipes de fisca-
lizagao para atuar no Norte do
Estado, aDelegacia Regional do
Trabalho (DRT) observa que ain-
da existem pessoas trabalhan-
do de forma irregular nas la-
vouras de café neste perfodo de
safra. S3o pessoas sem cartei-
ra assinada, que trabalham em
condigoes precdrias e sdo sub-
metidas a maus tratos.

Outro problema verificado
nas lavouras neste periodo de
safra é o grande nimero de
trabalhadores menores de 16
anos. Sao criangas que dei-
xam as escolas para ajudar aos
pais na colheita do café. Nor-
malmente sao filhos de meei-
I'0S OU pequenos proprietdrios
rurais, segundo informa o de-
legado substituto da DRT, Ro-
drigo de Carvalho.

“A partir de 2000, quando
comegamos a ter uma ativida-
de mais presente nas lavou-
ras, observdvamos que apenas
5% das propriedades rurais tra-

balhavam de formaregular. Ho-
je a situagdo mudou muito.

stimamos que de 80% a 85%
trabalham regularmente”, diz
Carvalho.

O presidente da Federagio
da Agricultura do Espirito San-
to (Faes), Nyder Barbosa, admi-
te a existéncia do problema.
“Séo casos isolados, que ainda
podem ocorrer. Muitos produ-
tores ndo conhecem a legisla-
¢do e por isto pode cometer es-
te tipo de erro”, diz Barbosa.

De acordo com Rodrigo Car-
valho, amaioria dos problemas
de trabalho irregular é causa-
da porintermediarios, que con-
tratam trabalhadores de ou-
tros Estados, principalmente
do Sul da Bahia ou Vale do Je-
quitinhonha.

Nas propriedadesrurais eles
ndao encontram as condigbes mi-
nimas de trabalho exigidas
Eela lei. Nos alojamentos, nao

4 condigoes de sobrevivén-
cia e algumas vezes sdo usa-

dos o sistema de armazém,
onde o trabalhador compra com
pregos bem acima do mercado
e tem o valor das compras des-
contado no pagamento. Car- |
valho informa que trabalha-
dor sem registro pode gerar ao
empregador uma multa de 1
R$ 450,00 por pessoa. :

“Ainda temos estes proble-
mas, mas comparado com o
resto do Brasil temos uma das
melhores situagoes”, diz Car-
valho.

Eleacredita que o maior pro-
blema é com relagdo ao traba-
lho infantil. Neste caso, ndo é
aplicado multa. O problema é
encaminhado para o Ministé-
rio Piiblico e o Conselho Tu-
telar. “O pai pode sofrer san-
soes e, se condenado, pode
ter que pagar penas alternati-
vas”, diz Carvalho. Ele estima
que 70% das propriedades
rurais onde atuam meeiros ou
pequenos produtores usam o
trabalho infantil.
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Resultado de deficiéncia na
secagem ou estocagem.Nao
€ indicado para o consumo .
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Licia Helena Barros Penna:
¥ consumidor comeca a exigir
/i café de qualidade
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JA SARCINELLL

ora e a vez do

profissional do sabor

0 grao fermenta devido a

descuidos. Altera o sabor

do arabica e nao deve ser
consumido

0 que amadurece .

Eog

demais e € colhido seco. Da
gosto de iodo ao café arabica
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CCCV formard mdo-de-obra
especializada no preparo de cafés
especiais para atuar em padarias, bares,
restaurantes, hotéis e confeitarias

—_——

JOSE ANTONIO SARCINELLY

m bom café é como um

bom vinho. Quanto me-

lhor o grao e a uva, me-

lhor o sabor. As uvas de

melhorqualidade geram
os vinhos reservas e os graos ma-
duros e seletos os cafés espe-
ciais. Se no processo de secagem,
armazenagem e torrefagao forem
misturados graos verdes, ardidos
ou pretos,abebida vai descer qua-
drada. O sabor do café depende-
14, em boa parte, da quantidade de
graos impuros na mistura. Mas o
“barista”, o profissional especia-
lizado em “tirar” dasmaquinas de
expresso um bom café, contribui
para o resultado final.

Os segredos para se preparar
um bom café, oaprimoramento do
paladar, ostipos Eebebidas. aiden-
tificagao dos defeitos nos graos e
como elaborar drinques a base
de café ou simplesmente como
fazer um bom expresso sdo ensi-
nados nos cursos de provadores
e formagdo de “baristas”, promo-

e e — = —

vidos regularmente pelo CCCV.
Liicia Helena Barros Penna, coor-
denadora do Centro de Treinamen-
to, diz que ja+hd um movimento
Erande or qualidade e que em

reve 0 bom café poderd ser apre-
ciadonosbares, restaurantes e ho-
téis da Grande Vitéria.

Liicia, que é uma barista, diz
que este profissional ja é muito
requisitado no Rio e em Sao Pau-
lo e que também, hé espago para
a profissdo no mercado de traba-
lho do Espirito Santo. “Café é igual
a chopp. Tem que ser cremoso e
existe toda uma arte e ciéncia
para tird-lo”, diz. Um barista ga-
nha de R$ 800 a R$ 1,2 mil.

BEBIDAS

O Arabica é o café com sa-
bor. O conilon era considerado
“tintura”, como o coloral na
moqueca. S6 agora, diz Liicia,
se admite a existéncia de uma
bebida “conilon”. O ardbica é
classificadoem bebidamole, du-
ra,riada, rio eriozona. Riada, rio

e riozona sao as perversdes do
sabor real do ardbica, que sao
as bebidas mole e dura. A bebi-
da mole é adocicada, caramela-
da, no cheiro e no sabor. E a
melhor bebida do café ardbica.
Sao os cafés especiais.

Abebida dura, segundo Liicia,
d4 uma “travada no lado da bo-
ca, na lingua”, um efeito pareci-
do com ¢ provocado pela fruta
jamelao. E umabebida mais adis-
tringente, dspera, seca. A bebi-
da riada é uma perverséo do sa-
bor. Tem gosto deiodo. ARio tem
gosto moderado e a riozona bem
acentuado deiodo. Sao graos im-
puros [pretos, verdes e ardidos,
conhecidos por PAV) que déo o
gosto de iodo ao café.

O CCCV comegou a formar
rovadores de café hd dois anos.
esde entdo, 154 pessoas apreen-

deram as técnicas de classifica-
gao e identificagdo de bebidas.
O cursos custa R$ 550 para as-
sociados e R$ 680 para nao-as-
sociados.

Outro curso, que terd a primei-
ra turma, é o de barista, focado
no sabor do produto, em parce-
ria com a faculdade Novo Milé-
nio, de Vila Velha. Sdo 40 horas
de aula, na semana de 11 a 15
de julho. O curso é aberto ao
puiblico e custa R$ 350. “E ideal
para hotéis, confeitarias, pada-
rias, restaurantes. Enfim, para
quem gosta de um bom café”.

RECEITA PARA UM BOM CAFE

1)a agua tem que ser mineral ou filtra-
da. A agua da torneira altera o sabor
devido ao cloro;

2) A agua nao pode ferver. Passe o café
quando ela comegar a borbulhar. A
fervura reduz o oxigénio da dgua e o

| café fica mais pesado;

3) Despeje a 4gua aos poucos sobre 0
p6. Nunca de uma vez;

4) use filtro de papel. Os coares de pano
ficam expostos a uma gama de produ-
tos e podem alterar o sabor da bebida;

5) Nao misturar diferentes cafés em uma

mesma lata. Guardar o po em recipien- |
te hermeticamente fechado, de prefe-
réncia dentro da embalagem plastica; |

6) A quantidade deve ser suficiente pa-
rao consumoimediato, Depois de meia
hora de coado, o sabor ja ndo & mais
0 mesmo.

Sd hé valor no mefca_do
para amostras com até
360 defeitos

o - "

Amostras com excesso de
graos defeituosos nao
geram bebida comercial

86 defeitos em uma amostra
de 300 gramas
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Presenca ‘extra forte’ na economia

Bibliokca
Safra cresce 21,3% e chega a 8,24 Os numeros da lavoura
milhées de sacas, fortalecendo a

atividade e consolidando o ES como

Jo ONIO SARCINELLI E

Sonrai CHinsal

economia capixaba cres-

ceu e se diversificou e

jd ndo depende mais do

café comono passado. O

produto tem peso deape-

nas 5% no PIB — a safra deste

ano deverender R$ 1,2 bilhdo, pa-

ra um produto total em torno de

R$ 24 bilhoes -, enquanto que os

servigos ligadosaatividade de co-

mércio exterior, porexemplo, tém

participagdo de 33%. Mas nenhu-

ma outra atividade tem presenca

e importancia social tdo marcan-

te como a cafeicultura, que nesta

safra deve proporcionar 8,24 mi-

Ihées de sacas, 21,3% a mais
e no ano passado.

“O café é a principal fonte de

- renda da agricultura de base fa-

miliar, que é a que predomina
noEstado”, afirma o coordenador
de Cafeicultura do Instituto Capi-
xaba de Pesquisa, Assisténcia Téc-
nica e Extensao Rural (Incaper),
Romério Gava Ferrdo. O grédo é
cultivado em 66% das proprieda-
des e a colheita comega a partir
deste més, devendo envolver mais
de 100 mil pessoas s6 na regido

. de montanhas, onde se cultiva a

variedade ardbica.

Se o Espirito Santo fosse um
afs, seria o quinto maior pro-
utor mundial de café, destaca

Gava. Primeiro viria o préprio
Brasil, Minas Gerais, Vietna e Co-
16mbia. O Estado é o segundo

0 2° maior produtor brasileiro

maior produtor brasileiro, com
25% detodo o café produzidono
pais. O primeiro produtor na-
cional é Minas Gerais. Mas na va-
riedade conilon, que é usada
como blend em outros cafés e
como principal matéria-prima
para a produgao de solivel, é o
nimero um, com participagao de
70%. No mundo, é o segundo,
perdendo s6 para o Vietna.

As lavouras somam 560 mil
hectares, sendo 230 mil de ar4-
bica e 330 mil de conilon. Da
expectativa de colheita de 8,2 mi-
lhoes de sacasnesteano, 6,12 mi-
lhées sdo de conilon e 2,12 mi-
lh&es de ardbica. O maior desa-
fio da cafeicultura capixaba é me-
lhorar o rendimento médio das
lavouras, que ainda é baixo, em
torno de 22 sacas por hectare, e
a qualidade dos cafés. O salto
na qualidade vai melhorar a
renda da familias, porque os ca-
fés especiais s@o os que tdm me-
lhor cotagao no mercado.

Segundo Gava, o trabalho dos
6rgdos de assisténciatécnica tem
sido o de desenvolver varieda-
des mais resistentes a seca e a
doencas, para que o produtor pos-
sa colher mais sacas na mesma
drea plantada. Ele disse gue ja
existem lavouras produzindo 120
sacas por hectare, Ha 20 anos,
quando foi iniciado o trabalho de
pesquisa genética nesta area, se
chegava no maximo a 60 sacas
por hectare.

Cooperativa capixaba
¢ destaque no pais

San1,6 milassociadosativos
e uma movimentagdo média
anual de 200 mil sacas. Assim
¢é a Cooperativa A&Eria de Ca-
feicultores de Sao Gabriel (Cooa-
briel), a maior cooperativa de
café conilon do pais e uma das
maiores do setor no mundo.
Fundada em1963, foi uma
entre vdrias cooperativas cria-
das com o estimulo de padres
catélicos. Poucas, porém, fo-
ram as que sobreviveramas ins-
tabilidades econémicas do pafs.
ACooabriel conseguiundo ape-
nas sobreviver. Avancou e se
tornouumaempresasolida, ca-
Eaz de influenciar no preco
o café no mercado nacional.
“A Cooabriel é o retrato dos
produtores de café. Passamos
por uma crise grande de 1999
para cd. Mas desde o ano pas-
sado, o produto voltou a rea-

gir e nés vivemos isto”, diz o
residente Ant6nio Joaquim
ge Souza Neto. Segundo ele,
na crise, o preco do café che-
gou a R$ 40,00 a saca. Mui-
tos produtores ndo tiveram
condigdes de manter os tratos
culturais necessarios para a
boa produtividade das lavou-
ras e deixaram o mercado.
De acordo com Souza, o es-
toque de conilon da Cooa-
briel é omaiordo pafs. Sa0 100
mil sacas, comercializadas
em comum acordo com o ca-
feicultor. Como o estoque é
rande, é possivel fazer ven-
ﬁas em larga escala e conseguir
melhores pregos para o produ-
to. O presidente informa que
a cooperativa nao faz com-
pras ou vendas antecipada e
por isto serve como termome-
tro para o prego.

Caperno CaFg
Editor
: inelli Editoracao eletronica
Jusasglﬁ'm:;f'"em Andressa Rodrigues Machado
Walter Conde, José Anténio Tratamento de Imagem

Sarcinelli e Soraia Chiabai

Augusto César Norbim

" O café esta presente em 57 mil das 86 mil propriedades existentes no Espirito Santo.

, Sao ao todo mais de 100 mil pessoas envolvidas diretamente s6 com a produgao de

' arabica. O PIB do setor supera a R$ 1,2 bilhdo. E o segundo maior produtor do pais
" e o primeiro em conilon. A safra neste ano deve chegar a 8,24 milhes de sacas.

A safra deste ano

Conilon

Arabica

Variagao (%)
.22.'0 ; SR ) | [

Maiores produtores no ES
1 Vila Valério |
] Nova Venécia i
71 RioBananal i
1 Sooretama mais de 15 mil t
E L]nham : “mais de 15 mil I

L
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{ J conitan ,
¥ Cultivado em todo o Estado
+ 35 mil propriedades
++ 330 mil hectares
1 70% em base familiar

Rendimento médio de 22 sacas por hectare
140 mil pessoas envolvidas
6,12 milhoes de sacas nestes ano
70% do conilon no ES (27 mil propriedades)
estao acima do Rio Doce e 30% (8 mil
propriedades) abaixo

" Arabica
@ Cultivado na regido de montanhas.
@ 22 mil propriedades
# 230 mil hectares (ha) de area plantada
) 75% em base familiar (pequenas

propriedades de até 10 hectares)
# 100 mil pessoas envolvidas
2,12 milhGes de sacas neste ano

Conilon no pais

Total: 9,19 milhoes de sacas B
'H-f'f’“., 3 2 H
“ e Rondbnia « ) =
. B ¢ <) -
T2,
~ Outros '
M%)

| Oferta mundial de café P
Conilon no mundo . Total: 90 milhes de sacas =
Total: 32 milhdes de sacas o Brasil o7 RIS aias “
Vietna 43,7% Vietna 14,4 milhGes de sacas
Brasil 27,7% v Coldémbia 10,6 milhdes de sacas
Indonésia 18,5% Indonésia 4,4 milhdes de sacas
Qutros 10,1% Qutros 33,6 milhées de sacas
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JA Sacie

Menegatti: receita deve chegar a R$ 80 milhdes neste ano

ESPECIAL

Participacao no

-

Maior parte do imposto vem das vendas
interestaduais; exportagdo é isenta e
produto tem desconto no mercado
doméstico por fazer parte da cesta bdsica

p=_ == =

Jost ANTONIO SARCINELLI

4 25 anos, no fim da

tarde de todo dia 10, a
Secretaria da Fazenda

somava as arrecadagoes

de ICMS informadas
diariamente pelas agéncias doin-
terior e pelas unidades da Gran-
de Vitéria para conferir obolo do
imposto em todo o Estado. O
trabalho cabia ao assessor técni-
co Luiz Carlos Menegatti. Em um
destes boletins, chegou a regis-
trar 43% para a participagdo do
café na receita total do imposto.
“Levei um grande susto. Até
hoje ndo esquego este indice. Qua-
se a metade do nosso imposto
vinha do café”, comenta Mene-
gatti, atual subsecretario de Re-
ceita da Fazenda Estadual. Hoje
o café tem peso de 3% a 4% na
arrecadagao. No ano passado fo-
ram R$ 65 milhes e neste ano a
meta é apurar com o produto 23%
amais e chegar a R§80 milhdes.
“0 problema € que agora o ca-

Fiscalizagdo monitora os estoques

O Fisco estadual nao vai gas-
tar tempo e energia vigiando o
escoamento da safra. Em vez
de reforgar os postos de fron-
teira, vai direcionar a munigao

ara 0 segmento responsével Ee-
a principal geracao de ICMS: o
comércio atacadista.

Os estoques dos armazéns es-
tdo sendo monitorados e a par-
tir das informagaes contidas nas
notas, os fiscais vao saber se a
empresa estd recolhendo corre-
tamente ou se ha sonegacao.
Segundo o subsecretdrio de Re-
ceita, Luiz Carlos Menegatti, cer-

ca de 100 empresas atacadistas
estdo na mira do Fisco.
Sem citarnomes, alegando si-
ﬁﬂo fiscal, Menegatti disse que
4 casos de empresas se credi-
tando com notas expedidas pro
empresas de Ronsfmia para
um café que nunca chegou ao
Espirito Santo.

PESSOAL

O que também provocouamu-
danca de estratégia é a caréncia
de pessoal. O subsecretario re-
velou que em janeiro de 1995,
a Secretaria da Fazenda tinha

em seus quadros 757 fiscais. O
nimero hoje ndo passa de 450,
uma redugao de 40%.

O saldrio de um fiscal gira
em torno de R$ 4,5 mil bruto.
Mas néo tem sido suficiente
para reter os quadros. Mene-
gattirevelaque dos 50 novos fis-
caisnomeados no inicio do ano,
dez desistiram. Foram nomea-
dos substitutos e outros 14 pe-
diram contas.

O Estado estd ha dezanos sem
reajustar saldrios e agora se
prepara para rever a remunera-
¢ao do Fisco, afirma..

fé é isento na exportagao. Antes
ndo”, explica. Como 40% do ca-
fé (froduzido no Estado é expor-
tado, a geragao mensal de ICMS
acaba sendo pequena. Sdo cerca
de R$ 8 milhoes por més, para
uma receita total, sem Fundap,
de R$ 280 milhdes. A diVEI‘SiP-
cagio da economia e a expansao
de outros setores também con-
tribufram para reduzir a impor-
tancia relativa do produto.

Dos 60% que se destinam ao
mercado doméstico, o que efeti-
vamente rende alguma coisa
para os cofres estaduais é o café
remetido para o Nordeste, Rio e
Sdo Paulo, para torrefacao e pro-
dugdo de solivel. “O que arre-
cadamos vem basicamente da
venda interestadual, que paga ali-
quota de 12%".

O p6 de café consumido inter-
namenterende pouco imposto por-
que foi inserido entre os itens da
cesta basica de alimentos, e tem
carga tributdriamenor, de 7%. Den-

Todo mundo enxerga o
futuro promissor do Espirito Santo.

A Samarco contribul para isso.

Ela desenvolve programas sociais entre as comunidades proximas as
suas unidades industriais, envolvende higiene, salde, educacdo e meio
ambiente. Além disso, incentiva seus ‘empregados a organizar agoes
voluntarias e de cidadania, promove projetos junto a escolas pablicas e
instituigdes e investe na integracao social e profissional das familias
carentes. As acbes sociais da Samarco contribuem para vocé acreditar
ainda mais no futuro do nosso Estado.

www.samarco.com

il

Nimero de sacas tem que bater com o das notas fiscais

ICMS cai para 4%

tro do tratamento fributério dife-
renciado dado a cesta bdsica, os
produtores nao recolhem nada
na venda do café para a induistria
e esta s6 vai recolher quando
vender para o consumidor final.

EVOLUCAO

A valorizagao ocorridano pre-
go do café no tiltimo ano ajudou
a dobrar a arrecadagdo. O ICMS
gerado pelo produto, em 2004,
chegou a R$ 65 milhoes. No ano
anterior, havia proporcionadoR$
30,5 milhoes de imposto. Em
2002, em funcao dacrise que afe-
tou os pregos, a cafeicultura
rendeu apenas R$ 12 milhdes pa-
ra os cofres estaduais.

A expectativa de incremento
na receita neste ano é fruto da
continuidade do ciclo de alta
do produto. Menegatti revelou

ue a receita bruta total de ICMS

o Estadonoacumulado dos qua-
tro primeiros meses deste ano te-
ve um crescimento real de 21%,
sendo que no café o crescimen-
to foi de 40%.

De janeiro a abril, os cafei-
cultores recolheram R$ 30,7
milhoes. O segmento que mais
gerou ICMS no periodo, no en-
tanto, foi o produto importado,
com R$ 444,3 milhoes, o equi-
valente a uma participacédo de
30,18% em relagdo a arrecada-
¢ao total de R$ 1,47 bilhdo.

Arouvo/AT
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Erradicacio
de cafezais
marca anos 60

Produtores receberam dinheiro do
Governo Federal para arrancar
pés de café; objetivo era reduzir a

oferta para recuperar os precgos
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Watter Conpe

erradicacao de mais
de1,2milhaodepésde
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Os agricultores, principal-
mente os meeiros, se tornaram
mao-de-obra da construgdo ci-

café no Espirito Santo,
entre 1963 e 1967, nao
foi uma imposigéo ou
exigéncia do governo federal.
Mas, havia um forte atrativo:
arrancar os pés de cafés rendia
uma soma de dinheiro que equi-
valia ao valor da terra ocupada

com essefpmduto agricola.
A professora do Departa-
-mento de Economia da Ufes,
Angela Morandi, disse que a
falta de opgaono campo gerou
um intenso éxodo. Primeiro,
‘ das dreas produtivas para as
cidades do interior, depois pa-
ra a atual regido metropolita-

' na de Vitéria.

vil, contribuindo para surgir os
bairros pobres de Cariacica, Vi-
la Velha e da Serra. Depois, pros-
seguiu, o éxodo foi em diregdo
ao Parand, para depois sairem
em buscado “eldorado” de Ron-
doénia.

Nao foram somente os agri-
cultores que perderam com a
erradicagao, mas o comércio
do interior e a arrecadacgao
tributédria do Governo estadual.
Naquela época havia a inci-
déncia do ICM sobre a expor-
tagdo de café, cuja tributagao
deixou de ocorrer somente a
partir de 13 de setembro de
1996, com a edigdo da Lei Kan-

Foram arrancado

dir (Lei Complementar 87).
O ex-governador Christiano
Dias Lopes Filho lembrou que
uma alternativa local, como a
entrada do Espirito Santo na
drea de influéncia da Sudene,
gara recuperar a economia, foi
arrada pelo regime militar. A
pretensao capixaba feria os in-
teresses dos Estados nogzlesti—
nos, o que levou a Uniaé a de-
sencorajar Dias Lopes.
Para tentar segurar os agricul-
tores no campo e, com isso rea-

s 1,2 milhdo de pés d
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quecer a economia, Sao Ga-
briel da Palhaintroduziu, em es-
cala comercial, o café conilon,
uma novidade para a época. O
novo tipo de café, que ndo tem
sabor e nem aroma atrativo, mas
ossui uma tintura forte, foi via-
Eilizada peloinicio de operagdo
da Realcafé Soluvel, destaca o
ex-prefeito de Sao Gabriel da Pa-
lha, Dario Martinelli.
A experiéncia foi um suces-
s0, tendo sido repassadas mu-
das para os demais munici-

e café no territério capix

i 1A TR S
aba entre 1963 e 1967

pios daRegido Norte, disse Mar-
tinelli. Para o economista José
Anténio Boff Buffon, autor de
uma tese de mestrado sobre o
tema, o café vinha reduzinde
a sua influéncia na economia
desde 1940, de forma gradual.

Portanto, a erradicacéo de-
terminada pelo Governo fede-
ral, em fungdo da elevada ofer-
tae daquedaacentuadanos pre-
¢os do mercado, fazia parte do
processo de decadéncia da mo-
nocultura do café.

O RESGATE DA HISTORIA

Lavoura foi reduzida em 70% Maior crise da histdria

Aeconomista Angela Morandi, professora do
Departamento de Economia da Ufes, e o seu
colega economista Haroldo Corréa Rocha,
atual presidente do Bandes, escreveram umate-
se de mestrado sobre a erradicacao dos cafe-
zais no Espirito Santo. Angela lembra que ndo
havia imposi¢ao para que o produtor arrancas-
se o café das covas.

Mas, destacou, havia um estimulo financei-
ro muito forte. “Por exemplo, se a plantagao
fosse de 10 hectares, com a erradicagéo o pro-
dutor ganhava um dinheiro equivalente ao pre-
¢o da terra. Todo mundo que podia fez a erra-
dicagdo. S6 que o café era a base da econo-
mia. 0 Estado acabou com 70% de seu cafe-
zal", disse a professora.

Nas pesquisas foi apurado que houve dois
momentos, onde a erradicacao foi mais inten-
sa. 0 primeiro, abrangendo os anos de 1963 e
1964. “Em 1964 foi 0 ano que se erradicou
mais rapido”, acentuou. O outro periodo atin-
giu s anos de 1966 e 1967, que foi quando os
ruralistas aceitaram o dinheiro do Governo fe-
deral para extirpar as plantagdes.

0 auge da crise da erradicagao dos cafezais
no Espirito Santo ocorreu no ano de 1967, se-
gundo revela o ex-governador Christiano Dias
Lopes Filho. O café tinha um forte impacto na la-
voura capixaba. Com isso, ocorreu “a maior cri-
se econdmica registrada na histdria do Estado”.

Sem alternativa para suprir a lacuna deixa-
da pelos cafezais, o ex-governador disse que foi
imaginada a inclusdo do Estado na érea de
atuacao da entao Superintendéncia de Desen-
volvimento do Nordeste (Sudene). Mas havia
forte resisténcia dos governadores nordestinos.

Por isso, explicou, o governo militar da épo-
ca 0 chamou a Brasilia para dizer que a Unido
ndo poderia ir contra os interesses dos Estados
do Nordeste. Deveria ser procurada, entao,
uma outra saida.

A virada veio depois com uma solugao do-
méstica, que teve o apoio do Governo federal: a
criagao do Fundo de Desenvolvimento das Ativi-
dades Portuarias (Fundap), que promovia um in-
centivo financeiro as importagoes. Entre as obri-
gatoriedades para quem aderisse ao sistema,
estava a realizagdo de investimentos em empre-
sas locais, gerando renda e empregos.

Peso no PIB era de 25%

Na tese de mestrado "0 café e a urbaniza-
¢an do Espirito Santo - Aspectos econdmicos e
demograficos de umaagricultura familiar”, o eco-
nomista e atual diretor de Operagoes do Ban-
des, José Antdnio Boff Buffon, destacou a im-
portancia dessa cultura na economia capixaba.

Em 1940, o café tinha uma participacao ex-
pressiva: 53,7% no subsetor lavoura, 44,5% no
setor primario e 24,3% na renda interna esta-
dual. Em 1960, poucos anos antes da erradica-
¢ao, aimportancia ainda era significativa: 45,2%
no subsetor lavoura, 32,5% no setor primario e
15,9% na renda interna estadual.

“0 café anima as cidades, a indUstria, o co-
mércio e o Governo.Tudo dependia do café, em
uma agricultura de base familiar, com um pa-
dréo diferente do que era em Sao Paulo”, des-
tacou o pesquisador.

0 economista nao compartilha da opinido
de que a erradicagdo foi um maleficio. Pelo que
apurou em sua pesquisa, destacou que “a agri-
cultura ja tinha os seus limites postos e a de-
cadéncia do café era clara e inexoravel”. Ou
seja, a importancia do café dentro da econo-
mia vinha sendo reduzida deste 1940.

Um dos municipios que mais sofreu com a
erradicagdo dos cafezais foi Sao Gabriel da Pa-
Iha. A cidade obteve a emancipagao politica
de Colatina em 1963. Sete anos depois, em
1970, Dario Martinelli assumia o cargo de pre-
feito em uma cidade arrasada economicamen-
te e socialmente.

Havia um forte éxodo dos moradores. Para
reter a populagdo na cidade, isso, lembrou
Martinelli, decidiu incentivar o plantio do café
conilon. Até entdo, o arabica tinha a suprema-
cia absoluta. 0 que viabilizou a empreitada foi
o surgimento da Realcafé, que produziria café
solivel, conta o ex-prefeito.

Na época, havia uma pequena lavoura expe-
rimental de conilon, implantada na Fazenda
Monte Libano, em Cachoeiro de Itapemirim, pelo
entdo governador Jerdnimo Monteiro (1912-1916).

As sementes foram levadas para Sdo Gabriel
da Palha e plantadas nas propriedades de Moi-
sés Colombi e Arcanjo Lorenzoni. Em pouco tem-
po, 0 conilon passou a ocupar as lacunas deixa-
da pelo arabica. Martinelli disse que foi muito im-
portante a continuidade do trabalho pelo prefei-
to Eduardo Glazar, que o sucedeu no cargo.
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- O destino do caf

- Arabes, mugulmanos, gregos, :
. argentinos foram os principais consumidores do café
- rproduzido no Espirito Santo, no periodo de janeiro a abril

norte-americanos, eslavos e

deste ano.

Pais Total A
noano % vendas
BN Eslovénia 267.520 23,21
¥ Estados Unidos | 174.919 15,18
BN Grécia 141.963 12,32
N Argentina 98.658 8,56
3 Libano 93.565 8,12
A Siria 64.960 5,64
Turquia 58.675 5,09
I} Espanha 36.500 3,17
I} Alemanha 32.878 2,85
Jordénia 23.360 2,03
_ México 21.115 1,83
Tunisia 18.320 1,59
EK] Emirados Arabes 14.375 1,25
g} Cingapura ~10.188 0,88
Subtotal 1.056.996 91,72
Outros 95.500 8,28
Total geral | 1.152.496 100
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Pequeno pais da Europa Central é
o principal comprador do produto
capixaba, com 267 mil sacas até
abril, superando os Estados Unidos

— — et i g e

Jose AnTonl INELLI

e os mercados da Fran-
¢a, Alemanha, Itdlia e
Inglaterra forem arrasa-
dos de uma s6 vez por
uma crise sem prece-
dentes na histéria da Europa
ede quebra levassem junto Ja-
pao e China, na Asia, e Méxi-
co e Canadd, na América do
Norte, nada aconteceria com
a cafeicultura capixaba. Mas
se esta mesma crise atingir um
mintsculo pais dos Balcas,
grodutores e exportadores per-
erdao uma grande fatia do mer-
cado. Trata-se da Eslovénia,
uma ex-republica iugoslava
responsavel pela compra di-
reta de 23,21% de todo café
exportado neste ano pelo Es-
pirito Santo.
AEslovéniaadquiriu, entre
janeiro e abril, 267,52 mil sa-
cas de café produzido no Es-
tado, superando até mesmo os
Estados Unidos. O mercado
norte-americano absorveu
apenas 174,9mil sacas, o equi-
valente a 15,18% das expor-
tagdes do periodo. A Grécia
é o terceiro maiormercadoin-
" dividual, com participagdode
12,32%, ou 141,9 mil sacas.
Argentina e Libano vém em
* seguida, cadaumrepresentan-
do uma fatia de mercado de

e SUE SR =

8%, ou 90 mil sacas.

O vice-presidente do Cen-
tro do Comeércio de Café de Vi-
téria (CCCV), Marcelo Sil-
veira Netto, diz que a Eslové-
nia é um grande comprador
de café arabicario, que é pro-
duzido na regido serrana do
Estado. As importagoes aten-
dem a demanda de seus qua-
se 2 milhdes de habitantes e
também a de outros paises dos
Balcids, e a propria Grécia.,
Na Eslovénia estao sediadas
as empresas que distribuem
0 gﬁéo para as pequenas re-
publicas européias situadas
acima do Mar Céspio.

“OEsloveno e também o gre-
go adoram o café riozona e o
Brasil é o tinico pais do mun-
do que produz este café. Pa-
ladar é paladar. Estes dois pai-
ses sdo, portanto, grandes mer-
cados cativos do nosso café”,
destaca o executivo. A Gré-
cia bebe café de forma dife-
rente. Nao hd nenhum tipo
de filtro ou coador. O siste-
ma é de “café turco”. O p6 é
langado direto na xicara e a
bebida s6 é servidadepois que
ela assenta no fundo.

Marcelo revela que Eslo-
vénia, Estados Unidos, Gré-
cia, Argentina, Libano e mais
a Sfria absorvem juntos 73%
do café exportado pelo Espi-
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4 0 maior mercado
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Quando se pensa em qua-
lidade, é o Japdo o mercado
mais exigente, o que compra
o café de melhor qualidade
do mundo. O vice-presiden-
te do CCCV diz que, apesar
de ainda embriondrio, j4 hé
um movimento dos produ-
tores capixabas pelabuscada
qualidade. Tanto que tem
café 100% capixaba nos su-
permercados do Japao. O
)S:lais adquiriu no Espfrito

anto, no primeiro qua-
drimestre deste ano, ape-
nas 1,6 mil sacas, uma par-
ﬁcgagéo infimade 0,14%.
espirito Santo produz
praticamente todos os ti-
os de café e bebidas e
1sso d4 a ele uma vanta-
gem em relagdo aos con-
correntes, porque pode
atuar em todos os segmen-
tos do mercado. O Japao
~ prefereardbicabebida du-
ra, a Argentina o conilon
e o arabica riozona e be-
bida dura e os Estados Uni-
dos os cafés especiais —

l"""""'_-"'-'-——--'-'"'-‘_-"----_----""‘""’_'—T--"‘

rito Santo. O Porto de Vi-
toria embarcou de janeiro
aabril 1,15 milhao de sacas
de café, sendo 990,4 mil
de ardbica, 67,9 mil de co-
nilon e 93,5 mil de solivel.

SABOR ESPECIAL

Mas sdo os Estados Unidos
o grande mercado. O pais s6
nao estd na frente da Eslové-
nia porque o consumidor nor-

Japado é o mais exigente

“dependendo do prego, é cla-
ro”, esclarece Marcelo. Para
gregos e eslovenos nao hé
no mundo café melhor que o
ardbica riozona.

O solivel, que usa 85%
conilon e 15% ardbica na com-
posigao, teve um salto na de-
manda internacional de 63%
nosiiltimos cinco anos. A Riis-
sia e os paises asidticos estao

te-americano estd priorizando
cafés especiais, de bebida
mole, e o riozona nao faz par-
te do blend destes cafés. “E o
maior consumidor de café do
mundo, tanto de conilon co-
mo dearédbica”, enfatiza. O que
diferencia o mercado norte-

puxando o consumo. A Ruis-
sia consumiu no ano passa-
do 624 mil sacas de café so-
livel, o equivalente a 20%
da venda de solivel do Bra-
sil. Neste ano, até abril, o
pais ainda ndo adquiriu café
no Espirito Santo, que tem ca-
acidade instalada para pro-
uzir 300 mil sacas/ano de so-
lhivel. Os principais compra-
dores do solivel capixa-
ba neste ano foram Esta-
dos Unidos, Alemanha e
Singapura.
“A Russia esta dando
0 primeiro passo como
consumidor de café. De-
pois que deixa o chd, co-
meca pelo solivel. Em
se%luida migra para o tor-
rado e moido e depois
para o expresso’, acres-
centa o vice-presidente do
CCCV. Uma curiosidade:
no ano passado, o CCCV
teve um russo entre osalu-
nos do curso de provador
de café que ministra re-
gularmente.

americano dos demais sdo
as diferentes bebidas.

Marcelo diz que hd um
crescimento firme a uma
taxa de 10% ao ano no con-
sumo de cafés e blends es-
peciais, o que nao ocorre em
outros paises. Esta mudancga
cultural do consumidor nor-
te-americano, diz, favorece
o produtor que investe em
qualidade.
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Os procedimentos

O SUCESSO DA LAVCURA

que o produtor deve IRRIGAGAQ Alto
adotar para melhorar investimento
o desempenho da COLHEITA CERTA ——————
lavoura de café PRAGAS/DOENCAS
'CALAGEM/ADUBAGAO Baixo
_ PODA/DESBROTA X
PLANTIO EM LINHA
ESPACAMENTO
- PREPARO DA AREA
MUDA/VARIEDADES
ESCOLHA DA AREA

Produtividade no
conilon cresce 150%

Mudas de qualidade e os de-
vidos tratos com a terra e a la-
. voura $30 o primeiro passo para
melhorar a produtividade do
café. O coordenador de Cafei-
. cultura do Incaper, Romario Ga-
va Ferrdo, diz que o rendimento
médio por hectare, no conilon,
é de apenas 22 sacas. Mas ha
dezanos erade nove. Houve, por-

DivuLsagAo/ INcaPER

Gava: evoluciao nas mudas

tanto, um salto de 150%, que
pode ser ampliado.

A variedade apropriada para
o conilon é a Vitéria, lancada no
ano passado, a partir de 13 clo-
nes. Ela rende 21% a mais que
as variedades desenvolvidas an-
teriormente.

O técnico diz que o maior gas-
to no trato do café comega a par-
tir do momento em que é neces-
sdrio combater pragas e doen-
cas, colher e irrigar. Até chegar a
este ponto na “pirdmide de pro-
cedimentos”, j4 é possivel melho-
rar o desempenho da lavoura, sem
precisar gastar muito.

A calagem e adubagao é um
exemplo. Mais importante que
adubar ¢ corrigir a acidez do so-
lo com calcdrio. A tonelada de
calcdrio custa R$ 70. A de adu-
bo,R$ 740. “Em solo 4cido, o adu-
bo néo faz efeito”, ensina. E s6
com calcério, hd uma melhorano
desempenho.

As mudas selecionadas po-
dem ser obtidas em mais de 100
jardins clonais espalhados por
47 municipios, Um jardim de
porte médio, com 500 matrizes,
pode produzir 150 mil mudas
por ano.

Irrigacao com
plantio em linha

As técnicas desenvolvidas
para melhorar a produtivida-
de do conilon capixaba ja
saoreferéncianomundo. Téc-
nicos de empresas como a Nes-
tlé e de paises produtores co-
mo Colémbia e Vietna tém
visitadoas estagoes de pesqui-
sa no Estado. O maior inte-
resse é pelos avangos nas téc-
nicasde plantio e de irrigagao.

A técnica de plantio em
linha é agrande novidade. Ela
melhora em 15% a produti-
vidade. Utilizando a varieda-
de Conilon Vitéria, desenvol-
vida a partir de 13 clones, a
técnica consiste em concen-
trar as plantas iguais em uma
mesma linha e ndo fazer uma
“salada” de plantas.

Cada clone tem uma carac-
teristica 6tima. As plantas do
clone menos resistente a pra-
gas, porexemplo, estando con-
centradas em uma fileira, po-
dem ser tratadas em separado.

A populagdo de plantas por

hectare e o espagamento en-
tre elas e as linhas é outra
dica para melhorar o desem-
penho da lavoura. No ardbi-
ca, sao 8 mil pés por hecta-
re. No conilon, até 4 mil.

O espagamento é menor en-
tre as plantas e maior entre
as linhas. O Incaperrecomen-
da distancia de 2,5 metros a
3,2 metros entre as linhas.
Dentro da linha, as plantas
devem estar entre um metro
e 1,5 metro umas das outras.

Dos 330 mil hectares de

lantios de conilon no Esta-

0, 100 mil sao irrigados. A
procura por irrigagéo é cres-
cente, porque a seca é o prin-
cipal fator que afeta a pro-
dutividade. “A seca provoca
queda de 40% na produ-
¢do”. Um produtor modelo
é Giovani Sossai, de Jagua-
ré. Gava diz que ele segue
todos estes procedimentos e
ja produz em média 92 sa-
cas por hectare.

rodutor das n
investe em cafe

Foros: JA SARCINELLY
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Al o e o
Q.
5 especiais
A qualidade do produto depende de uma
série de procedimentos na colheita,

secagem e armazenamento, para evitar a
fermentacgdo do grdo e preservar o sabor

JOSE ANTONIO SARCINELLI

do héa férmula ou plan-
tas mdgicas. O que tor-
na um café especial é o
uso de técnicas adequa-
das de colheita, secagem
e armazenamento. E isso requer
muito trabalho e algum investi-
mento. “Em muitos casos, é pre-
ciso, toda uma mudanga cultu-
ral”, assegura o pesquisador da
Embrapa e chefe do Centro de Pes-
quisa da regido Centro-Serrana,
Aymbiré Francisco Almeida da
Fonseca. Ainda predomina, se-
gundo ele, tratos inadequados e
porisso os cafés especiaisnao pas-
sam de 10% do total produzido.
O Espirito Santo devera pro-
duzir neste ano 2,1 milhdes de
sacas de café ardbica. A cultura
se concentra em 25 mil pequenas
propriedades localizadas naregido
de montanhas. De todo o café co-
lhidonaregiao, s6 35% sao degraos
maduros. Os outros 65% sao de
graos verdes ou “passa” (secos).
“Um grao verde nao origina café
especial. Nem o que secou no pé.
S6 o maduro”, explica Aymbiré.
O primeiro procedimento é a
coleta seletiva. Ou seja, o grao
s6 deve ser retirado do pé de-
pois que atingir o ponto 6timo
de maturagdo. Nem antes e nem
depois. O segundo passo € leva-
lo ao terreiro de secagem no
mesmo dia. E no terreiro, os ca-
fés ndo devem ser misturados.
O que impede que o café se tor-
ne especial é a fermentagdo do
griao, que tecnicamente comega
quando ele é retirado do pé.
Mais do que evolugdo genéticada
planta, é a luta diaria do produ-
tor para impedir a fermentagao

que permite a obtengao de cafés
especiais. Como a coleta seleti-
va encarece o custo de mao-de-
obra, ainda predomina a colhei-
tarudimentar, onde todos os graos
sdoretirados deumasé vezdora-
mo, independentemente do esta-
gio de maturagao. O grao que cai
no chédo nao deve ser misturado
com os maduros porque sé faz
acelerar a fermentacao.

A mistura de graos maduros
com verdes e secos vai originar
uma série de defeitos, que impe-
dem que o café seja classificado
como especial e vendido por um
prego maior no mercado. O grao
verde tem 65% de dgua, o madu-
ro 40% e o seco 30%. Dificil-
mente vao atingir grau de umida-
de uniforme de 11% durante o pro-
cesso de secagem, que 6 exigido
]cgielo mercado. Logo, os mais imi-

os vao fermentar no armazém e
alterar o sabor da bebida. Além
disso, o grao verde, depois de se-
coe pilado, pesa 26% amenosque
o normal. O grdo colhido seco
pesa 50% a menos. “O produtor
perde duas vezes: no peso e na
qualidade”, diz o técnico.

Apenas de 5% a 8% dos pro-
dutores de ardbica do Estado al-
cangaram o nivel de café espe-
cial. A maioria ainda esta nos
degraus intermediérios. Agrmbi-
ré destaca, porém, que 90% de-
les avangou nos tratos da lavou-
ra e dos processos pés-colheita
eque jd obtém um produto deme-
Ihor qualidade que no passado.
“Mas podemos avangar muito
mais se o produtor perceber que
elesdtemaganharinvestindoem
qualidade. Porque a tendéncia do
mercado é de rejeitar o produto
de qualidade inferior”.

~ Cuidados no terreiro
_devem ser redobrados

Na hora de separar e secar os
graos e de armazenar o café
todo cuidado é pouco. A aten-
¢ao deve serredobrada, porque
o risco de fermentagédo é gran-
de e o produtor pode perder a
chance de obtercafés especiais.
Se o produtor nao fez a co-
lheita seletiva, o primeiro pas-
S0 é separar 0s graos maduros
dos verdes e passa (seco). O pri-
meiro vai ﬁerar café especial e
os outros dois, riozona.

Os técnicos do Incaper re-
comendam a retirada da casca.
O café ndo deve ser despolpa-
do, Apesar de orisco de fermen-
tagdo ser maior, a polpa dé um
gosto naturalmente doce ao
café, muito apreciado no exte-
rior. “O café da Colémbia é

despolpado. Ele é chamado de
lavado e tem um gosto padréo.
Mas o mercado de cafés espe-
ciais valoriza a diferenciagao,
porque gera novos blends”,
defende Aymbiré.

Cerca de 80% do café arabi-
ca produzido no Estado sao se-
cados em terreiro. Sao muitos
os cuidados durante este pro-
cesso. O grao deve ser mexido
pelo menos 20 vezes por dia e
semprenos sentido docaminho
do sol — com sombra na frente
ou atrds. O terreiro de terra
oferece grande risco de fer-
mentagdo. O melhor é o terrei-
ro revestido com cimento. Os
terreiros asfaltados ndo sdo re-
comendados porque o gosto
do asfalto passa para o café.
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Luiz Sossai exibe com orgulho os diplomas de qualidade recebidos de empresa do Japio

Familia prioriza qualidade
e consegue lucro 100% maior

Para uma mesma 4rea _plan-
tada, uma mesma quantidade
de café, um lucro 100% maior.
O agricultor Alessandro Sos-
sai Altoé, de Venda Nova, con-
seguiu dobrar a renda obtida
com o café, adotando os tratos
adequados paraevitara fermen-
tacgdo e obter, assim, um café
do tipo especial, mais valori-
zado no mercado.

A saca do café especial sai
Bor R$ 330 na Associagdo dos

rodutores de Venda Nova (Pro-
nova). Mas na alta do délar, o
valor chegava a R$ 430. A sa-
ca de cafg ardbica comum va-
ledeR$ 160aR$ 170. “Nos con-
cursos de café gourmet, o pre-
¢o de uma saca pode chegar a
R$ 3 mil”, revela.

Sossai nunca conseguiu che-
gar aos leiloes de café gour-
met, onde se consegue as mais
altas cotagoes pelo produto. Mas

or dois anos seguidos classi-

cou quatro lotes entre os 150
melhores cafés do pais. S6 os
3D?rimeiros lugares participam
do leilao, que retine comprado-
res do mundo todo.

A premiagao ocorre em se-

tembro, quase que junto com a
safra. “Ha pouco esgn‘;f,o de tem-
po parase obtera qualidade ne-
cessaria para um melhor re-
sultado. O prémio Café de Qua-
lidade, promovida pelo GmSg:
Tristao em parceria com a U
(Ueshima Coffe Company), do
Japao, por ser re‘al’i_zad% em
dezembro, d4 mais espago pa-
ra se trabalhar o café. A fami-
lia esteve entre os premiados
nos tltimos trés anos.

O sitio da familia Sossai Al-
toétemapenas 7,5 hectares e qua-
tro estdo ocupados com café. Sao
4 mil covas, que ja renderam,
no auge, 168 sacas dpur hectares.
Hoje a produtividade é de 60
sacas por hectares, porque par-
te do plantio estd sendo renova-
da. Mesmo assim é trés vezes o
rendimento médio da ativida-
de no Estado. Na roga da fami-
lia trabalham Alessandro, o pai
Luiz e mais dois irmaos.

O café é colhido @ mao e so-
mente os graos maduros sdao
retirados do pé. Todo o dia é fei-
taacolheita. “Da vontade de ar-
rancar tudo de uma vez. Mas
nao pode misturar grao madu-

Luta e para evitar
alteracao no gosto

O que determina a cotagao do
café é a bebida, isto é, a sua ca-
racteristica sensorial, o sabor. A
bebida pode ser mole, dura, ria-
do, rioeriozona. Riozona quer di-
zer Rio de Janeiro e Zona da Ma-
ta Mineira, e refere-se ao café com
sabor alterado por defeitos, tipi-
cos destas duas regides brasilei-
ras. Esta classificagdo inclui tam-
bém o café cadpixaba, porapresen-
tar, em grande parte, esta mesma
caracteristica. Rio e riado sdo
derivagoes de Riozona.

Graos chochos, conchas, ardi-
dos, brocados afetam o sabor. “A
broca vai junto com o grao e com
ela também os seus dejetos. Ha-
verd, é claro, a fermentagao do gréo.
O grdo vai ‘arder’. Este café nun-

ca serd especial”. Os defeitos po-
dem gerar barreiras fitossanitarias,
dificultando a venda do produto
no mercado internacional.

Os tipos de cafés vdo de dois
a 7/8 e esta numeragao indica o
nimero de defeitos. Em uma
amostra de 300 gramas. O tipo 7/8
tem o maior nimero de defei-
tos: 360. Acima deste indice, o
cafénao é recomendado para con-
sumo humano.

“0 produtor estd acostuma-
do a acompanhar pela TV a co-
tagdo dos cafés tipo 7 e tipo 7/8.
Ele tem que ficar atento a cota-
¢ao do tipo 2, que é um café es-
pecial, e tem valor maior. Assim
percebera a diferenga entre um
café de qualidade e o comum e

ro com grao passado ou ver-
de”, revela seu Luiz. O café é
secado em terreiro de cimento
coberto com uma estufa.

S6 quando o café “chega de
uma vez” é que a familia apela
paraacontratagdo de ajudantes,
para que os graos nao passemdo -
ponto de maturagdo. No ano pas-
sado, a familia conseguiu obter
60% de café especial. Este ano,
Alessandro espera obter 90%.

A familia Sossai segue a ris-
ca o receitudrio do Incaper. Sao
uma série de pequenos proce-
dimentos que devem ser adota-
dos paraevitara fermentagao dos
graos, responsavel pela altera-
¢ao do sabor da bebida. O pri-
meiro deles é a coleta seletiva. -

O sitio faz parte do roteiro
oficial do agroturismo no mu-
nicipio. Ali recebem dezenas
de visitantes por més. Na pa-
rede da “lojinha” estdo os cer-
tificados de qualidade assina-
dos pela UCC, que seu Luiz exi-
be com orgulho. O visitante
encontra ali doces, biscoitos,
fub4, licores, cachaga, vinho de
jabuticaba e o café ardbica es-
pecial produzido pela familia.

[ I - o |
Aymbiré: graos sem.defeito
quanto poderd ganhar a mais se
investir na mudanca de hébitos
e adotar tratos culturais que ori-

inem um café especial”, defen-
e o técnico.
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JA SARCINELL™

Bolsa de Nova York e plantio de arabica
em Venda Nova: ligacao umbilical

Preco em délar sobe 70%

Mercado prioriza qualidade e saca de
ardbica jd vale US$ 83,73 no exterior.
No mercado capixaba, a saca de cafés

especiais ¢

Jose ANTONIO SARCINELLI

cafeicultura é uma ati-

vidade internacional.

O que acontece com a

cotacgdo do produto na

Bolsa de Valores de No-

va Iorque ou de Londres, afeta

diretamente as lavouras no Es-

tado. Quando o pregorecua mui-

to, os produtores se sentem de-

sestimulados e deixam de cui-

dar dos cafezais. O dinheiro

que apuraram com a venda ndo

compensa os gastos com capina,

adubac@o e colheita. Mas quan-

do o pre¢o dispara, hd uma ver-
dadeira corrida as lavouras.

O momento agora é de alta.

O prego do arédbica valorizou,

ega a quase R$ 400

= I ]

em délar, 70,87% neste ano,
em média, em relagdo a 2003.
Sobre os pregos do ano passa-
do, foram 40,8% de alta, segun-
do estatistica do Centro do
Comércio de Café do Espirito
Santo. No final de margo, a
sacado ardbica valia US$83,73.
A do conilon, US$ 65,54. No
mercado doméstico, o produ-
tor ja recebe R$ 230 pela saca
do tipo 6.

Os cafés especiais (tipo 2) va-
lem quase R$ 400. Um produ-
tor de café especial, com volu-
me de 400 sacas por safra, po-
de faturar neste ano R$ 160 mil,
0 que corresponde a uma ren-
damensal brutade R$ 13,3 mil,
revelam técnicos do Incaper.

A valorizagdo é maior nos ca-
fés especiais, porque o merca-
do estd prigrizando qualidade
e nao quantidade.

SEM ESCASSEZ

“Nao hd escassez de café. Ha
sim valorizagao do produto. A
cotagdo subiu 60% na Bolsa de
Valores de Nova Iorque, no ano

assado”, revela o vice-presi-

ente do Centro do Comércio de
Café de Vitéria (CCCV), Marce-
lo Silveira Netto. Ele diz aque
estdo se desenvolvendo novos
mercados, como o da Riissia e
da Asia, onde é grande o con-
sumo de solivel.

Segundo ele, o consumo de
cafés especiais e de soltivel cres-
ce a uma taxa 10% ao ano nos
Estados Unidos, o grande mer-
cado mundial do café de qua-
lidade. A taxa é bem superior
a dos demais cafés. Também es-
td em alta no mundo o consu-
mo de capuccino, que inclui
em sua composigao solivel,
aquecendo ainda mais a deman-
da por este tipo de café.

Unicafé lidera ranking

A Unicafé, com 184,7 mil sa-
casnoano, é amaior empresa em
exportacao de café do Estado. Do
total embarcado, entre janeiro e
abril, detém fatia de 16,03%. S6
em abril, a empresa embarcou
46,9 mil sacas,

AMarcellino Martins&E. Johns-
ton Export figura na segunda
posigdo, com 117,7 mil sacas e
10,21% de participaco no acu-
mulado do ano.

A terceira colocada é a Custo-
dio Forzza, com 106 mil sacas e
9,2% de market-share. O menor
volume do quadrimestre é da
Conibra, com 0,5% de toda mo-
vimentagaoregistrada pelo CCCV.

No porto, alideranga é da com-
panhia de navegagao MSC, com
m - de 50% das cargas.

Os 15 MAIORES EXPORTADORES

EMPRESA SACAS %
1 UNICAFE CIA. COMERCIO EXTERIOR 184,785 16,03
2 MARCELLINO MARTINS & E.JOHNSTON EXPORT 117.700 10,21
3 CUSTODIO FORZZA COMERCIO EXP 106.068 9,20
| 4 REALCAFE SOLUVEL DO BRASIL 93,514 8,11
5 NICCHIO SOBRINHO CAFE 69.934 6,07
6 PERIM CAFE LTDA 59.580 517
7 MARCA CAFE COM. EXPORTAGAOD 57.944 5,03
8 AGRO FOOD IMP. E EXP 49.260 4,27
9 MC KINLAY 48.327 4,19
| T0ESTEVE S/A 45.460 3,94
| 11 NICCHIO CAFE S/A EXP. E IMP 42145 3,66
| 12 DADALTO CAFE LTDA 35.140 3,05
13 CAFENORTE 24.960 217
‘ 14 SAB TRADING COMERCIAL EXPORTADORA 21.760 1,89
15 GIUCAFE 17.399 1,51

VALORIZACAO DO CAFE

| Cafés Preco 2003 | Preco 2004 | Prego 2005 | Variagéo (2005/2003)
| Conilon 42 37 49,69 65,54 54,68
Arabica 49,00 69,10 83,73 70,87
Sohivel 51,48 62,45 56,48 9,71
Torrado - - 125,92
Fone: CCCV

Vitoria exporta menos

As exportagoes de café pe-
lo Porto de Vitdria recuaram
no ano passado 27,61%, em
fungdo da escassez de navios
e contéineres. Nos quatro pri-
meiros meses deste ano, aque-
daé de6,33%.Nao houve per-
da de mercado para os pro-
dutores e exportadores, mas
apenas a mudanga de ende-
rego do porto. Os embarques
simplesmente foram transfe-
ridos para o Rio de Janeiro.

De acordo com estatistica

EVOLUCAO DOS EMBARQUES

do centro do Comércio de Ca-
fé de Vitéria (CCCV), o Esta-
do exportou, em 2003, exatas
5,76 milhoes de sacas de ca-
fé, sendo 3,45 milhdes de aré-
bica (59,89%) e 2,07 milhoes
de conilon (35,93%). O volu-
me de solivel correspondeu
a 237,5 mil sacas.

No ano passado, quando a
escassez de navios foi mais
intensa, a quantidade expor-
tadarecuou para 4,17 milhGe
de sacas. -

2004
MES ARABICA | CONILON | SOLUVEL | TORRADO |TOTAL MENSAL |
JANEIRO 247484 | 15.442| 28.967 = 291.893
FEVEREIRO 191.378 | 17.542| 24.558 g 233.478
MARGO 377.011 26.459| ?28.616 - 431.086
ABRIL 232.889 | 19.296| 21.840 - 274.025
MAIO 209.079 | 28.485| 21.344 - 258.908
JUNHO 238124 | 47.000| 11.141 3 296.265
JULHO 248.838 | 59.461| 30.531 = 338.830
AGOSTO 397.129 | 90.120| 36.456 x 523.705
SETEMBRO 336.774 | 50.799| 17.106 = 404.679
OUTUBRO 316.155 | 27.637| 10.826 = 354.618
NOVEMBRO 350.005 | 25.392| 25.398 : 400.795
DEZEMBRO 312202 | 33.563| 22.928 S 368.693
| ACUMULADO | 3.457.068 | 440.196| 279.711 . 4.176.975
2005
MES ARABICA | CONILON | SOLUVEL | TORRADO | TOTAL MENSAL
| JANEIRO 227.801 4275| 30.702] 119 262.897
: FEVEREIRO 207.852 | 15.016| 25.374 - 248.242 |
' MARCO 331.838 | 25.562| 28.756] 201 386.357
ABRIL 222.969 | 23.077 8.682| 272 255.000
| ACUMULADO | 990.460 | 67.930| 93.514| 592 1.152.496
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Metade dos
cafés nao tem
selo de pureza

Das 35 indistrias de torrefagdo
em operacdo no Estado, 17 ndo
dispéem do certificado de
qualidade emitido pela Abic

WaLTeR Conpe

Espirito Santo conta

com 35 indiistrias tor-

refadoras de café e des-

se total a metade, ou

seja, 17 empresas, pos-
suem o selodequalidade da As-
sociagao Brasileira da Indiistria
de Café (Abic). O programa de
auto-regulamentacao do setor
foi criado nacionalmente no dia
12 de margo de 1993.

“0 selo da ABIC foi criado
nadécada de 90, justamente pa-
ra coibir as empresas que mis-
.turava outros produtos ao café
e inibir a impureza no produto
e, assim, melhoraraqualidade”,
disse Egidio Malanquini, presi-
dentedo Sindicato da Indistria
de Torrefagao e Moagem do
Espirito Santo (Sincafé). O ade-
sivo oficial da Abic somente é
concedido a quem garantir um
produto de qualidade.

Malanquini observou que,
atualmente, o Espirito Santo
conquistou um grande marco
na melhoria da qualidade dos
cafés produzido na regiao de
montanha. Dessa forma, acres-
centou, a indtstria capixaba
tém buscado a diversificagdo
dos produtos. “Ou seja, colo-
cando para o consumidor uma
variedade de bebida, com qua-
lidade e sabor diferenciado, a
um pre¢o compativel com o
mercado nacional”, afirmou,

Entre a diversificacgao citada
pelo representante do setor es-
td a intensificagdo, cada vez
maior, da producao da linha

de café expresso. Hoje informou
o presidente do sindicato, uma
média de 15% das indtistrias
instaladas no mercado regio-
nal oferece esse tipo de café ao
consumidor. “A tendéncia é
crescer ainda mais, umavezque
nos tltimos dois anos esse foi
o produto que mais cresceu
em vendas junto ao consumi-
dor, em torno de 15%", disse
Malanquini.

Segundo o dirigente, a ten-
déncia é de prosseguir o cres-
cimento nas vendas, principal-
mente depois de a Abic ter
langado um novo selo de qua-
lidade, desta vez voltado para
as bebidas diferenciadas. Ma-
lanquini afirmou que as torre-
fadoras discutem a importa-
cdo de café conilon, principal-
mente do Vietna, por causa da
escassez do produto no mer-
cado interno.”

A producgédo deste ano esta
prevista para 107 milhées de
sacas no mundo e o consumo
serd de 112 milhoes de sacas.
Isso significa que teremos um
déficit de 7 milhoes de sacas
para o proximo ano”, justificou.

Este ano o Sincafé ja capaci-
tou algumas indiistrias em par-
ceria com o Centro do Comer-
cio de Café de Vitéria, levando
0s empresarios a conhecerem
todos as bebidas que o merca-
do oferece. Além do ponto de
torra para cada tipo de café,
acrescentou Malanquini. Nes-
te més serdo treinadas mais 15
industrias.
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Marcelo Silveira Netto diz que setor pretende importar café do Vietna para reduzir custos .

Industria de solavel quer
incentivo de drawbac

JOSE ANTONIO SARCINELLI

Diante da queda do délar e
da forte valorizagdo dos pre-
¢os do café ao produtor, a in-
diigtria de solivel estd fazen-
do gestoes em Brasilia para
obter o beneficio do drawback
e, assim, importar café coni-
lon do Vietna a um prego bem
mais em conta que o produto
nacional. O drawback é um
regime aduaneiro especial, que
possibilita ao produtor impor-
tar insumos sem a incidéncia
de impostos, desde que estes
insumos sejam utilizados na fa-
bricagao de bens exportdveis.

O vice-presidente do Centro
do Comércio de Café de Vito-
ria e diretor-superintendente da
Real Café, inica empresa de
solivel do Estado, Marcelo Sil-
veira Netto, explica que o lobby
tem por meta garantir a sobre-
vivénciado setor. “O faturamen-
to em reais caiu muito com o

recuo do délar, ao mesmo tem-
poem quenossos custos emreais
ndo param de subir”.

Devido ao crescimento da
demanda por cafés especiais,
em todo omundo, o ardbica su-
biu muite de prego, levando
as empresas a aumentar a par-
ticipagao do conilon, um café
mais barato, no blend. O indi-
ce, tradicionalmente de 20%,
hoje estd em 40%. Este pro-
cesso acabou estimulando a de-
manda por conilon e, conse-
qilientemente, uma maior pres-
sdo sobre os precos.

O Vietna, explica Marcelo,
é o maior produtor mundial
de conilon, com cerca de 10 mi-
lhoes de sacas/ano. Além de
uma oferta maior, como a mao-
de-obra é mais barata e a car-

ga de impostos é menor, o

custo de produgéo do grao na-
ﬁuele pais é bem inferior ao

oBrasil. Logo, o prego sai bem
mais em conta para o torrefa-

dor. Durante a vigéncia do
drawback, o setor deixaria de
F;lgar Imsastn de Importagao,
I, ICMS e Adicional de Fre-
te para a Renovagao da Mari-
nha Mercante. |
A Real Café investiu hd um

ano R$ 30 milhées em um pro-
srama de aumento da capaci-

ade instalada. Hoje pode pro-
duzir 350 mil sacas por ano de
café solivel. O conilon é o prin- ‘
cipal insumo desta industria
— 0 solivel tem 85% de coni-
lon em sua composigdo—e com
aimportagdo, haveria um maior
folego financeiro. “A opera-
¢ao jd foi autorizada no passa- ‘
do. Além disso, ndo existe ne-
nhum a lei impedindo o setor
de importar”. Marcelo defen- |
de, se necessdrio, a fixagdo de
regras, como por exemplo, a
possibilidade de drawback s6
?uando acotagdo interna do ca-

é superar a da Bolsa de Lon-
dres, como acontece agora.
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Num ano excepcionalmente positivo para a siderurgia no Brasil
e no mundo, a CST efetivou, em 2004, novos e significativos
avancos, a luz da visdo de sustentabilidade que norteia todas as
suas atividades e fortalece continuamente o seu negécio.

A RIQUEZA QUE GERAMOS LEGITIMA NOSSO LUCRO. VALORES ECONOMICOS CONJUGAM-SE COM VALORES HUMANDS E CULTURALS,
A BORDO DE UMA INTERACAO ENTRE HOMEM. NEGOCIO E NATUREZA QUE TEM A SUSTENTABILIDADE COMO MOLDURA.
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CST, FAZER O MELHOR E A NOSSA IDENTIDADE.
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