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VIAJANTE ARABICA PRODUZIDO £ 23 MUNICIPIOS GANHA ESPACO EMEEHRIRE Do MuNDO

 Alta qualidade
consagra café
das montanhas
do Estado
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Valor agregado Itilia e Tatsuchi Ueschima, rana que até pouco tempo
proprietario da Ueschima ninguém relacionava com a
SObe e mercado Coffee Company. As firmas cafeicultura, hoje apresenta
- = sdo campeids de compras do alta performance na produ-
|nternaC|0na| café produzido na monta- ¢30, como.outros".

descobre producdo nha

g O coordenador de concur- Desperdicio. Vinte e trés
Cap|Xaba sos, técnico e degustador de  mil propriedades produzem
café Evair de Melo relaciona nada menos que dois milhdes
a vinda dos dois empresirios  de sacas com 60 quilos cada 2 4

ao sucesso da cafeiculturaca- no Estado. Desse total, con- ied Q‘ Y Sl 48 . O s -
ROBERLY PEREIRA pixaba. “Vir ao Brasil paraco-  forme Melo, apenas 100 mil  MUNDIAL Processo de producio nas montanhas ajuda café a ganhar nome no mercado. roro: roser perera
VENDA NOVA. O café arabica nhecer a regiio de montanha sacas conseguem valor agre- : ¢ ; ; Tl
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produzido na regiao de mon-
tanha capixaba possui quali-
dade? Se essa pergunta fosse
formulada aos compradores
mundiais do produto em
anos anteriores, certamente a
resposta seria nao. Entretan-
to, um cenario diferente se
instala de forma gradativa na
cafeicultura da regido. A cada
safra, o valor agregado da sa-
ca do grao de qualidade au-
menta, no mercado interna-
cional.

Especial, gourmet ou sim-
plesmente de qualidade, o ca-
fé arabica produzido nos 23
municipios do Espirito Santo,
a cada ano ganha mais espaco
nas butiques e cafeterias chi-
ques de Tékio, Washington,
Roma e outras capitais de
paises de primeiro mundo. A
cada ano também crescem os
pedidos em virtude do mar-
keting espontineo que reali-
zado de varias formas.

As visitas dos “generais"
compradores de café no Esta-
do, apontam esse fato. Em
menos de 30 dias, o mundo
comprador de café assistiu a
visita dos empresarios Ernes-
to Illy, dono da Illycafé, da

capixaba, rotula a assinatura
de convénio eterno com a ca-
feicultura do Estado. O mun-
do os viu na montanha e mui-
tos seguirdo os passos dos
dois compradores".

Melo acredita que o sucesso
da Coldombia na cafeicultura
mundial esteja ligado direta-
mente a essa espécie de mar-
keting. “Nesse pais, as visitas
e principalmente as divulga-
¢des com pessoas importan-
tes envolvem a cada ano pelo
menos US$ 45 milhoes".

Para o degustador, os con-
cursos de qualidade Cafés do
Brasil, Prémio Cafuso UCC,
Illycafé e outros nos munici-
pios influenciam na produ-
¢do com qualidade. “Volto a
afirmar que a exposico des-
se movimento genuinamente
capixaba cresce porque nave-
ga pelos quatro cantos do
mundo".

Esse processo tornou co-
nhecidas no mundo da cafei-
cultura, localidades como
Caxixe Quente, Bateia, Santa
Maria de Araguaia, Sao Ben-
to de Chapéu, Pena, Sao Ro-
que, Bela Vista, Vila Pontdes
e outras. “O municipio de Ita-

gado na comercializacao.
“Por desconhecimento ou
acomodacio, jogamos fora
pelo menos R$ 80 milhdes a
cada safra".

O caminho para o produtor
chegar 4 qualidade desejada,
segundo Evair de Melo, € si-
nuoso, mas possivel. O pro-
cesso, segundo ele, comeca
no momento que o agricultor
inicia a colheita. “Falamos
que ele tem de ser inteligente
como os passaros que sé bi-
cam as frutas maduras. O ca-
feicultor tem de colher sele-
tivamente o café semelhante
a uma cereja".

O técnico salienta que equi-
pamentos modernos como
descascadores, desmucilado-
res, lavadores dos grao, seca-
dores e outros, auxiliam os
produtores a melhorar a qua-
lidade do produto e conse-
guir valoriza-lo, lembrando
que o mais importante é se-
guir as orientacdes técnicas.
“Editamos um panfleto com
os dez mandamentos, onde
se encontram as maneiras
mais eficazes para dar um sa-
bor diferenciado ao café e fa-
turar mais".

Os dez mandamentos para produzw com qualldade

Confira as dicas dos produtores para se
ter melhor aproveltamento na produgao

Produza /
cafésdeboa
fqualidade_ .

Lave todo o

seu café para
separar 0 caroco
seco do cereja
(avermelhado)

olha café

‘maduro, cafe Depois de
- lavado,
esparrame
o café em

camadas finas.

Mexa o café
durante o dia,
mesmo se usar
terreiro suspenso
ou estufa.

Nao deixe a tem-
peratura da massa
do café ultrapassar
40 graus no
secador ou estufa

. panos, sacaria,
terreiro, -
lavador, tulhae
descascador.
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 Evitequeo -
 excesso de calor
' no monte, saco ou
| terreiro estrague a
' qualidade do café.

O café sé
deve ser
armazenado
com 11,5%
de umidade
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e el garante crescimento.

"Comec¢amos tudo quando a
Associagdao dos Produtores de
Venda Nova (Pronova) nos
convidou para uma reunido técnica.
Foi interessante. Nunca mais
abandonamos e fizemos
investimentos na atividade. O nosso
interesse é trabalhar com café e por
isso ja compramos mais duas
propriedades para produzir com
qualidade e vender bem o produto”.

“Nao tinhamos confianga na produgdo
do café especial e nem tinhamos
habilidade para trabalhar bem. Com
os técnicos aprendemos que ndo hd
segredo algum para se chegar a
qualidade tdo desejada pelos
compradores internacionais. De 1,1 mil
sacas fizemos 350 sacas de qualidade
nessa safra. Deveremos vender por
mais de R$ 280 a saca. Atualmente
trabalhar a cafeicultura é gratificante”.

dos especiais

Preco atrativo do produto
apto a exportacdo é
principal atrativo a novos
produtores

VENDA NOVA. E privilegiada a
posicdo da cafeicultura capi-
xaba no mercado de espe-
ciais mundial. A opinido é do
secretario de Estado da Agri-
cultura Ricardo Ferraco, ga-
rantindo que a atividade é
crescente em todos os aspec-
tos. O_preco do produto apto
para exportacio, segundo
ele, é o principal atrativo.

“Os desafios nesse setor sdo
constantes, por isso precisa-
mos de volume. Vamos am-
pliar esse espacgo porque a re-
muneracao é garantida. A si-
tuagdo trouxe euforia dos
produtores locais e a integra-
¢ao das familias retrata o fato
No encontro do tltimo saba-
do, por ocasido da premiacio
do Cafuso UCC pudemos
perceber isso".

Ferraco ressaltou que os in-
teressados em ingressar na
atividade de producio de es-
peciais devem procuram os
técnicos do Incaper do seu
municipio ou a Pronova, em
Venda Nova.

Diferencial. O agricultor
Celso Zandonadi, disse que
nos anos 60, haviam produto-
res que buscavam o diferen-

cial na qualidade do café,’

contudo nido havia meios pa-
ra agregar valor na venda.
“Nao falavamos em vender

para japoneses, americanos e'

italianos". O produtor explica
que o lancamento do Progra-

ma Café das Montanhas do ™

Espirito Santo modificou sis-

tematicamente o cendrio da
cafeicultura dos municipios"

centro serranos.

Com 46 anos, José Evaldo®
Caliman, que trabalha com a’
familia, também de Vendal'

Nova, se sagrou campedo da

qualidade do Prémio Cafuso'
UCC na quarta edigdo. “Na:

propriedade temos de tudo
um pouco: abacate, hortali-
cas, suinos e as vaquinhas.
Mas o capricho no momento

de colher, secar, descascar,’
trabalhar com ele no terreiro’

¢ fundamental".

O produtor Ivan Caliman
disse que os resultados alta-
mente animadores com a
producio de café e o movi-
mento em torno da busca pe-
la qualidade foram fatores
fundamentais para dar conti-
nuidade ao trabalho do pai.

“H4 muitos anos ele pen-
sava que podiamos produ-
zir um café muito melhor.
Mas os precos eram seme-
lhantes. Hoje ndo. H4 res-
peito conosco. Somos visi-
tados pelos compradores
estrangeiros que querem
ver até como protegemos o
meio ambiente.
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