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yg DA LUGAR AO
“CULTIVO DA FRAMBOESA

Familia descobre a rentavel fruticultura, fabricando sucos, vmhos e geleias
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mm Para quem tem a oportuni-
dade de visitar a plantacio de
framboesa, em Santa Maria de
Jetiba, que tem 8 mil pés, ficaaté
dificil de acreditar que tudo isso
comecou hi um ano e com ape-
nas cinco pequeninas plantas. O
que, no inicio, poderia parecer
uma experiéncia sem entusias-
mo contagiou todos os inte-
grantes da familia. Hoje, eles es-
tdo priorizando o plantio da fru-
ta exOtica e substituindo parte
das lavouras de café pela fram-
boesa e por outras frutas.

Colher diariamente as fruti-
nhas de framboesa, produzir
geleia, vinho e suco, vender os
produtos e a prépria fruta con-
gelada ou in natura so rotinas
que ja fazem parte da vida da
produtora rural Silvana Pi-
nheiro, de seu pai, Sebastido, e
de sua mie, Marly. Hoje toda a
familia se rendeu a “maluqui-
ce” da cacula Silvana, 27 anos.

Elariao lembrar que foi cha-
mada de maluca quando che-
gou em casa com as cinco mu-
dinhas de framboesa, que fo-
ram distribuidas pelo secreta-
riomunicipal de Agropecudria,
Wanderley Stuhr, aos partici-
pantes de uma reunido coorde-
nada por ele. Quando ela entre-
gou as mudas ao pai, informan-
do tratar-se de uma novidade,
ele, ao constatar a presenca de
espinhos nas pequenas mudas
retrucou: “Que presente de
grego vocé me trouxe”.

Apesar da desconfianca de
todos em casa, Silvana decidiu
plantar as mudas e delas cuidar.
As plantinhas foram crescendo,
elogo surgiram as primeiras fru-
tinhas. “Quando vi aquelas fru-
tas, pensei:seé novidade, isso te-
ra mercado”, conta a produtora.
Segundo Marly, ela “¢ diferente
dos outros filhos por estar sem-
pre em busca de coisas novas e
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dos produtos conquistou to-
dos da casa, a vizinhanga e
também o mercado. O pai de
Silvana deixou, antes descon-
fiado, foi conquistado pelo sa-
bor da frutinha diferente e ho-
je nem quer mais saber de
plantar café e gengibre. E ele
quem cuida da producdo de
novas mudas e da poda das
plantas, garantindo producédo
0 ano inteiro.

Sebastizio est4 tdo encantado
com a fruticultura que, além de
framboesa, ja estd cultivando
amora preta (mil pés) e maca
(200 pés). Esta fazendo expe-
riéncia com o mirtilo, que é uma
planta muito exigente com tem-
peraturaesolo. A amorapretaja
esta em fase de produc@o, € 0s
pés de maca terdo os primeiros
frutos ainda neste ano.

A grande vantagem da fram-
boesa, explica Silvana, é que ndo
exige solo de alta qualidade. O
que a planta precisa é de tempe-
ratura baixa e umidade perma-

Produtos logo
estarao na
Grande Vitodria

== Na propriedade da familia
Pinheiro, em Alto Triunfo, no
municipio de Santa Maria de
Jetiba,aproduciodeframboe-
sa é a realizacdo do sonho de
Silvana. Na propriedade, que
esta em processo de certifica-

cdo pelaChdo Vivo, a producao
é organica. Ela esta tdo entu-
siasmada com a experiéncia
que faz questdo de mandarum
recado para os jovens rurais.
“Queria que os jovens que es-
tdo na roca nao fossem para a
cidade. Na arearural tem tanta
diversidade, ha tanta oportu-
nidade, ha tanta qualidade de
vida quendo é precisosair.Pre-
cisa apenas ter objetivo e tra-

balhar para alcancar esse ob-
jetivo”, avisa. Ela conta que
tentou morar na cidade por al-
gum tempo, mas ndo conse-
guiuse adaptar. Os 8 milpésde
framboesa, que estao em pro-
ducio, proporcionam a colhei-
ta diaria de 40 quilos de fruta.
Parte da producdo é vendidain
natura, para atender aos pedi-
dos. Parte é congelada, e a ou-
tra parcela é direcionada para

aproducido desuco, geleiaevi-
nho. Os produtos s3o vendidos
no préprio municipio e também
na regido da Grande Vitéria. Fo-
ra de Santa Maria de Jetiba, por
enquanto as vendas sao feitas
por sistema de encomendas.
Até o final do ano, quando o vo-
lume de producéo for maior, Sil-
vana pretende disponibilizar os
produtos em pontos de venda
na Grande Vitoria.




Segundo Marly, ela “é diferente
dos outros filhos por estar sem-
pre em busca de coisas novas e
de gostar de algo diferente”.

PRODUCAO ,,
Com os frutos colhidos |
diariamente, Silvana e |
Marly comecaram a
produzir geleia, su- 4
cosevinhos.Osabor |
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DATA: 19 A 23 DE JULHO

LOCAL: CENTRO DE CONVENCOES
DO SESC, EM GUARAPARI, LITORAL
SUL DO ESPIRITO SANTO

TEL: (27) 3248.1774/ 3337.6222

DATA: 24 DE JULHO

exige solo de alta qualidade. O
que a planta precisa é de tempe-
ratura baixa e umidade perma-
nente. Isso significa que é pre-
ciso irrigacdo di4ria em perio-

dos sem chuva. Outra vanta-
- gem é afacilidade de ampliar
a 4rea plantada com as mu-
das que se formam junto a
planta, logo apds a poda
dos galhos mais velhos.

REFERENCIA DE ASSISTENCIA SOCIAL
(CRAS), EM DIVINO DE SAO
LOURENCO

TEL: (27) 35511139
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DATA: 25 A 29 DE JULHO

LOCAL: CENTRO DE CONVENGOES
DE VITORIA, CAPITAL

LOCAL: SALAO DO CENTRO DE

TEL: (27) 31379839

Sa e a realizacao do sonno ae
Silvana. Na propriedade, que
esta em processo de certifica-

niaage, na anta qualaaae ae
vidaquenao é precisosair.Pre-
cisa apenas ter objetivo e tra-

natura, para atenaer aos pear-
dos. Parte é congelada, e a ou- |
tra parcela é direcionada para :

vana prevenae P
produtos em pontos de venda
na Grande Vitoéria.
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VANDA LOPES

i Genilzo Lopes, com a laranja e
: o lim3o gigantes que colheu
| no seu sitio em Burarama.

identidade do
agronegocio

JOAO GUILHERME S. OMETTO
Vice-presidente da Federacdo das
IndUstrias do Estado de Sao Paulo

== Qual sensacdo nos desperta
o fato de sermos cada vez mais
reconhecidos, em especial
neste periodo pés-crise, como
uma das mais eficientes,
competitivas e competentes
economias? E mais: que essa
competitividade pode ser
ampliada e potencializada com
preservacio, por meio de
praticas conservacionistas e
tecnologia de ponta. .
Os sentimentos relativos aos
estimulos advindos dessas
manifestacdes véo do orgulho
a admiracdo e passam pela
valorizac3o da identidade
nacional. Entretanto é, no
minimo, curioso observar que
o agronegocio brasileiro,
protagonista da admirada
performance de nossa
economia, ndo tenha
semelhante reconhecimento
da prépria sociedade do pais,
em especial a populacdo das
grandes cidades.

Tal fenomeno talvez se deva ao
fato de o setor ter-se
acostumado a falar em
nGmeros, mas cometendo o
pecado de ndo os traduzir
claramente: 27% do PIB, 37%
dos empregos do pais, 42% das
exportacdes, 215 mercados
conquistados, 32 exportador
mundial, 80 milhdes de
toneladas de didxido de
carbono retirados da atmosfera

desde o inicio da producdo do
carro flex, em 2003.
Atualmente, como seria
possivel cumprir as exigéncias
de um consumidor, a cada dia
mais informado, que quer
saber com precisao como o
alimento levado a sua mesa foi
produzido e quais as praticas
utilizadas? O termo trouxe
organizacio, articulacdo e
ganhos de diversas naturezas,
mas é equivocado no modo de
interagir com a sociedade,
como se fosse um negdcio a
parte e ndo a propria
economia brasileira,
atualmente t3o festejada.

Até porque, por tras da
agricultura brasileira ha muito
investimento em pesquisa,
tecnologia, capacitacdo
profissional, respeito ao meio
ambiente e, acima de tudo, ha
a consciéncia de que o
alimento é importante paraa
vida. Prova disso, s6 para dar
dois exemplos, esta nas
cadeias produtivas que vai do
algod3o a camiseta, e da carne
e do leite que integram a
seguranca alimentar.

Os ganhos de produtividade
garantem abastecimento,
precos equilibrados e
estabilidade economica e
politica ao Brasil, além de
apontarem solucdes
exequiveis para o mundo.
Portanto, é hora de fazer
justica ao agronegdcio
nacional, tornando evidente
para toda a sociedade a
verdadeira identidade do
setor, esséncia de um pais
cuja economia brotou na terra.
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