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Panelas de
Penha para

Nove fdbricas do bairro sdo
responsdveis pela produgdo das
panelas fundidas, que hoje sdo

vendidas até para o Panamd _ -

om mais de 20 anos de

| vida, o setor industrial de

* panelas fundidas de Rosa

| da Penha tem transfor-

mado o pequeno bairro

num gigante econémico voltado
para a exportacao.

Com o dobro da espessura de
uma panelacomum, a panela fun-
dida é uma antiga conhecida das
cozinheiras por causa da sua re-
sisténcia. Em Rosa daPenha, exis-
tem nove fédbricas gerando 200 em-
pregos diretos e indiretos. Cada
fiuncionério fabrica 70 panelas por

ia.

Caldeirdes, frigideiras, tigelas,

bacias, tachos, churrasqueiras, ta-
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buleiros. Estes sdo alguns utensi-
lios fabricados com aluminio re-
ciclavel. O prego da panela varia
de R$ 5,00 a R$ 40,00 conforme o
tipo e o tamanho.

Quase todo o processo de fa-
bricacdo é artesanal. O aluminio
fundido é moldado numa forma
de terra extraida das margens de
um rio na cidade de Divinépolis,

Rosa da [
0 mundo =u%

em Minas Gerais.

Por ser mais fina, esta terra fa-
vorece um acabamento melhor,
comentouum dos fabricantes, Rob-
son Vander Damasceno Tesch.

Apbs a etapa de moldagem, a
panela é lixada em mdaquinas.
Entre os mercados compradores
‘do produto estéo o Espirito San-
to, Sdo Paulo, Maranhéo, Rio de
Janeiro e Ceara.

A partir da formagdo da Asso-

T
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Fundida de Cariacica, hd menos
de um ano, os fabricantes cami-
nham em busca do mercado ex-
terno.

No final domés passado, repre-
sentantes da entitfade participa-
ram da Feira Internacional de San-
tiago, no Chile. Um dos resulta-
dos da visita foi a abertura de ne-
g6cios com os empresdrios do
Panama.

Conquistar novosmercados pa-
ra selecionar a clientela e dimi-
nuir a inadimpléncia no setor

ue chega a 30%. Esta é uma das

'nalida?ies daassociagdo. “Quan-
do os pequenos sejuntam ganham
forga paranegociar”, analisou Rob-
son.

Outro objetivo da organizagao
é o aperfeigoamento da qualida-
de do produto. Um dos parceiros
do empreendimento é a Prefeitu-
ra de Cariacica que tem sido res-
ponsével pela liberagédo de recur-
sos para o financiamento da pro-
ducéo. J4 foram liberados recur-
sos em torno de R$ 65 mil.

Fabricas com maos nordestinas

A fabrica de panelas fundidas
de Rosa da Penha surgiu no ini-
cio da década de 80 a partir do
processo migratério nordestino
em direcdo ao Espirito Santo.
Em busca de emprego, migran-
tes de estados.como o Ceara en-
contraram na atividade o suces-
so profissional.

Atéhoje, uma das peculiarida-
des das fdbricas é a presenca da
méao-de-obra proveniente donor-
deste. Isto porque as pequenas fa-
bricas assumem um perfil fami-
liar atraindo parentes e amigos
para a regido.

“Sédo rapazes que deixam sua
terra natal ja pensando em tra-
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Revendedor de ragao...........ccvccvvennes 1
Abatedouro de aves ...........coeeveirnnee 2
Fabricadepanela ... 9
Fabrica de cabos de panela ................ 1
Fabrica de biscoitos e paes caseiros .....1
FabricadeblocoS.......... ... 1
Fébrica de gesso.... .3

Fabrica de MOVEIS.....cc...cconnicnnirss .
Fabrica de esquadrias de aluminio .......1
Mercado de frutas e legumes.............. 1
Distribuidor de doce..........ccc.ccoevvnnne 1
Armannho,. ... 1
Plzzaria................... L 1

balhar nas fdbricas de panelas
da Grande Vitdria, principalmen-
te, por causa do retorno finan-
ceiro”, comentou o empresario
Robson Vander Damasceno
Tesch.

Por semana, um moldador che-
ga a ganhar R$ 100,00. Pelo mes-
mo tempo de trabalho, o lixa-
dor fatura R$ 150,00, enquanto
o ajudante, recebe R$ 50,00.

Além dos funcionérios dire-
tamente ligados a producdo, as
fébricas envolvem, de forma in-
direta, outros profissionais. Sdo
catadores de aluminio para reci-
clagem, fabricantes de cabos de
panela, vendedores, fornecedo-
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Sometepd. ... 1
Restaurante... o
FANnacia ..o 3
Barbeatia,......... o 2
Lojas de confecgao.
Papelaria ... ... ...
Mecearia, ...

Mini-supermercado..... .
Depésito de bebidas ..

Revendedor de carvao ...
Saldo de beleza .........
Revendedor de gas

res de 6leo para o forno de fun-
digdo do aluminio, entre outros.

Uma das primeiras familias a
chegar ao local veio de Juazeiro
do Norte, no Ceard. Com o mari-
do e os cinco filhos pequenos,
Maria Barbosa Xavier, chegou
ao Estado em busca de novas chan-
ces para o pagamento dos juros
de uma divida.

Em trés meses, a familia con-
seguiu liquidar a divida e ini-
ciar uma nova etapa: a formagéo
da prépria fabrica. Com 12 fun-
ciondrios e uma producdo men-
sal de 3 mil panelas, a familia é
hoje dona de uma das maiores
fédbricas do bairro.

Videolocadora....
Sapataria...........
Oficina mecanica ..
Oficina Elétrica .....
Escola Publica ......
Escola Privada...

Fontes: Cdmara de Dirigentes Lojistas de Cariacica
(CDL) e Companhia de Desenvalvimento
de Cariacica (CDC)
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As panelas custam de R$ 5,00 a R$ 40,00

Avenida centraliza comércio

Rosa daPenha possui uma ati-
vidade comercial diversificada
— ainda que de pequeno porte.
As atividades se concentram,
quase na totalidade, na aveni-
da Santos Rangel.

No bairro sdo encontradas op-
¢oes de supermercados, lojas de
material de construgdo, farma-
cias, padarias, bares e oficinas
mecéanicas, entre outros.

Os consumidores apresentam
renda que varia de um a quatro
saldrios minimos. Este perfil exi-
ge dos empreendedores maior
empenho na oferta de facilida-
des para conquistar o consu-
midor local.

Mas, apesar da diversificagdo,
a proximidade com Campo
Grande — que possui um movi-
mentado centro comercial —
faz com que os consumidores
locais, muitas vezes, deixem
de comprar no bairro.

Ha 23 anos instalado em Ro-
sa da Penha, o proprietario de
uma loja de material de constru-
cdo, Jovelino Marchette, chega
a vender alguns produtos 15%
abaixo do valor de mercado.

Para ele, a presenca de um
vizinho “da pesada” acaba cau-
sando transtornos comerciais.
Em menos de dez minutos, o mo-
rador se desloca a pé da aveni-
daprincipal do comércio de Ro-
sa da Penha até a avenida Ex-
pedito Garcia, em Campo Gran-
de.

“Os consumidores do bair-

ro, muitas vezes, preferem com-
prar neste outro bairro por cau-
sa da variedade de produtos”,
avaliou o proprietario de uma
mercearia, Jair Henrique Scal-
foni.

Sob um outro ponto de vis-
ta, a proximidade gera benefi-
cios com a criagdo de subcen-
tros comerciais nos bairros lo-
calizados ao redor do centro
comercial de Campo Grande, de
acordo com o diretor técnico
da Companhia de Desenvolvi-
mento de Cariacica (CDC), Clei-
dison de Souza Toscano.

“Mas o comércio nunca é de
uma s6 méo. Muitos consumi-
dores de Campo Grande saem
para fazer compras em Vitéria,
por exemplo”, citou.

Para o proprietario da ofici-
na de lanternagem e pintura, An-
ténio César Chaves, estar perto
do maior centro comercial é
lucro em seu ramo de ativida-
de.

Grande parte dos clientes da
oficina é de Campo Grande.
“Isto porque eles encontram a
mesma qualidade com menor
preco ja que os custos sdo me-
nores em Rosa da Penha”.

Mas a tradigdo tem sido uma
das principaisresponséveis por
manter a sobrevivéncia comer-
cial do bairro. “Nosso ponto
positivo é o conhecimento da
clientela que é beneficiada com
prazos mais amigdveis”, con-
cluiu Jovelino.



