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HaroLDO CORREA RocHA

O empresariado de Cariacica, mais especifica-
mente os empresarios dos segmentos de comércio
e servicos da regido de Campo Grande, represen-
tados pela Associagdo Comercial de Campo Gran-
de e pela Camara de Dirigentes Lojistas de Caria-
cica, deu mostras, recentemente, no dia 30 de ju-
lho, de sua capacidade de mobiliza¢do em favor
do desenvolvimento do municipio. Mais de 250
empresdrios estiveram presentes no auditério da
sede do Grupo Aguia Branca para a reahzagao de
um semindrio sobre a situa¢do sécio-econdmica
de Cariacica. A motivagdo principal do seminério
foi a apresentac@o de uma pesquisa de opinido rea-
lizada pela Futura — Instituto de Pesquisa sobre o
comportamento do consumidor que freqiienta o
comércio de Campo Grande. Complementarmen-
te, tivemos a oportunidade de apresentar uma bre-
ve andlise da situag@o econdmica e social do mu-
nicipio que vamos aqui reproduzir.

Os dados econdmicos e sociais do chamado ei-
xo sul, ou seja, da regido formada pelos munici-
pios de Cariacica e Viana, evidenciam a situago
critica vivida por aquela regido, o que poderd
comprometer o seu futuro desenvolvimento. Tal-
vez esta seja a regido do Espirito Santo que mais
esteja sofrendo os impactos negativos do processo
de globalizag¢o no qual o pais estd inserido. As es-
truturas econdmicas e sociais da regido se mos-
tram envelhecidas diante dos novos desafios apre-
sentados pelo novo ambiente econdmico brasilei-
ro, forjado no processo de globalizagdo e de inte-
gracdo dos mercados.

Praticamente, ndo hd um segmento econémico
em Cariacica que esteja vivendo uma situag@o ple-
namente favordvel de expansédo de atividades. Ao
contrdrio, quase todos os setores estdo enfrentan-
do, nos 1ltimos anos, dificuldades de grandes pro-
porgoes, quer seja pela obsolescéncia das suas es-
truturas técnicas e de gerenciamento, quer seja pe-
lo acirramento da concorréncia de outros grupos
econdmicos e de outras regioes.

O setor agropecudrio tem pequena relevincia
para a economia regional e para o Espirito Santo,
pois ndo chega a representar 3% da agricultura

estadual. As duas atividades mais importantes -

sdo a producdo de bananas e a pecudria leiteira.
Além destas atividades, que estima-se devam re-
presentar mais de 70% da agropecudria da re-
gido, destacam-se as lavouras de café, milho, fei-
jdo, arroz e mandioca, culturas tradicionais e de
subsisténcia. Nas tdltimas duas décadas, a drea
colhida dos principais produtos agricolas mante-
ve-se estagnada, tendo a producdo de bananas se
reduzido em mais de 50%. Apenas a pecudria e a
olericultura apresentam caracteristicas mais mo-
dernas e maior grau de tecnificag@o, apresentan-
do assim condi¢des técnicas mais adequadas.
Predominam a pequena propriedade, pois 94%
dos estabelecimentos rurais tém menos de 100
hectares. Existem, portanto, evidéncias de fragi-
lidade e de estagnacdo do meio rural. Néo hd, por
outro lado, nenhuma indicag?o clara da existén-
cia de um esforco de recuperag@o e expansio das
atividades agropecuadrias.

Mas Cariacica ndo € um municipio tipicamente
rural e agricola. Predominam na regido as ativida-
des urbanas, industriais, comerciais e de servigos.
A sua populagio, a maior dentre todos os munici-
pios do Espirito Santo, segundo a contagem popu-
lacional recentemente divulgada pelo IBGE, apre-
senta uma taxa de urbanizagao de 93%.

O setor industrial é composto por segmentos
produtivos tradicionais, tais como inddstrias de
alimentos, bebidas, téxtil, metalirgicas e couros.
A maior parte das fabricas do municipio foi im-
plantada nos anos 60 e 70, durante o primeiro sur-
to industrial do Espirito Santo. J4 em meados dos
anos 80, este parque industrial comegou a enfren-
tar dificuldades econdmicas, decorrentes do uso
de tecnologia defasada e da falta de competitivi-
dade. Ao longo dos anos 90, estes problemas se
agravaram em funcdo da estabilidade da moeda e
da abertura comercial. Tomando-se as 18 maiores
industrias do eixo sul (Cariacica e Viana) vamos
verificar que sete tiveram suas atividades paralisa-
das nos ultimos dez anos (Chocolates Vitéria,
Cervejaria Antdrctica, Cia Ferro e Acgo de Vitoria,
Metaltirgica Nossa Senhora da Penha, Frigorifico
Paloma, Frigorifico Frincasa e Silocaf) e que as
demais (Cia. Brasileira de Ferro, Massas Villoni,
Refrigerantes Vitdria, Real Café Soldvel, CCPL,
Dumilho, Frigorifico Frimacal, Brasperola, Du-
couro, Fertilizantes Heringer e White Martins) en-
frentam dificuldades tecnol6gicas e mercadolégi-
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cas, o que as tem obrigado a implementar progra-
mas de reestruturac@o do parque produtivo e do
sistema gerencial.

Além do conhecido esforco empresarial de
reestruturacio das empresas, deve-se registrar
também a movimentacgdo da Prefeitura Municipal
no sentido de reativar empresas cujas atividades
estavam paralisadas (Cofavi e Silocaf) e de atrair
novos empreendimentos.

O desempenho insatisfatério do setor industrial
e de outras atividades tem se refletido na arrecada-
¢do de ICMS do municipio e reduzido a sua parti-
cipag@o na distribuicdo deste tributo, que passou
de 5,59% em 1991, para 4,17% em 1997, ou seja,
uma redugdo de 34%. Isto levou Cariacica a ter a
menor receita publica per capita dentre todos os
municipios capixabas, o que pode perpetuar a in-
capacidade do Governo municipal de atender de
forma satisfatéria as demandas sociais de infra-es-
trutura e servicos sociais basicos.

Nos setores de comércio e servigos, 0 municipio
de Cariacica tem identidades bastante nitidas. Des-
tacam-se trés segmentos comerciais de maior rele-
vancia: comércio atacadista e varejista de grande
porte; setor de transportes de carga e de passagei-
ros e atividades afins, como comércio de carros e
autopecas e servicos de mecanica; e o comércio va-
rejista em Campo Grande, de certa forma um shop-
ping a céu aberto, desfalcado de alguns itens de
forte apelo para os consumidores, como cinemas,
praga de alimentacio, jogos e brinquedos.

O segmento de comércio atacadista e varejista
de grande porte tem dado mostras de pouca moti-
vacdo com o municipio, pois importantes em-
preendimentos instalados na Grande Vitéria nos
ultimos anos nao se dirigiram para 14 (Carrefour,
Makro, Hiper-Roncetti, etc.) e alguns empreendi-
mentos, antes localizados no municipio, se deslo-
caram para outras regioes.

O setor de transporte e atividades afins pare-
ce ser um dos mais fiéis a regido, pois tem man-
tido suas unidades no municipio e tem expandi-
do suas atividades, como € o caso, por exemplo,
do Grupo Aguia Branca, um dos mais 1mportan-
tes, modernos e enraizados grupos econémicos
do municipio.

O comércio varejista de Campo Grande consti-
tui-se no principal niicleo comercial do municipio.
Aparentemente, trata-se de segmento em expan-
sdo em func¢do do recebimento recente de algumas
importantes unidades ligadas a grandes redes va-
rejistas, como foi o caso da Loja Insinuante, Super
Mizx, etc. Contudo, esta afirmacgdo deve ser vista
com ressalvas, pois a presenca destes novos esta-
belecimentos acirra a competi¢do e pode ter sido
influenciada pelo boom do setor de eletrodomésti-
cos, ocorrido no ano passado, tornando, se neces-
sério, ficar atento para a crise que se avizinha em
fung@do do esgotamento da capacidade de endivi-
damento dos consumidores. Ha também um gran-

0, futuro de Cariacica

de nimero de pequenos comerciantes e de presta-
dores de servicos, que vem enfrentando muitas di-
ficuldades para sobreviver, quer seja devido aos
maiores niveis de exigéncia dos consumidores em
termos de precos e de qualidade dos produtos,
quer seja em funcdo dos exorbitantes aluguéis co-
brados na regido. Neste segmento do comércio va-
rejista, € animador o fato de que hd um elevado ni-
vel de consciéncia dos problemas enfrentados. As
entidades empresariais t€m crescentemente busca-
do disponibilizar as mais modernas técnicas de
gestdo empresarial para os seus afiliados, como foi
o caso da realizacdo de uma pesquisa de opinido
com os consumidores e do seminario de avaliacdo
dos dados coletados.

Sobre a situagao econdmica de Cariacica, deve-
se observar ainda que os eixos dindmicos da eco-
nomia estadual e da Regido Metropolitana — a la-
voura cafeeira, os grandes projetos industriais e o
Corredor Centro-Leste — ndo tem historicamente
impactado de significativa o municipio. Mesmo as
EADI’S — Entrepostos Aduaneiros Internos —
apresentam pouco efeito dindmico sobre a econo-
mia local, pois s@o basicamente armazéns e depo-
sitos de mercadorias importadas a espera de de-
sembarago alfandegario.

Vislumbra-se, contudo, boas possibilidades de
Cariacica se beneficiar de macro-investimentos
infra-estruturais a serem realizados pelos Gover-
nos Estadual e Federal e pela iniciativa privada,
como € o caso do terminal urbano de passageiros
de Campo Grande; duplicacdo da Rodovia do
Contorno: conclusédo da duplicagdo da BR 262; e
construc¢io de novos terminais alfandegarios de
cargas, da Estrada Capuaba-Ceasa, da Ferrovia Li-
toranea-Sul e do Gasoduto Campos-Vitéria.

O municipio de Cariacica apresenta ainda duas
outras fragilidades que precisam ser atacadas com
determinagz‘lo e urgéncia: a precéria estrutura ur-
bana de vias ptiblicas e de redes de drenagem e es-
goto e a violéncia urbana.

O primeiro problema traz prejuizos sobretudo
para a satide da populacéo, por causa do sanea-
mento e para o sistema de transporte coletivo, que
ndo consegue atingir um eficiente padrdo de servi-
¢os, pois a rede vidria néo apresenta condi¢Ges
adequadas de pavimentacéo e acessibilidade. Ape-
nas os grandes eixos vidrios que cortam o munici-
pio apresentam boas condicdes de trafego, como é
o caso da BR 262, Rodovia do Contorno e ES 080.
Esta tltima rodovia liga Cariacica a Santa Leopol-
dina. No interior dos bairros, com excecgéo de
Campo Grande, encontra-se as mais precarias
condi¢oes de drenagem e pavimentacdo de vias.

A superacio da violéncia urbana é uma questéo
crucial para Cariacica. Na verdade, os niveis de
violéncia ndo sdo muito diferentes dos verificados
nos demais municipios da Regido Metropolitana,
mas o problema acaba amplificado em termos de
midia e de imagem do municipio, pois quase sem-
pre atinge importante figuras politicas locais, in-
clusive o prefeito e o vice-prefeito. Até mesmo a
politica no municipio € feita adotando métodos
violentos, ou seja, o poder ainda € disputado com
base na forca e na intimidagdo. Felizmente, ha no
municipio uma reagdo coletiva contra este estado
de coisas, tendo sido realizado neste ano um gran-
de esfor¢o do poder piiblico municipal, da Policia
Militar e da comunidade, através da Policia intera-
tiva, com vistas a conter a expansdo da criminali-
dade. Os resultados alcangados até o momento sao
bastante animadores. Este esfor¢o ndo pode ser in-
terrompido. Ao contrério, deve ser ampliado, pois
os indices de criminalidade ainda s@o elevados e
uma mudanga de imagem nesta drea é fundamen-
tal para tornar o municipio mais habitdvel e
atraente para a populacdo de média e alta renda e
para empreendedores que querem realizar seus ne-
gbcios em ambiente de seguranga e tranqiiilidade.

Diante deste quadro relatado, torna-se evidente
a necessidade da unido/parceria de todas as lide-
rangas sociais do municipio, com vistas a construir
um caminho ou um plano estratégico de longo pra-
zo para o seu desenvolvimento. Nao ha forca so-
cial ou politica capaz de dar conta desta imensa ta-
refa de forma isolada. As liderangas politicas, em-
presariais, comunitarias, sindicais, eclesidsticas,
judiciais e todos os demais segmentos organizados
do municipio precisam se juntar e definir uma es-
tratégia de acdo de médio e longo prazo, com vis-
tas a conquistar progressivos avancos na qualida-
de de vida local. As liderancas empresariais de
Campo Grande ja deram mostras da sua disposi-
¢do de participar de um projeto desta natureza.
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