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BILHOES. A certificadora Gaffney, Cline & Associates
‘ ! O I l O I I l I : | 2 0 estima que o pré-sal brasileiro tenha reservas de até
20 bilhoes de barris de petréleo. O niimero considera
apenas as areas analisadas, entre elas Franco e Libra.
Aquecido. Poder de compra superior estd associado a maior oferta de crédito e ao baixo desemprego

Mais ricos: capixabas mudam
de classe e vao as compras
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Pesquisa revela

que, no Estado,

mais pessoas estido
ingressando no seleto
time da classe AB

mm Os capixabas estio subin-
do na vida. Apés o boom de
consumo da classe C, é a vez
de mais gente ingressar no se-
leto time AB, com renda entre
R$3 mil e R$14,5 mil. Pesquisa
anual feita pelo IPC Marke-
ting mostra que a ascensio so-
cial estd num ritmo muito for-
te no Estado. O numero de ca-
sas da classe A2 cresceu sete
vezes de 2009 para 2010, pas-
sando de 3.728 para 22.511.
Segundo Marcos Pazzini,
diretor daIPC, a economia es-
t4 bem no Estado, o indice de
desemprego é relativamente
baixo e existe uma maior ofer-

ta de crédito. “Isto tudo pro-

‘porciona acesso a novas clas-

ses”, enfatizou. No caso do Es-
pirito Sarito; ele destaca ainda
outros fatores. “Os capixabas
nio conseguiram s6 uma ren-
da melhor, mas também estio
comprando mais coisas para
casa, o que eleva mais ainda o
potencial de consumo”. O Es-
tado é o0 132 ranking do maior
potencial de consumo, sendo
que Vitoria esta entre as 50 ci-
dades que possuem mais po-
tencial para os gastos.

COM DINHEIRO

O crescimento das classes Bl e
B2 também foi muito significa-
tivo de um ano para outro. No
ano passado, o niimero de domi-
cilios urbanos na Bl era 24.924.
Atualmente sdo 49.752 (uma di-
ferenca de 24.828).J4 a classe B2
aumentou de 50.037 para

104.677 (54.640 casas a mais).
Mudar de vida quer dizer
gastar mais. As pessoas das
classes Bl e B2, com renda fa-
miliar entre R$2.950 e R$5.350
elevaram seu poder de gastos
de R$ 9 bilhGes para R$11,3 bi-
Ihdes de um ano para outro. A
classe B é a que mais cresce e
mais gasta no Estado. No pais,
o potencial de consumo neste
ano somara R$ 970 bilhges -
30% a mais do que em 2009.
Segundo Pazzini, isso ocor-
re porque as camadas Bl e B2
safram mais fortalecidas da
crisede2008.“A classe B, hoje,
ja € uma realidade e promete
se manter pelos préximos
anos”, assinalou Pazzini.
Esses “novos ricos” estdao
gastando muito mais com coi-
sasparaacasa, estio comendo
mais em restaurantes e com-
prando carros, diz a pesquisa.

Maior gasto ainda ¢ com a casa

No Espirito Santo, a
manutencao do

lar é o item que

mais compromete o
orcamento doméstico

um O estudo da IPC Marke-
tingrevelou, em praticamente
todas as- classes sociais, im-

portantes variacdes de consu-

mo entre os 21 itens da cesta
basica de 2010. Entre as prin-
cipais alteracdes destacam-se
gastos com saude, alimenta-
¢do fora do lar e veiculos pro-
prios, configurando uma mu-
danca dos hébitos brasileiros,

segundo Marcos Pazzini, dire-
tordaIPC Marketing Editorae
responsavel pelo estudo.

Mas no Espirito Santo a si-
tuagio foi um pouco diferente.
Por aqui, 0 maior comprometi-
mento do orcamento da popu-
lacdo continua sendo com a
moradia (manutencio do lar),
ao contrario do que acontece
na média do pais, onde o maior
peso no orcamento doméstico
é com “outras despesas”, como
carné de casa e carro.

“O fato que estamos desta-
candonessanovaanilise é queo
comprometimento menor da
renda da populagio com despe-

sas consideradas béasicas abre
espacoparaconsumode produ-
tos que nio sio de primeira ne-
cessidade”, salientou Pazzini.

A pesquisa mostra que, entre
os capixabas, a queda com des-
pesas referentes a moradia ain-
da n3o foi tio significativa
quanto na média do pais. Mas o
fato ndo inviabiliza oportunida-
desparasetores comprodutose

servicos nio essenciais, salien-.

tou o diretor da IPC Marketing.
Ou seja, 0 novo estagio de con-
sumodapopulacio (brasileirae
capixaba) mostra que a popula-
¢do esta predisposta a comprar
mais do que antes.

Roupas de grife
e mais visitas ao
salao de beleza
um Glauciane Wruck é geren-
te da Arezzo do Shopping

PraiadaCosta, em VilaVelha.
Ela é um exemplo de capixa-

ba que aumentou, do ano
passado para este ano, o po-
tencial de consumo. Glaucia-
ne, que antes era vendedora,
compromete partedeseusa-
lario com pagamento da fa-
culdade e com o aluguel do
apartamento. O que sobra, a
gerente gasta com roupas,

celular e saldo de beleza, por
exemplo. “Hoje compro rou-
pas de grife. Antes eraem lu-
gares mais simples. Meu ce-
lular tem de tudo. Antes nido
tinha como comprar um apa-
relho assim. Também vou
mais ao saldo de beleza. Mu-
dei meus habitos”.
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Veja como os capixabas subiram na vida e estdo gastando mais

MUDANGCA DE CLASSES
Numero de domicilios urbanos

_Grande Vitéria

133.423

104.677
99.885

22.511

4.977 5 577 3.728

24.924

2009 . 2010

123.730

Bl

Os gastos das classes na
Grande Vitéria (em R$)

Quanto ganham as classes

2009 2010

R$1,1bi RS 831 milhdes
 R$3,7bi R$ 3,8 bi
R$ 4,1 bi RS$ 5,3 bi
 R$6bi

 R$4bi

R$2,2bi

" RS 14.550

A1 A2 B1

A FAMILIAR MEDIA EM 2010

R$ 5.350

R$ 2.950

RS 1.650 ¢ 1.100

B2 C1 C2

o

indicelPC 1,78

 13°no ranking

R$ 970 bi
Este é o potencial de consumo,

neste ano, das classes “B1”
e “B2” no pais.

A Gazeta - Ed. de Arte - Gilson

‘Mais dividas: contas nio param de crescer

Levantamento
aponta que 75% das -
familias que estdo

* endividadas possuem
débitos com cartoes

- mm O cartdo de crédito conti-
nuasendo o grande vilZo do en-
dividamento dos consumidores
da Grande Vitéria. Uma pesqui-
sa realizada pela Confederacio
Nacional do Comércio (CNC)
emparceriacomaFederaciodo
Comércio do Espirito Santo

(Fecomércio) aponta que 75%
das familias endividadas pos-
suem débito com cartdes. O le-
vantamento apontou ainda que
ataxa de endividados e inadim-
plentes aumentounomésde se-
tembro, em relaco a agosto.

O percentual de endivida-
dos subiu de 51% em agosto
para59% emsetembro. Das fa-
milias que estio endividadas,
25% estao com contas ou divi-
das em atraso, percentual
maior que o verificado només
deagosto,quefoide 20%. A as-

sessora econdmica da Federa-
¢do do Comércio do Espirito
Santo, Reviani Zanotelli, con-
tou que a falta de planejamen-
to do consumidor é que faz do
cartio de crédito o campeio
entre os tipos de dividas.
“Nos ultimos anos o cartdo
de crédito tem sido muito uti-
lizado. E o chamado dinheiro

de pléstico. O cheque e o car- -

né ficaram um pouco de lado.
Aspessoas estiousando mais
€ o cartdo. Além disso, tem as
diversas vantagens e facilida-

des oferecidas pelas opera-
doras,oque atraimuito o con-
sumidor, que acaba utilizan-
do o cartdo sem um certo pla-
nejamento. A divida do car-
tio de crédito, se nao for con-
trolada, acaba virando uma
bola de neve. As pessoas aca-
bam pagando aquelas parce-
las minimas o que s6 faz au-
mentar a divida”.

As dividas ou contas em
atraso perduram, em média,
por 68 dias. A parcela do to-
tal darenda mensal familiar

que estd comprometida
com dividas mensais em se-
tembro, de acordo com a
pesquisa, é de 28,5%, menor
que o percentual de agosto,
que chegou a 29,8%.

A pesquisa da Confederacio
Nacional do Comércio também
levantou dados sobre aintencio
de consumo das familias da
Grande Vitdria com 1294 pon-
tosnomeés de setembro. No Bra-
sil, ainten¢io de consumo dafa-
milia brasileira foi de 1352 pon-
tos. Leticia Cardoso

Endividados

59%
em setembro

s= Percentual de endividados
subiu de 51% em agosto para
59% em setembro. Das
familias que estdo
endividadas, 25% estao com
contas ou dividas em atraso,
percentual.
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