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TENTACAO DAS COMPRAS

Classe C se enforca com consumo

Grupo é o (inico que
gasta mais do que
ganha. Segmentos A, D
e E se equilibram mais

+ ABDO FILHO
afilho@redegazeta.com.br

De todas as classes so-
ciais brasileiras, a unica
que gasta mais do que
ganha é a C. Estudo da
consultoria Kantar
Worldpanel mostra esse
segmento da populacdo
com um déficit de 1,6%
na relacdo renda/gas-
tos. Na média, a classe C
apresenta uma renda fa-
miliar de R$ 2.027,70,
mas os gastos médios al-
cancam R$ 2.060,12.

O mesmo ndo ocorre
nem entre os mais ricos,
classes A e B, e nem entre
osmais pobres, classesD e
E. Entre os mais abasta-
dos, com renda familiar
média de R$ 4.372,58, os

gastos chegam em R$
4.295,75, um superavitde
1,75%. AsclassesD e Esdo
as mais pobres, porém, as
que apresentam o maior
poder de poupanca. Com
uma renda média de R$
1.398,88, o gasto fica em
R$ 1.349,85, um supera-
vit de 3,5%.

““E importante ressal-
tar que 52% das familias
estdo endividadas gas-
tando mais do que ga-
nham, isso significa que
vamos encontrar pes-
soas nessa situacdo em
todas as classes. Contu-
do, a classe C € a tinica
que tem saldo negativo
na média geral”, avalia a
diretora comercial da
instituicao no Brasil, Ch-
ristine Pereira.

‘A classe C reforca o
grupo de 52% das fami-
lias que gasta mais do
que ganha. Dentro do

DIVULGACAO

No final das contas, consumidor da nova classe média vé dividas aumentarem

numero de brasileiros
que pagam mais do que
recebem, 27% estao “en-
forcados” e 25% se man-

tém relativamente equi-
librados — gastando pou-
co amais do que ganham
—, de acordo com o estu-

do da Kantar Worldpa-
nel. Em 2008, o percen-
tual de familias que esta-
vam com gastosacimada

renda era de 49%.

“A expectativa da exe-
cutiva é de que a quanti-
dade de pessoas que gas-
tam além darenda conti-
nue acima dos 50% até o
final do ano.

OTIMISMO

“Com o crescimento
do emprego, crédito e
renda, o brasileiro esta
mais otimista e com isso
estd se permitindo expe-
rimentar novos produ-
tos. As familias estdo so-
fisticando o seu carrinho
de compras e estdo pas-
sando a consumir seg-
mentos de maior valor
agregado. Mas esse con-
sumo estd mais cons-
ciente, com o endivida-
mento ele ndo abre méo
da compra desses produ-
tos mas passa a levar em
menor quantidade ou
menos vezes pra casa”.
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