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Levantamento mostra qua

1 o perfil da cla

sse C no Estado: @ mulher, 36

anos, casada, com filhos e muita vontade de melhorar de vida
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. A empregada doméstica

Marlene Precioso, de 47
anos, em 1998, saiu de
Itaguacu, na Regido Cen-
tro Serrana do Estado, pa-
ratentarmelhorardevida
na Grande Vitéria. Ela
veio acompanhada dos
dois filhos, que na época
tinham 11 e 14 anos.

Quando, chegou a Re-
gido Metropolitana, nido
tinhanada, nem emprego,
nem lugar para morar.
Mas rapidamente Marle-
ne conseguiu mudar sua
histéria ehoje faz parte da
populacdo que mais cres-
ce no pais: a classe C.

E como boa parte desse
ptiblico, ela lutou para au-
mentar sua renda e desfru-
tar de varios sonhos de con-
sumo. Tem casa propria,
carro e consegue oferecer
vérios itens de conforto a
sua familia, como TV por as-
sinatura e internet.

Na Grande Vitdria, se-
gundo levantamento da Ip-
sos Marplan, existem mais
de 656 mil pessoas que fa-
zem parte da nova classe
média. E Marlene é cara
desse grupo, que é formado
em 56% por mulheres.

No caso de Marlene, a
ascensdo social foi cons-
truida em 14 anos. Logo
quechegounanovacidade,
ela conseguiu um emprego
de doméstica, numa casa
de familia. E ndo demorou
para a trabalhadora juntar
dinheiro e comprar um lote
no bairro Modelo, perto de
Flexal, em Cariacica.
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Marlene Precioso, doméstica, conseguiu erguer um prédio, voltou a estudar e quer muito mais da vida

Palestra conta como se deu essa revolucao

4 O diretor do Data Popu-
lar, Renato Meirelles, fard
amanhd uma palestra no
Semindrio Classe C: a nova
classe média brasileira, no
auditério da Rede Gazeta.
O evento é realizado por
AGAZETA e naocasiaooes-
pecialista apresentard o per-
fil do empreendedor na no-
va classe média. O semind-

- rioé uma das acdes do pro-

jeto Recall de Marcas, orga-
nizado h4 20 pelo jornal.

O encontro ocorrera
amanh3, 21 e 28 deste més,
as 19 horas. A entrada é
franca e destinada ao mer-
cado publicitirio e estudan-
tes da drea mercadoldgica.
Nodia 21, a palestraserd de
Octavio Guedes que falard
sobre o jornalismo popular.

Nodia 28, o palestrante

serd Filipe Raposo, que
discutirdA a comunicagio
para a nova classe média
Segundo  Meirelles,
uma caracteristica da no-
vaclasse média éapreocu-
pacdo com a aparéncia.
“Principalmente as mu-
lherestém gastadomaiscom
produtos de beleza, saldo,
maquiagemn, roupas por mo-
tivos profissionais. A maioria

por atuar no comércio acre-
dita ter necessidade de me-
lhorar a imagem para aten-
der melhor o consumidor”.
O diretor do Data Popu-
larafirma quehojeaclasse
C estd em busca cada vez
mais do emprego formal,
por isso muitos que atuam
como auténomas estdore-
solvendo partir para a le-
galizacdo dos negdcios.

limpo e carteira assinada,
Marlene logo abriu conta
embanco, fez cartdode cré-
dito e desde aquela época
conseguiu comprar aos
poucos, de forma parcela-
da, o material de constru-
¢do para fazer sua casa.

Noinicio, elae osdoisfi-
lhos moravam num imé-
vel de dois comodos. Mar-
lene tinha dois empregos,
pegava alguns bicos de fa-
Xina para conseguir au-
mentar a casa.

A situacdo comecou a
melhorar, depois que Mar-
lene se casou. Junto com o
marido, ela ganhou mais
poderde compra paratocar
as obras do seu imével.

Ha cinco anos, o imével
deixou de ter dois comodos
para ser casa de dois anda-
res que abriga diversos
apartamentos, nos quais a
Marlene aluga para com-
plementar a renda da fami-
lia, que hoje chega a quase
R$ 4 mil. E ela continua a
ampliar a propriedade:
comprou a prestacdes no-
vos tijolos para a obra.

E mesmo trabalhando
muito, a doméstica decidiu
se dedicar aos estudos e ja
conseguiu terminar o ensi-
no médio. “Eu melhorei de
vida, mas eu ndo penso em
parar de trabalhar tio cedo
como doméstica. Euma for-
madeterconfortoemcasae
de manter minha mente
ocupada”, diz Marlene, que
ja sonha em crescer ainda
mais e chegar a classe B.

O estudo da Marplan
mostra que a classe C é for-
mada, em maioria, por pes-
soascom 36anoserendafa-
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Quem é a classe média?
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Como é a vida da classe C

Conforto no lar Quantidade Percentual

Escolaridade Gastos mensais R$ ;em;‘ — de Pg;;oa; —
'Ensino fundamenta 48% anheiro onde mora mi
il e  TVPaga 47,67 TV em cores 655 mil 100%
e R S 4% . Shopping 18018 Geladeira 654 mil 100%
: ég&go' TR Fogéo a gas 644 mil 98%
! T i 2
Quem estuda, em qual segmento | decrédito 44215 g;a/&;lar g% ::: 28:2
de ensino esté ligado ‘ | Supermercado 4452 Radio em casa 541 mil 82%
Composicao da familia Rede Ramcpj?f _ 4% B { foussn BT TV convencional 531 mil 81%
Rede publica 20% | ainternet 8 Casa/ apto préprio (onde mora) 427 mil 65%
0 0 ¥ - SRR ' Freezer 395 mil 60%
59 /0 oL /0 Carro 1 ?!9'3'/ 2481 Maquina de lavar roupa 383 mil 58%
; : ; . 20% | | Cinema 26,68 Computador 343 mil 52%
Tem criangas Eerr; jsove2n4s Propn etan Gl e automovel 8% BE Compra P Tanquinho _ 326 mil 50%
e s 6o B cesso a internet mi ()
de até e 15 a Proprietério 6% A ai 307 mil 47%
14 anos anos Forno de micro-ondas 300 mil 46%
A Gazeta - Ed. de Arte - Genildo
miliarmensalmédiadeR$2 mo m4quina de lavar®, diz.
mil. Metade desse ptiblico é Segundoele, parte desse
casado e tém emprego. puiblico agora vai deixar de : = 2 i | DE MARCAS
O municipio com a focar em compras de pro- Consumo da classe média vai dar suporte a economia e
maior populacdodeclasse ~ duto para serfocar seu con-

CéVitériacom 27%. Serra
eVilaVelha tem 25%, cada
uma; e Cariacica, 23%.

sumo em servicos. “Como
ja tém geladeira nova, TV
LCD, DVD, essas pessoas

4 A classe C vai ser, da-
qui para frente, o su-

forma responsavel do
seu aumento de renda.

ra fazer cursos do Se-
brae, do IEL, Senai e

OdiretordoinstitutoDa-  sonham em andar mais de = porte do consumo bra-  Apenas 20% desses Senac. Estdo se espe-
taPopular, Renato Meireles, ~avido,emter TV porassina- sileiro. Sera essa popu- consumidores estio cializando mais e domi-
que hd 11 anos estuda a turaemcasa, deirmaisao lagfio a responséavel por inadimplentes. Essas nando a tecnologia. Por
classe C, diz que essa popu-  saldo de beleza e de pagar provocar um cresci- pessoas aprenderam a  isso, estio em ascensido
lagdo migrou da classe DE escola ou faculdade parti- mento estdvel na eco- controlar suas financas. profissional e vao in-
porumasériedefatores,co- cular para os filhos”. nomia do pais. O con- A classe C ndo é um vestir cada vez mais em o
mo pleno emprego e a me- Algo que Meirelles afir- sumo interno deixara povo gastador. Ela formacao. E as mulhe- s EB-? AE
lhoria da escolaridade. ma chamar atencdo na de ter oscilagbes para equilibra os gastos com res sdo as que mais se o —

“Estamos falando de
uma revolucéo social. E ela
aconteceu devido a muito

classe C é o crescimento
sustentavel dos seus gas-
tos. O grupo mesmo usan-

lacdo a ficar inadimplente.

ficar consolidado. Isso
vai estimular a ativida-
de industrial, gerar em-

a conta de agua, luz,
telefone, ndo desperdi-
ca com alimentacdo e

dedicam ao aperfeicoa-
mento, tendo quatro
anos de formacao a

trabalho e a partir dai essas  do cartdode crédito, fazen- = pregos e aumentar ain-  ji comeca a planejar o  mais que os homens,

pessoas comecaram au- do compras parceladas, da mais o consumo. seu futuro, estudando — V VALE
mentararendaeaconsumi- tem equilibrio financeiroe Hoje, podemos ver uma mais. Muitos aprovei- CESAR GOMES o
dor produtos essenciais pa- éamenorparceladapopu- classe C usufruindo de  tam oportunidades pa-  economista bomEsTico

ra organizacdo da casa, co-
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