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nova classe média
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Anova classe média brasi-
leira tem comportamento
diferente, consome mais
servicos como os debeleza
epossuimaisiniciativa pa-
ra montar seu proprio ne-
gbcio. Essas sdo algumas
das caracteristicas da cha-
madanova classe média, a
classe C, que passou de
38,6% para quase 54% da
populacio brasileira na
ultima década.

Esse crescimento e 0O
comportamento dosnovos
integrantes desse publico
serdo abordados pelo dire-
tor do Data Popular (insti-
tuto de pesquisa) Renato
Meirelles, em palestra gra-
tuita na préxima terca-fei-
ra, dia 19, as 19 horas, no
Teatro da Ufes, promovida
pelo Sebrae-ES.

“O que é importante
destacar, em principio, é

RENDA MAIOR

“A classe C, no Brasil,
se fortalece cada vez
mais por causa do
crescimento da sua
renda e a evidente
reducdo da
desigualdade”

RENATO MEIRELLES
DIRETOR DO
DATA POPULAR

que os estudiosos nao clas-
sificavam a classe como a
classe média. S6 que os
brasileirosdasclassesDeE
que conseguiram melho-
rar sua renda, nos ultimos
10 anos, passaram a for-
mar esse novo segmento,
que € a verdadeira classe
média”, explica Meirelles.

O volume de dinheiro
movimentado pelo consu-
mo danova faixa da popu-
lacdo chega a R$ 1 trilhdo
por ano “e esse fato ndo
pode ser ignorado”.

O Data Popular realizou

uma pesquisa sobre a clas-
se C no Brasil, que mostra
que o perfil do consumidor
dessa segmento represen-
ta55%dapopulacdodare-
gido Sul; 40% no Norte; e
47% no Centro-Oeste.
Hoje, esses brasileiros
passaram a consumir mais
servicos como TV a cabo,
internet banda larga, ser-
vicos de beleza, além de
produtos diversos. “Ha
um maior nimero de mu-
lheresdesse segmentotra-
balhandofora, o que signi-
fica que elas também es-
tdo consumindo mais os
servicos de saldo de bele-
za, porque precisam de se
apresentar bem”, afirma o
diretor do Data Popular.
Nesse sentido, os brasi-
leiros “classe C” estdo
mais interessados em in-
vestir no préprio negdcio
em vez de esperar pelo
crescimento profissional
como empregado, seja do
setor privado seja do pu-
blico. “As pesquisas mos-
tram que mais de dois ter-
cosdosnovos empresarios

k lnstituto Jones des Santos Neves

daclasse Csdoporopgdoe
nio por falta de alternati-
va de trabalho, por exem-
plo”, explica

Dez anos atras, nem um
terco dos empreendedo-
res da classe média esco-
lhia montar seu negécio
por opcdo. A grande maio-
ria era mesmo por falta de
emprego. Isso estd mu-
danca e faz com que orga-
nismos ligados as micro e
pequenas empresas se es-
forcem paralevar mais co-
nhecimento sobre geren-
ciamento e gestio para es-
tes empreendedores.

Cinquenta e um por
centodosentrevistadosda
classe C preferem ter seu
negocio a ser empregado.
Para Meirelles, o grande
desafio dos novos empre-
sérios é nao misturar o di-
nheiro da empresa com o
dinheiro da familia. “Os
novos donos de negdcios
estdo aprendendo rapido
sobre isso”, diz Meirelles.
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Evento: Palestra gratuita com
Renato Meirelles. Data: Proxima
terca, as 19 horas. Local: Teatro
da Ufes, Goiabeiras, Vitdria

SOBRE O

ENCONTRO

Conteddo

O diretor do Data
Popular Renato Meirelles
abordara informacdes
como habitos de
consumo, qualidade de
servicos e preferéncia de
gastos da classe C,
segmento que
representa 54% da
populacdo brasileira.

Proposta

O objetivo é mostrar aos
empreendedores
interessados, e ao
publico em geral, como
ganhar essa nova classe
média e como ela é
responsavel por
movimentar cada vez
mais o cenario
econdémico no pals.

DIVULGAGAO

Renato
Meirelles fara
palestra
gratuita na
préoxima
terca-feira,
no Teatro da
Ufes, em
Vitoria

FenOmeno
tinico entre
emergentes

4 As mudancas que esto
ocorrendo com a classe C
no Brasil sdo diferentes
das registradas nos outros
paises emergentes, como
China, India e Russia. “No
Brasil, o crescimento da
classe média se d4 pela re-
ducdo da desigualdade, o
que significa maior inclu-
sao social também”, expli-
ca Renato Meirelles, dire-
tor do Data Popular, insti-
tuto de pesquisa.

A crise internacional,
segundo ele, pode afetar
de maneira menosintensa
o pais e os novos membros
danovissima classe média
brasileira. “E mais prova-
vel que a classe C seja um
antidoto a crise do que vi-
timadasituacdodificilque
enfrentaa economia mun-
dial”, acredita Meirelles.



