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O que muda
com a nova
classe média

Um dos fen6menos mais marcantes no
Brasil dos tltimos 15 anos, sem duvida, é
o do surgimento da nova classe média. E
esse fenémeno esta acontecendo com ta-
manha intensidade e velocidade que tem
dificultado até sua compreens3o e as-
similacio enquanto fonte de transforma-
¢oes capaz de fazer mudar “leituras” e
estratégias em campos que véo desde a
politica, passando pelo processo de cons-
trucéo da prépria sociedade e chegando,
sobretudo, & economia.

* Afinal, o que significa para uma so-
ciedade historicamente estremada pela
rigidez na mobilidade entre seus es-
tratos sociais a inclusdo de aproxima-
damente 40 milhdes de novo “entran-
tes” na categoria de consumidores?

O que esta sendo denominado de no-
va classe média brasileira corresponde
hoje a algo em torno de 100 milhdes de
pessoas, que integram aproximadamente
33 milhoes de domicilios com rendimen-
to entre R$ 1,2 mil a R$ 5,2 mil. En-
grossada pela ascensdo de pessoas antes
pertencentes as classes D e E, a maioria

das quais por meio da carteira de tra-
balho, essa nova classe assume agora a
condicdo de responsavel pela maior fatia
de consumo do pais, cerca de 47%, posto
até entdo dominado pelas classes A e B.
Isso tem provocado mudancas nas
estratégias das empresas que atuam
na ponta do varejo, que buscam ade-
quar seus portfélios de produtos e
servicos e também as suas estratégias
de mercado e marketing. No entanto,
ao que Nos parece, essas empresas
ainda estdo buscando compreender
melhor e com maior profundidade o
que efetivamente estd acontecendo.
Situacdo até explicavel, pois esta-
mos ainda diante de um processo nao
totalmente consumado, ndo tendo en-
contrado seu estdgio de maturacéo. E
0 que pesquisas e estudos estio a
sinalizar pode ser resumido mais a
tendéncias do que convicgoes. :
Especificamente no que diz respei-
to a caracterizacgdo socioecondmica da
populacido, os modelos atuais de es-
tratificacdo ndo mais sdo capazes de
dar conta da novidade. Ficamos pre-
sos, por exemplo, a critérios que pri-
vilegiam a renda familiar para esta-
belecer as fronteiras entre classes.
Nem mesmo aqueles modelos que
incorporam um leque maior de va-
ridveis, como posse de riqueza e bens
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Nova classe média assume a condicao de
responsavel pela maior fatia de consumo do pais,
posto até entdo dominado pelas classes A e B

de uso domésticos, educacio, condi-
coes de moradia etc., caso do Critério
Brasil, recomendado pela Associagdo
Brasileira de Empresas de Pesquisa
(Abep) conseguem retratar com fi-
delidade o fen6meno. -

Buscando avancar na direcdo de se
dispor de uma nova divisao de classes
no Brasil, exatamente por forca das
mudancas em curso, os professores
brasileiros Wagner Kamakura, da uni-
versidade de Duke (Estados Unidos),
e José Afonso Mazzon, da USP, ti-
veram a oportunidade de expor uma
nova proposta de estratificacdo em
matéria veiculada pelo jornal Valor
Econdmico de terca-feira passada.

Utilizando 36 variaveis extraidas

No campo da politica,
especialmente pelo
fato de estarmos num

‘ano politico, crescem

as indagacoes a
respeito do .
comportamento dessa
nova classe média
diante da urna

de pesquisas realizadas pelo IBGE pa-
ra se saber a estrutura de ganhos e
gastos das familias brasileiras — Pes-
quisa de Orcamento Familiar, a POF,
nos anos de 2003 e 2009, eles si-
mularam um modelo com oito classes
sociais e concluiram que a classe mé-
dia brasileira abrange 56% da po-
pulacdo. Em 2003 representava 47%.
Ou seja, em apenas seis anos avan-
¢ou-se nove pontos percentuais.

Mas, tem muita coisa que os nu-
meros N4o conseguem captar, prin- .
cipalmente em questdes que envol-
vem atitudes, posturas, comporta-
mentos sociais e outras coisas mais.
No campo da politica, especialmente
pelo fato de estarmos num ano po-
litico, crescem as indagacdes a res-
peito do comportamento dessa nova
classe média diante da urna.

Serd ela tanto ou mais conservadora
que a tradicional classe média brasi-
leira? Alguns partidos ja mostram preo-
cupacbes quanto para onde caminhara
esse “novo voto”, se é que podemos
chama-lo de novo. Novos habitos, no-
vas aspiracoes e novas maneiras de
avaliar e perceber o que acontece no
dia a dia, certamente deverio influen-
ciar cada vez mais fortemente estra-
tégias econdmicas, mercadoldgicas, po-
liticas e de politicas ptiblicas.




