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Lojistas de olho na
hova classe media

a avaliagéio de especialistas,

lojistas e investidores de-

vem estar atentos aos an-
seios da nova classe média, que ja
representa 52% da populagéo ca-
pixaba, segundo dados da Funda-
c¢do Getulio Vargas (FGV).

O economista Mario Vasconce-
los afirmou que o mercado deve
ser focado na classe C, que é quem
consome. “Vale ressaltar que o que
vemos € que, com essa passagem
da classe D para C, aumenta tam-
bém o numero de inadimplentes,
pois muitas facilidades foram cria-
das para esse publico”, ressaltou.

Ele destacou, ainda, que Vila Ve-

RAIO X DA CLASSE MEDIA

Renda
> CERCA DE 52% da populagao do Es-

pirito Santo faz parte da classe mé-

dia, ou seja, sdo 1,74 milhao de pes-
soas que tém renda entre RS 1.115 e
R$ 4.807.

> DE2003 A 2007 571mil capixabasin-
gressaram na classe média, corres-
pondendo a um aumento de 49%.

> A RENDA MEDIA por pessoa no Espi-
rito Santo é de RS 585. No Brasil, a
média é de R$ 597,

> ENTRE OS FATORES que contribui-
ram para a expansao da Classe C es-
ta o crescimento do tempo de estudo
da populagéo. De 2001a 2007, hou-
ve um aumento de 6,9 anos de estu-
do para 8,5 anos.

Fonte: Centro de Politicas Sociais da Funda-
¢ao Getulio Vargas (CPS/FGV).

lha tem espago no mercado para
novos shoppings centers. “Prova

- disso é o crescimento do niimero

de iméveis na regido”, apontou.

O economista Laudeir Frauches
também destacou a importancia
da atengéo a classe C e destacou
que o aumento do niimero de
shopping centers est4 acontecen-
do devido & substitui¢do do co-
mércio de rua. “O shopping ofere-
ce mais seguranca”, frisou.

O presidente do Sindicato dos
Corretores de Iméveis do Estado
do Espirito Santo (Sindiméveis),
Ary Barbosa Bastos, disse que Vila
Velha tem hoje apenas um shop-
ping center grande, sendo que tem
uma populacfio maior que a da ca-
pital, que ja conta com dois e outro
na Serra em construgéo. “Mercado
h4,"mas h4 uma necessidade de
produtos diferenciados”, afirmou.

CONSUMO s

Além do crescimento popula-
cional e imobilidrio de Vila Velha,
um dado divulgado pelo instituto
de pesquisa responsavel pelo ma-
peamento do consumo em cada
municipio do Pais, o IPC Marke-
ting Editora, mostrou que Vila Ve-
lha superou até Vitdria, ficando
em primeiro lugar no Estado.

Além disso, O IPC Maps 2011 re-
velou aumento do consumo em to-
das as classes sociais e um cresci-
mento nos gastos da classe média,
que responde a 44,3% do total pre-
visto para o Pais. Essa participagio
aumentou em relacio a 2010,
quando a classe média respondia
por 414% dos gastos.

Crescimento de franquias

As franquias também estdo
atentas ao crescimento da classe
média. A vice-presidente da Asso-
ciacdo Brasileira de Franchising
(ABF), Maria Cristina Franco, afir-
mou que, com o advento da nova
ordem econdmica, hd mais pessoas
com poder de consumo nas familias
brasileiras, o que também acarreta
o crescimento das franquias.

“Em uma praca de alimentacéo
de shopping center, por exemplo, a
maior parte dos estabelecimentos
que operam séo franquias. O seg-

“Lojistas terao de ter
cautela para nao errar
nos investimentos”

As cidades que atraem shop-
pings tendem a ganhar competitivi-
dade e ter mais emprego e renda.
No caso de Vila Velha é um projeto
antigo que agora sai do papel por-
que ha mais consumidores, com o
crescimento das classes D e E.

Alias, essa é uma classe ainda
desconhecida em termos de habi-
tos de compra e gosto. Os lojistas
terao que ter cautela para ndo erra-
rem em seus investimentos.

E possivel dizer que essas pes-

mento de alimentagdo foi o que
mais cresceu de 2009 para 2010,
totalizando 39,9%”, afirmou.

Ela destacou que esse aumento é
uma demonstragéo de que as pes-
soas estdo ganhando mais, o que
fomenta o mercado das franquias.

“Hoje, todas as classes sociais
consomem. A classe média, hoje,
tem uma grande participacéo nes-
se mercado. E a democratizagdo

do consumo, e acredito que ja esta-

va na hora do povo brasileiro po-
der usufruir”, ressaltou.

Antonio Marcus
Machado,
economista e
professor universitario

soas compram com mais frequén-
cia, sao mais exigentes porque o di-
nheiro é mais valorizado e de certa
forma ditam os padrdes de cores,
estilos e embalagens.

A Grande Vitdria tem muito po-
tencial de consumo e a modalidade
shopping é muito procurada. A
grande questao sera a definigdo de
pregos e condicdes de pagamento,

. pois é um segmento que normal-

mente nao tem liquidez para com-
pras a vista.

O estudante de Engenharia de
Petroleo Lourengo Henrique Kalle
Gomes Pimenta, 25 anos, jaatuana
area e € o mais novo representante
da nova classe C.

Ha sete meses, ele e a mulher,
Ana Paula Bahiense de Moraes, 25,
aumentaram a familiacomachega-
da do filho, o pequeno Noah.

KADIDJA FERNANDES/AT

Casanova para a familia

Agora, eles se preparam para en-
trar no novo apartamento e afir-
mam que as facilidades, como par-
celamento, tém ajudado na hora
das compras. b :

“Sempre preferimos pagar a vis-
ta, mas neste momento de montar o
apartamento estamos parcelando”,
afirmou Ana Paula.

O MELHOR PRECO

Mais de 10 mil
imoveis em
construcao
NO municipio

Cidade mais populosa do Esta-
do, Vila Velha também est4 entre as
que tém o maior niimero de iméveis
em construgdo na Grande Vitdria.

Os dados do Censo 2010 realiza-
do pelo Sindicato da Industria da
Construcio Civil no Estado do Es-
pirito Santo (Sinduscon-ES) mos-
traram que Vila Velha tinha mais
de 10 mil unidades em construgio
em novembro do ano passado, o
que representa 33% do total de
imoveis na Grande Vitoria.

Segundo os nimeros, a maior
parte das unidades se concentra
na regifo da Praia da Costa e Ita-
poa, que so fica atras da regido que
abrange Colina de Laranjeiras, La-
ranjeiras II, Morada de Laranjei-
ras e Porto Canoa, na Serra.

O municipio serrano lidera o
ranking das cidades com mais
imoveis sendo construidos.

CAIXA |

O porcelanato serd instalado na sala, cozinha, area de servico, varanda e circulacao. Imagens ilustrativas, fotos mobiliario, pecas de decoracao e acabamentos tém cardter exclusivamente promocional, nao
fazendo parte do contrato. Acabamentos conforme memorial descritivo disponivel no estande de vendas. Sujeito a possiveis alteragdes.de projeto. Condicoes de contratagao sujeitas a aprovacao,
financiamento no formato associativo pela Caixa Econémica Federal. Sem encargos de financiamento da Caixa Econémica Federal durante a obra, quando & obrigatério o pagamento do seguro e taxa de
administracao de contrato a Caixa Econdmica Federal. QUARTIER: Memorial registrado no CRGI 2¢ Zona de Vitoria, sob n°03, MAT, n 69.074. Varanda gourmet apenas nas unidades 1 e 2, Promogac “Comprou
Quartier, Ganhou Brastemp” vdlida somente para-o empreendimento Quartier Vert até 30 de maio de 2011, Os prémios sao: Geladeira inox duplex, 3521; micraondas inox, 301; fogao inox 4 bocas de piso com
acendimento automatico e depuradér de ar inox com duto de 60cm. Os prémios nao podem ser revertidos em dinheiro. A partir de R$ 228.000,00 referente ac apartamento 404. SUNSET: Incorporacao
registrada no CRGI 1 Zona de Vila Velha, sob o n® 01, na matricula n° 115.182. Vista para o mar exceto coluna 6. Mensais no valor de'RS 765,00 referente ao apartamento 403. O aparelho split da Promocgao possui
9.000 BTUs. A promogao contempla split em todos os quartos, exceto dependéncia de emipregada. Armérios de cozinha e suite Dellano para todos os apartamentos. Os prémios nao podem ser revertidos em
dinheiro. ACQUABELLA: Incorporagao registrada no CRGI 12 zona de Vila Velha sob o nimero de matricula 116,120, Mensais no valor de R$ 650,00 referente ao apartamento 1.406. Um dos quartos com menos
de 9m* denominado home office. Promocao “Comprou Acquabella, Ganhou Cozinha Consul“valida somente para o empreendimento Acquabella até 30 de maio de 2011 cu enquanto durar o estoque (20 jogos
. de cozinha). Os premios sao: refrigerador Frost Free, depurador 4 bocas, fogao 4 bocas, microondas. Os prémios nao podem ser revertidos em dinheiro. Promogoes validas até 31 de maio de 2011,
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Construcéo e incorporagao
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