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Enfrentamento
da crise

O Espirito Santo é um Estado que
pelas suas caracteristicas geograficas, di-
mensédo do seu mercado interno e es-
pecializacbes econdmicas ji consolida-
das tem a sua dindmica de crescimento
econémico vinculada fortemente ao que
acontece fora do seu territério. De um
lado o mercado internacional, que de-
fine o desempenho das empresas ex-
portadoras, predominantemente forne-
cedoras de commodities. De outro, o
parque produtivo voltado para o mer-
cado interno, que vende a grande maio-
ria da sua producio principalmente pa-
ra Estados vizinhos.

Isso lhe confere também a com-
pulséria necessidade de ajustar suas
politicas de incentivos ao setor pri-
vado e de investimentos em infraes-
trutura, sejam eles publicos ou pri-
vados, ou mesmo em parcerias, e

- também outras politicas ptiblicas —
educacdo, ciéncia e tecnologia etc. —
no sentido de aprimorar de forma
crescente e continuada a sua com-
petitividade.

E essa competitividade que lhe as-

segurard o crescimento econdmico e 077
desenvolvimento sustentavel no futuro,
férmula que traduzida em resultados
mais amplos implicard em incrementos
também continuados de produtividade
de toda a economia. Isso é, mais ri-
queza nova apropriada por unidade de
recurso humano utilizado — produti-
vidade do trabalho - e também por
unidade de capital investido — retorno
dos investimentos. No conjunto, esta-
mos falando de eficiéncia geral do sis-
tema, mais emprego e renda. Em suma,
mais qualidade de vida.

O ideal seria termos as duas fontes
de dinamismo caminhando na mesma
direcdo. Ou seja, a economia mundial
crescendo de forma firme, e em es-
pecial aquelas economias com as quais
o Espirito Santo mantém fortes ligacées
comerciais, e 0 mercado interno bra-
sileiro também se expandindo e abrin-
do novas oportunidades de negécios e
investimentos. Estamos nos referindo
ao caso de situacdo Gtima, que, alis,
podemos afirmar que chegamos a al-
cangar esse estagio por alguns anos, até
a crise de 2008. Nesse periodo, a eco-
nomia brasileira cresceu a taxas ra-
zoavelmente altas para o histérico an-
terior, e a economia capixaba com sua
performance bem acima da média na-
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Nossa capacidade de ingeréncia sobre a vertente
internacional é nula. Sobra para nés fazer torcida
para que a economia chinesa pare de cair
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cional. Mas contou mais pontos, no
caso da economia local, sem duvida, a
exuberincia do mercado de commo-
dities, pela quantidade exportada.

No meu artigo da semana passada,
chamei a atencfo para o fato de a crise
internacional se alongar por um periodo
maior do que o esperado, expondo ainda
mais as fragilidades das economias eu-
ropeias e americana e provocando um
processo de reposicionamento das eco-
nomias emergentes como China, India,
Brasil e outras. Essas tltimas, com ali-
nhamento de estratégias que reforcam os
seus respectivos mercados internos. Ad-
mitindo-se esse cendrio, o exercicio que
devemos fazer, pensando especificamen-
te no Espirito Santo, é avaliar seus pro-
vaveis impactos sobre a economia, e a
partir disso desenhar estratégias de po-

O ideal seria termos a
economia mundial
crescendo de forma
firme, e em especial
aquelas economias
com as quais o Estado
mantém fortes ligacdes

sicionamento/reposicionamento de cur-
to, médio e longos prazos.

Nessa linha de raciocinio, nossa ca-
pacidade de ingeréncia sobre a vertente
internacional da demanda é nula. Sobra
para nés, brasileiros e capixabas, fazer
torcida para que a economia chinesa
pare de cair, e as economias da Europa e
Estados Unidos comecem a dar sinais de
vida, e vida nova. J4 no caso da vertente
interna, € plausivel admitir-se que me-
didas mais assertivas acontecam no sen-
tido de reanimar a economia. E nessa
vertente que o Espirito Santo pode en-
contrar espaco para, no limite inferior,
equilibrar o jogo. E o segredo, que, alias,
nem é segredo, é encontrar a forma ou
férmula de tornar nossa economia mais
competitiva perante os demais Estados.

Tornando a economia capixaba mais
competitiva internamente — para atender
ao mercado interno — a credencia a co-
lher bons frutos também no mercado
externo. Para isso temos que gerar nos-
sos diferenciais, especialmente aqueles
de natureza sistémica e de amplo acesso,
como a infraestrutura/logistica de inte-
gracdo, a educacio e demais servigos
publicos bésicos. Devemos também dar
atencéo especial aos nossos arranjos pro-
dutivos com melhor capacidade de res-
posta a programas de incentivos.
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