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A apartagdo, o
apartheid so-
cial brasileiro,
criou contradi-
¢do entre a res-
ponsabilidade
social e a res-
ponsabilidade
publica. Pela
responsabili-
dade social o
governante € obrigado a atender
aos interesses dos excluidos;
mas, pela responsabilidade pii-
blica fica comprometido a man-
ter direitos adquiridos, inclusive
privilégios de ricos.

Pela responsabilidade social,
um governante deveria tolerar e
até incentivar as solugcoes dos
sem-teto quando invade uma
drea na busca de solugdo para o
problema de habitacdo. Mas,
por sua responsabilidade publi-
ca, o governante fica obrigado a
defender a ordem urbana, e os
direitos jd conquistados pelos in-
cluidos. Pela responsabilidade
publica torna-se necessdrio res-
peitar os direitos conquistados
por grupos de trabalhadores,
mas pela responsabilidade so-
cial torna-se necessdrio subme-
ter estes direitos aos ainda ndo
conquistados pelos excluidos.

Ao longo dos préoximos anos,
esta diferencga entre a responsa-
bilidade piiblica e a social vai
corroer a popularidade dos go-
vernantes ou a propria estrutu-
ra politica de uma sociedade
que se diz democrdtica, mas
trata as pessoas diferentemen-
te, ao tratd-las igualmente. Ao
tratar as pessoas como se fos-
sem iguais, na verdade, os go-
vernos estdo mantendo a desi-
gualdade, porque algumas das
pessoas tém privilégios en-
quanto outras estdo excluidas
até do mais essencial.
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Os vetores que formam o pensa-
mento do eleitorado brasileiro tém
passado por significativas mudangas
nos tltimos anos. Os movimentos po-
liticos de impacto, forjados a partir da
mobilizagdo pelas Diretas Ja e com
marcas importantes na Constitui¢do
de 88, anistia, impeachment de Col-
lor, CPI do Or¢amento, entre outros
eventos, formaram uma onda civica
de energizacdo da sociedade que re-
sultou na melhoria dos padrdes politi-
cos. A autonomia ganhou maior ex-
pressao, a racionalidade avangou so-
bre a classica emocionalidade brasi-
leira, o fisiologismo passou a ser mo-
nitorado pela lupa social e o tradicio-
nalismo comegou a se banhar nas
dguas da modernidade.

A radiografia da composi¢ao do
eleitorado € o espelho mais apurado
para refletir as mudangas. Se formos
decompor o eleitorado em seus ni-
chos doutrinérios e valorativos, che-
garemos a seis grandes categorias de
eleitores: os inorganicos, sem eixos
conceituais, que votam a torto e a di-
reito, constituindo uma espécie de
contingente alienado e habitando a
periferia das metrépoles; os tradicio-
nais, seguros pelo cabresto dos cur-
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Publico versus SOCLAL i s s o

Enquanto responsabilidade
social ndo significar o mesmo
que responsabilidade publica, a
sociedade ndo terd
condicoes de ser
plenamente demo-
crdtica.

O que unifica

‘Ao tratar pessoas

COmo iguais, 0s

ses especificos de cada grupo.

Nao se trata da ingénua idéia
de eliminar as dife-
renciagoes de inte-
resses ou de termi-
nar com o corpo-
rativismo, mas de
encontrar propos-

estes dois concei-  governosnaverdade ;¢ que unifiquem

tos € a possibilida- = as diferencas e su-
estio mantendo g

de de uma propos- bordine a respon-

ta que amalgame e as desigualdades’ sabilidade piiblica

empolgue o con-

dos governantes e

junto da socieda-
de, através de suas classes, de
suas corporagoes e dos interes-

A campanha do

rais eleitorais, alimentados pela mao
do fisiologismo, localizados princi-
palmente nas regides dos feudos poli-
ticos; os inconformados, indignados e
perplexos, guiados pela 16gica politi-
ca, concentrados principalmente nas
regides desenvolvidas e nas grandes e
médias cidades; os grupos de esquer-
da, repartidos pela seara socialista-
cléssica e por redutos social-demo-
cratas; a direita conservadora, solida-
mente plantada nos campos liberais e,
por tltimo, os crentes engajados pela
fé religiosa, que enchem os templos,
agora também energi-
zados pelo pulpito
eletrdnico da midia.

O cruzamento de
pesquisas quantitati-
vas e qualitativas per-
mite inferir que o elei-
torado amorfo decres-
ce, 0 voto racional au-
menta, o esquerdista
ortodoxo diminui, o
voto  conservador

A quimica do
eleitorado tem
muito a ver
com os fenomenos

politicos’

0 corporativismo
das liderancgas sindicais aos in-
teresses sociais dos excluidos.
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Um exemplo estd na relacdo
dos governos com os sindicatos
de professores. Os governos di-
zem que ndo tém como pagar
mais do que jd pagam, os pro-
fessores dizem que ndo tém co-
mo trabalhar por tdo pouco: o
resultado sdo longas greves
que desgastam os governos e
os sindicatos diante da opinido
publica, e degrada ainda mais
a pobre e abandonada educa-
¢do brasileira. \

Enquanto a sociedade brasi-
leira ndo estiver convencida de
que educagdo é um objetivo ca-
paz de amalgamar e empolgar
todos, os governos vdo conti-
nuar titubeando entre a respon-
sabilidade publica de atender as
reivindicagoes de todos e a res-
ponsabilidade social de concen-
trar seus esfor¢os na educagdo.
Se a prioridade na educacao fos-
se uma realidade de todos, seria
possivel parar obras, fechar or-
gdos, privatizar empresas, demi-
tir ou baixar saldrios de outros
servidores, para garantir o md-
ximo de saldrios e beneficios pa-
ra os professores e demais auxi-
liares da educagdo. Ou, quando
isso ndo fosse possivel de nenhu-
ma forma, os proprios professo-
res evitariam as greves em nome
da educagao.

Mas, isso ndo vai acontecer
logo. Por muito tempo ainda, a
sociedade brasileira e seus go-
vernantes vdo continuar ambi-
guos e indefesos entre a respon-
sabilidade publica e a responsa-
bilidade social. E a populagdo
sendo obrigada, por culpa dela
propria ndo ter uma defini¢do
clara de prioridade, a suportar
as pressoées de grupos organiza-
dos por suas reivindicacgaes, e a
aguentar a incapacidade dos go-
vernos para atenderem estas rei-
vindicagoes.
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cias. O eleitorado passou a ser alerta-
do, recebendo uma vacina ética. Ha
varios casos de currais eleitorais rom-
pidos pelo voto indignado. O univer-
so do voto racional, que ha 10 anos
somava cerca de 18 a 20% do eleito-
rado, hoje €std em torno de 30%.

.O palavrério demagégico dos pa-
lanques passou a ser olhado com des-
confianca. A acdo concreta esta cani-
balizando o discurso. Por isso, quem
tem coisa a mostrar, na elei¢io de ou-
tubro préximo, terd melhores chan-
ces. Mas a experiéncia, sozinha, ndo
basta. O eleitor quer
enxergar programas
vidveis. Ndo adianta
querer se esconder
por trds da cosmética
televisiva da progra-
magdo eleitoral. Mar-
keting, sozinho, ndo
faz milagres. Pouco
adiantara  também
buscar o escudo do
real. Ele pertence a

classico estreita-se

um pouco, enquanto o religioso ga-
nha novas adesdes. A quimica do
eleitorado tem muito a ver com os fe-
ndmenos politicos, capilarizados, so-
bretudo, pelo rddio e televisdo. Re-
gides tradicionais e fisiolégicas fo-
ram inundadas pela onda das denun-

Fernando Henrique e
ja deu o que tinha de dar em termos
de rendimento politico.

Os bolsdes miseraveis, que habi-
tam as periferias dos grandes centros,
ao contrario do que se poderia supor,
comegam a jorrar votos de plena na-
cionalidade. E os grupamentos toca-

dos pela fé ndo votardo necessaria-
mente em candidatos evangélicos, co-
mo jé assinalou, em Sao Paulo, a Igre-
ja Universal do Reino de Deus. E cla-
ro que os candidatos que contam com
o apoio de maquinas poderosas ga-
nhardo grande visibilidade, atingindo
assim, maior volume eleitoral. Isso
ndo serd suficiente para eleger. A sa-
turacdo do marketing poderd gerar
um boomerang, criando a sensagédo
de opuléncia e tirando votos. Esse fe-
ndmeno € mais comum em cidades
médias e pequenas.

O eleitor brasileiro estd partici-
pando ativamente do processo politi-
co. Participar, porém, ndo implica
apenas freqiientar eventos. Ao con-
trdrio, nesta campanha, o eleitor es-
tard reservado, atento as cenas expli-
citas de demagogia e vacinado con-
tra os lagos psicoldgicos de envolvi-
mento por técnicas subliminares.
Quem quiser saber como ele pensa é
s6 ler as cartas dos leitores de jor-
nais, ouvir e assistir a programas po-
pulares de radio e TV. Vai concluir
que o eleitor de todas as camadas es-
ta respirando mais cidadania.
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