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COMPARACAO o
: VITORIA ' FLORIANOPOLIS
Estado  Espirito Santo ! Santa Catarina
Gentilico Vitoriense Florianopolitano
Populagdo ; 327.801 habitantes . 421.240 habitantes
Area territorial : 98,506 Km?2 ' 671,578 Km?
Densidade demografica « 8.327,73 hab/Km? © 627,24 hab/Km?
Classe A 1 26,9% 1 277%
Classe AB 1 39,22% | 4161%
Incidéncia da Pobreza  1,26% ' 23,49%
Nivel de instruca © 70.152 (24,33%) © 90.436 (24,18%)
Superior comgal;o)
Domicilios com televisdo 1 106.833 (98,49%) . 145.579 (98,76%)
Domicilios com geladeira | 107157 (98,79%) | 146.679 (99,5%)
Domicilios com maquina de lavar @ 74.618 (68,79%) ' 128.747 (87,34%)
roupa - 1
Domicilios com celular © 101.001 (93,11%) ' 138.491(93,95%)
Domicilios com microcomputador : 76.126 (70,18%) | 107.168 (72,70%)
P S E By : Domicilios com microcomputador | 70.075 (64,60%) . 95.797 (64,98%)
; -y - : ; gy ol - — com acesso a internet A :
VITORIA tem diversas semelhangas com a capital catarinense, mas a cidade do sul tem mais status turistico Domicilios com automével para | 58.673 (54,09%) | 96.906 (65,74%)
uso particular ‘ : i
Domicilios com revestimentode @ 99.975 (92,17%) ' 126.611(85,89%)
CRESCIMENTO alvenaria e :
Domicilios com ordenamento 1 100.304 (92,47%) © 133.951(90,87%)
=® 4 B | 4 = regular (abastecimento de dguae '
existéncia e caracteristicasdo ! !
entorno) ; :
PIB a pregos correntes . R$19,78 bilhdes . R$ 8,28 bilhdes
PIB per capita (por pessoa) a . R$ 61.790,59 . R$20.305,44
& - precos correntes
‘Veiculos (carros, motos, 1 162.194, ou seja, decada | 259.435, ou seja, de
caminhdes, dnibus, motoneta, | duas pessoas, umatem ' cadal6 habitante, um
trator, caminhonete) um veiculo i tem veiculo
Carro ' 111.596, ou seja, decada | 181.210, ou seja, a
| trés pessoas, umatem | cada 2,3 habitantes,
| carro { um tem carro
: i ' A % Moto 1 16.232, ou seja, de ¢ 35,016, ou seja, de
A cidade do Estado 39,22% da populagéo capixaba es- Os titulos estéo atrelados, entre * cada 20 pessoas,uma | cada 2 pessoas,
- v tio no topo da piramide social, en-  outros motivos, ao fato de a ilha ter . tem moto . _umatem moto
fica atras apenas de quanto 41,61% dos florianopolita- FONTE: FGV E IBGE

Florianopolis. Mas o
indice de pobreza na

nos fazem parte da classe AB.
Atras delas, estfio capitais como:

cerca de 60% da sua area protegida
ambientalmente e a ocupagio ter
ocorrido de forma mais ordenada,
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; - X Porto Alegre (37,75%), Brasilia  fazendo com que suas praias atrais- b IATE CLUBE:
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m total de 1.597 quiléme-
U tros separa Vitoria de Flo-
riandpolis, em Santa Cata-
rina. Mas essa quilometragem é

capixaba sai na frente, com 11,26 %,
contra os 2349% de Floriandpolis.

Vitoria, com um Produto Inter-
no Bruto (PIB) por pessoa trés ve-
zes maior que o de Florian6polis, é

lhante ao de Florianépolis. Mas is-
so vem mudando, e a tendéncia é
que a cidade caminhe para ofere-
cer cada vez mais qualidade de vi-
da”, avalia 0 economia Anténio

um dos poucos pontos que distan-  também a capital com mais pes-  Marcus Machado.
ciam essas duas capitais-ilha, que  soas (24,33% da populagéo), pro-
trazem, além da caracteristica  porcionalmente, que concluiramo CULTURA

geografica, semelhancas em dados
que vio da renda aos bens de con-
sumo, até o grau de formacéo de
seus habitantes.

Para se ter ideia, Vitoria é a se-
gunda capital com maior nimero
de ricos do Pais, atras s6 de Floria-
nopolis. Segundo o estudo “Os
emergentes dos emergentes”, da
Fundacio Gettlio Vargas (FGV),

ensino superior.

A lista de comparagées é exten-
sa, bem como a proximidade dos
dados de diversos indices.

Ainda assim especialistas ava-
liam que Vitéria ainda ndo tem a
imagem conquistada por Floria-
nodpolis, que hoje chega a ser reco-
nhecida como “A cidade classe A”
ou “A ilha da magia”.

Para o professor de Marketing da
Faesa Mauro Paiva, a maior defi-
ciéncia de Vitdria em relagéo a Flo-
riandpolis é o aspecto cultural.

“N&o temos lugar para receber
grandes companhias de teatro,
opera ou outros eventos artisticos.
Além disso, precisamos de mais lo-
jas, restaurantes e servicos de ex-
celéncia”

llha vai concentrar aclasse alta

O crescimento da renda da po-
pulaggo de Vitodria e o aumento do
numero de pessoas a fazerem par-
te da classe alta vai transformar in-
clusive a formagéio dos bairros na
capital e nas cidades do entorno.

O consultor imobilidrio José
Luiz Kfuri afirma que a tendéncia
é que a ilha concentre moradores
das classes AB, e que os que fazem
parte das classes C, D e E migrem
para Serra, Vila Velha e Cariacica.

“Isso vai acontecer por causa da
lei da oferta e da procura. Em fun-
¢do da valorizagdo imobilidria em

Vitoria, quem tem menos renda
nio vai conseguir viabilizar os cus-
tos de vida que a capital impGe. Por
isso, alguns bairros véo se reinven-
tar dentro de 10 anos”

Com a ilha habitada pelos mais
afortunados, Kfuri comenta que
sera preciso investir mais na mio
de obra e na qualidade do servico.

Ele compara que, mesmo com
tantas belezas naturais, a Vitoria
ndo tem um local como Jureré.

“E uma praia de Florianopolis
que tem um servico impecavel
com alta qualifica¢io”, explicou.

DIVULGAGAO

PRAIA de Jureré: servico impecavel

Fila parater vaga de lancha

Um exemplo de que Vitéria ndo
para de expandir sua populacéo de
ricos é a procura existente no setor
nautico. Hoje, hd uma fila de pelo
menos 100 pessoas aguardando
vagas para suas lanchas e veleiros,
somente no Iate Clube.

O presidente do conselho do Ia-
te Clube, Geraldo Carneiro, garan-
te que a procura nio para de cres-
cer e que hoje a capacidade de
abrigar 300 embarcagdes de es-
porte e recreio ficou ultrapassada:

“Nos ultimos anos, o crescimen-
to do nimero dessas embarcagdes
de pequeno e médio portes foi as-
sustador. Mas ha pouca infraestru-
tura, 0 que temos esta se esgotan-
do, e ha muitas dificuldades para
se criar marinas publicas e priva-
das. Isso impede o crescimento do
setor e a geracio de renda.”

O “consumo” de lanchas e velei-
ros faz parte de um movimento
que vem crescendo em todo o Pais
que é o mercado de alto padrio.
Pesquisa feita pela Fecomércio de

Séo Paulo mostra que o consumo
total das familias das classes A e B
representa 23,2% do PIB, cerca de
R$ 961 bilhées para o ano de 2011.

A assessora economica da insti-
tuicdo Fernanda Della Rosa expli-
ca que nas classes A e B estiio 18
milhdes de pessoas com uma ren-
da média mensal entre R$ 7 mil e
R$ 11 mil per capta, e que juntas
vdo movimentar neste ano no mer-
cado de luxo R$ 22 bilhdes, 20%
mais do que o niimero de 2011.

Mas ela pondera que esse con-
sumidor tem um perfil diferencia-
do: “Ele quer experimentar novi-
dades, ter produtos e servigos ex-
clusivos, vivenciar novas expe-
riéncias na compra, e ser extrema-
mente bem tratado”, frisa.

Para Fernanda, ha muitas lacu-
nas no mercado de alto padréo pa-
ra serem preenchidas, mas que pa-
ra atender efetivamente essa de-
manda, “é preciso que os investi-
mentos sejam criativos e muito
bem planejados” '



