\

Bairros bons de n

Crescimento da Grande Vitoria
traz prosperidade e novas
alternativas de empregos

e negocios para bairros

ISABELA LAMEGO

uem apostou neles foi
considerado “queimador
de dinheiro” por quem
ndo tinha visao do cres-
cimento dealgumas dreas
na Grande Vitéria. Hoje, com o cres-
cimento populacional saturando
alguns bairros, prefeituras listam
as “vedetes” para investimentos.

Otimista com o crescimento
do bairro Porto Canoa, o secre-
tario de desenvolvimento econo-
mico da Serra, Mdrio Aguirre,
afirma que o local serd a “nova
Laranjeiras” da cidade.

“E um local com grande pers-
pectiva de crescimento. Hoje,a po-
pulacdo é de 3.583 pessoas, que
conta com um comércio mediano
e que tem tudo para crescer e ter
a mesma importancia que Laran-
jeiras possui”, frisou o secretério.

Ha trés anos era possivel com-
prar um terreno, com 300 metros
quadrados, nobairro Jockey de Ita-
parica, em Vila Velha, porR$ 5 mil.

“Atualmente um terreno na
avenida principal do bairro che-
gaacustarR$ 50 mil e alguns pro-
prietdrios ndo mostram interes-
se em vender, aguardando uma
maior valorizagdo do local”, dis-
se o proprietdrio da padarialdeal,
Hélio de Almeida Coutinho.

A secretédria de Administracdo
das Regionais de Vila Velha,
Sirlene Juffo, diz que para os
empresarios de pequeno e médio
porte que desejam investirno mu-

nicipio, os bairros mais cotados
sdo:Jockey de Itaparica, Vale En-
cantado e Parque das Gaivotas,
esse ultimo com alguns condo-
minios residenciais em fase de
construgdo e que deverdo alavan-
car o comércio na regido.

Um dos atrativos do bairro
Jockey de Itaparica, apontado
pela secretdria, é o condominio
do Programa de Arrendamento
Residencial (PAR), jd conclui-
do, quando foram entregues 384
apartamentos.

Além disso, as pessoas que tra-
balham nos Estados Unidos es-
tdo investindo na compra de
terrenos no bairro”, frisou.

Entre as pessoas que apostaram
na regido estd a empresdria Ge-
cilda de Fatima Santos Barroso,
que hd seis anos, juntamente com
o marido Gilberto, montou uma
loja de material de construcéo.

“O bairro ainda é carente de
lojas e precisa expandir o seu co-
mércio até mesmo para atender
osmoradores dolocal, que aumen-
tam a cada dia. No entanto, o lo-
cal ja cresceu muito desde quan-
do compramos o terreno, hd nove
anos, acreditando no potencial
do local”, disse a empreséria.

Na capital ca ixaga, segundo
o secretdrio de &ésenvolvimento
da cidade, Willian Galvdo, uma
das apostas, além de Jardim Cam-
buri e Enseada do Sué, estd na re-
gido de Séo Pedro e Santo Anto-
nio, com énfase para expansdo
na drea de prestagdo de servigos.

Mercado exige qualificacao

Para as pessoas que possuem
como desafio conseguir um
emprego neste inicio de ano,
psicélogos e profissionais da
area de Recursos Humanos sédo
unanimes em um ponto: é pre-
ciso ter qualificagdo para dis-
putar uma vaga.

Além de cabelo aparado,
unhas limpas, roupas discre-
tas e uma boa postura, ter

cursos e experiéncia paraava-
gaque almeja contribui, e mui-
to, para um bom desempe-
nho no momento da selecao.
Quem busca qualificagdo
contacom entidades como o Ser-
vigo Nacional de Aprendiza-
gem Comercial (Senac) e Servi-
co Nacional de Aprendizagem
Industrial (Senai) que oferecem
cursos profissionalizantes.

Eles chegaram para ficar.
Os shoppings de bairro es-
tdo a cada dia ganhando mais
investidores adeptos a ini-

ciativa, abrindo novas por-

tas de emprego e oferecendo
comodidade as pessoas.
Para o presidente da As-

sociagdo de Mercado Imo-

bilidrio do Espirito Santo
(Ademi-ES) e diretor de Mar-
keting da Construtora Mo-
rar, Rodrigo Gomes de Al-
meida, o comércio de bair-
ro estd mais forte, inclusi-
ve, em funcgdo do dia-a-dia
das pessoas que estd mais
corrido precisando de pra-
ticidade.

“Podemos citar os centros
comerciais que se instalaram
na Praia do Canto e em Jar-
dim da Penha. Em ambos
os bairros, o comércio exis-
tente atende a demanda de

SHOPPING ABERTO

Considerado o shopping acéu aber-
to da Serra, Laranjeiras cresceu mui-
to nos dltimos anos, segundo um le-
vantamento da prépria prefeitura. Com
um amplo comércio, o local virou re-
feréncia para pessoas que buscam em-
prego no municipio.

A érea de vendas é a principal em-
pregadora, principalmente, em fungao
doelevado nimero de estabelecimentos
existentes em volta da Avenida Central.

0 secretario de Desenvolvimento
Econdmico da Serra, Mario Aguirre,
afirmou que na regido ja se encontra
“de tudo um pouco”. Além das lojas,
micro e pequenas empresas se insta-
laram no bairro ampliando a oportuni-
dade de empregos, que também foram
alavancados comaimplantacéo deum
shopping.

pessoas que residem ou tra-
balham no local”, disse Al-
meida.

Ele explicou que as pes-
soas hoje ndo querem mais
fazer um deslocamento pa-
ra comprar algo que neces-
sita de forma imediata.

“Asidas aos grandes shop-
pings ficaram para um mo-
mento de passeio da familia
ou para compras com um
tempo maior para realiza-
las”, ressaltou o presidente
da Ademi-ES.

Os grande shoppings, na
visdo de Almeida, conti-
nuam tendo o seu papel,
inclusive oferecendo um nu-
mero bem maior de opgoes
de lazer e alimentacéo.

“Um exemplo de shopping
de bairro é o Norte Sul, que
veio para atender as pes-
soas que estdo em Jardim

MAIOR ESTRUTURA

Para o secretario de desenvolvimen-
toecondmicodaPrefeituradaSerra, Ma-
rio Aguirre, embora Eldorado ja possua
uma estrutura comercial, as vendas
poderiam ser ampliadas com a instala-
cao de casa lotérica, Correios e agén-
cia bancaria.

Isso porque, segundo os morado-
res, é preciso se deslocar para Porto Ca-
noa para pagar as contas e muitas ve-
zes a compra que poderia ser feita no
bairro acaba acontecendo em Porto
Canoa.

Com potencial para crescimento, o
secretario afirmou que as pessoas
que tém interesse, por exemplo, no
setor supermercadistas, instalando um
supermercado de grande porte, tera
uma clientela crescente no bairro.

OcIoS
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Hélio Coutinho e Gecilda Barroso apostaram na expansio em Vila Velha

pings de bairro ganham vez

Camburi ou em seu entor-.
no. O shopping de bairronéo
tem a visdo de querer atrair
quem estd do outro lado da
cidade”, frisou. -

Com o crescimentono ni-
mero de centros comerciais,
Almeida frisou que as opor-
tunidades de emprego tam-
bém foram ampliadas, pos-
sibilitando, as vezes, apro-
veitar mao-de-obra do pr6-
prio bairro.

“Além disso, ndo podemos
esquecer que o custo opera-
cional para os comercian-
tes de lojas de shopping de
bairro é bem menor que nos
grandes centros de compras”,
explicou.

Uma prova do sucesso dos
centros comerciais nos bair-
ros, segundo ele, é o nime-
ro de construgoes com essa
finalidade. ‘

EXPANSAO IMOBILIARIA

Tido como o bairro que mais cres-
ceu nos Ultimos anos na capital, em
Jardim Camburi ainda ha varias cons-
trucdes imobiliarias que confirmam que
0 ntimero de habitantes ainda ira am-
pliar nos préximos anos. -~

Muitos estabelecimentos comerciais
foram implantados para atender a po-
pulacéo crescente, mas 0s proprios mo-
radores reclamam da caréncia de al-
guns servicos que deveriam ser im-
plantados ou ampliados, como a ne-
cessidade de um mais um supermer-
cado, lavanderia, locadoras de filmes
e uma maior oferta de lanchonetes,
docerias e restaurantes. {

As casas de festas e 0s servigos
de entrega em domicilio, por exem-
plo, sao responsaveis por empregos di-
retos e indiretos.




