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+ Estudo da FGV prevé grave crise,
em sete anos, no transporte aéreo
brasileiro. A nao ser que se invista
R$ 34 bilhGes nos aeroportos

UMA CRISE A
SER EVITADA

m estudo da Fundacéo Getulio
Vargasapontandocrisede gran-
des proporcoes no transporte
aéreo, em sete anos, constitui
adverténcia muito séria ao pais.
Eumpesadelo que precisa, e po-
de, ser evitado — com investimento e aprimora-
mento de gestdo em aeroportos.

O uso do avido para transporte de passageiros
cresce a taxa média anual de 10% no Brasil. A
expansao dos aeroportos — varias delas em an-
damento, como em Vitdria —, atendera a de-
manda por poucos anos. No maximo até 2020.
Ou muito antes disso, em varios terminais. Acu-
muaram-se grandes defasagens em capacidade
operacional e na qualidade dos servicos, por
causadademoradogovernoemcontratarobras
epelaextremalentiddonaexecuc¢do. Haatrasos
nas reformas na maioria dos 23 aeroportos in-
cluidos no Programa de Aceleracdo do Cresci-
mento, declaraoministroda Secretariada Avia-
cdo Civil, Moreira Franco. Esse é um retrato do
marasmo gerencial do setor ptblico.

Portanto, o gargalo aeroportudrio nacional
previsto pela FGV néo € exatamente uma si-

EU DIGO QUE...

“Nao sei o que é
Instagram. Mas
eu vejo toda
democratizacao
de forma
positiva. Hoje as
coisas sao
assim. A
fotografia nunca
teve um lugar
tao destacado
na sociedade
como tem hoje.”

Sebastido Salgado
Fotdgrafo, afirmando
que continua a usar
métodos tradicionais,
apesar de ter
abandonado a camera
convencional ha 5 anos.

Isabella Muniz Barbosa

E arquiteta-urbanista

+ 0O Espirito Santo ficou praticamente sem projecao
politica e imagética do periodo colonial até grande
parte do século XX, mas isso esta mudando

Construcao
da imagem

A imagem estd sempre associada a cons-
trucdo de uma prética social que confere
identidade a um territério, cidade ou
regido. A construcdo de uma imagem
solida e de referéncia, por vezes, é um
processo de ordenamento dos fragmen-
tos de imagens multiplas, dispersas no
espaco. Para construir uma imagem
forte que vincule diretamente a iden-
tidade cultural do Espirito Santo, hd que
se ter uma maior aproximacao e resgate
dos simbolos e valores capixabas de
relevincia, materiais e imateriais, re-
lacionados a diversidade de produtos e
especificidades locais.

De uma imagem criada no emara-
nhado de impressdes antes dispares e
sem destaques, constrdi-se uma visi-
bilidade capaz de identificar o que,
antes, era anénimo. O Espirito Santo
ficou praticamente sem projecdo po-
litica e imagética do periodo colonial até
grande parte do século XX. A con-
formacao fisico-natural do Estado pre-
coniza uma leitura do territério ex-
tremamente diversificada, conjugando
paisagens mistas e transitorias, que vao
das serras e vales as planicies litordneas,
destacando-se rios e mangues.

A riqueza e a alternédncia de processos

geomorfolégicos mostra que néo € pela
auséncia de referenciais locais que o
Estado sempre se manteve a margem do
processo de desenvolvimento do Su-
deste brasileiro e consolidacdo de uma
imagem forte. Além disso, apesar de o
café ter participado até meados século
XX com 82% a 97% das exportacgdes do
Estado, este valor ndo contribuiu para
promover uma identidade do ES com
repercussao nacional.

Recentemente, ocorreram mudangas de
comportamento com a disseminacdo das
tecnologias de rede na passagem dos
séculos XX/XXI, e as cidades, os territdrios,
passaram a ser geridos para o mercado, o
que faz com que convirjam participacdo
ativa das cidades nas redes globais via
competitividade economica regidas com o
principio de eficiéncia méxima.

A possibilidade de que espagos geo-
graficos sejam atrativos para o desen-
volvimento depende de elementos es-
truturais, sendo a Cultura um fator
preponderante. O governo local inten-
ciona promover o Estado para o exterior
a partir da premissa “Fortalecimento da
Identidade e Imagem do ES” que consta
do planejamento estratégico ES 2030,
desenvolvendo uma imagem forte e
positiva, apostando na oferta compa-
tivel de infraestruturas e de servicos, de
modo a exercer a atracdo de inves-
tidores, visitantes e usudrios. A legi-
timidade da imagem ¢é fundamental-
mente construida na estratégia politica,
na tecnologia de suporte e na insis-
téncia da sua divulgacao.



