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TRIBUNA

LIVRE

MATHEUS ALBERGARIA DE MAGALHAES

Quem voce conhece?

tualmente, costumamos brincar que em uma cidade

como Vitdria existem apenas trés pessoas: eu, vocé e

um conhecido em comum. Esta brincadeira reflete o

fato de conhecermos muita gente, assim como a proximida-

de dos lacos pessoais criados ao longo dos anos de convi-

véncia em ambientes como o trabalho, a academia e a vizi-

nhanca.

Nos ultimos anos, estes lacos
foram reforcados a partir do
surgimento das redes sociais.
No caso brasileiro, em um pri-
meiro momento, a grande maio-
ria das pessoas participou do
Orkut.

Dados referentes ao ano de
2010 mostravam o Brasil no pri-
meiro lugar do ranking de paises
do Orkut (51% de participacio),
com a India vindo em segundo
20%).

Nos ultimos anos, o Orkut per-
deu espaco para o Facebook:
atualmente, os brasileiros repre-
sentam a segunda maior partici-
pacdo na rede, com mais de 65
milhdes de usudrios registrados
até 2012.

E por que redes
sociais virtuais inte-
ressam aos econo-
mistas? Por dois
motivos, pelo me-

Em primeiro

lham rapidamente em certos am-
bientes e outras nio.

A primeira vista, alguns dos co-
nhecimentos advindos de prati-
cas gerenciais em uma empresa
ou governo poderiam ser trans-
mitidos mais rapidamente a ou-
tras unidades semelhantes, caso
exista uma estrutura de rede ca-
paz de facilitar sua difusdo em
tempo habil.

Em uma pesquisa em coauto-
ria, procurei explorar o funcio-
namento da uma rede social Or-
kut. Os resultados obtidos ajuda-
ram a confirmar algumas im-
pressdes que temos de usudrios
de redes. Por exemplo, a maioria
dos perfis analisados era com-
posta por jovens (entre 18 e 30
anos), sendo consti-
tuida por pessoas
solteiras que diziam
néo fumar, mas ad-
mitiam beber so-

nos. Em primeiro cialmente e que en-
lugar, redes dizem Iuga_r’ _as ':edes traram no Orkut
muito a respeitoda ~ SOCIAIS dizem buscando ampliar
interacdo entre indi- muito a seu circulo social.
viduos. . Estes resultados
A partir de sua di- respeito da néo sfo interessan-
ndmica, podemos interacio entre tes apenas por seu
compreender o es- . 9 . conteudo, mas sim
tabelecimento de individuos pelas possibilidades

contatos profissio-

nais, lancamento de novos pro-
dutos e até mesmo a formacéo de
lacos de amizade entre indivi-
duos de distintas racas ou reli-
gides.

Por exemplo, a compreensio
das preferéncias expressas pelos
usudrios de redes sociais pode
constituir uma valiosa informa-
cdo em termos de politicas de
marketing e vendas para empre-
sas, quer elas vendam seus pro-
dutos através da Internet ou néo.

Em segundo lugar, a compre-
ensio do processo de transmis-
sdo de informacdes em um am-
biente virtual pode fornecer im-
portantes pistas acerca do fluxo
de conhecimento.

Neste sentido, poderia ser inte-
ressante compreendermos por
que algumas tendéncias se espa-

deles advindas.

De fato, é provavel que a légica
de funcionamento das redes
possa nos auxiliar na formulacédo
de respostas a importantes pro-
blemas socioeconémicos, cuja
abrangéncia vai do ensino fun-
damental até as potencialidades
de cada municipio de um esta-
do.

Em ultima instancia, os circu-
los sociais em que estamos inse-
ridos podem fornecer valiosas
informacées sobre o modo como
interagimos e as possiveis conse-
quéncias de nossos atos sobre
aqueles a nossa volta.

Ou seja, quem vocé conhece
pode dizer muito a respeito de
quem vocé é.
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