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Economiaem ano
eleitoral e da Copa

Almoco-palestra promovido pela Rede Tribuna antecipou o
comportamento da economia brasileira no proximo ano.
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O PALESTRANTE PAULO PAIVA apresentou um quadro para 2014, onde nao havera mudancgas sighific-:ativas. 0 alerta dado_foi para a taxa de desemprego

Cenario economico em
evento da Rede Tribuna

A analise da politica
economica atual e as
perspectivas para o
proximo ano foram
apresentadas no ultimo
almoco de 2013

ara encerrar a série anual do
P projeto Em Pratos Limpos,

promovido pela Rede Tri-
buna, o assunto escolhido foi uma
analise das perspectivas da econo-
mia para o proximo ano, ja que
2014 serd ano de eleicGes para pre-
sidente da Republica, senadores,
deputados federais e estaduais e
governadores.

O palestrante convidado para o
almoco-palestra realizado na ulti-
ma quinta-feira, em Vitoria, foi o
professor e coordenador do Nu-
cleo de Conhecimento em Gestdo
Publica da Fundacdo Dom Cabral,
Paulo de Tarso Almeida Paiva, ex-
ministro do Trabalho. Ele fez uma
retrospectiva dos fatos recentes
que marcaram a economia brasi-
leira e que demonstram o baixo
crescimento e a inflacdo em alta.

O professor disse que na econo-
mia nada é fixo e que a crise de
2008 trouxe a necessidade de uma
readaptacdo na politica macroeco-
ndmica do Pais. Dentre as mudan-
cas trazidas por essa readaptacéo
estdo as intervencdes cada vez
mais frequentes no cdmbio, a flexi-

bilizacdo em relacdo a meta infla-
cionaria e aadog¢éo de uma politica
fiscal anticiclica, com aumento
maior nos gastos do governo.

“Acho importante salientar que
o papel do Estado na economia
mudou. O Estado ficou mais pre-
sente na economia. Voltamos ao
modelo parecido com o do Gover-
no Geisel , nos anos 70, que era
mais intervencionista, ndo so re-
gulando, mas com medidas mais
protecionistas a alguns setores.”

O que domina hoje é a eleicio do
ano que vem, disse Paulo Paiva.
Nenhuma acdo que tenha custo
social grande ou que tenha que
passar pelo Congresso deve ser to-
mada pelo governo, acredita ele.
“Quase sempre essa relacdo entre

politica e economia é muito com-
plexa e se pensa como a economia
pode afetar as eleicoes. Se a econo-
mia estiver com inflacdo controla-
da e pleno emprego, com certeza
isso favorece o governo. Por outro
lado, se a economia estiver com
baixo crescimento, aumento de
desemprego e inflacéo, isso favo-
rece 0s opositores.”

Quanto aos sinais externos, Paiva
avaliou que o cendrio é mais positi-
vo, com a manutencéo da politica
monetaria dos Estados Unidos, de
injetar mensalmente US$ 85 bi-
Ihées no mercado. Isso mantém as
moedas dos paises valorizadas.
Havia uma expectativa, como a
economia americana esta crescen-
do, de que esse programa mudaria.

Gestao sustentavel em outubro

O proximo evento da Rede Tri-
buna sera no dia 14 de outubro e
devera reunir 1.500 participantes
no Seminario Tribuna de Plane-
jamento e Gestio Sustentavel.
De acordo com o diretor de Mar-
keting da Rede Tribuna, Geraldo
Schuller, a palestra de abertura se-
ra feita pelo governador de Per-
nambuco, Eduardo Campos

SCHULLER: novo programa local

(PSB). As inscri¢des sdo gratuitas e
podem ser feitas pelo site www.re-
detribuna.com.br.

Em sua fala no almogo-palestra
realizado na dltima quinta-feira,
Schuller citou os trés encontros
realizados neste ano dentro da
programacéo do projeto Em Pra-
tos Limpos.

Em junho o tema foi o desenvol-

vimento do Espirito Santo. Em ju-
lho, os novos caminhos da huma-
nidade e, em agosto, a palestra
abordou o consumidor do futuro.
O diretor também anunciou no-
vidades na programacéo local da
TV Tribuna com a estreia de um
novo programa. “A Rede Tribuna
é um veiculo de comunicacéo. E
6bvio que o nosso grande material

é conteudo. Na nossa grade local ja
temos 11 programas.”

Schuller lembrou que o jornal A
Tribuna estd completando seus
75 anos de atividade e comemora a
lideranca absoluta. “Desde abril
também somos lideres de assinan-
tes digitais. Temos 81% de lideran-
ca no jornal impresso e 66% no
acesso digital”.

Palestras e projetos durante o seminario

> DATA: 14 de outubro

> LOCAL: Centro de Convengoes de Vi-
toria

PROGRAMAGAO

> 9H30 - abertura, Joao Carlos Pedro-
sa, superintendente da Rede Tribuna

> 9H40 - pronunciamento do governa-
dor do Estado, Renato Casagrande

> 10H - palestra com o governador de

Pernambuco, Eduardo Campos

> 13H30 - Quarteto Camerata do Sesi

> 14H - palestra “Sustentabilidade na
Industria do Ago”, Maria Cristina
Yuan, diretora de Assuntos Institu-
cionais e Sustentabilidade do Insti-
tuto Aco Brasil

> 15H15 - mesa-redonda com o tema
“Gestao de Negocios Sustentaveis”.

Projeto “Trilhas das Montanhas -
Simbora pro Parque”, Marcelo Renan
de Deus Santos - presidente do Insti-
tuto Marcos Daniel e Projeto “Estagao
Conhecimento”, Ana Angélica C.V.
Motta, coordenadora da Estag&o Co-
nhecimento. Mediador: Jodo Bosco
Reis da Silva, especialista em Gestao
Ambiental - ArcelorMittal Tubaro.

O QUE ELES DIZEM

Resultado

“Para o proxi-
mo ano, tere-
mos um resulta-
do inferior a
2013. A econo-
mia de consumo
nao vai mudar,
tende a crescer.
Ja as outras
areas terao investimentos me-
nores. Sera uma fase de insegu-
ranga juridica, pois nao vivemos
um bom momento da economia
que esta desacelerada. E em
2014, com as eleicdes e Copa do
Mundo, tende a ser ainda mais
desacelerada.”

Constantino Dadalto,
vice-presidente da Findes

Eventos

“Teremos um
ano com muitos
eventos, entao fica
dificil termos um
progndstico de
crescimento se nos
basearmos no ce-
nario de vendas
atual. Temos de ser
otimistas, sei que o cenario econdmico
nao ajuda, porém devemos acreditar
que a situagao sera melhor nos proxi-
mos anos.”

Dionisio Corteletti,
diretor regional do Senac
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Planejamento

“Essa pales-
tra € muito im-
portante para o
meio empresa-
rial porque o pa-
lestrante apre-
sentou o que
aconteceu nos
ultimos anos e a
tendéncia para 2014, que é um
ano de eleicdo geral e Copa do
Mundo. Essas informagoes aju-
dam o empresario se planejar e
se adequar em funcao do que
pode ocorrer e as agoes que de-
vem ser tomadas.”

Durval Vieira Freitas,
DVF Consultoria

Expectativa
“Estamos com
boas expectativas,
desejando que em
2014 tudo se ajus-
te, porque em 2013 -1
a construgao civil, sl ||
como outros seto- "5\ _..‘.
res da economia, F
passaram por mui-
ta turbuléncia. O cenario nacional e o
estadual nao nos deram o conforto
que desejavamos. As empresas redu-
ziram seus langamentos imobiliarios.
As obras industriais estao acabando e
com isso o setor fica enfraquecido,
mas acreditamos que em 2014 algo
passa acontecer no sentido de revigo-
rar esse cenario.”

Aristoteles Passos Costa Neto,
presidente do Sinduscon-ES




Mudancas que sao
necessarias na politica
fiscal ou monetaria nao
deverao acontecer no
proximo ano por conta
das eleicoes

arnaval em marco, Copa do
' Mundo em julho e eleicoes

em outubro. O calendario de
2014 promete um ano sem muitas
novidades na politica econdmica
do Pais. Ou seja, o cendario aponta
para a manutencdo do baixo cres-
cimento e aameaca de aumento da
inflacdo e da taxa de desemprego.

Na avaliacdo do professor e coor-
denador do Nucleo de Conheci-
mento em Gestio Publica da Fun-
dacdo Dom Cabral, Paulo de Tarso
Almeida Paiva, ex-ministro do Tra-
balho que fez a palestra 2014: Pers-
pectivas da economia em ano elei-
toral, em evento promovido pela
Rede Tribuna, a economia brasi-
leira devera continuar como est4.

“Nosso crescimento devera ser
em torno de 2,5%, com uma infla-
cdo de quase 6% ao ano. Essa infla-
cdo tem um componente que é o
de precos de alimentos, que esta
crescendo, associado ao compro-
metimento de renda das familias.
E isso tem efeito sobre o poder de
compra”’

Segundo o professor, para alte-
rar esse contexto € preciso que ha-
ja uma mudanca na politica fiscal
ou monetaria e isso pode ter efei-
tos negativos, ja que se faz neces-
sario reduzir os gastos publicos e
aumentar a taxa de juros.

“Dificilmente essa decisio sera
tomada porque ela tem efeito poli-
tico negativo. Medidas que depen-
dam de reformas e de aprovacéo
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“Economia deve continuar igual”

ADRIANO HORTA - 14/12/2012

=

0 AUMENTO NO PRECO DOS ALIMENTOS e o comprometimento de renda das familias interferem na inflagao e no poder de compra das pessoas

legislativa também nfo deverio
ser propostas”. O que significa que
as reformas esperadas, como a tri-
butéria, continuarfo paradas.

“Nio percebo nenhum sinal de
otimismo e de recuperacéo rapida
da economia. Também nio vejo
nenhum sinal de catastrofe. Nos
vamos continuar navegando no
nosso barco”, prevé Paiva.

‘ N&o percebo
nenhum sinal de
recuperacéo rapida da
economia. Também néo
vejo nenhum sinal de
catastrofed9

Paulo Paiva, palestrante

PAULO PAIVA, COORDENADOR DA FUNDAGAO DOM CABRAL

Gestao e tolerante com ainflacao

A TRIBUNA - Estamos che-
gando ao final do ano com a
expectativa de um crescimen-
to de 2,5%. Que causa o senhor
aponta como responsavel por
esse indice tao baixo?

PAULO DE TARSO ALMEIDA
PAIVA - Em primeiro lugar, o baixo
grau de investimentos na econo-
mia brasileira.

Em segundo lugar, a auséncia de
uma estratégia de gestio na politi-
ca econOmica que tem elevado o
grau de desconfianca no mercado.

Em terceiro lugar, o ambiente
externo de baixo crescimento e in-
certeza em varias partes do mun-
do.

> Depois da crise de 2008 per-
cebe-se uma oscilacio na eco-
nomia. Ainda estamos longe ou
ja estamos perto da estabilida-
de?

A economia mundial ainda
apresenta elevado grau de incerte-
za. As causas que determinaram a
crise de 2008 néo foram efetiva-
mente resolvidas. Internamente,
vemos uma gestio econdmica le-
niente com a inflacdo, crescimento
dos gastos publicos acima do cres-

cimento do PIB e maior interven-
¢do do governo na economia. Tu-
do junto gera maior incerteza e
mais instabilidade.

> Com sua experiéncia de ja
ter sido ministro do Planeja-
mento, faz falta ao Pais um pla-
no estratégico?

Certamente, uma gestdo mais
competente com base em um pla-
nejamento estratégico, definindo
com clareza objetivos da politica
econOmica, metas a serem atingi-

CACA LIMA

PAULO PAIVA
disse que o
crescimento
dos gastos
publicos é
maior que o
doPIB

das daria rumo ao Pais e confianca
ao mercado. Esse planejamento
requeria também maior coordena-
cdo de acles, transparéncia e pres-
tacdo de contas a sociedade. O Pais
esta longe disso.

> A reforma tributaria é ne-
cessaria para fortalecer a eco-
nomia brasileira?

Nio tenho duvidas. A carga tri-
butaria é muito alta, ineficiente e
injusta. Resulta dai menor compe-
titividade da economia.

Numeros do crescimento

Principais indicadores economicos do Pais

PIB (nominal):

2.492,9 yssinies

7° lugar no ranking mundial

Populacao:
201.032.714
5° lugar no ranking mundial
PIB per capita (PPP):
USS$12.789

75° lugar no ranking mundial

PIB taxa de crescimento
anual 2012:

0,9%

155° lugar no ranking mundial

2013 2014
PIB 2,40 2,22
IPCA 5,82 5,90
Cambio 2,35 2,40
Selic 9,25 9,75
Saldo BC USS 2 bilhdes 10 bilhdes

PIB (PPP) participagdo na produgio mundial: 2,91%0

O QUE ELE DISSE

Panorama
“A palestra tragou um panorama
real da economia brasileira, o que
representa uma excelente contri-
buicao para que o empresario capi-
xaba possa se embasar, nortear
seus projetos e investimentos na
economia do Espirito Santo.

Os almogos-palestra promovidos
pela Rede Tribuna sao de funda-
mental importancia para o cresci-
mento do meio empresarial e politi-
co do Estado, trazendo sempre te-
mas atuais e interessantes. E uma
iniciativa bem acertada.”

Givaldo Vieira, vice-governador
do Estado do Espirito Santo
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Consumo maior

Modelo economico
brasileiro se assemelha
ao dos Estados Unidos,
onde o consumo das
familias serve como
motor da economia

consumo representa mais
0 de 80% darendano Brasil e,

como consequéncia, a taxa
de investimento é muito menor. SG
que é o investimento que faz a eco-
nomia crescer, disse o professor e
coordenador do Nucleo de Co-
nhecimento em Gestio Publica da
Fundacdo Dom Cabral, Paulo de
Tarso Almeida Paiva, ex-ministro
do Trabalho em sua palestra no al-
moc¢o promovido pela Rede Tri-
buna.

Segundo Paulo Paiva, o Brasil
tem um modelo de economia mui-
to semelhante ao da economia
americana. “Hoje, o consumo das
familias é o principal motor para o
crescimento da economia. Isso
tem para nds algumas consequén-

TRECHOS DA PALESTRA

cias. Uma delas é que isso aumenta
o consumo de bens internos e im-
portados, tendo efeito na balanca
comercial. Em segundo lugar, isso
reduz a poupanca e consequente-
mente inibe o crescimento dos in-
vestimentos e da economia.”

O palestrante recordou que o
Pais passou por uma mudanca
profunda na oferta de crédito. “Ti-
nhamos crédito habitacional, ape-
sar da dificuldade juridica. Era
inexpressivo o crédito para auto-
moveis e para empréstimo pes-
soal. Evoluimos de uma oferta de
crédito que em 2001 representava
14 do PIB para uma que hoje ul-
trapassa os 50%. Houve uma ex-
pansfo enorme do crédito que, as-
sociado ao aumento de renda, ele-
va 0 consumo.”

Como as perspectivas ndo sio
muito animadoras, o palestrante
prevé que o PIB brasileiro fique
em torno de 2,5%. Ja a taxa de in-
flacdo podera ser maior que 6%,
puxada principalmente pelos pro-
dutos alimenticios. “Isso é ruim
para o brasileiro, que perde poder
de compra”, concluiu.

Distribuicao de renda

Quero chamar a atengdo para o ta-
manho deste Pais, cujo PIB é o sétimo
maior do mundo, com producdo de
bens e servicos que chegam a USS$ 2,5
trilnes e que, provavelmente, nos pro-
ximos 10 anos continuara entre as 10
maiores economias do mundo. Somos
um Pais grande, forte no ponto de vista
do tamanho da sua economia, e que
tem uma populagdo grande, imagina a
forgadomercadointerno neste Pais de
mais de 200 milhoes de pessoas.

Mas, quando nods dividimos o Pro-
duto Interno Bruto pela populagao ai
nds vamos para o 75° lugar no ranking
mundial. O que isso significa? Que nds
produzimos, mas que a relagao da di-
visao por habitante é relativamente
pequena. Como noés podemos reduzir
esse hiato entre o tamanho do produto
e a renda per capta? Como eu posso
elevar arenda per capta para ficar en-
tre as 30 maiores do mundo? Acho
que esse é o grande desafio que nds
temos, como brasileiros, para resol-
Ver.

Investimentos externos

Depois da China, o Brasil é o pais
que mais recebe investimentos exter-
nos. Apesar dos sinais menos otimis-
tas do desempenho da economia, nds

ainda somos um grande captador de
recursos. O mercado externo olha pa-
ra o Brasil como um pais de grandes
oportunidades de investimentos.

PERDA do poder de compra

Inflagao

Essa inflagdo tem um componente
que é o de precos de alimentos, que
esta crescendo, associado ao com-
prometimento de renda das familias. E
isso tem efeito sobre o poder de com-
pra.

Mercado de trabalho

0 mercado de trabalho esta desa-
quecendo, e a industria tem o peso
maior nessa queda. A minha impres-
sao é de que a taxa de desemprego vai
chegar ao final deste ano um pouco
maior que a do ano passado.

A TRIBUNA

TAXA DE DESEMPRGO é maior na industria brasileira

T"! 7 4

Melhorias

“Para o proximo ano, a econo-
mia e o mercado imobiliario de-
vem melhorar em relagao a esse
ano. Devido a crise na bolsa de
valores, a inflagdo alta e outros
fatores, a economia permane-
ceu lenta. Mas, para 2014 temos
a expectativa de melhorias e de
crescimento.”

Renato Ribeiro Machado,
gerente de Vendas da Adimavel

Educacao

“Esse evento é importante para to-
dos os segmentos, incluindo o da edu-
cacao, pois sempre estamos buscan-
do informagdes e a Rede Tribuna nos
proporciona esses momentos de in-
formacdes. Nossa expectativa é ter
um 2014 de crescimento na formacgao
educacional no Espirito Santo, nanos-
sa rede Sesi/Senai.”

Lucia Cunha, gerente de
Educacio do Sesi/Senai

que In

FACILIDADE de acesso ao crédito, com novas linhas de financiamentos, aumentou o consumo no Pais

O QUE ELES DIZEM

Investimentos

“Esperamos que no proximo ano,
quando teremos a Copado Mundo e as
eleicdes, o governo possa injetar mais
investimentos para a economia, e com
isso facilitar para os consumidores em
geral e principalmente para a classe
média. Acredito que a inflagao ficara
contida e assim temos boas expecta-
tivas para que a economia possa pro-
gredirem 2014.”

Carlos Antonio Marianelli,
diretor da Composé

vestimento

ADRIANO HORTA - 09/10/2012
1 B

Crescimento

“Acredito que para o proximo
ano a economia obtenha um oti-
mo crescimento.

Com os eventos que aconte-
cerao no Pais em 2014, todos es-
peramos que o governo invista
mais nos setores economicos
para que seja um ano de melho-
rias, de progresso.”

Fernando Villaschi,
diretor da Alvomac

Tranquilidade

“Gostei bastante da palestra.
Eu tinha uma certa preocupacao
com relagao a 2014 e depois de
ouvir o professor eu fiquei mais
tranquila. Eu enxerguei a nossa
realidade nos graficos apresen-
tados por ele. Esse evento € mui-
to bom e o formato é excelente.”

Perspectivas

“Nossas perspectivas para 2014 sao
boas. E Essa palestra é importante
porque traz dados para subsidiar nos-
sos trabalhos no proximo ano. Temos
um ano atipico com Carnaval em mar-
¢o, Copa em julho e eleigdes em outu-
bro, mas apesar disso acreditamos
que sera um ano melhor.”

Tatiana Furley, empresaria do
ramo de tecnologia ambiental

Guilherme Gazzinelli, presidente da
Associacao das Franquias de
Correios
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Educacao
focada para
empresarios

Escolas de negocios
Sao opcao para
empresarios que
buscam solucoes
para uma gestao
mais profissional

um Pais onde ser empreen-
N dedor requer grandes es-

forcos para vencer a buro-
cracia e a alta carga tributaria, os
empresarios precisam investir nu-
ma gestdo profissional para a so-
brevivéncia dos seus negdcios. E
voltar a estudar pode ser uma boa
oportunidade para descobrir no-
vas formas de gestio focada em
melhores resultados e aumento de
competitividade.

As escolas de negdcios estdo ai
para atender essa demanda cres-
cente de empresarios e executivos
que buscam solucdes educacio-
nais para as empresas. No ranking
das melhores escolas de educacéo
executiva do mundo, feito pelo Fi-

o\
‘ A demanda
cresceu e 0
empresario enxergou
que precisa investir na
gestao e em novas
ferramentas®9

Vinicius Freitas, diretor da DVF

nancial Times, estd a Fundacéo
Dom Cabral, presente ha 15 anos
no Espirito Santo, através da sua
associada DVF Educacdo Empre-
sarial.

Um dos programas mais procu-

FUNDAGAO DOM CABRAL/DVF

TREINAMENTO na escola de negocios da Fundacao Dom Cabral: solugdes educacionais para as empresas

rados na DVF é o Parceiros Para a
Exceléncia — Paex que é voltado
para a média empresa. “O Paex
promove a construc¢io gradativa
de conhecimento e do intercam-
bio de experiéncias. Os professo-
res estdo dentro da empresa fa-
zendo um atendimento personali-
zado. Néo fazemos para o cliente.
Fazemos com o cliente”, disse Vi-
nicius Ribeiro de Freitas, diretor
da DVFE.

O objetivo do Paex é garantir o
alcance dos resultados desejados
pelas empresas de forma integral,

tanto que sua metodologia central
é o gerenciamento de resultados.
O programa tem uma duracéo de
trés anos. No momento, 25 empre-
sas capixabas estdo participando
do Paex e outras 100 ja fizeram
parte do programa no Espirito
Santo.

Na avaliacdo do diretor da DVEF,
0 empresario capixaba ja percebeu
a necessidade de ter uma gestio
profissional na empresa. “Nossa
economia é uma das mais novas do
Pais e isso afeta o conhecimento
empresarial. Percebemos que nos

ultimos 10 anos houve esse des-
pertar. A demanda cresceu e o em-
presario enxergou que precisa in-
vestir na gestdo e em novas ferra-
mentas”.

Outro programa que tem muita
procura na Fundacdo Dom Cabral
é a Parceria para o Desenvolvi-
mento do Acionista e da Familia
Empresaria - PDA, voltado para
as empresas familiares preocupa-
das com a sucessdo e a governan-
ca, considerando a complexidade
da dindmica: empresa, familia e
sociedade.

O QUE ELES DIZEM

Evento

"As discus-
s0es promovi-
das pelo projeto
Em Pratos Lim-
pos, da Rede
Tribuna de Co-
municagao, sao
sempre de gran-
de importancia para o momento
em que vivemos. Discutir a eco-
nomia com pessoas que enten-
dem do assunto é relevante para
compreender o cenario nacional
e do Estado. Grande parte dos
governantes agem visando ga-
nhar a eleig¢ao, por isso todo ano
pos eleitoral € um desastre”.

Américo Madeira,
empresario

Cautela
“0 proximo ano
sera de muita cau-
tela para todos os
segmentos. As -
pessoas devem fi- T —
car mais atentas e ﬁ_/ ‘\
com uma preocu-
pacgao maior, prin-
cipalmente por ser ano de eleigoes.
Havera um processo de mudancas,
com eventos como a Copado Mundo e
as eleicoes, e nesse periodo tudo de-
vera acontecer com mais atengao.”

Joseé Luiz Kfuri, consultor
imobiliario

:f‘ ——

Avancos 1

“Eu vejo o Espiri-
to Santo em uma t -y |
encruzilhada. Ou
consolida alguns
avangos como um o
Estado que atraiin- -
vestimentos e ri-
quezas ou volta a ser Estado provin-
ciano, diminuto no cenario nacional.
Esta sobre os ombros de nossa gera-
¢ao decidir qual o caminho sera toma-
do. Mas eu s6 vejo motivos para oti-
mismo. Ano que vem é ano eleitoral e a
populagao estara nas ruas buscando
um Estado e um Pais mais modernos,
mais dinamicos, mais vibrantes. Entao
€ grande o otimismo em relagao a
2014

Pedro Valls Feu Rosa, presidente do
Tribunal de Justica

Especialista

“A Rede Tri-
buna traz esse
tema importan-
te para ser de-
batido. Para os
empresarios é
bom ouvir de um
especialista quais sao as expec-
tativas para a economia brasilei-
ra em 2014. Isso ajuda nas deci-
soes e a formular agdes.”

Guilherme Dornelas,
analista de Marketing

-

Ressalvas i
“Euvejoa s

economia com .---u::""-l"l'-‘

certas ressal- S |
vas. Estamos vi- e

vendo uma crise
que era prevista
equemnao
acreditou esta tendo dificulda-
des em operacionalizar seus ne-
gocios, tanto empresas como
estados e municipios. Mas te-
mos que ter otimismo e, princi-
palmente, empenho para rever-
ter os pontos negativos. O pro-
prio governo do Estado tem tra-
balhado para criar condigdes
mais favoraveis.”

José Eugénio Vieira,
superintendente do Sebrae-ES

Motivacao
“Eventos como
0s que acontece-
rao no ano que vem
irao influenciar po-
sitivamente em di-
versos setores. A
economia tende a
melhorar. O setor
imobiliario, nos ultimos dois anos, fi-
cou voltado para a comercializagao
dos estoques de produtos. Jaem 2014,
estara mais voltado para os novos pro-
jetos, com muitos langamentos.”

Otimismo

“0 meu otimismo
tem algumas res-
tricdes. Tendo a vi-
sao do municipio,
nos sabemos que
sera um ano dificil
e é por isso que
quem fazbem o de-
ver de casa no primeiro ano de admi-
histragao consegue manter o equili-
brio nos demais anos. Isso é o que eu
estou fazendo com a minha equipe e
ano que vem vamos conseguir avan-
¢ar um pouco mais.

Vimos na palestra que os indicado-
res econémicos ndao mudardo muito a
curto prazo, entao é prudente que fi-
quemos de olho no custeio, sem criar
novos.”

Geraldo Luzia Junior,
prefeito de Cariacica

Perfil

“Sabemos
gue 0s anos
eleitorais tém
um perfil um
pouco diferente.
E quando os di-
rigentes intensi-
ficam obras publicas, adotam
medidas de carater popular, mas
eu acredito que 2014 deve ser
um pouco parecido com 2013, s6
gue um pouco melhor.”

Rogério Schirmer,
gerente da GS Construtora

Lucas Izoton, empresario

Travessia
“Primeiro eu
tenho que agra-
deceraDeusea
nossa equipe a
travessia do ano
de 2013 que tem
sido dificil. Foi o
primeiro ano que Vitdria teve
queda na arrecadagao, e mesmo
assim conseguimos passar o
ano fazendo mais com menos.
Osindicios sao de que 2014 sera
também um ano dificil. A nossa
expectativa é de cautela, princi-
palmente porque &€ um ano elei-
toral, com movimentagoes de
impacto nas administragoes.”

Luciano Rezende,
prefeito de Vitdria

Otimismo

“Para 2014, com
aCopado Mundoe
as eleicoes, temos
uma expectativa de
geracao de nego-
cios paralelos. Cer-
tamente teremos
um aquecimento
da economia. Para o mercado em ge-
ral, surge uma expectativa com otimis-
mo para o progresso da economia nos
proximos anos.”

Maria Beatriz Venturini Brandao,
superintendente da Ademi-ES
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Mapa aponta futuro da industria

Documento elaborado
pelo Ideies atualiza o
Mapa Estratégico da
Industria e lista 67
acoes para elevar
qualidade de vida

Espirito Santo vai mudar,
0 nos proximos anos, e che-

gara ao bicentendrio da In-
dependéncia do Brasil, em 2022,
como uma referéncia no Pais em
geracdo de emprego e renda do se-
tor industrial. As desigualdades
entre municipios capixabas sero
eliminadas e o crescimento econd-
mico, rumo ao desenvolvimento
sustentavel, elevara a qualidade de
vida.

Esse quadro pode parecer muito
otimista, mas esta fundamentado
no Mapa Estratégico da Industria
Capixaba 2013/2022, da Federa-
cdlo das Industrias do Estado do
Espirito Santo (Findes), produzi-
do pelo Instituto de Desenvolvi-
mento Educacional e Industrial do
Espirito Santo (Ideies). A Federa-
cdo capixaba é a pioneira na base
da Confederacgéio Nacional da In-

‘ Ha varios projetos
prospectados para

o Estado e a populagéo

deve participar da

consequente divisdo

da riqueza’y

Marcos Guerra, presidente da Findes

duastria (CNI) a atualizar o seu
Mapa Estratégico, documento que
define 67 acdes para elevar a qua-
lidade de vida no Espirito Santo.

A industria do Espirito busca
maior competitividade, em um
processo equilibrado de cresci-
mento econémico com desenvol-
vimento socioambiental responsa-
vel. O equilibrio entre tecnologia e
ambiente, portanto, consideran-
do-se os diversos grupos sociais e
as diferencas entre municipios,
devera marcar este desenvolvi-
mento, com equidade e justica so-
cial.

O presidente da Findes, Marcos
Guerra, destaca a importancia
desse crescimento para a expan-
sdo do emprego e da renda. “De
2001 a 2008, o indice de capixabas
na classe média saltou de 34,2%
para 51,2%. No entanto, ainda ha
muito a fazer, pois ha varios proje-
tos prospectados para o Estado e a
populacéo deve participar da con-
sequente divisio da riqueza.”

A estratégia também dara maior
peso a empresas inovadoras e
comprometidas com a producéo

TEn

MAPA ESTRATEGICO
DA INDUSTRIA CAPIXABA

I

PUBLICACAO propde acdes

de bens de maior valor agregado,
com a diversificacdo e maior in-
sercio no comércio global. As
acdes propostas levam a um cena-
rio econdmico, social e ambiental
que favorece o crescimento da in-
dustria, beneficiando os empresa-
rios e seus colaboradores, estimu-
lando a geracdo de emprego e ren-
da e o bem-estar da populacéo.

Educacao recebe investimentos

A educagcio basica e profissional
é abase da atuacdo da Findes. Tan-
to que 82,07% de todos os investi-
mentos do Sistema Industria sdo
direcionados para a educacio ba-
sica, com foco maior na educacéo
técnica e profissional, por meio do
Sistema S — Sesi, Senai e IEL (Ins-
tituto Euvaldo Lodi).

Para atingir os objetivos de cres-
cimento econdmico sustentavel, a
Findes defende a melhoria da qua-
lidade da educaco basica e dos in-
dices de escolaridade média da
populacéo capixaba, que em 2011
era de 8,18 anos por pessoa. A in-
tencdo é chegar a 2022 com a mé-

dia de 10,02 anos de estudo, consi-
derando a populacéo de 15 anos ou
mais no Estado.

As acdes necessarias incluem a
qualificacdo dos educadores do
ensino basico e profissional, in-
centivando o processo de desen-
volvimento da criatividade nas es-
colas, e 0o aumento do acesso ao
ensino basico de qualidade, de for-
ma universal, para jovens e adul-
tos.

Outro objetivo é promover a for-
macdo profissional e técnica e o
acesso ao ensino superior de van-
guarda no Espirito Santo. Somente
em 2012, o Senai/ES ofertou

101.735 vagas em seus cursos. Ja
em 20013, esse numero subiu para
122.511.

Além de oferecer o ensino de
qualidade, é preciso aumentar os
indices de laboralidade, ou seja, ter
um numero cada vez maior de alu-
nos em atividade no setor indus-
trial, depois do final dos cursos. O
levantamento da Findes revela
que, no ano passado, 63,7% dos
alunos formados no Senai-ES es-
tavam em atividade no mercado
de trabalho, ap6s a conclusdo dos
estudos. A meta é elevar esse indi-
ce para 65%, em 2015, e chegar a
75%, em 2022.

FABIO MARTINS/FINDES
LANCAMENTO
do Mapa
Estratégico da
Industria
Capixaba serviu
para apresentar
o documento
que vai
direcionar as
67 agdes
apontadas por
empresarios de
todos os
segmentos
industriais do
Estado

e e - ]

SAIBA MAIS

Novos polos industriais no Estado

Producao

A Produgao Fisica Industrial do Es-
pirito Santo, no periodo de janeiro aju-
nho de 2013 caiu 9,4% na industria ge-
ral e 16,1% na industria de transforma-
¢do. As principais causas da queda
sao a retragdo na demanda por com-
modities no mercado internacional, a
reducdo na producgdo das industrias
de metalurgia basica (-38,3%), por
conta dos itens lingotes, blocos, taru-
gosouplacasdeagos aocarbonoe, de
alimentos e bebidas (-24,5%), devido
a menor fabricagdo de produtos em-
butidos de carne de suino, bombons e
chocolates em barras.

Polos industriais

Para a década de 2013 a 2022, o
Mapa Estratégico da Industria Capixa-
ba aponta a necessidade de apoiar a
construcao de novos polos indus-
triais, inclusive em regides de menor
IDH e no interior. Sempre respeitando

as suas vocagdes econdmicas e ob-
servando a mobilidade urbana local.
Junto disso, deve-se priorizar o forta-
lecimento dos arranjos produtivos e
das cadeias produtivas de alta rele-
vancia regional com a promogao de in-
vestimentos publicos e privados. De-
ve-se fortalecer as chamadas cida-
des-polo, como Colatina, Anchieta, Li-
nhares, Sao Mateus, Cachoeiro de Ita-
pemirim e Aracruz, que precisam ser
dotadas de infraestrutura.

Carga tributaria

A reducao da carga tributaria é um
dos principais pontos para revitalizar
a industria capixaba. Dados mostram
que arelagdo do ICMS sobre o PIB ca-
pixaba, que era de 8,8% em 2002,
atingiu 9,2% em 2011. O Estado conta
com programas de desoneragao fiscal
e Contratos de Competitividade de 18
setores com o governo estadual, mas
ainda ha espaco para avancos.

ALUNOS DO SENAI em laboratdrio do curso de eletricista

LEONE IGLESIAS - 01/08/12
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Investimento
em fabricade

chocolate

Além dos RS 200
milhoes investidos em
eventos esportivos,
como a Copa do
Mundo, a Garoto
moderniza sua fabrica

tos da ordem de R$ 200 mi-

lhdes na Copa das Confedera-
¢bes da Fifa, na Copa do Mundo
2014, na Selecdo Brasileira de Fu-
tebol e na Confederacéo Brasileira
de Futebol (CBF), a Chocolates
Garoto consolidou este ano sua
presenca em todas as esferas da
comunicacéo e publicidade: da
midia impressa e televisa aos esta-
dios, pontos de vendas e principal-
mente nas redes sociais.

Tendo como um dos principais
pilares de marketing a cocriacélo, a
empresa convidou os brasileiros
para desenvolverem uma série de
produtos em parceria com a mar-
ca. E o convite foi aceito. Milhares
de fas da Garoto, hoje a terceira co-
locada no ranking das fanpages de
alimentos no Pais e oitava na rela-
cdo geral brasileira, deram forma a
Musica da Copa, gravada em due-
to pelos astros Michel Tel6 e Clau-

I mpulsionada por investimen-

dia Leite, e ao mais recente inves-
timento da marca: o “Garoto”, o
Chocolate da Copa.

Com lancamento oficial progra-
mado para outubro préximo, o
Chocolate da Copa desponta co-
mo o principal produto da Garoto
desenvolvido para reforcar o pa-
trocinio da empresa ao megaeven-
to esportivo mundial. A novidade,
que chega com a combinacéo do
tradicional chocolate da marca
com os sabores caramelo com cas-
tanha de caju, é resultado de um
processo que envolveu mais de
100 mil pessoas na escolha dos in-
gredientes e outras 100 mil na de-
finicdo da embalagem.

MEGAEVENTO

Tanto investimento no megae-
vento se justifica. Um torneio do
porte da Copa do Mundo, com
previsdo de ser assistido por mais
de trés bilhoes de telespectadores,
esta sendo considerado pela em-
presa como uma plataforma valio-
sa para reforcar o posicionamento
da marca no Brasil e em outros
paises envolvidos no evento. “Com
as acOes desenvolvidas em torno
desse patrocinio, a Garoto espera
se consolidar como a marca nime-
ro um de chocolates no Brasil, sen-
do que hoje ja é lider no Nordeste,

ol Ty, A
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SERENATA DE AMOR ganhou as cores verde e amarela, que é a embalagem oficial do patrocinio a Selegcao

Novas embalagens

> TAMBEM NESTE ANO, a Chocolates
Garoto desenvolveu embalagens te-
matizadas para produtos tradicio-
nais em homenagem ao patrocinio
aos eventos de futebol. As marcas
pilares da empresa — Baton, Serena-
ta de Amor, Talento e Caixa Amarela
- ganharam ‘roupagem’ novas alusi-

vas aos torneios e a empresa langou
um novo chocolate da linha Talento,
na versao chocolate branco com
castanha-do-para e coco, que foi o
primeiro chocolate da marca “vesti-
do” com a embalagem oficial do pa-
trocinio a Selegao Brasileira.

> COMO PONTOS DE ATENCAO, a ge-

rente executiva de Finangas e Con-
troladoria, Luciene Rangel, destaca
apressaododolareo periododeins-
tabilidade econémica. “Para superar
os desafios, buscamos a maximiza-
cao dos ativos da fabrica e arenova-
cao e inovacgao dos produtos para a
Copado Mundo da Fifa”, disse.

em Minas e no Espirito Santo, bus-
cando crescimento de 10% nas
vendas, até o final de 2014”, decla-
rou a gerente executiva de Finan-

cas e Controladoria, Luciene Ran-
gel.

Com capacidade de producéo de
mais de 100 mil toneladas por ano,

a Garoto também investe na am-
pliacdo de sua capacidade instala-
da, revitalizacdio e modernizacéo
da fabrica.

O ano de 2013 trouxe um re-
sultado recorde para o Sico-
ob Espirito Santo que esti-
ma um lucro de R$ 130 mi-
lhdes, representado para a ins-
tituicdo financeira um aumen-
to de aproximadamen-
te 14% em relacfio ao desempe-
nho de 2012.

“Esse crescimento mostra
que os antigos e novos clien-
tes estdo concentran-
do suas operagdes financei-
ras no Sicoob, e, por isso, os re-
sultados sdo cada vez mais
expressivos”, afirmou o presi-
dente do sistema de crédi-
to cooperativo no Estado, Ben-
to Venturim.

Na contraméo da crise eco-
nomica que atingiu institui-
¢Oes financeiras aolongo dos
ultimos anos, o Sicoob vem
crescendo em ritmo acelera-
do, tendo registrado desempe-
nhos superiores aos de al-
guns bancos do Pais. No pri-
meiro semestre de 2013, o lu-
cro da cooperativa foi de R$
64 milhdes, um aumen-
tode 17,9% em relacdo ao mes-

Sicoob tem lucrode
RS 130 milhoes no ano

Nossa meta é
ampliar o

atendimento na Grande
Vitéria, com a
inauguracdo de

novas agéncias 39

Bento Venturim, presidente do Sicoob

mo periodo do ano passado, quan-
do a empresa obteve resulta-
do de R$ 54,3 milhdes.

A NOVA SEDE
da instituicao
foi inaugurada
em Vitéria e
ocupa uma area
de mais de 3 mil
metros
quadrados

“As perspectivas para o proxi-
mo ano sido muito positivas.
Nossa meta é ampliar o atendi-
mento na Grande Vitéria, com a
inauguracdo de novas agéncias
nos municipios de Vitdria, Ser-
ra, Vila Velha e Cariacica”, in-
formou Venturim.

Um marco na histéria do cres-
cimento do Sicoob foi a inaugu-
racdo, no dia20 de agosto, da
nova sede da cooperativa. O
prédio, localizado na rua Cons-
tante Sodré, em Santa Lucia, Vito-

ria, tem 3.335 metros quadra-
dos de area construida e deman-
dou recursos da or-
dem de R$ 14 milhées. Para o di-
retor-executivo da instituicdo no
Estado, Francisco Reposse Ju-
nior, o empreendimento demons-
tra a solidez e a credibilida-
de que o Sicoob conquistou em
24 anos de atuacdo no Espirito
Santo. “A obra representa
o quanto acreditamos no cresci-
mento da organizacdo e no de-
senvolvimento do Estado. Esta-

SICo0B

mos reorganizando a nossa
administracdo para ganhar
mais eficiéncia”, disse.

O projeto arquitetoni-
co da sede é ecologicamen-
te correto, pois priorizaa eco-
nomia de recursos naturais. E
possivel economizar até 30% de
energia elétrica, por exemplo,
s6 com um mecanismo utiliza-
do no ar-condicionado que
mantém a poténcia dos apare-
lhos adequada a temperatu-
ra desejada.
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Comercio em ritmo moderado

Na avaliacao da
Fecomeércio, o setor
reflete o crescimento
da economia e esta
preparado para
suportar adversidades

cenario econdmico néo
0 tem sido dos melhores. Nu-

meros negativos e positivos
se revezam mostrando a dificulda-
de de recuperacéo da confianca do
consumidor. A politica econémica
do Pais ndo tem conseguido tracar
um crescimento continuo e os es-
timulos ao consumo tém produzi-
do nimeros bons, mas provisérios,
avalia a Federacdo do Comércio de
Bens, Servicos e Turismo do Espi-
rito Santo (Fecomércio-ES).

De acordo com a Confederagio
Nacional do Comércio (CNC) esti-
ma-se um crescimento de 3,8% pa-
ra o setor em 2013, que devera ser a
menor dos ultimos 10 anos. Essa
retracdo do mercado reflete na
postura dos empresarios do co-
mércio de bens, servicos e turismo,
que estio receosos quanto ao ren-
dimento para o segundo semestre
deste ano.

De modo geral, o comércio con-
tinua a crescer, um pouco timido,
de fato, mas preparado para su-
portar eventuais adversidades, re-
vela o presidente da Fecomércio-
ES, José Lino Sepulcri. “Sob a luz
de alerta que comecou a piscar em

todo o Pais, é preciso ter em mente
que desaceleracio é diferente de
estagnacdo. O ritmo da economia
mostra sinais de enfraquecimento,
porém, o setor produtivo se esfor-
ca para nio deixa-lo parar definiti-
vamente”, afirma.

Ja para dezembro ha um melhor
animo frente as vendas. A data mais
esperada do ano pelos lojistas, o
Natal, deve registrar um movimen-
to tranquilo e positivo. No entanto,
as perspectivas de crescimento de-
vem repetir o desempenho do ano

J,OSE LINO SEPULCRI, PRESIDENTE DA FECOMERCIO-ES

Indice de inadimplentes chega a 65%

A inflacdo e o desaquecimento
da economia no Pais estéo inibin-
do o crescimento das vendas no
varejo do Espirito Santo. O setor
continua crescendo, mas em ritmo
inferior ao verificado em periodos
anteriores.

Esse processo de desaceleracdo
do comércio tem a ver com o cres-
cimento menor da renda, impacto
dainflacdo, efeito dos juros sobre o
crédito, a alta do ddlar e uma deso-
cupacdo estavel.

Para o final do ano o que se espe-
ra, pela postura do Banco Central e
das autoridades monetdrias, é uma
acomodacdo do dolar e por tabela,
um freio nos anseios altistas da in-
flacéo, disse o presidente da Fede-
racdo do Comércio de Bens, Servi-
cos e Turismo do Espirito Santo
(Fecomércio-ES), José Lino Se-
pulcri.

A TRIBUNA - Como esta sendo
2013 para o comércio capixaba?

JOSE LINO SEPULCRI - Em ter-
mos de resultados, o primeiro se-
mestre deste ano foi o pior que
aconteceu para o comércio no Es-
pirito Santo nos ultimos cinco
anos.

A expectativa era de que a eco-
nomia comecasse a progredir a
partir do terceiro més deste ano e,
infelizmente, ela ndo decolou. Isso
por uma série de fatores. Um indi-
ce de inadimpléncia um tanto ele-
vado, na ordem de 65%, que deu

uma freada nas vendas, e as mani-
festacdes de rua que aconteceram
entre junho e agosto.

O comerciante é um eterno oti-
mista. NOs sabemos que a princi-
pal alavanca de sustentacéo do co-
mércio recai normalmente nos tl-
timos meses do ano, por ocasifo
das festas. Entfo, estamos traba-
lhando com uma expectativa de
crescimento de 3,8% para 2013.

> Quais os desafios que estdo
inclusos na agenda de trabalho
da Fecomércio?

Mais de 95% dos comerciantes
capixabas sdo de micro e pequenas
empresas. Ou seja, sdo empresas
que naturalmente tém uma limita-
cdo de funcionarios. Sdo empresas
familiares.

Um alerta que ja acendeu é em
relacdo a inflacdo. Isso nos preocu-
pamuito. O aumento na taxa de ju-
ros tem relacdo direta com o co-
mércio. Estavamos trabalhando
com 7% e ja passamos para 9%.

Outro fator que preocupa é com
a oscilacdo no valor do ddlar, que

‘ ‘ Mais de 95%

dos comerciantes
capixabas sdo de micro
e pequenas empresas.

Ou seja, séo empresas
familiares¥9

‘ ‘ O aumento na taxa
de juros tem

relagdo direta com

o comeércio. No6s

estavamos trabalhando

com /% e ja

passamos para 9%39

afeta os produtos importados. Se
persistir esse aumento, e o délar
passar de R$ 2,50 trara graves con-
sequéncias para os importados,
porque vai repercutir nos produ-
tos, principalmente eletrénicos.

Trabalhamos com otimismo. A
Federacdo do Comércio é uma en-
tidade conservadora. Trabalha-
mos com os pés no chéo. Eu digo
que o comerciante é timido, arre-
dio e com o pé no chéo.

Na parte de investimentos, que
congrega nio so6 a Federacédo do
Comércio, mas o Sesc e o Senac,
estamos com valores significati-
vos. No primeiro semestre de 2014
devemos inaugurar o Centro Cul-
tural Gléria, em Vitdria.

Teremos uma nova unidade do
Sesc em Domingos Martins, com
orcamento inicial de R$ 70 mi-
lhdes. Vamos fazer um Centro
Cultural aonde era o antigo Hotel
Imperador, em Domingos Mar-
tins. No municipio de Santa Teresa
teremos também uma unidade de

passado, ja que o setor lida com um
otimismo conservador.

A forte alta da moeda americana
também tem gerado reflexos na
economia do pais, mantendo os
comerciantes locais cautelosos
quanto a importacdo de produtos.

atendimento para a classe co-
merciaria e empresarial. Esta-
mos ampliando a unidade de Ca-
choeiro de Itapemirim. Em rela-
¢do ao Senac, estamos em fa-
se final de acabamento de
uma unidade modelo no
municipio de Venda Nova
do Imigrante, e vamos
inaugurar uma unidade do
Senac no municipio da
Serra, que sera a primeira
totalmente gratuita.

> O proximo ano tera i
Copa do Mundo e elei-
¢oes. Qual a expectati-
va para 2014?

A expectativa para o
ano que vem € de oti-
mismo. Todos nods sa-
bemos que o turismo
sera alavancado, ape-
sar do nosso Estado
nio ser sede dos jogos.
Mas, provavelmente,
vamos receber alguma
selecdo para treina-
mento e isso deve mo-
vimentar a nossa eco-
nomia.

RODRIGO GAVINI - 08/03/12
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LEONE IGLESIAS - 23/12/12

ADATADO
ANO mais
esperada pelos
lojistas, o Natal,
deve registrar
um movimento
positivo para o
comércio
capixaba

Enquanto o délar nfo se estabili-
zar, as importadoras vio priorizar
o estoque e os produtos que tém
maior saida. A alta do dolar reflete
ainda na infla¢éo, que esta cres-
cendo, porém em ritmo mais len-
to.

O PRESIDENTE
da Fecomércio
disse que o
primeiro
semestre foi o
pior dos ultimos
cinco anos

‘ ‘ O comerciante é um eterno otimista.
A principal alavanca de sustentagéo do
comeércio recai nos tiltimos meses do ano’9
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