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decisdo de investir em

uma nova fébrica e defi-

nir o local da sua instala-
¢do est situada na Orbita privada.
Isso ndo significa que governos
ndo possam influir nessa decisao.
A constru¢@o de um ambiente fa-
vorével ao investimento encontra-
se amplamente situada no espago
publico. Prover infra-estrutura,
educacdo, pesquisa tecnoldgica,
rentincias fiscais, estabilidade das
normas e credibilidade nos gover-
nos quanto a0 comprometimento
com as metas de desenvolvimen-
to e seguranca sobre a capacidade
de decidir com rapidez, bem co-
mo quanto a capacidade de reali-
zar compromissos assumidos, sdo
fatores preponderantes na defini-
¢do do ambiente favoravel ao in-
vestimento.

Também € necessario desenvol-
ver o marketing do espaco geogra-
fico considerado como opgio 6ti-
ma para a localizacdo de novos ne-

gécios. A coordenagdo de agdes
nessas 4reas exige grande esforco
de articulagdo intragoverno e entre
setor publico e setor privado.
Quanto as agdes governamentais,
caberia distinguir pelo menos
duas linhas de atuacdo: agdes para
o desenvolvimento dos negdcios
J4 existentes e agdes que visam 2
implantacdo de novas plantas. No
Brasil, parece possivel afirmar
que os governos estaduais, nos tl-
timos anos, estio concentrados na
implementacio de esforgos dirigi-
dos, a qualquer custo, para o se-
gundo objetivo indicado.

Essa atuacdo miope levou va-
Tios governos a travar disputas po-
liticas por concess@o de rentincias
fiscais, aparentemente estas muito
maiores tanto dos beneficios que o
empreendimento proporcionaria
quanto do que é compativel com
as financas do Estado.

Ha4 solugdes que podem nos
conduzir além da simples guerra
fiscal. Os governos estaduais tém
uma fung¢do importante como ins-
tancias geradoras de estimulos aos

investimentos e, por isso, devem
preservar os instrumentos de po-
liticas de desenvolvimento.

O desafio é planejar agdes que
estimulem o desenvolvimento dos
negdcios jé existentes e, a0 mesmo
tempo, identificar as oportunidades
de novos negécios. No atual cens-
rio de economia aberta e de fluxos
de investimentos sendo definidos
em 4mbito mundial, a tarefa pro-
posta implica enfrentamento de
uma complexidade crescente para
a atividade de promogZo de inves-
timentos. Isso requer especializa-
¢ao de profissionais e de institui-
¢Oes se a meta do desenvolvimen-
to econdmico estiver incorporada a
proposta de governo.

Nesse sentido, ndo basta a fir-
me op¢do politica — aqui enten-
dido como geracéo de empregos e
de impostos compatives com a
qualidade de vida a curto e médio
prazo. E preciso ter instituicoes e
profissionais competentes para
realizar um programa de estimu-
los ao investimento. -

Nesse sentido, listam-se a se-
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guir algumas indicag¢Ges obtidas
da observagao das experiéncias de
alguns estados e de formulages
tedricas que levam a convicgdo de
que tal plano demanda:

1) Comportamento pré-ativo
do Estado em relacdo a indugio
dos investimentos, organizando a
oferta de infra-estrutura.

2) Politica de financiamento ao
desenvolvimento cientifico e tec-
nolégico, incluindo investimentos
nas instituicdes de ensino de pos-
graduac@o e de pesquisas.

3) Atenc@o para os investimen-
tos destinados a complementar ca-
deias produtivas, especialmente
aquelas que poderdo concentrar-se
geograficamente, buscando o de-
senvolvimento de “clusters”, isto &,
aglomeractes que podem competir
com base na eficiéncia coletiva.

4) Estabelecimento de um sis-
tema 4gil e eficiente de informa-
¢oes estatisticas.

5) Existéncia de uma “porta de
enfrada” tnica para as primeiras
negociacdes com o governo. Tal
porta de entrada deve ser ampla-
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mente divulgada, apoiada e articu-
lada com os demais 6rgdos esta-
duais, de forma que tenha credi-
bilidade de representante do
governo nas agbes de promogio
dos investimentos.

6) Existéncia de um férum res-
ponsével pela formulagdo das re-
gras de um programa de atrativi-
dade de empresas.

7) Integracdo dos trabalhos de
todos os drgdos de governo que
terdo envolvimento com o proble-
ma da inducdo de investimentos.

8) Disponibilidade de recursos
para financiamentos de estudos
setoriais, de oportunidades de in-
vestimentos e de campanhas de
marketing.

9) Flexibilidade para contratar |

consultores e especialistas (pes-
soal temporario) em negécios (ca-
deias produtivas) considerados
PIIOTitarios. m
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