aTRIBUNA

ESPECIAL

VITORIA, ES | SEXTA-FEIRA, 28 DE JUNHO DE 2013

Suplemento especial

e | - ) el

hopping Vitéria: 20 ano
como icone do Espirito Santo

Inaugurado no dia 28 de junho de 1993, o Shopping Vitoria trouxe um novo padrao de
consumo para o capixaba, tornando-se um empreendimento de destaque nacional.
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Delicias para qualquer palad

Shopping possui
estabelecimentos
gastronomicos com
cardapio variado que
agrada aos paladares
mais exigentes

os restaurantes as lancho-
D netes, o Shopping Vitoria

reune as melhores opcdes
da cidade em sua praca de alimen-
tacdo. A variedade do carddpio
agrada aos paladares mais exigen-
tes. Fast food, comida japonesa e
arabe, massas em geral, restauran-
tes sofisticados e sobremesas deli-
ciosas.

Sucesso entre a galera mais jo-
vem e também a criancada, o Mc-
Donald’s, que é amaior e amais re-
conhecida empresa de servigo ra-
pido de alimentacdo do mundo, é
disputado. Atendendo no Shop-
ping Vitdria desde a inauguracéo,
é raro o dia em que o local nio es-
teja bem frequentado.

Ja o Outback, que procura estar

presente nas principais capitais
‘ Sempre que venho
aqui, quando ndo
como uma boa massa,
estou degustando comida
arabe. Meus amigos ja
sabem o que irei comer
antes mesmo de pedir 39

Rivena Carine da Silva, universitaria

FLAVIO
CORREIA
contou que, ha
20 anos, havia
uma caréncia
em Vitoria por
restaurantes
de comida
arabe: “temos
mais de 25
opcoes de
pratos”

brasileiras, ndo poderia ficar de fo-
ra da cidade de Vitéria.

Além das carnes, o restaurante
traz op¢des de pratos para todos os
gostos: frangos, peixes, saladas, so-
pas, sanduiches, sobremesas.

Os métodos de preparo obede-
cem a um rigido padrfo operacio-
nal, proporcionando ao cliente
uniformidade no sabor e ponto de
cozimento.

O prato mais pedido pelos clien-
tes do Outback é o Ribs on The
Barbie: costela de porco defumada
e grelhada, regada com molho bar-

becue, servida com fritas e cinna-
mon apples (R$ 45).

As opgoes oferecidas no Shop-
ping Vitoria prometem e agradam
a todos os paladares. A universita-
ria Rivena Carine da Silva, de 23
anos, é fa de comida arabe, mas
também néo abre mio de uma boa
massa.

“Sempre que venho aqui, quan-
do nio como uma boa massa, es-
tou degustando comida arabe.
Meus amigos até implicam dizen-
do que ja sabem o que irei comer
antes mesmo de pedir”, contou.

TIPZ COMUNICAGAO

Cardapio “das Arabias” que
conquistou os capixabas

Assim como o Shopping Vitoria,
o El Rachid também esta comple-
tando 20 anos. Uma histéria que
comecou no dia da inauguracéo
do shopping e permanece duas
décadas conquistando geracdes

com uma culindria drabe de alto
padréio de qualidade e que ajudou
a popularizar essa gastronomia no
Estado.

Flavio Correia conta que a ideia
surgiu junto com seu irméo, o chef

Gustavo Correia, ao perceber que
havia uma caréncia em Vitdria por
essa modalidade gastronomica,
que ja era tradicfio na sua familia,
sob o comando da mie, Penha
Correia.

VULCAN STEAK E UM DOS PRATOS da gastronomia australiana que podem ser saboreados no restaurante Outback, no Shopping Vitéria

OUTBACK

ANEIS
EMPANADOS
de lula ao molho
marinara, um
dos petiscos
mais cobicados
dos
frequentadores
do Outback

QUIBE é um dos petiscos mais famosos da gastronomia arabe

“Minha mée ja tinha o know-
how de fazer essas receitas arabes
e fomos a Sdo Paulo pesquisar ou-
tras tendéncias, conhecer o mer-
cado e outros profissionais”, conta
Flavio, acrescentando que a capital
paulista foi s6 um dos pontos para
aprender sobre a culinaria arabe.
Ao longo desses anos de funciona-
mento, a familia foi buscar inspira-
cdo, ingredientes e técnicas no
Marrocos, Libano e em outras par-
tes do mundo.

O segredo do sucesso desse em-
preendimento, além das iguarias
de dar agua na boca, é o quadro de
funcionarios que Flavio define co-
mo uma grande familia. O empre-
sario conta que alguns estio no El

Rachid desde a inauguracéo e das
22 pessoas que trabalham 14,10 es-
tdo ha mais de 15 anos.

“O clima é de muita amizade,
companheirismo, com muita des-
contracdo, onde as pessoas traba-
lham juntas, se divertem e se aju-
dam. E por isso também que os
pratos estdo sempre com o0 mesmo
padréo de qualidade ha tantos
anos”, conclui.

O restaurante tem no cardapio
uma variedade de mais de 25 pra-
tos e séo feitos uma média de 20 a
25 mil atendimentos por més, em
sua maioria para uma clientela
acostumada com gastronomia de
qualidade, clientes fiéis das novas
e antigas geracdes.
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VIVENDA DO CAMARAO

KADIDJA FERNANDES 10/03/2009

; Frutos do mar
Sanduiches uma das lanchonetes de fast food do 0 Vivenda do Camaro é opgao para os amantes de frutos do
Sucesso entre a galeramaisjoveme  Shopping Vitdria, onde funciona des-  mar. Possui uma variedade de pratos preparados com camarao
também a criancada, o McDonald’s é  de ainauguracao. grelhado, ao molho e com diferentes acompanhamentos.
FREDDO . SPOLETO
Sorveteria
internacional
Recentemente, o
Shopping Vitdria pas-

sou a contar com uma
franquia de uma das
mais famosas marcas
internacionais de sor-
vetes, a Freddo. A
sorveteria Argentina
oferece sorvetes ar-
tesanais de frutas
com toques sofistica-

dos de sabor, como Comida mineira

vinhos e outros aditi- Os pratos tipicos da cozinha mineira podem ser sa-
vos. Além da Argenti- Massas boreados no restaurante Coragio Mineiro, que ofe-
na e Brasil, a Freddo Endereco certo para quem gosta de uma boa massa, o rece uma variedade de pratos feitos no fogao alenha.
possui lojas na Boli- Spoleto € um dos destaques gastronomicos do Shopping Dentre as opgoes, polenta, galinhada, linguica frita,
via, Paraguai, Chile e Vitoria. No estabelecimento, o cliente escolhe na hora o tipo torresmo e frango com quiabo.

Londres. de massa e o molho da sua refeicdo a italiana.
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Em sintonia
com o mundo
da moda

As opcoes de loja
trazem novidades do
universo fashion para
todos os estilos, desde
o classico até os mais
despojados

ara trabalhar, sair, ir a uma
Pgrande festa, renovar o
guarda-roupa, preparar um
enxoval ou deixar a casa mais bo-
nita. Ndo importa a ocasido: no
mix de lojas do Shopping Vitéria
ha sempre op¢oes para homens e
mulheres, independente da idade,
além de artigos de cama, mesa e
banho e roupas de bebé.
E é possivel ficar na moda em
varios estilos, indo do cldssico ao

REUTERS

VERAO
2014:
Shopping
Vitdria
antecipa
tendéncias
damoda

Enderec

O publico masculino esta cada
vez mais antenado as tendéncias
de moda e encontra, no Shopping
Vitdria, lojas que satisfazem varias
necessidades do seu dia a dia. E is-
so desde o inicio, 20 anos atrs.

Na Maschio, loja capixaba que
esta no shopping desde a inaugu-
racdo, tem sido percebida a pre-
senca de um publico de homens
cada vez mais vaidosos e interes-
sados em se vestir bem.

“As marcas dos nossos fornece-
dores sfo muito divulgadas na mi-
dia. Estdo nas novelas, revistas, nos
programas de televiséo, e os ho-
mens vio ao shopping, que é onde
estdo os lancamentos e novidades,
em busca desses produtos”, co-
menta Carlos Eduardo Assad, pro-

despojado, passeando por diferen-
tes tribos. Na Bahamas Surf Shop,
por exemplo, o que domina € a
moda surfe, skate e casual, incluin-
do roupas e acessorios.

Segundo Fatima Meneghetti,
responsavel pelo marketing da lo-
ja, o publico jovem encontra o look
perfeito de acordo com seu estilo.
“O nosso carro-chefe sfo as ber-
mudas e camisas, porém aumen-
tou a procura por acessorios como
oculos, ténis, relogios e mochilas”,
contou.

Outras lojas também atraem
principalmente os jovens, como
Colcci, Help, Indus, Ellus, Konyk,
TNG, Presidium, Missbella, Local
Surf, UOT, All Jarreau e Surreal.

Mas também existem aquelas
que tém um publico de varias ida-
des por trabalharem com jeans e
pegas basicas, curingas, que agra-
dam muita gente. E o caso de He-
ring Store, Taco, Damyller, Levi’s
Store, Lacoste, The Jeans Bouti-
que e Opcdo Jeans, por exemplo.
Isso sem esquecer as megalojas
Zara, C&A, Renner, Leader e Ria-
chuelo - as duas tiltimas tém, além
de roupas e acessorios, pecas para
a casa.

FESTA

Do basico para o nada bésico. Na
hora de se vestir para uma grande
ocasido, como uma festa de casa-
mento ou formatura, o Shopping
Vitéria também conta com uma
variedade de lojas onde ha itens
para homens e mulheres.

Para ficarem alinhados, eles po-
dem procurar a Cia do Terno, Elle-
gance, Brooksfield, VR Menswear,
Maschio, Mister, entre varias ou-
tras lojas. Ja para as mulheres,
Tons, Tom Maior, Le Lis Blanc,
Folic, A.Brand, Animale e Coli-
seum podem oferecer pecas mais
formais ou chiques, de acordo com
0 que 0 momento pedir.

o certo de homens elegantes

prietdrio da loja.

Ele cita marcas fortes do mix da
Maschio como a Highstil e a Ara-
mis, hoje uma franquia também
no shopping. Para esse homem
fashion, a Maschio esta com cole-
¢des de camisas sociais e esporti-
vas com detalhes nos punhos, co-
larinho ou na parte da frente, na
linha dos botdes. Sdo detalhes que
criam contrastes de cores e es-
tampas.

Outra tendéncia do mercado na-
cional sdo 0s novos ternos, costu-
mes com corte slim, dois botées e
uma ou duas aberturas nas costas,
conta Assad.

Os antenados também passam
por lojas como Richards, Iniciat-
tum e Toulon.

BAHAMAS moda casual, skate roupas e equlpamentos de surfe

Diversas
opcoes para
as mulheres
de bom gosto

Tradicionalmente ligadas as no-
vidades do mercado fashion e as
comprinhas, as mulheres tém va-
rios espacos dedicados exclusiva-
mente a elas no Shopping Vitdria.
Sdo lojas que trazem roupas para
todos os momentos, entre marcas
locais, nacionais e internacionais,
todas bastante antenadas as ten-
déncias.

Acticar Moreno, Bobstore, Ana
Rosa, Bo.B6 Bourgeois Bohéme,
Caroline Won, Cless, Clair, Bro-
oksfield Donna, Enjoy, Equus,
Farm, Collins, Stroke, Linda Ro-
cha, Les Chemises, Marie Marie,
Mercatto, Vitrage e Zu sdo apenas
algumas delas.

CRIAR COMUNICAGAO

Agucar Moreno

mandada pelas irmas Hin-
glyd e Heglay Fonseca, a grife
Acucar Moreno é conhecida por
fazer a cabeca das mulheres
mais antenadas do Espirito San-
to. Suas colegoes vao do estilo
casual, passando pelo urbano e
dinamico, até producdes mais
sofisticadas, que garantem um
estilo Unico e genuino tanto para
o dia quanto para noite.

MASCHIO

] MODELO
o VESTINDO
i terno slim, da
Pl Maschio, loja
| capixaba que
e estano
shopping desde
* ainauguracio e
LA trabalha com
: diversas
marcas de
roupas
- masculinas
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MR. CAT

Acessorios para
o look perfeito

Eles dao o tom aum
visual, desde os mais
casuais até os de festa.
O shopping tem
opgoes para todos

os gostos e bolsos

m visual nfio fica completo
U sem acessoOrios como brin-

cos, pulseiras, corddes, co-
lares, 6culos, relégios, bolsas e sa-
patos. Nesse quesito, o Shopping
Vitdria abriga lojas com diversas
marcas que combinam com o esti-
lo pessoal de cada um.

Coloridos e chamativos ou dis-
cretos e classicos. Nas oticas Diniz
Prime, Sondtica, Cachoeiro, Carol,
do Povo, Londres, Paris, Chilli
Beans, Mr. Cabana e Lupa Lupa é
possivel encontrar os lancamentos
em 6culos de sol e de grau, além
dos modelos consagrados e de su-

/

ANDARELLA

BOLSAS E CALGADOS das principais grlfes estao presentes no shoppmg i

cesso internacional.

A Diniz Prime, por exemplo, se-
gue uma linha voltada para o mer-
cado de luxo, trazendo grifes di-
versas — Victor Hugo, Gucci, D&G,
Givenchy, Marc Jacobs e Michael
Kors, entre outras - e se empe-
nhando num atendimento de ex-
celéncia.

O empresario Guilherme Borges
conta que enxergou no Shopping

VIVARA

NAO FALTAM opcdes para o publico que valoriza uma peca sofisticada

Moda praia, fitness e intima num so lugar

AQUAMARE

PECAS exclusivas e sofisticadas

GIULIA TAUFNER

BOM GOSTO também em lingerie

Vitéria uma oportunidade para in-
vestir nesse novo formato de dtica.
A unidade da Diniz no Shopping
Vitéria faz parte de uma rede com
mais de 600 lojas espalhadas por
140 cidades, dos 27 estados brasi-
leiros.

NOBRES

Para quem nfo abre méo de
adornos com materiais nobres, va-
le avisita as joalherias e relojoarias
do shopping. Entre elas esto: Ri-
cardo Vieira Joias, Joalheria Pri-
mo, Diamonds and Iraws, Vivara,
Emar Batalha, Oswaldo Moscon,
Sweden Joias, Empoério Joias,
Touch, Big Ben e Casa dos Rel6-
gios.

Jéa dolado das semijoias e bijute-
rias, com multiplos brincos, cola-
res, bolsas e outros itens, as lojas
Di Ferolla, Metal Nobre, Emilia,
Infinity, Morana, Sabrina, Jaklay-
ne e Golden Semijodias sio vedetes
do publico feminino, que néo dei-
xa de dar uma passadinha também
na Esmalteria e na Fom.

Quem gosta de se vestir bem néo
descuida da moda para os pés, ja
que os sapatos podem dar outra
cara a uma producéo.

As novidades em calcados - tan-
to para homens quanto para mu-
lheres - e também bolsas tém es-
paco em lojas como Mr. Cat, Dora-
mila, Dumond, City Shoes, Arezzo,

Numa cidade ensolarada como
Vitéria, o shopping néo poderia
deixar de abrigar aquelas lojas
que oferecem biquinis, sungas e
acessorios para frequentar a praia
e a piscina sempre alinhado ao
que ha de mais bonito e novo no
mercado.

Entre as marcas que compdem o
mix do Shopping Vitéria encon-
tram-se algumas das mais concei-
tuadas do Estado, do Brasil e do
mundo, com op¢des masculinas e
femininas. Além da moda praia, al-
gumas contam também com rou-
pas e outros acessorios para quem
gosta de praticar esportes e fre-
quentar a academia.

Magia do Mar, Acquamare, Blue
Man, Cia do Sol, Ranking Espor-
tes, Kipick, Adidas, Centauro, E-
Run e Track and Field estio entre
as lojas desse mix.

MODA OUTONO INVERNO 2013 ja nas vitrines e nas araras das lojas

CHILLI BEANS
|

n

P

COLECAO Alexandre Herchcovitch

Andarella, Democrata, Carmen
Steffens, Capodarte, Uncle K Les-
s6, Via Mia, Los Neto, Elmo, Ita-
pud, Sapataria, entre outras.

As pecas intimas também enfei-
tam as vitrines do centro comer-
cial em lojas como Lupo, Puket,

CARMEM STBEFFENS

LANCAMENTO para pés femininos

MAGIA DO MAR

BIQUINISE
SUNGAS
podem ser
encontrados
por quem quer
frequentar a
praia ou piscina
vestindo o que
ha de mais
bonito no
mercado

Giulia Taffner, Jogé, Tucha, Scala,
Beauty e Hope, com pecas basicas
ou para ocasides especiais.
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Fricote

Colorida e cheia de alto astral, a Fricote € uma das lojas
que encantam quem passeia pelo Shopping Vitdria. En-
tre os seus produtos estdo artigos para presentear de
forma carinhosa e também decorar a casa, especialmen-
te os quartos de meninos e meninas.

A empresaria lvana Tassis conta que decidiu abrir a lo-
ja de presentes para divertir e levar as pessoas uma
mensagem positiva. Ela aproveitou o talento da filha Ni-
na, que se tornou designer da marca, para desenvolver
as primeiras linhas de produtos.

Santa Terezinha

dimor a sua casa

2013 2\

OUTONO

COLEHAD MERD
BLAMNC O VIS0

Casabonita S

2B =

onda fashion ==

Novidades para vestir os pequenos com roupas
da moda e deixar a casa mais bonita estao
disponiveis em lojas infantis e de artigos para o lar

Py " 20002 30cm
que andam na moda no niveis para a criancada. Mamy

Shopping Vitoria. As crian-  Quer, Puc, Alphabeto, Lilica & Ti- | |
cas — desde as recém-nascidas até  gor, Tip Top e Lapis de Cor, entre | =
os pré-adolescentes — encontram  outras lojas, trazem sempre novi- | | g
cantinhos especiais com roupas e  dades para os pequenos e 0s pais ‘
acessorios cheios de estilo. curtirem., kel

N 40 sdo apenas os adultos Sdo muitas as novidades dispo- | |
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PINTADA

LILICAE TIGOR

CASA

“Vestir” a casa, além do proprio
corpo, para deixar tudo bonito e
aconchegante também é um pra-
zer. Uma volta pelo shopping pode
ser suficiente para encontrar pecas
de cama, mesa e banho, além de
decoracio. E a moda casa também
segue a passagem das estacdes. T g '

Mantas, cobertores e edredons | | Tow e s & = — w 23-m g“ 4&33 E
enfeitam, por exemplo, lojas como | | ¥ 3980 - ___ A B e R s e B 0 T 4 ::
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First Class, Santa Terezinha,
MMartan, Dadalto’ Camicado e Drbeyird ikt e 70 0 o i e’ oo, i bt jpagaieads: [nduri o Cmul. riwl, B o chiisdin) B i Bl i 900 i, P (Y du diviilna
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Com utensilios e pecas de deco-

racdo praticas e que levam dife- S T — P ]
rentes mensagens, também po- i S ' f;'tﬂ"#
dem ser lugares excelentes para "Tt-?-’-!;m-- ERTe

encontrar novidades para os am-
bientes da casa - e presentes —, as
; lojas Fricote, Habitat, Imagina-
MODELO mirim: roupa da estagao rium e Duda Gifts.
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Um lugar de muitas utilidades

Salao de beleza,
costura, sapataria,
loteria, bancos, casas
de cambio e agéncias
de viagens sao algumas
opgoes disponiveis

agar contas, ajustar roupas,
Pfazer depilacdo ou as so-

brancelhas, consertar um
sapato ou um reldgio, sio tarefas
que fazem parte do dia a dia das
pessoas e se tornam compromis-
sos bem mais prazerosos quando
podem ser realizados com con-
forto, seguranca e em um am-
biente agradavel como o Shop-
ping Vitoéria.

Além das lojas de varejo, os ser-
vicos representam uma comodi-
dade a mais para os visitantes do
shopping que podem aproveitar
seus momentos de compras, ali-
mentacdo e lazer para outras obri-
gacoes rotineiras.

Com 40 mil pessoas circulando
por dia pelo empreendimento, esse
¢ um nicho de mercado que cresce
e gera oportunidades.

Na Dataphoto, empresa de servi-
cos fotograficos, os frequentadores

do local sdo convidados para uma
demonstracdo das fotos de estudio,
o carro-chefe da empresa.

Elas saem de 14 com uma foto de
cortesia e inimeras possibilidades
de albuns, books e ensaios fotogra-
ficos. “Sao produtos que as pessoas
néo saem procurando, nés temos
que oferta-lo”, afirma o gerente
José Nodari.

O resultado é tio bom que sdo
duas lojas Dataphoto no Shopping
Vitéria realizando também restau-
racdo de fotos antigas, revelacdo,
impressdo de lembrancas, convi-
tes e outros.

Na franquia Sapataria do Futuro,
atendimentos comuns antes reali-
zados em pequenos estabeleci-
mentos em bairros, ganharam pro-
fissionalismo, sofisticacéo e rapi-
dez. Ajustes de roupas, bordados
para uniformes e consertos podem
ser realizados até mesmo enquan-
to as pessoas almocam e fazem
compras.

Turistas estrangeiros que visi-
tam o Estado contam com os ser-
vicos das agéncias de turismo e ca-
sas de cdmbio. O shopping é uma
referéncia para esse publico, que
normalmente se hospeda em ho-
téis situados no entorno da Ensea-
da do Su4, Praia do Canto, I1ha do

0S CLIENTES podem conferir no site do Shopping Vitdria todas as novidades do empreendimento

Boi, para esse tipo de transacdo.

O shopping conta, ainda, com
servicos bancarios, como o Banco
do Brasil e caixas eletronicos, con-

ALGUNS SERVICOS DISPONIVEIS NO SHOPPING

PARA QUEM PRECISA CONSERTAR 0 CA

conta com servigos de sapataria

(M SaraivallegaStore

ALEMDE um grande e
moderno acervo de
livros disponiveis na
livraria Saraiva Me-
gaStore, os clientes
encontram no local
um café, onde podem
conferir as novida-
des do mundo litera-
rio. O Shopping Vito-
ria possui, ao todo,
trés grandes livrarias

NAHORADE CUIDARDABELEZA,
os clientes encontram no Shop-
ping Vitoria estabelecimentos
que oferecem servigos estéticos
como depilagdo, maquiagem,
sobrancelha, cortes de cabelo,
hidratagao e uma variedade de
tratamentos capilares, dentre
outras novidades

sertos de relogios, equipamentos
de informatica, saldo de beleza, lo-
teria, entre outros.

No site os clientes podem confe-

AJUSTES DE
ROUPAS, borda-
dos para unifor-
mes, vestidos,
saias, além de,
outros acertos
sao servicos ofe-
recidos no Shop-
ping Vitoria

rir todas as novidades, promocgéGes
e demais informacdes sobre o es-
tabelecimento. O endereco é
www.shoppingvitoria.com.br.

T I _..'nhll o= 1

TURISTAS ESTRANGEIROS que visi-
tam o Estado contam com os servigos
das agéncias de turismo e casas de
cambio que funcionam no local

QUEM PRETENDE VIAJAR pode planejar seu roteiro nas agéncias de viagens disponiveis no
shopping, que tfrazem op¢oes de pacotes para diversos lugares do mundo




Shopping cria
campanhas que
atraem publico

O departamento de
Marketing do Shopping
Vitoria se dedica para
promover acoes que
possam envolver

os consumidores

uem frequenta o Shopping
QVitéria, como boa parte dos

capixabas, pode notar que
ha sempre novidades, como cam-
panhas, promogdes, eventos e ou-
tros atrativos. Para manter o fluxo
de cerca de 40 mil visitantes por
dia, nimero que chega ser muito
maior em determinadas datas, o
departamento de marketing de-

DEPOIMENTO

senvolve uma série de a¢des para
conquistar os clientes.

O Shopping Vitoéria é um espaco
totalmente democratico, que rece-
be publicos de diferentes classes
sociais e padrdes de consumo. As
lojas Ancoras, por exemplo, atraem
a classe C e outras lojas mais sofis-
ticadas, a classe A, e é preciso criar
atracdes que atendam a toda essa
demanda.

“Claro que um shopping néo po-
de ser totalmente segmentado.
No6s acompanhamos a evolucéo da
classe C, que aumentou seu poder
aquisitivo e de consumo e hoje
compra nas lojas de grifes famo-
sas, assim como o publico classe A
compra em lojas de rede”, avalia
Claudia Souza, gerente de marke-

Atrativos

“0 Shopping Vitodria ficou quase
15 anos sozinho, mas nunca se aco-
modou, mesmo com a posigao de li-
deranca. Sempre inovou, promo-
veu, se modernizou e criou atrati-
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vos. Esse é um trabalho constante
realizado em parceria com os lojis-
tas, grandes responsaveis pelo su-
cesso do shopping.”

Claudia Sousa, gerente de
marketing do Shopping Vitoria

r}?g F'."*’
G
J.'-.--_J.h'- T )

VITORIA, ES, SEXTA-FEIRA, 28 DE JUNHO DE 2013 ATRIBUNA 21

ADRIANO HORTA - 15/11/2012

PARA COMEMORAR 0S 20 ANOS, muitas-agﬁes estao sendo programaﬂas para acontecer nos proximos meses

ting do shopping.

Ainda assim, muitas campanhas
e iniciativas sdo direcionadas, co-
mo a Praca do Piano, 4rea voltada
para lojas mais requintadas. A edi-
c¢do darevista do shopping também
visou atingir esse perfil de publico.
“Para algumas pessoas que nio iam
ao shopping, nés decidimos levar o
shopping até elas”, explica Claudia,
acrescentando que outro diferen-
cial para o publico VIP foi disponi-
bilizar manobristas.

Entre as campanhas de maior su-
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NA EPOCA DE
NATAL, todos
0S anos, 0
Shopping
Vitoria vira uma
verdadeira vila
natalina, com
uma decoragao
caprichada que
enche os olhos
de criancas e
adultos. Para
comemorar o
aniversario de
20 anos, a festa
sera mais do
que especial

Surpresas para o Natal

Todo ano, na época de Natal, o
Shopping Vitéria vira uma verda-
deira vila natalina, com uma deco-
racdo caprichada que enche os
olhos de criancas e adultos que
circulam pelo estabelecimento pa-
ra fazer as compras de final do ano.
O shopping fica enfeitado até de-
pois do ano novo.

Devido a comememoracéo do
aniversario de 20 anos, o proximo
Natal vai ser mais que especial.

Quem gosta de exposicdes, mos-
tras, espacos de lazer e outras cu-
riosidades sempre encontra no

Shopping Vitdria op¢des que agra-
dam a praticamente todos os pu-
blicos.

Exposic¢des, de animais empa-
lhados, equipamentos musicais de
ultima geracfo e parques para a
criancada sdo algumas atracoes
que ja passaram por la.

Em marco deste ano, quem pas-
sou pelo shopping teve a chance
de ver de pertinho varios animais
empalhados que pareciam de ver-
dade. Assim, conhecer um pouco
mais sobre a flora e fauna do Espi-
rito Santo na mostra “25 anos do

Batalhio de Policia Militar Am-
biental”, que reuniu mais de 150
fotografias de atividades operacio-
nais realizadas em solo capixaba.

Em abril deste ano, aconteceu a
82 edicdio do Treino Super Luxo,
realizada na area externa do cen-
tro de compras.

A maratona, com duracéio de 40
minutos, contou com a participa-
c¢do de criancas, jovens e adultos.

A garotada ainda contou com
uma estrutura dentro do shopping
pararecreagfo, com jogos interati-
vos e muita brincadeira.

cesso no shopping, a gerente cita a
Loja Vazia, um projeto irreverente
de doacfo de agasalhos criado pela
agéncia Loduca, para o Shopping
VillaLobos. A experiéncia inédita
no estado consiste na montagem de
uma loja de vidro com prateleiras e
araras vazias, onde o publico pode-
ra depositar roupas que nfo usam
mais para doagdo.

A acdo também conta com a par-
ticipacdo de consultores de moda,
que montar4o looks inspirados nas
pecas doadas. A ideia é promover

uma inversio do consumo.

“Ao invés de entrar no centro de
compras com sacolas vazias, os
clientes chegario ao shopping car-
regando bolsas cheias de agasa-
Thos para aquecer familias caren-
tes durante o inverno”.

Em ano de aniversario de 20
anos é claro que ha muita coisa
programada. Claudia prefere nio
revelar para nfo estragar as sur-
presas, mas ja anuncia novidades
para os proximos meses, COmMo no
periodo de férias escolares.

Ouro no Festival de Cannes

Neste ano, o Shopping Vitéria
ganhou uma das campanhas de
doagido de agasalhos mais irreve-
rentes do Pais: a “Loja Vazia”. O ob-
jetivo era arrecadar roupas, calca-
dos e acessorios para serem enca-
minhados a abrigos e demais insti-
tuicdes filantropicas da capital.

A campanha, que terminou on-
tem, foi criada pela agéncia Lodu-
ca e foi premiada no Festival de
Cannes, faturando um ouro com
Design e um bronze em Media.

Inédita no Estado, a experiéncia
aconteceu entre os dias 12 e 27
deste més. Foi montada uma loja
de vidro com prateleiras e araras
vazias, onde o publico pode depo-
sitar roupas que nio usavam mais
para doacdo. A acfio também con-
tou com a participacio de consul-
tores de moda, que montaram lo-
oks inspirados nas pecas doadas.

Aideia é promover uma inversio
do consumo. Ao invés de entrar no

centro de compras com sacolas va-
zias, os clientes chegavam ao shop-
ping carregando bolsas cheias de
agasalhos, echarpes, botas e de-
mais roupas de frio para aquecer
familias carentes durante a tempo-
rada de baixas temperaturas.

De acordo com a gerente de
Marketing do Shopping Vitoria,
Claudia Souza, a campanha traz
um conceito novo e estimula a
doacdo de roupas em perfeito es-
tado de conservacdo e, sobretudo,
com informacéo da moda, ja que o
objetivo é oferecer produtos de
qualidade e que vio bem nesta no-
va estacdo.

“0 projeto foi o maior sucesso
em Sio Paulo e também fascinou
os capixabas. Os itens arrecadados
durante a campanha serdo desti-
nados as instituicoes, que fardo a
distribuicfo para criancas, jovens
e adultos de diversas regides de Vi-
téria”, afirmou Claudia.
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PROJETO LOJA VAZIA mistura moda e responsabilidade social
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Diversao
paratodas
as idades

Cinema, espetaculos,
espacos para
brincadeiras e jogos
estao entre as atracoes
de entretenimento do
Shopping Vitoria

lém de ser um espaco de
A compras, o Shopping Vito-

ria também € sinénimo de
lazer em familia, com diverséo ga-
rantida para criancgas, jovens e
adultos. Nos meses de férias esco-
lares, por exemplo, a criancada
conta com um espaco para brinca-
deiras, jogos eletronicos e muita
interacdo, como a trilha do arvo-
rismo e cinema 6D.

Outra atracio que costuma mo-
vimentar os corredores do shop-
ping sdo as exposicoOes abertas ao
publico. Elas contemplam desde
eventos relacionados ao bem-estar
a temas envolvendo a culindria,
musica, cultura, entre outras mos-
tras itinerantes realizadas no mall
do centro de compras.

Em breve, o empreendimento
ganhard uma nova opcéo para o
entretenimento. Trata-se do espa-
co Game Point, que vai oferecer
muita diversio eletrénica, venda

de algodio doce, pipoca e delicias
da bomboniére.

Quando o assunto é a sétima ar-
te, o Shopping Vitdria é referéncia,
com a parceria do grupo Cine-
mark. Sdo oito salas de cinema,
sendo trés com tecnologia 3D, com
capacidade total para 1.933 pes-
soas. O complexo foi inaugurado
em 2007 e passou por uma expan-
sdo em 2010. Neste ano, até o més
de maio, as salas de cinema do
shopping receberam mais de 337
mil espectadores.

Mas para quem pensa que a di-
versio termina por ai, esta enga-
nado. O Shopping Vitéria esta
sempre buscando inovar e atrair
ainda mais o seu publico, com
atracoes ao longo do ano que in-
cluem circos e parques de diversio
em sua drea externa.

Quem passou pelo Shopping Vi-
téria no més passado se divertiu e
se lambuzou para valer em uma
mostra de chocolate. L4, o publico
ficou sabendo um pouco mais so-
bre a histéria do derivado do ca-
cau, além de participar de oficinas
e preparar a iguaria de acordo com
o seu paladar.

Os adeptos de uma vida mais
saudavel puderam participar do 8°
Treino Super Luxo que contou
com alongamento, corrida de 40

ESPETACULO “A bela adormecida”, exibido com exclusividade no shopping

SALAS DE PROJECAO oferecem filmes em terceira dimenséo

AGENCIA FEBRE

MARCELO ANDRADE - 30/06/2009

PUBLICO SE DIVERTINDO NO CINEMA: as oito salas de projecao do shopping comportam 1.933 pessoas

CINEMA 6D, uma das atragdes das férias-da garotada

minutos pela area externa do

publico capixaba e, em especial, 0s

ARVORISMO: espaco reservado para brincadeiras

O evento contou com a abertura

da atriz Vida Alves, a primeira mu-
lher que protagonizou um beijo na
boca na telenovela brasileira.

noveleiros de plantfo, foi a exposi-
¢do “60 anos da telenovela brasi-

shopping e ainda recreacéo para a
criancada.

Uma exposi¢do que marcou o

leira”, em 2012.

Balé, opera e transmissoes ao vivo

AGENCIA FEBRE

Se a sétima arte ja seduzia nos
tempos do cinema mudo e em pre-
to e branco, hoje com as altas tec-
nologias e investimentos em con-
forto, as emocdes saem da tela,
causam sustos, comogdo e risadas.

No Shopping Vitdria os capixa-
bas contam com o complexo Cine-
mark, com oito salas de cinema,
sendo trés com tecnologia 3D, e ca-
pacidade total para 1.933 pessoas.

O complexo da rede lider no
mercado exibidor, que representa
cerca de 30% do mercado brasilei-
ro de cinema, inaugurado no shop-
ping em junho de 2007, é pioneiro
em 3D na América Latina. As salas
oferecem filmes realistas e que
permitem a visualizacdo de uma
gama de até 35 trilhoes de cores.
Seu sistema de projecdo digital li-
der no segmento 3D, o Real D, traz
a experiéncia tridimensional da
mais alta qualidade.

Rogério Ramos nio dispensa
uma sessio de cinema com a espo-
sa Renata. “Sempre encontramos
boas opcdes, tanto para nds como
quando venho com minha filha
Walquiria, de seis anos”, comenta.

Além dos lancamentos da indus-
tria cinematografica mundial e na-
cional, o Cinemark traz ao Estado
outras experiéncias inéditas como
transmissGes simultdneas de
shows realizados em qualquer
parte do mundo e apresentacdes

de cléssicos.

A Rede Cinemark exibiu com
exclusividade a temporada
2012/2013 do Royal Ballet de Lon-
dres com obras como a “A Bela
Adormecida”, “ O Lago dos Cis-
nes”, “Les Troyens”.

O cinema nacional também é in-

“ALICE NO
PAIS DAS
MARAVILHAS”,
um dos
espetaculos
da temporada
2012/2013 do
Royal Ballet
de Londres,
que apresenta
diversos
classicos
infantis,
encantando
criancas e
adultos

centivado. A politica de descontos
para filmes nacionais integra “O
Projeta Brasil”, que acontece sem-
pre no més de novembro, em ho-
menagem ao Dia do Cinema Bra-
sileiro, uma iniciativa da Cine-
mark para promover a producéo
nacional.



Inaugurado em outubro
de 2011, quase 70 mil
pessoas ja foram
atendidas no Centro
Médico Odontologico
do Shopping Vitoria

Shopping Vitéria dispoe de
0 um espaco exclusivo para

os cuidados com a saude. O
Centro Médico e Odontoldgico
oferece infraestrutura completa e
horério de atendimento estendido.
Em quase dois anos de funciona-
mento, quase 70 mil pessoas foram
atendidas no local.

Com as especialidades médicas e
laboratoriais integradas ao espaco
do shopping, ele se tornou o pri-
meiro empreendimento capixaba a
ter no seu mix um centro médico.

Inaugurado em outubro de 2011,
0 espaco conta com 16 empresas e
mais de 50 profissionais atuando
em diferentes areas.

FACILIDADES

Para o diretor-presidente do
Centro Médico e Odontoldgico do
Shopping Vitoéria, o médico Luiz

Alberto Sobral Vieira Junior, se
consultar dentro do shopping re-
presenta mais seguranca para o pa-
ciente e facilidade de acesso.

Além disso, a comodidade de
contar com um horario estendido
de 7 as 22 horas tem atraido mais
pessoas.

Enquanto aguarda a consulta ou
0 exame, o paciente pode observar
vitrines e ver pessoas bonitas cir-
culando. Para Sobral, o local agra-
davel favorece para que o paciente
se sinta melhor.

“A pessoa esquece um pouco do
problema de satide que esta enfren-
tando enquanto aguarda para ser
atendida. O paciente acaba se sen-
tindo melhor com esse diferencial
do Centro Médico Odontoldgico.”

Além da possibilidade de se con-
sultar e fazer os exames, o pacien-
te ainda pode comprar os medica-
mentos prescritos pelo seu médico
na farmacia que compde o mix de
lojas do empreendimento.

“O Shopping Vitéria comemora
20 anos, mas esta sempre manten-
do o olhar para o futuro. E muito
bom estar proximo a uma histéria
de sucesso como essa, que promete
ainda muitas novidades para o Es-
pirito Santo nos anos que virdo”.

MAIS DIAGNOSTICO

EQUIPAMENTO
permite
tomografiaem
menos tempo e
com resultados
mais precisos

Cineminha depois do exame

Que tal pegar um cineminha de-
pois de fazer uma ressonincia? No
Shopping Vitéria isso é possivel.

A Mais Medicina Diagndstica es-
ta inserida no Centro Médico e
Odontoldgico do Shopping Vitdria.

Com equipamentos de ponta, é a
Unica que possui o aparelho inte-
grado de PET/CT, que faz a fuséo
da tomografia por emissio de po-

sitrons e tomografia computadori-
zada no Estado. Com esse equipa-
mento, a fusfo das imagens fica
mais precisa e os diagnosticos
mais confiaveis.

Além disso, o aparelho permite
maior velocidade na realizacdo do
exame, gerando mais conforto pa-
ra os pacientes, ja que o exame leva
ametade do tempo.
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Saude tratada em alto estilo

SHOPPING VITORIA

CENTRO MEDICO disponibiliza servicos de diferentes especialidades e tem horario estendido das 7 as 22 horas

SAIBA MAIS

Ampla oferta de atendimento médico

SHOPPING VITORIA
v “

Clinica odontologica

> CONSENSUS ODONTOLOGIA: odontope-
diatria, ortodontia, periodontia, odon-
tologia estética, implantodontia, cirur-
gia bucomaxilofacial, patologia bucal.

Diagnostico por imagem

> ANGIOLAB: ecografia vascular.

> ECUS DIAGNOSTICO POR IMAGEM:
ultrassonografia geral.

> ENDOSV: endoscopia digestiva altae
baixa, manometria, ultrassonografia
endorretal.

> ODONTO SCAN:diagndstico por ima-
gem, tomografia computadorizada,
documentagao para ortodontiaeim-
plantes, radiografias intra e extra-
bucais e cirurgia guiada.

> MAIS MEDICINA DIAGNOSTICA: Res-
sonancia magnética de alto campo,
tomografia computadorizada Mul-
tislice, TET/CT Multislice, mamogra-
fia digital, radiografia digital e densi-
tometria dssea.
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MAIS de 50 profissionais atendem

Analises Clinicas
> TOMMASI LABORATORIO: atendi-
mento e coleta para analises clinicas.

Clinicas Médicas

> CLINICA VASCULAR: angiologia e ci-
rurgia vascular.

> DR. JORGE MOULIM: cirurgia plasti-
caestética e reparadora.

> ESPACO DAS: ginecologia/obstetri-
cia, dermatologia, infertilidade, peri-

natologia, mastologia, urologia, nu-
trigao, fisioterapia, vacinagao, car-
diologia e psicologia.

> FOCO OFTALMOLOGIA:clinica oftal-
moldgica.

> GISELEDAZZILORENZONI ENDOCRI-
NOLOGIA:clinica endocrinologica.

> ICADT: cirurgia geral, cirurgia do
aparelho digestivo, cirurgia bariatri-
ca, videolaparoscopia, transplante
de drgaos e cirurgia colorretal.

> ICON-INSTITUTO DE COLUNA E NEU-
ROCIRURGIA:neurocirurgia, neuro-
logia e neuropediatria, cirurgia da
coluna e tratamento especializado
emdor.

> ORTHOCLINICA: ortopedia e trauma-
tologia.

> SME:geriatria e gerontologia, psi-
quiatria/satide mental e dependén-
cia quimica, medicina do trabalho e
areas afins, recrutamento e selecao,
pneumologia.

> VITORIA ANESTESIA:anestesiologia.
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SHOPPING VITORIA

ALA MARINA
seraanova
areade
expansao do
Shopping
Vitoria. Serao
seis andares,
sendo trés de
lojas e trés
de salas
comerciais

Nova area do shopping

tera seis pavimentos

A nova area,
denominada Ala
Marina, tera 77 lojas,
entre ancoras e
megalojas, e 84
salas comerciais

om vocacdo natural para o
' segmento de servicos, a ca-

pital do Espirito Santo se
prepara para receber mais um
grande empreendimento. Trata-se
da proposta de expanséio do Shop-
ping Vitéria, entregue a Prefeitura
de Vitoria para analise.

Intitulada de Ala Marina, a nova
area proposta contara com seis pa-
vimentos, sendo trés de lojas e trés
de salas comerciais. O investimen-
to previsto é de R$ 120 milhdes.

Esta sera a quarta expansio do
Shopping Vitéria e foi toda desen-
volvida para atender as demandas
dos clientes.

0 QUE ELES DIZEM

Nova fase

“Ha 20 anos,
o Shopping Vi-
toria inaugurou
no Estado uma
novafase. Neste
aniversario, nos
congratulamos
com todos os colaboradores,
funcionarios, lojistas, investido-
res, com a direcdo do shopping e
com o Grupo Buaiz, que fizeram
desse espaco o mais querido e
lembrado.”

Renato Casagrande,
governador do Estado

A Ala Marina terd uma area bru-
ta locavel de 13.230 metros qua-
drados de lojas e mais 3.300 m pa-
ra oferta de unidades corporativas.
O novo plano de expansio prevé o
aproveitamento da paisagem do
seu entorno, para a qual estario
voltados espa¢os como restauran-
tes qualificados e academia.

Também abrigara home center e
um mix diferenciado e exclusivo de
marcas. Ao todo, o projeto contem-
plara mais 77 lojas, entre 4ncoras e
megalojas, e 84 salas comerciais.

O projeto arquiteténico da Ala
Marina foi assinado pelo escritorio
AFA Arquitetos, do arquiteto An-
dré Sa. Em seu curriculo consta a
concepcio de mais de 50 shopping
centers em 16 estados diferentes,
entre eles Salvador Shopping e
Shopping Recife, dois dos shop-
pings eleitos como mais bonitos do
Brasil.

A expansio ofertara, ainda, 700
novas vagas de garagem, que com-
plementario as ja existentes, tota-

Papel de destaque

“Os shoppings
centers tém papel
de destaque no
setor terciario e
economia urbana.
Essaindustriatem
importancia fun-
damental na comercializagado dos
produtos junto ao cliente final. No
Espirito Santo, 0 Shopping Vitdria foi
pioneiro no mercado, sendo um im-
portante parceiro para comerciali-
zar os produtos produzidos pela in-
dustria capixaba.”

Marcos Guerra,
presidente da Findes

lizando a disponibilizacédo de
2.900 espacos para o estaciona-
mento de veiculos.

A expansio do Shopping Vitéria
também devera abrir quase 1.000
vagas de empregos diretos. Duran-
te o periodo de construcéo, o em-
preendimento demandara méo de
obra qualificada. Segundo estima-
tiva, o projeto prevé a abertura de
1.300 vagas nos canteiros.

Além disso, o projeto de expan-
sdo prevé no seu desenvolvimento,

Espaco conquistado
“0 Shopping
Vitdria conquis- '

tou um espago =
de destaque no -

segmento co- .%
mercial do Esta- M
do, tornando-se

uma das referéncias como cen-
tro de compras para o capixaba.
Contribui para o fortalecimento
do nosso varejo, sempre apre-

sentando as novas tendéncias.”

Nery de Rossi,
secretario de Estado de
Desenvolvimento

desde a etapa de construcdo, di-
versas solucdes técnicas como a
especificacdo de materiais com
certificacdo de procedéncia para
que, ao longo de sua vida util, te-
nha menor impacto no entorno e
no interior do shopping.

A nova area do Shopping Vitéria
usara modelos especiais contra
raios ultravioletas, que reduzem
irradiacéio de calor dentro do am-
biente e geram uma reducéo de
custos de energia em até 70%.

SHOPPING VITORIA

RESTAURANTES
E ACADEMIA
serao instalados
na area que tera
vista paraa
paisagem
externa

FOTO: YURI BARICHIVICH /PMV

Emprego e renda

“Ha 20 anos, a
familia Buaiz viu
que naregiao da
Enseada do Sua
poderia ser erguido
um polo comercial
que mudaria o
comportamento dos moradores de to-
da a Grande Vitdria. Nascia, entao, o
Shopping Vitoria, o primeiro de grande
porte na cidade, gerando emprego,
renda e que, até hoje, proporciona no-
vas oportunidades para pequenos e
grandes negocios.”

-

Luciano Rezende,
prefeito de Vitdria

LINHA DO TEMPO

28 de junho de 1993
Inauguracao do Shopping Vitoria

0 centro de compras foi inaugurado
com 160 lojas satélites, 4 lojas anco-
ras: C&A, Dadalto, Lojas Americanas e
Riachuelo, 3 salas de cinema, além de
lojas na Praga de Alimentagao.

12 Expansao - Ala Mar

Pracado Piano, o espacgo conta hoje
com grifes renomadas como Animale,
Brooksfield Donna, Brooksfield,
Schutz, Folic, Osklen, A.Brand, Emar
Batalha, Bobstore, Victor Hugo, Jogg,
Enjoy, Ellus, entre outras. A ala conta
com um piano e costuma receber pe-
quenos eventos.

2007
22 Expansao - Cinemark

0 Shopping Vitdria ganhou um am-
plo complexo de cinemas, com oito sa-
las de projecao da rede Cinemark. No
local é exibido o0 melhor do cinema na-
cional e internacional, além de ofere-
cer, com exclusividade, a transmissao
ao vivo de shows e a exibi¢ao de con-
certos e operas memoraveis.

32 Expansao - Galeria Enseada

A nova area nobre do Shopping Vi-
toria foi inaugurada com 23 lojas sa-
télites e 3 lojas ancoras: Outback
Steakhouse, Saraiva MegaStore e HD
Kids. O espaco hospeda marcas exclu-
sivas: Farm, BoBo, Limits, MAC, Sam-
sung, Billabong, Itown, Cavalera, entre
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Centro Médico e Odontolagico
Shopping Vitoria

Primeiro empreendimento capixaba
a ter no seu mix um Centro Médico e
Odontoldgico. O espago conta com di-
versas especialidades médicas e
odontolégicas, com a realizagao de
consultas e exames laboratoriais.

Atualmente, o Shopping Vitdria con-
ta com 12 lojas ancoras, grifes nacio-
nais e internacionais, com marcas ex-
clusivas no Estado. As operagoes tota-
lizam 350, entre lojas, estandes e
quiosques, e uma Praca de Alimenta-
¢ao com varias opgoes gastrondmicas.

Roteiro turistico

“Inserimos o
Shopping Vitdria
como roteiro tu-
ristico e de com-
pras da Grande
Vitoria. Agrade-
cemos a estes
empresarios que perceberam
que o shopping poderia ser um
ponto turistico, pois hoje mais de
90% dos turistas de negocios e
eventos visitam o local.”

Alfonso Silva,
presidente do Espirito Santo
Convention & Visitors Bureau
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Vinte anos de sucesso e novidades

FOTOS: SHOPPING VITORIA

Shopping Vitoria

faz aniversario de
duas décadas
anunciando novidades
e planos para a

guarta expansao

m marco tanto no comércio
U como na vida dos morado-

res da Regido Metropolita-
na - e de todo o Espirito Santo —, o
Shopping Vitdria completa 20
anos, em 2013. O empreendimen-
to, totalmente incorporado aos ha-
bitos de consumo e lazer dos capi-
xabas, comemora duas décadas de
sucesso anunciando novidades.

Com a visio no futuro, é propos-
ta a quarta expanséo do shopping,
num investimento previsto de R$
120 milhées. O projeto da Ala Ma-
rina, que contara com seis pavi-
mentos de lojas e salas comerciais,
foi entregue para analise da Prefei-
tura de Vitdria.

A expanséo foi desenvolvida pa-
ra atender as demandas dos clien-
tes, identificadas em pesquisas
que revelaram os novos desejos de
consumo, explica o superinten-
dente do Shopping Vitdria, Ra-
phael Brotto.

Ele conta que, mesmo antes das
obras de ampliacdo, sio muitos os
investimentos ja em andamento. O
shopping estd em processo de re-
vitalizag¢do, com troca do piso, re-
forma dos banheiros da Ala Mar,
melhorias na iluminacéo e outras
intervencgdes para dar mais con-
forto a clientes e lojistas.

A partir de julho, a internet Wi-
Fi estara disponivel gratuitamente
em toda a drea do empreendimen-
to, e em breve o estacionamento
do subsolo tera uma tecnologia
que possibilitara ao motorista sa-
ber quantas sdo e onde estfo as va-
gas livres.

RESULTADOS

O sucesso do Shopping Vitoéria
pode ser visto nos niameros divul-
gados pela Associac¢do Brasileira
de Shopping Centers (Abrasce). O
empreendimento supera a média
nacional em varios aspectos, como
no fluxo de pessoas (sio cerca de

40 mil em média, por dia) e no in-
dice de inadimpléncia que fica
abaixo do da maioria dos shop-
pings no Pais.

Além disso, o shopping esta no
ranking dos 20 melhores do Brasil
em desempenho e continua
atraindo novas marcas e lojas.
“Conversando com alguns parcei-
ros, eles comentam que lojas que-
rem se implantar em outros shop-
pings, mas ndo abrem méo de estar
no Shopping Vitéria também”, co-
menta Brotto.

Na sua avaliacfio, o sucesso tem a
ver com as estratégias para tornar
o0 espaco cada vez mais atrativo,
melhorar o atendimento e os ser-
vicos e qualificar o mix de lojas.

40 mil

pessoas passam por dia pelo
Shopping Vitdria

SAIBA MAIS

SHOPPING
VITORIAESTA
NO RANKING
dos 20
melhores do
Brasil em
desempenho.
Espaco esta
passando por
pequenas
reformas em
uma das alas.
Também sera
instalado
equipamento
que indica aos
motoristas
quantas vagas
estao livres
para estacionar
no subsolo

Empreendimento tem 291lojas e 8 cinemas

1,2 milhao de pessoas

> DATADE INAUGURACAO: 28 de junho
de1993

> PUBLICO MENSAL: 1.200.000 pes-
soas

> ADMINISTRADORA: Nova Cidade
Shopping Centers

> EMPREENDEDORES: Petros, Previ e
Nova Cidade Shopping Centers

> AREA BRUTA LOCAVEL: 47.378,93
metros quadrados

> AREA CONSTRUIDA: 96.565 metros
quadrados

> AREATOTAL DO TERRENO:
87.829,53 metros quadrados

> LOJAS ANCORAS: 12 (Camicado,
C&A, Renner, Riachuelo, Lojas Ame-
ricanas, Dadalto, Leader, Zara, Cine-

mark, Outback Steakhouse, Saraiva
MegaStore e HD Kids)

> LOJAS SATELITES: 279

> PIS0S: 4, incluindo o subsolo

> VAGAS DE ESTACIONAMENTO:
2.220

> TRAFEGO MEDIO: de 11 mil veiculos
por dia

> CINEMAS: 8 salas Cinemark

VISTA AEREA:
s30 96.565 m’
de area
construida na
Enseada do Sua




AMERICO BUAIZ FILHO, DIRETOR-PRESIDENTE DO SHOPPING VITORIA

“Vamos investir

Esse é o valor que sera
aplicado no projeto da
quarta expansao do
Shopping Vitoria, que
passara de 350 para
420 pontos comerciais

empresario Américo Buaiz
0 Filho esta cheio de bons e

relevantes projetos para o
Shopping Vitéria. Motivado por
completar vinte anos em plena
forma e gerando excelentes resul-
tados para todos os envolvidos
neste mega empreendimento, ele
anuncia investimento de R$ 120
milhdes, que entre outros pontos
positivos, elevario o nimero de lo-
jas de 350 para 420. De imediato,
ele ja esta aplicando mais R$ 12
milhdes na remodelacéo de diver-
sas areas do mall como banheiros,
pisos e iluminacéo. Tudo para re-
ceber o consumidor de cara nova
no Natal.

Américo Buaiz recordou o co-
meco de tudo quando, ha vinte
anos, o Shopping Vitoria abriu as
portas, transformou o comércio
capixaba e o perfil do consumidor,
que se tornou mais exigente.

A TRIBUNA - Qual o segredo
do sucesso do Shopping Vito-
ria?

AMERICO BUAIZ FILHO - O po-
vo capixaba adotou o Shopping
Vitoria e passou a ter orgulho dele,
pois passou a ter acesso a produtos
e servicos que lugar nenhum do
Espirito Santo tinha. A gente com-
pleta 20 anos e, quando comeca-
mos, em 1993, Vitdria era a iinica
capital do Brasil sem shopping
center. A época, o projeto era con-
siderado ousado e a expectativa
era se funcionaria bem. E desde o
primeiro dia foram confirmados
os melhores cenarios que havia-
mos planejado.

> Quando sera a proxima ex-
pansao?

O projeto da quarta expansdo
esta na Prefeitura de Vitoria. Ela
foi calculada em R$ 120 milhdes e
vai aumentar nossa capacidade
para 420 operagdes. Vamos de 350
para 420. Mas a primeira expan-
sdo foi feita em 2002, depois mais
uma em 2007 e outra em 2010. So-
madas, elas fizeram nossa capaci-
dade aumentar de 160 lojas para
350 operacdes, mais que o dobro
de pontos de venda e de servicos
de quando abrimos as portas.

> Ha espaco para expansodes
com abertura de varios shop-
pings na Grande Vitoria e no Es-
tado?

Chegamos aos 20 anos com Vvi-
gor muito grande e somos aponta-

‘ Pesquisas
mostram que o

Shopping Vitéria é um
icone positivo do Espirito
Santo 99

BUAIZ: empregos e oportunidades

A gente completa
20 anos e, quando

comecamos, em 1993,
Vitoria era a tinica
capital do Brasil sem
shopping center 39

dos como shopping de referéncia
nacional de boa performance. A
vacéncia € zero. Temos empresas
aguardando espaco para entrar no
Shopping Vitéria. O centro de Vi-
téria hoje é a Enseada por causa
dele. Com eles, vieram grandes
empresas e a area que era apenas o
Aterro da Comdusa hoje é o bairro
que concentra o poder.

> Por que o consumidor de-
senvolveu esse afeto pelo Shop-
ping Vitoria?

O shopping mudou o comércio
capixaba. Ao descobri-lo, o cliente
acessa uma grande oferta de mar-
cas e possibilidades de servicos e
desenvolve outro nivel de exigén-
cia. Antes do Shopping Vitéria, o
capixaba tinha de viajar para ter
acesso a isso.

Pesquisas mostram que o Shop-
ping Vitdria é um icone positivo do
Espirito Santo, como a Chocolates
Garoto e o Convento da Penha.
Nos geramos empregos e oportu-
nidades, consumo, lazer e entrete-
nimento.

> Qual a meta para os proxi-
mos vinte anos?

Minha crenca é de que o Espiri-
to Santo continue crescendo e va-
mos consolidar cada vez mais nos-
so empreendimento. Atentos a es-
te cendrio favoravel, investimos
continuamente na modernizacdo
do Shopping Vitéria. Estamos in-
jetando, no momento, R$ 12 mi-
lhées para reformar os banheiros,
trocar os pisos e toda a iluminacéo
para o shopping ficar renovado no
Natal. Fazer a proxima expansio,
aumentando o mix oferecido ao
consumidor, entre outros servicos,
e continuar como o espaco de
compras e entretenimento prefe-
rido dos capixabas, é nossa meta
principal.

RS 120 milhoes”

BIANCA PIMENTA 12/11/09
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SHOPPING VITORIA

PROJETO da
quarta
expansao do
shopping esta
sendo analisado
pela Prefeitura
de Vitdria

wwwlojasmaschio.com.br

SHOPPING
VITORIA

HA 20 ANOS
INSPIRANDO
A MODA
CAPIXABA

MASCHIO

Shopping Vitdrla « Shopping Prala da Costa = Shopping Mestre Alvaro
Jardim da Penha « Prala do Canto « Gldria « Centro de Vitdria
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Comercio e elevado anovo
padrao apos mauguragao

ANDRESSA CARDOSO -10/04/2012

Shopping Vitoria trouxe
para o Estado marcas e
franquias de grandes
redes. Na época, a
iniciativa surpreendeu
empresarios locais

om a inauguracéo do Shop-
' ping Vitoria, duas décadas

atras, os capixabas passa-
ram a experimentar uma nova
modalidade de consumo. O perfil
comercial da capital, que até entfo
nio contava com um shopping
center, foi elevado ao padrio dos
grandes centros urbanos do Pais.

O empreendimento trouxe para
o Estado novas lojas, marcas famo-
sas e franquias de grandes redes
nacionais, antes s6 conhecidas por
quem viajava para outros estados e
paises.

Na época, a iniciativa surpreen-
deu os empresarios e foi conside-
rada ousada, chegando até a gerar
polémica.

Para alguns, o empreendimento
era de alto risco porque a cidade
nio comportaria um centro co-
mercial com esse porte, avaliavam.
Para outros, uma a¢fio muito bem
calculada em funcédo de uma de-
manda iminente projetada pelo
crescimento e desenvolvimento
econdmico do Estado.

Para o presidente da Cimara de
Dirigentes Lojistas (CDL) de Vito-
ria, Carlo Fornazzier, o shopping
foi um empreendimento visiona-
rio, que agregou valor tanto para

lojistas como para os consumido-
res.

“A escolha da localizacéo foi
perfeita. O shopping descentrali-
Zou 0 comércio, antes concentra-
do no centro de Vitodria, e desen-
volveu a regido da Enseada do Sua.
Os capixabas também puderam
experimentar uma série de como-
didades na hora das compras, co-
mo estacionamento, seguranca,
muitas lojas e servicos em um so6
lugar, o que era inédito até entdo”,
comenta.

José Lino Sepulcri, presidente
da Federacdo do Comércio de
Bens, Servicos e Turismo do Espi-
rito Santo (Fecomércio-ES), diz
que é até dificil mensurar a contri-
buicdo do empreendimento para o
Estado. “Sem duivida é um sucesso
incontestavel, ja que o shopping
néo parou de crescer e atrair novos
negocios nestes 20 anos”, fala.

“0 Shopping Vitdria foi um pio-
neiro no Estado e ainda hoje serve
como piloto, uma referéncia para
implantacéo de outros que surgem
na Grande Vitdria. Além disso, é
um cartfo postal da cidade”, ava-
lia.

‘ ‘ O Shopping
Vitéria foi um

pioneiro no Estado e
ainda hoje serve como
referéncia para
implantagdo de outros39

José Lino Sepulcri (Fecomércio-ES)

CONSUMIDORES em compras: comodidade movadora para cllentes

Valorizacao na Enseada do Sua

A construcdo do Shopping Vito-
ria, além de impulsionar o comér-
cio na capital, levou a valorizacéo
imobilidria da Enseada do Su4,
bairro que é hoje um dos mais pro-
curados no municipio, atraindo
empreendimentos de alto padrio.

O desenvolvimento gerado no
entorno valorizou os terrenos, os
imdveis ja construidos e fez surgir
novos empreendimentos, tanto
comerciais como residenciais,
com um alto indice de aceitacdo,
na avaliacdo dos empresarios.

O presidente do Sindicato da In-
dustria da Construgéo Civil no Es-
pirito Santo (Sinduscon-ES), Aris-
tételes Passos Costa Neto, explica
que o Shopping Vitdria contrariou
uma tendéncia de construcio de
empreendimentos desse porte
mundo afora, em especial nos Es-
tados Unidos.

Nos EUA, centros comerciais de
grande porte geralmente ficam em
areas afastadas, onde ndo ha mui-
tas opgoes.

“0 Shopping Vitéria nasceu em
meio a malha urbana e se integrou
com muita harmonia a regifo, tra-
zendo desenvolvimento sem cau-
sar impactos desfavoraveis, como

no transito, por exemplo. Foi um
marco de explora¢io comercial de
um espaco imobilidrio”, avalia.
Para o presidente da Associacfio
das Empresas do Mercado Imobi-
lidrio no Estado (Ademi-ES), Jua-
rez Gustavo Soares, um shopping é
sempre um indutor de desenvolvi-
mento. Tendo o porte do Shopping
Vitdria e nascendo em uma area
tio nobre, foi um divisor de aguas
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em termos de valorizacdo imobi-
liaria.

“O Shopping Vitdria beneficiou
nio so a Enseada do Su4, que ga-
nhou novos empreendimentos,
mas também os bairros vizinhos
como Bento Ferreira, Praia do
Canto e outros”, comenta.

A area continua valorizada, re-
cebendo novos empreendimentos
imobiliarios.

RODRIGO GAVINI - 27/08/2012

REGIAO DA
ENSEADA:
empreendimento
nasceu em meio
amalha urbana
e trouxe
desenvolvimento
aarea, que
passou a ser
uma das mais
procuradas de
Vitoria

‘ ‘ O Shopping
Vitéria, por ser

pioneiro no Estado,
valorizou muito a regiéo
da Enseada e também
bairros vizinhos99

Juarez Gustavo Soares (Ademi-ES)

METRON

ATERRO 300 mil metros cubicos

Obra é marco
da construcao
civil no
Espirito Santo

Além de ser uma referéncia
no comércio e no mercado imo-
bilidrio, o Shopping Vitéria
também foi um empreendi-
mento inovador em sua cons-
trucdo, devido ao seu tamanho.

No inicio dos anos 90, quando
ainda nfo estavam disponiveis
muitas das tecnologias usadas
hoje, a construcio de um em-
preendimento desse porte, in-
serido na malha urbana de Vit6-
ria, foi um desafio.

O presidente do Sinduscon-
ES, Aristoteles Passos Costa Ne-
to, lembra que a obra era muito
complexa, cheia de detalhes, e
que surpreendeu. “Foi um em-
preendimento pioneiro, com al-
to padrdo de construcio e ar-
quitetura”, destaca.

Paraele, a contratacdo de uma
empresa capixaba, a Metron
Engenharia, mostra a confianca
no projeto e no potencial do Es-
pirito Santo.

A diretora de Incorporacio
da Metron, Maria Angélica Cu-
zzuol, foi gerente de planeja-
mento da obra.

“Era uma obra grandiosa em
tudo. Mais de 300 mil metros
cubicos de aterro, cinco ou seis
subestacOes de energia, diver-
sas centrais de ar-condicionado.
A Metron montou uma infra-
estrutura no local com departa-
mento pessoal, de compras, até
uma fabrica de blocos de con-
creto teve que funcionar dentro
da 4drea para dar conta da de-
manda”, lembra.

A engenheira lembra alguns
fatos curiosos. Segundo ela,
pouco antes da data da inaugu-
racdo faltou vidro temperado
por conta de tantos pedidos do
shopping e de seus lojistas, que
tiveram que procurar fornece-
dores até em outros estados.

Quem s assistiu a edificacdo
também fala com admiracdo,
como é o caso do engenheiro
Paulo Simées de Oliveira. “A
Terceira Ponte tinha sido cons-
truida pouco antes, e ver essas
duas grandes obras lado alado é
um orgulho para os profissio-
nais da area.”

O prédio se tornou um dos
marcos visuais de Vitoria e per-
manece uma obra arrojada.

METRON

OBRAS no inicio da década de 90
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ANA PAULA HERZOG

portunidade do
primeiro emprego

Por ser seguro e
bem frequentado, o
Shopping Vitoria é o
local de trabalho
desejado de muitos
jovens profissionais

balho é um momento muito

importante para qualquer pes-
soa. Se ja é uma felicidade ter car-
teira assinada, beneficios e um sa-
lario no final do més, imagine
quando a primeira oportunidade
profissional acontece no Shopping
Vitdria, um ambiente agradavel e
seguro.

O maior empreendimento co-

mercial do Estado, que retine 350

‘ Aqui nés fazemos
muitos contatos

e sempre ficamos

sabendo de novas

oportunidadesy’

Hellington Daltino, que comecgou a
trabalhar no shopping com 14 anos

I Ingressar no mercado de tra-

operacdes, é palco de muitos ini-
cios de carreira, pessoas que co-
mecaram como estagiarios, ven-
dedores e que conquistaram ou-
tros cargos e nem pensam em tra-
balhar em outro lugar.

O vendedor Izaias Schuontz co-
mecou trabalhando como menor
aprendiz na praca de alimentacéo
e ndo parou mais. “Foi uma expe-
riéncia maravilhosa porque eu pu-
de conhecer varias pessoas e
aprendi muito com isso, principal-
mente ao interagir com o publico”,
comenta o vendedor.

Mesmo depois de tantos anos
ele ainda se diz seduzido pela mo-
vimentacdo no Shopping, em es-
pecial nas épocas festivas.

Ainda em fase de experiéncia,
Priscila Martins Vendramini co-
memora a oportunidade e nem
pensa em deixar o shopping.

Para ela, uma das maiores vanta-
gens é trabalhar em um local com
seguranca e de facil acesso ao
transporte, o que ndo acontece em
muitos outros postos de trabalho.

Hellington Daltino tem uma
gratiddo especial ao Shopping Vi-
toria. Seu primeiro emprego foi ha
14 anos como estagiario na admi-
nistracdo do shopping, conseguido

através do Centro de Integracdo
Empresa Escola (CIEE).

“Foi a propria administracéo do
shopping que me indicou para um
emprego quando surgiu oportuni-
dade em uma loja. Depois conse-
gui outros porque aqui nos faze-
mos muitos contatos e sempre fi-
camos sabendo quando surgem
novas vagas”, conta Hellington.

O diretor-geral das Oticas Paris,
Getulio Gomes de Azevedo, co-
menta que é sempre bom dar a pri-
meira oportunidade de trabalho a
um jovem, embora isso ja ndo
aconteca com tanta freqiiéncia.

O motivo, segundo o empresa-
rio, é que a Otica esta no Shopping
Vitéria ha muitos anos, junto com
muitos dos funcionarios e boa par-
te deles permanece até hoje traba-
Ihando no local.

‘ Foiuma
experiéncia

maravilhosa porque eu

conheci varias pessoas

e aprendi muito’J

Izaias Schuontz, vendedor que
comegou como menor aprendiz

E.maif. legal
ir fazer umas
COmprinhas

epois da
Mamografia

WD FETACT
MULTISLICE INTEGRADO
D ESTADO E RESSOMANCIA
MAGHETICA DE 3 TESLA

4 oymais
SHOPPING VITORIA
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Urm jeite inovador de culdar da sadda

IZAIAS
comecou
trabalhando
como menor
aprendiz na
pracade
alimentacao e
hoje atua como
vendedor

Shopping esta com
100 vagas abertas

Uma boa noticia para quem pro-
cura uma vaga no mercado de tra-
balho. Ha pelo menos 100 chances
para os cargos de vendedor, aten-
dente e recreador em mais de 50
lojas do Shopping Vitdria.

As oportunidades sdo destina-
das as pessoas com idade superior
a 18 anos, com ensino médio com-
pleto. Os interessados néo preci-
sam ter experiéncia e devem en-
tregar curriculo nas lojas TNG,
Stroke, Puket, Zara, Vivara, Po-
lishop, Lapis de Cor, City Shoes,
Toulon, Elmo, Ginda, Freddo, Al-
phabeto, Giraffas, C&A, Clair, Cal-
vin Klein, The Jeans Boutique, Cia
Do Terno, Baviera, Ginga, My Pla-
ce, Casa do Pio de Queijo, Joe’s Fa-
bulous, Emilia Acessérios, Mr. Cat,

Moldura Minuto, Di Ferolla, Giu-
lia Taffner, Emporio Body Store,
Stroke, entre outros estabeleci-
mentos.

O maior empreendimento co-
mercial do Estado gera cerca de
300 postos de trabalho diretos
com marketing, limpeza, seguran-
ca, Servico de Atendimento ao
Consumido (SAC) e outros 4 mil
nas lojas, servicos e parceiros.

E todos os anos surgem novas
vagas. O maior fluxo de contrata-
¢des se inicia em outubro, a partir
da abertura de mil vagas de em-
prego para os cargos de vendedor
e atendente.

As oportunidades sio para aten-
der ao volume expressivo das de-
mandas do Natal.

PARA ATENDER os clientes, quase 4.500 pessoas trabalham no shopping



Programa de fidelidade
conta com trés
categorias. Clientes
ganham desde
descontos até convites
para eventos e cinema

m dos principais desejos
U das marcas lideres do mer-

cado é fidelizar clientes.
Desde 2009, o Shopping Vitoéria
oferece um programa exclusivo
de privilégios para seus clientes
assiduos e mais uma vez € o pio-
neiro ao lancar um programa de
vantagens.

O SV Privilége € o programa de
fidelidade do shopping, que é divi-
dido em trés categorias: SV Privi-
lége Black, SV Priviléege Blue e SV
Privilége Green.

Além de descontos em diversas
lojas de todo o shopping, as com-
pras sio convertidas em pontos
que se transformam em varios be-

JOSE ALBERTO JUNIOR
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VALET PARK: vantagens exclusivas

neficios para os clientes.

Cada categoria tem as suas ca-
racteristicas A Green, por exem-
plo, foi elaborada para quem vai
diariamente ao shopping. Basta
acumular 1.200 pontos por més
para aproveitar as vantagens do
programa.

Jana SV Privilege Blue, o cliente
precisa acumular dois mil pontos
por més para desfrutar de vanta-
gens exclusivas.

E, por tltimo, a SV Privilége Bla-
ck, que é tdo sofisticada quanto o
seleto grupo de clientes que faz
parte dessa categoria.

Com quatro mil pontos por més,
eles recebem mordomias e servi-
cos exclusivos para os consumido-
res VIPs.

A lista inclui acesso ao Con-
cierge, um sofisticado espaco in-
teiramente ambientado para re-
cebé-los com café, dgua, servicos
de guarda-volumes e acesso a in-
ternet.

Além desta comodidade, os por-
tadores do cartdo SV Privilége
também usufruem de estaciona-
mento gratuito com manobrista ou
quatro horas diarias ininterruptas
de estacionamento de graca.

PARTICIPAGAO

Além disso, contam com o Clube
de Vantagens, que oferece descon-
tos e condicdes especiais nas lojas
participantes.
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Clientes cheios de mimos

&

ADRIANO HORTA 06/11/2010
»

QUEM VAI ao Shopping Vitéria pode contar diariamente com diversas vantagens no atendimento

Para quem tem os cartdes Blue e
Black, sdo oferecidas também ses-
sdes de cinema com programacéo
atualizada, com direito a levar um
acompanhante.

Para participar é bem simples.
Basta o cliente precisa estar cadas-
trado no programa, através do site
do Shopping Vitdria, e a adesdo é
gratuita.

Depois de ter um dos cartdes, to-
da vez que o cliente for ao shop-
ping tera que registrar seus com-
provantes de compras no balcio
de atendimento do programa.
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FOTOS: MARY MARTINS

Ponto de
encontro de
geracoes

Com uma variedade de
lojas, servicos e lazer, o
Shopping Vitoria reune
gente de todas as
idades e vira tradicao
entre familias

om um publico mensal de
' mais de 1,2 milhdo de pes-

soas, 0 Shopping Vitdria foi
se transformando, ao longo de
duas décadas, em referéncia para
os consumidores, que levam filhos
e netos as compras no local, reu-
nindo geracdes e se tornando uma
espécie de tradicdo entre os clien-
tes de todas as idades.

E o caso das trés geracgdes de
mulheres da familia Cizini. A ma-
triarca, sua filha e sua neta elege-
ram o lugar como a sua area de la-
zer favorita nos finais de semana.

A aposentada Dorvelina Fioroti

Cizini, 78 anos, e sua filha, a auxi-
liar administrativo Denilce Cizini,
41, frequentam o Shopping Vitdria
desde a sua inauguracdo, ha 20
anos. A aposentada conta que ado-
ra olhar as vitrines das lojas e afir-
ma que se sente segura para se dis-
trair no local.

“N6s nos divertimos juntas e te-
mos seguranca e muita tranquili-
dade. N6s caminhamos por todo o
shopping e ndo precisamos ficar
olhando para tras”, destacou.

TRABALHO

Ja a histdria de Denilce, filha de
Dorvelina, vai além de passeios
pelo local. Ela trabalhou no Shop-
ping Vitéria durante trés anos. An-
tes do nascimento da filha, a estu-
dante Juliana Cizini, 16 anos, De-
nilce frequentava o local com a
mée. Depois do nascimento de Ja-
lia, foi natural que a mais nova se
juntasse as duas.

“Aqui eu resolvo a minha vida.

JULIANA, COM A MAE, Denilce, e sua avé Dorvelina : trés geracoes da familia que frequentam o Shopping Vitéria

Pago contas, encontro uma grande
variedade de locais para fazer mi-
nhas refeicdes. Isso sem contar
que a minha filha adora. Antes,
quando crianca, gostava de correr
pelo shopping. Hoje, ja maior, a
preferéncia dela é pelo cinema”,
contou Denilce.

O shopping possui um leque de

Lugar para passear, namorar
e ate esquecer dos problemas

“Bater pernas” no shopping po-
de ser muito bom para arejar as
ideias. E o que afirmam muitas
mulheres, entre elas, a subgerente
Zélia Brasil, 36 anos. Ela trabalha
ha quatro anos na Livraria Logos,
mas quando esta de folga ela vai
para o shopping.

“Fazer compra é a melhor tera-
pia para a mulher. Quando estou
nervosa, venho para ca. Nas com-
pras o astral melhora”, afirma.

Quando algo ndo vai bem na vida
da secretaria Carla Cristina Pi-
menta, 27 anos, ela corre para o
shopping, Ela frequenta o local pa-
ra se divertir e também “fazer te-
rapia”. Ela garante que ja curou a
dor de cotovelo de um fim de na-
moro no local.

“Quando estou chateada, venho
para cd. Olho vitrines e sempre
acabo comprando alguma coisa e
saio daqui renovada”.

Além dos beneficios da “shop-
pingterapia”, o Shopping Vitéria
também proporciona espagos para
os apaixonados e para a paquera,
como o cinema, a varanda externa
e a praca de alimentacdo.

Casados ha cinco anos, a bidloga
Juliana e o administrador de em-
presas Ricardo Custddio frequen-
tam o lugar desde 2005, inicio do
namoro. Tendo o shopping como
pano de fundo, o casal se conheceu
melhor, se divertiu muito, até se
tornarem marido e mulher.

“0O nosso programa preferido é o
cinema. Eu lembro que primeiro

0 CASAL JULIANA E RICARDO frequenta o local junto desde 2005

aconteceu o convite para o cinema
e depois fomos comer sushi, e o
namoro foi comec¢ando”, contou
Juliana.

Ja o contador Paulo Ricardo
Dias, 23 anos, revela que ha areas
especiais no shopping para quem
ainda nfio encontrou um par.

“A paquera rola solta mesmo é
na area do cinema. Muita gente fi-
ca ali batendo papo enquanto a
sessdo ndo comeca e as coisas
acontecem. Eu mesmo paquero
muito por 14 e ja até fiquei com al-
gumas garotas, gragas ao shop-
ping”, afirmou.

ZELIA BRASIL: “o astral melhora”

servicos que inclui agéncia de tu-
rismo, casa de cdmbio, agéncias
bancarias, lotérica, sapataria, saldo
de beleza, chaveiro, servicos de fo-
tografia e Espaco Familia.

0 advogado Claudio Costa, 39,
vai ao Shopping Vitéria todos os
dias. Nos finais de semana, ele cos-
tuma frequentar o local com o pai.

Novidades

Um programa que sempre esta
incluido no final de semana do ca-
sal Célia Santana Montenegro, 63,
e Carlos Montenegro, 68, é um pas-
seio no Shopping Vitdria. “Olhamos
as vitrines e comemos. A gente fre-
guenta o shopping desde a inaugu-
racao dele. Gostamos daqui porque
adoramos saber das novidades.
Quando nao venho com o meu ma-
rido, as vezes venho olhar as vitri-
nes no meio da semana.”

“Trabalho aqui perto e gosto de
almocar no shopping porque eu
sempre aproveito para fazer al-
gum servico bancario e uma apos-
ta na loteria. No ano passado eu
comprei um pacote turistico em
uma agéncia aqui e fui curtir as
minhas férias em Porto Seguro,
com o meu pai.”’

PELOS CORREDORES

Brincadeira

A dona de casa Josiane Ataide, 28
anos, conta, com a filha Isabela ador-
mecida no seu colo, que veio morar no
Espirito Santo ha trés meses. Antes
ela vivia no Para e vinha a Vitoria todo
ano. Um dos passeios preferidos sem-
pre foi o Shopping Vitoria. “Fiquei en-
cantada com a variedade de lojas.
Agora que moro aqui, quem se diverte
além de mim é a minha filha. Ela adora
correr pelo shopping. Hoje brincou
tanto que agora descansa dormindo.”

Praticidade

Para a empresaria Fernanda Rosa
Bittencourt, 25, a praticidade de en-
contrar tudo em um so lugar é o motivo
para frequentar o shopping com o ma-
rido, Marco Aurélio Brito, 44, e o filho,
0 bebé Luiz Felipe. “Eu sempre venho
fazer compras para o meu marido e o
meu filho aqui no Shopping Vitoria.
Gosto de vir para ca porque tem tudo
em um lugar sd, nao preciso sair daqui
para encontrar o que quero. Venho
com frequéncia também ao cinema.”
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Variedade para todos os gostos

Com 350 operacoes, o
Shopping Vitdria conta
com lojas de grifes
internacionais,
quiosques, servicos
variados e gastronomia

sucesso dos 20 anos de his-
0 téria do Shopping Vitoria se

norteia na variagdo de seu
mix para oferecer aos seus clientes
variedade com qualidade. Hoje,
ele conta com 12 lojas 4ncoras, en-
tre grifes nacionais e internacio-
nais, com diversas marcas exclusi-
vas no Espirito Santo.

Séo 350 operacdes, dentre lojas,
estandes e quiosques, e uma praca
de alimentacdo com varias op¢oes
gastrondmicas. Além disso, conta
com um leque de servicos que in-
clui agéncia de turismo, casa de
cambio, agéncias bancarias, casa
lotérica, saldo de beleza, sapataria,
chaveiro, servicos fotograficos e
Espaco Familia.

“O Shopping Vitdria é a porta
de entrada de grandes marcas
para o Estado, ele sempre teve
essa vocacdo. As grandes marcas
optam pelo shopping pela diver-
sidade que temos no local e tam-
bém pelo seu publico diario de
mais 40 mil pessoas”, afirmou a
gerente de Marketing do shop-
ping, Claudia Souza.

Trinta lojas, entre ncoras e de
pequeno porte, estdo instaladas no
Shopping Vitdria desde a sua inau-
guracdo. Sdo lojas que atuam no
segmento gastronémico, artigos
esportivos, beleza e estética, bom-
boniere, calcados e bolsas, infor-
matica, brinquedos, joias e reld-
gios, livrarias, mdveis e eletrodo-
mésticos, presentes e decoracio,
vestuario infantil, masculino e fe-
minino, farmdcia, perfumaria, en-

tre outros.

Alguns empresarios estdo no
shopping desde a inauguracéo, ha
20 anos, e garantem a satisfacdo
com a evolucdo do empreendi-
mento nessas duas décadas.

As Oticas Paris é uma das em-
presas que estd no Shopping ha
muitos anos. Para o diretor geral
da ética, Getilio Gomes de Azeve-
do, o empreendimento capixaba
esta no mesmo nivel dos melhores
do Pais.

Getulio comenta que tem uma
filha, Ana Luisa, que tem a mesma

.

idade do shopping, que ia para a
loja ainda no carrinho de bebé e
hoje é frequentadora assidua, uma
prova de que o Shopping Vitéria
continua moderno, agradando an-
tiga e nova geracdes.

O Shopping Vitéria é sindnimo
de comodidade para o cliente que
encontra em um sé lugar tudo de
que precisa. Além disso, é possivel
cuidar da saude no Centro Médico
Odontoldgico, realcar a beleza no
saldo e lojas de cosméticos e de-
gustar do que existe de melhor na
gastronomia mundial.

MILE4

SAO DEZENAS
a DE LOJAS,
entre ancoras e
de pequeno
porte,
instaladas no
Shopping
Vitdria desde a
inauguracao.
Elas atuam em
diferentes
segmentos:
gastronomico,
artigos
esportivos,
belezae
estética,
bomboniére,
calcados e
bolsas,
informatica,
brinquedos,
joias e relogios,
livrarias,
maveis, entre
outros

DEPOIMENTO

Referéncia

“0 Shopping Vitdria é uma refe-
réncia de empreendimento comer-
cial pela tradicao, pela localizagao,
abelezadaregiao e pelos seus atra-
tivos.

Nos temos 120 lojistas no Estado
que revendem a marca Cobra
D’agua. Quando fazem suas com-
pras, eles sempre passam na loja do

shopping paravero
que esta exposto e
acabam compran-
do pegas que nao
tinham escolhido,
mas porque esta-
vam na vitrine do shopping .”

Lucas Izoton, lojista

ALGUMAS MARCAS QUE ESTAO NO SHOPPING VITORIA DESDE A INAUGURACAQ

> DIFEROLLA
> TOULON
> TOM MAIOR

ADRIANO HORTA 24/10/2011

> VICTORHUGO

> ANAROSA

> DADALTO

> NANDO PASTEIS

> MAMY QUER

> MR. CAT

> ELMO

> EMILIA ACESSORIOS
> FOCAS

> ITAPUA

> KIPICK

> L’AQUA DI FIORI

> RANKING ESPORTES
> RICARDO VIEIRA JOIAS

COM UMA
LOJA AMPLA
no Shopping
Vitoria, a
Casas Santa
Terezinha é
referéncia em
produtos de
cama, mesa e
banho

> LOGOS LIVRARIA

> DORAMILA

> COBRAD'AGUA

> ELRACHID

>C&A

> RIACHUELO

> LOJAS AMERICANAS

L“
p

."..

FRICOTE lembrancas tematlcas

AAREZZOE
UMA DAS lojas
de calcados do
Shopping
Vitdria: opcoes
para todos os
gostos

ELETROCITY é destaque no segmento de eletroeletronicos




Pioneiras comemoram

as decadas de sucesso

Ha lojas que funcionam
no Shopping Vitoria
desde a inauguracao.
Agora comemoram os
20 anos do
empreendimento

lguns dos empresarios que
Aapostaram no Shopping Vi-

toria desde o inicio, ha 20
anos, mantém ainda hoje suas lo-
jas no espaco, alcancando excelen-
tes resultados e comemorando
junto com o empreendimento
uma trajetdria de sucesso.

Uma das grandes marcas que fa-
zem parte do mix desde que o
shopping abriu as portas é a Da-
dalto. A loja instalada no centro
comercial, segundo o diretor de
varejo do Grupo Dadalto, Milton
Amorim, é a maior do grupo, com
aproximadamente 2.500 metros
quadrados.

Ele conta que essa é considerada
a melhor loja da empresa e que é
sempre muito elogiada pela orga-
nizacéo e variedade de produtos.
Entre os 8.000 itens oferecidos é
possivel encontrar pecas para de-

coracdo, eletronicos, eletrodomés-
ticos, produtos de utilidades do-
mésticas, entre outros.

Ao longo dos anos, o local ja pas-
sou por duas grandes reformas pa-
ra atender melhor os clientes.

Para Amorim, a representativi-
dade daloja é grande. “Ha 20
anos estamos no Shopping Vito-
ria. A loja de 14 é a nossa loja mo-
delo e a usamos como referéncia
paratodas as outras em termos de
exposicio de produtos e organi-

CROSSMEDIA
s

MILTON AMORIM, da Dadalto

Loja e referenciaem
produtos de moda casa

A presenca no Shopping Vitéria
desde sua inauguracdo ajudou a
consolidar ainda mais a marca
Santa Terezinha, loja que oferece
cama, mesa e banho, colchées, cor-
tinas e tapetes, entre outros itens.
E o que conta Miriam Botelho, di-
retora administrativa da empresa.

“Os socios da Santa Terezinha
apostaram no potencial do Shop-
ping Vitoria antes do inicio de suas
atividades. Hoje, a parceria de
duas décadas continua gerando
crescimento. O local garante um
fluxo de clientes diario, o que per-
mite um dos melhores desempe-
nhos de vendas da rede”, explica.

b L S ‘.
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Expediente

PRODUCAOQ: Dinamica de Comuni-
cacao

CONTATOS: 3232-5931
cadernosespeciais@redetribu-
na.com.br

JORNALISTA RESPONSAVEL:
Fabiana Pizzani

EDICAO E REVISAO: Alessandra

A Santa Terezinha atua no mer-
cado ha mais de 70 anos. A quali-
dade dos produtos e os precos sdo
atrativos da loja, localizada no pri-
meiro piso do shopping.

De acordo com a analista de
marketing da empresa, Leandra
Effgen, hoje a Santa Terezinha in-
veste no conceito de conforto para
casa.

“Ha alguns anos, a imagem da
loja estava atrelada a venda de te-
cidos. Hoje, a aposta é voltada, ex-
clusivamente, para produtos de
moda casa. Itens diferenciados de
cama, mesa, banho e decoracéo
podem ser encontrados”, explica.

TIPZ COMUNICAQZ\O E MARKETING
| —

MIRIAM
BOTELHO éa
diretora
administrativa
da Casas Santa
Terezinha: loja
estano
mercado ha
mais de 70 anos

Tonini, Fabiana Pizzani, Flavia Car-
panedo e Kikina Sessa
REPORTAGEM: Ana Paula Herzog e
Mary Martins

DIAGRAMACAO: Amauri Ploteixa e
Priscilla Martins

TRATAMENTO DE IMAGENS: Ley-
son Mattos e Renan Martinelli

zacdo. Ela é bem diversificada e
atende da classe A a D, se identifi-
cando bem com todas as classes”,
afirmou.
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CROSSMEDIA

DADALTO: a
lojado
Shopping
Vitoria é a

com 2.500
metros
quadrados
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RoDRIGO SANTORD
E Cintia DICKER

A MR. CAT £ 0 SHOPPING VITORIA COMEMORAM
20 ANOS DE UMA PARCERIA DE MUITO SUCESSO,

sos § Lg

www.mrcal.com.br

SHOPPING VITORIA

maior do grupo,
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