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Lorenge faz promoção
Com o tema “A hora certa de com-

prar ”, a Lorenge S.A. está no ar com a
campanha promocional para unida-
des residenciais e comerciais localiza-
das na Serra e em Vila Velha. As peças
para rádio, TV, internet e jornal, além
de ações externas, destacam os atri-
butos dos empreendimentos e as con-
dições facilitadas para compra. A cria-
ção é da agência Fire.

Mapa com estilo Zota
O Estúdio Zota produziu para

Vila Velha um guia para turistas.
Destaque para o mapa ilustrado
que mostra belezas e atrativos tu-
rísticos da cidade.

Aquatro premiada
A agência ganhou o Prêmio Pa-

dre José de Anchieta de Excelên-
cia Gráfica na categoria promocio-
nal com o calendário personaliza-
do para o Corpo de Bombeiros Mi-
litar do Estado do Espírito Santo.
Fazendo referência a uma caixa de
incêndio com vidro de segurança,
o calendário traz a frase "Para se
atualizar, quebre o vidro", acom-
panhado de um mini machado, si-
mulando uma das ferramentas uti-
lizadas pelos bombeiros.

Selo 20 anos
A MP Publicidade assina o

selo comemorativo aos 20 anos
da ArcelorMittal Cariacica, co-
memorado em outubro, que se-
rá utilizado em todas as divul-
gações da usina a partir de
a g o st o.

O Consumidor do Futuro
Este é o tema do almoço-pa-

lestra que a Rede Tribuna reali-
zará no dia 22 de agosto, no pro-
jeto Em Pratos Limpos. A pales-
tra será apresentada pelo presi-
dente da Confederação Nacio-
nal de Dirigentes Lojistas Roque
Pellizzaro Junior, e abordará a
evolução de produtos e serviços
e as mudanças do consumidor,
ao longo dos anos. O projeto Em
Pratos Limpos é patrocinado
pelo Sesi|Findes, ArcelorMittal,
Sicoob, Fecomércio, Unimed Vi-
tória e Chocolates Garoto.

Projeto As Quatro Estações premiado
Conrado Vieira, Carlos Vieira e Antônio Tavares não po-

deriam estar mais orgulhosos. O livro “As Quatro Estações -
12 olhares transversos”, uma das peças do kit de final de

ano da gráfica, desenvolvido por Betty Feliz e Link Editora
foi inspirado na obra “As Quatro Estações”, de Vivaldi, está
entre os 10 prêmios conquistados pela GSA no 5° Prêmio de
Excelência Gráfica José de Anchieta.

Dadalto dá dicas de presentes
Para ajudar os filhos que ficam confusos na ho-

ra de comprar presente para os pais, a Dadalto
criou uma campanha que dá dicas de presentes
de acordo com o estilo de cada um. São ofertas
especiais identificadas através de sinalizadores.
“Pensamos em uma campanha leve que pudesse
mostrar de forma simples as inúmeras opções
para fazer sucesso nesse dia tão especial” afirma
Marcela Lacerda, gerente de marketing do Grupo
Da d a l t o .

Opor tunidades
A Tema Propaganda está con-

tratando Web Designer ou Pro-
gramador. Interessados encami-
nhar currículo e portfólio para
t  a k a s  c h  i @  t e  m a  p r o p  a g  a n-
d a .c o m . b r.

Já a agência Ampla precisa de
Analista de Negócios|Atendimen-
to para contas de instituições pri-
vadas. Os interessados deverão en-
viar currículo para ampla@am-
p l a .c o m . b r.

Pa rc e r i a
A promoção

Dia dos Pais do
Shopping Vitória
vai sortear um
Audi A4, e clien-
tes que fizeram
compras com
cartão Banes-
card ganham
cupons em do-
bro para concor-
rer. A parceria
entre o Banes-
tes e o Shopping
Vitória ocorre
em datas come-
morativas, du-
rante todo o ano
de 2013.

Modelos transformadas em doces
A e-brand inovou na produção das fotos que serão

usadas na campanha de aniversário de 10 anos da re-

S E RV I Ç O

Reabertura do Museu
de Arte do Espírito Santo
> O QUE: Três exposições simultâneas,

sendo uma temporária, e duas com
itens que fazem parte do acervo do
espaço cultural

> ONDE: Avenida Jerônimo Monteiro,

631, Ce n t ro , Vitória
> QUANDO: De sexta-feira a 29 de se-

tembro
> VISITAÇÃO: de terça a sexta, das 9h

às 18h; sábados, domingos e feria-
dos, das 10h às 17h

> INFORMAÇÕES: 3132- 8393

Maes reabre
com três
ex p o s i ç õ e s
Museu de Arte do
Espírito Santo Dionísio
Del Santo volta a
funcionar sexta, com
mostras paralelas e
acervo próprio

Thaís Brêda

Na sexta-feira, o Museu de
Arte do Espírito Santo
“ D i o n í s i o  D e l  Sa n t o ”

(Maes) reabrirá ao público, após
seis meses fechado para manuten-
ção, com três exposições.

“Fizemos reparos nas instala-
ções elétricas e hidráulicas, na al-
venaria e no telhado, além de pin-
tu ra”, contou a diretora do Maes,
Anna Saiter.

Uma das exposições que marca
a reabertura do museu é “A Estéti-
ca do Futebol e Outras Imagens”,
que contará com 42 serigrafias do
artista carioca Rubem Gerchman e
instalações das capixabas Maruz-
za Valdetaro e Elisa Queiroz.

Além dessa mostra, serão aber-
tas ainda “A Cor de Dionísio” e “O
Diverso do Acervo”, que buscam
valorizar os itens que fazem parte
da coleção do museu.

“Temos hoje 603 obras no acer-
vo, criadas predominantemente
por artistas do Estado como Nice
Avanza, Raphael Samu, Maurício
Salgueiro e Elpídio Malaquias.
Nossa ideia é sempre ter uma ex-
posição com itens do acervo em
paralelo às temporárias”, explicou
a diretora.

Na mostra “A Cor de Dionísio”,
os visitantes poderão ver 12 gravu-
ras do artista Dionísio Del Santo,
que dá nome ao museu.

Já em “O Diverso do Acervo”, o
público irá conferir livros, catálo-
gos e periódicos relacionados às
artes visuais.

“Agora contamos com um bi-
bliotecário e teremos condições de
desenvolver um trabalho para que
esse material possa ser consultado
para pesquisas”, disse Anna Saiter.

A entrada das exposições é gra-
tuita. Elas ficarão em cartaz até 29
de setembro.
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O MUSEU
passou por
reforma (ao
lado), e vai exibir
a mostra “A
Estética do
Futebol e Outras
Imagens ”, com
obras de Rubem
G e rc h m a n ,
Ma r u z z a
Valdetaro e Elisa
Q ueiroz

Ampla é tetra
no Colunistas

A Ampla foi a agência mais
premiada no Prêmio Colunis-
tas Norte Nordeste, categorias
Marketing Promocional e Pro-
paganda, conquistando cinco
Grand Prix, sendo dois em Pro-
mo (Agência do Ano e Cliente
de Promoção do Ano – Pitú), e
três em Propaganda: Queiroz
Filho foi eleito Publicitário do
Ano, Manuel Cavalcanti, o Pro-
fissional do Ano, e a Ampla, pelo
conjunto da obra, o Desempe-
nho Criativo do Ano. É a quarta
vez consecutiva que a Ampla
conquista o GP de Agência do
Ano no Colunistas.

Nova linha de cuidados
Para divulgar a nova linha Sou, a Natura investe

numa comunicação que estimula o consumo cons-
ciente. A campanha foi criada pela Peralta é veicu-
lada em televisão, cinemas e revistas, além de um
quadro especial dentro do programa Aqui Tem Na-
tura, dedicado a inspirar e convidar a novas formas
de consumo que oferecem prazer, com menos im-
pacto ambiental.

vista Hype. Na sessão fo-
tográfica as modelos fo-
ram literalmente trans-
formadas em bolo e doci-
nho para comemorar. A
ideia foi misturar o tema
de aniversário com o con-
teúdo da revista e fazer a
festa para produzir os
anúncios durante a ses-
são fotográfica. Em cada
peça foi colocado um QR
Code para que os leitores
vejam como o material foi
produzido. Bacana.


