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Serra tera polo de cosmeticos

Empresarios
capixabas discutem a
criacdao de um centro
de producao de
cosméticos no Civit
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mm A ampliacio do poder de
compra de produtos de bele-
za, por parte das classes D e E,
alémdo crescimento daclasse
média no Brasil transforma-
ram o pais no terceiro maior
mercado de cosméticos do
mundo. Depois de sofrerem
uma pequena reducdo nas
vendas no ano passado, as em-
presas do setor esperam vol-
tar ao patamar de crescimento
de antes da crise, em torno de
12% a 14% ao ano, em média,
nos ultimos cinco anos.

De olhoneste mercado, que
vem ganhando cada vez mais
consumidores do sexomascu-
lino, os empresarios capixa-
bas cujas inddstrias estio ins-
taladas no Civit, municipio da
Serra, discutem a criagdo de
um polo destes produtos. So-
mente na regido onde estao
duas das maiores empresas de
cosméticos do Estado- Adcos
e Biotropic - ha pelo menos
outras quatro instaladas. -

Para 2010, a estimativa é de
um crescimentode10%no pais,
indice que as inddstrias capixa-
bas - sdo pelo menos 15 na Re-

méticos, aposta o diretor da
Biotropic, Marconi Arruda
Leal, ¢ uma forma de fortalecer
o setor. “J4 comegamos adiscu-
tir esta possibilidade com o se-
cretario de Desenvolvimento
Econdmico da Serra, Jessé
Moura Marques”, aposta Leal.
A Biotropic, instalada em
jardim Limoeiro, na Serra, tem
110 funcionarios atuando nafa-
brica e outros 90 empregados
externos e vende seus produ-
tos paracabelo e corpo parato-
do o pais. A empresa se prepa-
ra para dobrar sua producio a
partir de marco, quando deve-
ra passar para um volume de 3
milhdes de itens por més. Para
isso, foram investidos R$ 4 mi-
1hdes na ampliacio da fabrica.

CLiNICAS

H4 16 anos no mercado, a
Adcos, empresa capixaba
mais voltada para produtos
cosméticos mais voltados pa-
ra clinicas e estéticas, produz
180 itens e comercializa seus
produtos emtodo o pais e tam-
bém em clinicas de estéticade
Portugal e Espanha.

O diretor executivo da em-
presa, Ricardo Maeski, ressal-
ta que mesmo considerando o
nicho de mercado escolhido
pela Adcos, de medicina esté-
tica, as possibilidades de cres-
cimento sdo grandes. “As pro-
jecdes para este ano sio de
crescimento em torno de10%,

R G s e e e S

CARLOS ALBERTO SILVA
%

EXPORTACAD. Adcos comercializa produtos em clinicas de estética de Portugal e Espanha, segundo o diretor Ricardo Maesk

Setor cresce mais de 10% ao ano




bas - sao pelo menos 15 na Re-
gido Metropolitana - também
esperam atingir. A criagdo de
um polo de producio de cos-

crescimento em torno ae 1V,
bem acima do que se espera
para a economia de um modo
geral”, acredita ele.

Cosmeéticos
verdes devem
faturar US$ 10 bi

== Os cosméticos verdes es-
tio emalta. Cada vez mais eles
se configuram como um seg-
mentodomercadodebeleza.E
um mercado dos grandes: da-
dos do Organic Monitor, insti-
tuto inglés de pesquisa e con-
sultoria, mostram que as ven-
das nesse segmento crescem
US$ 1 bilhdo por ano e, atual-
mente, ja batem na casa dos

US$ 7 bilhdes. A lideranca no
consumo é dos Estados Uni-
dos, responsavel por umafatia
de US$ 4,5 bilhdes do total. Ea
projecdo é de que esse merca-
do evolua mundialmente para
US$ 10 bilhdes em 2010. Este
segmento tem evoluido bem

nos tltimos anos devido a ca-

racteristicas marcantes como
a procura por satide e bem-es-
tar, o crescimento das alergias
entre as pessoas, e a preocu-
pacdo com o niimero de produ-
tos quimicos que as pessoas
estdo expostas diariamente.

Classe média alavanca
vendas de cosméticos
no pais. Sao mais

de 20 milhoes de
novos consumidores

am O crescimento da classe
média no Brasil, com a entrada
de mais de 20 milhdes de pes-
soas que sairam da pobrezanos
dltimos seis anos, fez 0 merca-
do de produtos de beleza dis-
parar no Brasil, conforme indi-
cam pesquisas economicas.
Embora a expansio da eco-
nomia brasileira tenha sido
erratica desde os anos 90, o
mercado de produtos de bele-
za tem crescido a uma taxa de
mais de 10% ao ano, segundo
dados da Associacio Brasilei-

ra da Industria de Higiene
Pessoal, Perfumaria e Cosmé-

. ticos no Brasil (Abihpec).

Esses dados foram desta-

cos, também, em reportagem-

publicada pelo jornal “Finan-
cial Times”, da semana passa-
da, que deu destaque para o
crescimento acima da média
do segmento de beleza no
pais. Osexecutivos deste setor
enfatizam que o papel da mu-
lher na economia tem cresci-
do expressivamente, o que
justifica em parte a expansao.
Pesquisas mostram que ape-
nas 40% das brasileiras tém
batom, por exemplo, porissoo
potencial para o crescimento
deste segmento ser enorme.
O Brasil se tornou o terceiro
maior mercado de produtos

10,6%

é o indice

«s médio de crescimento do
setor de produtos de higiene

e cosméticos nos tltimos 13
anos no Brasil.

de beleza, depois de Estados
Unidos e Japao, diz a reporta-
gemdojornalinglés-quedes-
taca ainda que o pais é o se-
gundo maior mercado paraci-
rurgia plastica estética.

O Brasil se tornou o maior
mercado de cosméticos do

mundo para a empresa nor-
te-americana Avondesde o ter-
ceiro trimestre de 2009. Em
2008, as vendas da Avon atingi-
ramUS$1,67bilhdo, contraUS$
2,1bilhoes da brasileira Natura,
que se estabeleceu e cresceu
adotando a mesma estratégia
de venda de porta em porta.

A queda na inflacdo a esta-
bilidade na economia, obtidas
com a ado¢do de medidas co-
mo o cAmbio flutuante, metas
de inflacdo e reducdes no de-
ficit ptblico, e a expansio dos
programas de transferéncia
derenda, permitiram que uma
parte da populagio melhoras-
se de nivel de renda e tivesse
acesso a estes produtos antes
inacessiveis, avaliam os eco-
nomistas.

= UNIVERSO. Levantamento -
do Instituto Euromonitor no
Brasil mostra que o setor de
higiene e beleza é composto
por 1.755 empresas, das quais
apenas 15 sdo de grande porte
com faturamento anual

liquido de impostos acima de
R$ 100 milhdes. Juntas, as
empresas geram
cerca de 3 milhdes
de empregos
diretos e
indiretos no pais.
« MERCADG. O
Brasil é hoje o
terceiro maior
mercado
consumidor de
produtos de
beleza e
cosméticos. Perde apenas
para Estados Unidos, em
primeiro, e Japao, em
segundo. Xampu,
condicionador, creme para
pentear e outros produtos
para cabelo respondem por

. cerca de 70% das vendas da

inddstria em geral de
cosmético.

« HOMERNS. Grandes grupos
industriais e de varejo estao
entrando também neste setor,
com a criacdo de marcas
préprias, como é o caso do
grupo P3o de Acucar e Wal
Mart. A perspectiva é de que
as vendas mantenham o nivel
de crescimento dos ultimos
anos, com a agregacao de
novos consumidores entre os
homens. :

« CRIANCAS. Outro nicho
importante sdo os produtos
destinados ao publico infantil

que vem ganhando cada vez
mais produtos especificos.
Como a compra para este
publico é decidida, em geral,
pelas mulheres, a compra é
garantida, dizem os analistas
de mercado.
« TEMIPO. Executivos da
industria da beleza
afirmam que é
preciso, as vezes,
até dez anos,
para se firmar
uma marca no
mercado. No
Brasil, pais de
grandes
diferencas, as
fabricas
precisam ficar
atentas: no
Nordeste, por exemplo,
produtos organicos nao fazem
sucesso, enquanto que nas
regides Sul e Sudeste, as
mulheres estdo dispostas a
pagar mais caro por um
xampu do que em outras
regides do pais.
= MEDICINA. Mesmo no caso
do segmento dos produtos
voltados para a medicina
estética, o crescimento é no
mesmo indice. Produtos
capixabas, da marca Adcos, que
produz 180 itens, chegam em
praticamente todo o pais e em
Portugal, onde os executivos da
empresa fazem uma
experiéncia de comercializacdo
na Europa. Os produtos
destinados aos europeus tém
caracteristicas diferentes:
precisam ser mais oleosos, no
caso dos hidratantes, o que nao
seria aceito pelos brasileiros.



