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Consumo em alta impulsiona industria de shoppings, com langamentos e
inauguracoes. So na Grande Vitoria, sao seis novos empreendimentos
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Onde tem dinheiro tem consumo

Vila Velha vai ter o maior

shopping do Estado

Um milhdo e meio de consumi-
dores deveréio passar por més pelo
Shopping Vila Velha, quando o
centro de compras entrar em ope-
ragdo em 2013. Para atrair esse pui-
blico, os empreendedores do
shopping apostam em uma estru-
tura diversificada, que inclui 220
lojas satélites, seis ancoras, 10 me-
galojas e 10 salas de cinema tipo
stadium com projecdo digital.

O empreendimento esta sendo
erguido pelos grupos Littig e In-
cospal, na avenida Luciano das
Neves, no centro de Vila Velha, em
frente ao Centro Universitario Vila
Velha (UVV). O investimento é da
ordem de R$ 520 milhoes.

O Shopping Vila Velha terd area
bruta locavel (espago destinado a
instalagdo das lojas) de 62.860 me-
tros quadrados - 16.174 metros a
mais do que o Shopping Vitoria,
atualmente, o maior do Espirito

Santo.

Gourmet center com cinco res-
taurantes de diferentes géneros,
praga de alimentagdo com 28 ope-
racoOes, game center, hipermerca-
do com 9 mil metros quadrados,
agéncias bancérias e estaciona-
mento com 3.359 vagas sio outros
atrativos do shopping center.

De acordo com o diretor da Lit-
tig Investimentos, Fibio Littig, o
potencial de vendas previsto para
o primeiro ano de operagdo do
empreendimento é de R$ 568 mi-
lhées. A projegéo foi realizada pela
Gismarket, especializada em estu-
dos de mercado.

O executivo informou que o pla-
nejamento, o desenvolvimento e a
comercializacdo do centro de
compras e lazer estdo a cargo da
Conshopping, uma empresa com
40 anos de experiéncia em shop-
ping centers.
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PERSPECTIVA
do Shopping
Vila Velha, que
sera construido
no terreno em
frente aUVV

A companhia atuou na implan-
tacdo de 45 empreendimentos do
ramo, entre os quais o Shopping
Vitéria, o Salvador Shopping, o
Shopping Paulista, o Shopping Vil-
la-Lobos, o Shopping Interlagos e
o Shopping Curitiba.

As negociacoes com as empre-
sas interessadas nas lojas ja foram
iniciadas e algumas delas fecha-
das. Os nomes ainda sdo mantidos
em sigilo.

Investimento de RS 520 milhdes

» DBRAS: jainiciadas.

> ENTREGA: segundo semestre de
2013,

» EMPREGOS:1,5milnafasedeobrase
4.5 mil empregos diretos na fase de
operagao.

> LOJAS: 220 lojas satélites, seis an-
coras e 10 megalojas.

> ATRATIVOS: cinema multiplex com 10

salas tipo stadium com projecao digi-
tal, game center com 1.350 metros
quadrados, praga de alimentagéo
com 28 operagdes, gourmet center
com cinco restaurantes de diferentes
geéneros, agéncias bancarias, Servico
Atendimento Cidad&o (SAC) e esta-
cionamento com 3.359 vagas.
> INVESTIMENTO: RS 520 milhGes.

> FLUXO: 1,5 milhao de consumidores
por més.

> PUBLICO CONSUMIDOR: classesA, B
eC.

> VENDAS: o potencial de vendas pre-
visto pelaempresa Gismarket (espe-
cializada em estudos de mercado) é
de RS 568 milhdes no primeiro ano
de operagao.

Enriquecimento da
populacao atrai
industria de shopping
centers, que investe na
Grande Vitoria e nos
municipios do interior

percentual da populacao na
0 classe A em Vitoria faz da

cidade a terceira mais rica
do Pais. A pesquisa realizada pela
Fundacéo Getiilio Vargas (FGV)
prevé também um crescimento de
entrantes na classe A em Vitoria
Nos proximos anos.

A realidade de Vitdria nio é iso-
lada. Reflete a melhora econémica
que se observa em todo o Estado,
que por sua vez acompanha os in-
dices de crescimento do Brasil. As
perspectivas sio muito positivas
para o Espirito Santo, que redne
condigoes favoraveis para investi-
mentos, com espago para oferta de
produtos e servigos.

De olho nesse ptiblico classe A e
amparado nos numeros do cresci-
mento da classe C, a industria de
shopping centers cresce no Esta-
do. Prova disso sdo as inaugura-
¢Oes programadas para 2011 e para
08 proximos anos. Sao seis novos
shoppings na Grande Vitéria, dois
em Linhares e um em Colatina.

Sem falar nas expansoes nos cen-
tros de compras existentes.

Apenas um grupo, o Sa Caval-
canti, vai construir trés na Grande
Vitoria e ampliar o Praia da Costa,
que vai ganhar academia, restau-
rante, mais lojas e salas de cinema.
O projeto faz parte da terceira ex-
pansdo do empreendimento e a
previsio é de que sejam investidos
R$ 30 milhées. A primeira etapa
da expansdo sera aberta ao publico
em outubro proximo.

O Shopping Vitéria também tem
novidades. Além de novas lojas,
sendo uma dncora, o centro de
compras vai ganhar um complexo
de satide com clinicas, laboraté-
rios e consultorios de dentistas e
meédicos, em uma 4rea de mil me-
tros quadrados no terceiro piso.

Fora da Grande Vitoria, o feno-
meno se da principalmente em Li-
nhares, com a inauguracéo de dois
shopping centers, em 2012 e em
2013. Colatina ganha um shopping
amanhi e o Shopping Sul, em Ca-
choeiro, vai ser ampliado.

O boom do mercado que ocorre
em todo o Brasil teve inicio em
2007, com a captagdo de recursos
na Bolsa de Valores. Empresas co-
mo a Aliansce Shopping Centers,
que esta chegando ao Estado em
parceria com empresas locais, se
capitalizaram para poder expan-
dir sua atuacdo pelo Pais.

Estudo define localizagao

O Shopping Vila Velha ira fun-
cionar em localizagdo estratégica,
com potencial mercado consumi-
dor, para atender a demanda de
uma populagdo crescente e um
municipio economicamente as-
cendente.

O empreendimento fica proxi-
mo a UVV, ao novo Férum e a uma
unidade do Instituto Nacional do
Seguro Social (INSS), entre outros

estabelecimentos com grande cir-
culagfio de pessoas.

Segundo o diretor da Littig In-
vestimentos, Fibio Littig, os em-
preendedores definiram o lugar
do shopping a partir de estudos de
mercado.

O projeto do Shopping Vila Ve-
lha também ja prevé expansoes e a
construgdo de torres empresa-
riais.
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Crescimento
de Vila Velha
atrai shopping

Gigante
nacional se
associaa
capixabas

Até o final de 2012, a Aliansce
Shopping Centers planeja in-
vestir R$ 700 milhdes na cons-
trugdo de shoppings no Pais. O
Boulevard Shopping Vila Velha
é um dos trés complexos de
compras hoje em desenvolvi-

. preendimento, com cerca de 1 mi- mento pela empresa.
BpU'EVﬂFd Shopplng lhao de pessoas. A Aliansce detém 50% de
Vila Velha abre as Entre os atrativos do shoppin articipacdo no empreendi-
PpPINg P pag p

portas em 2012 na estardo aproximadamente 150 lo- mento capixaba, inicialmente
. jas, das quais nove ancoras e 10 denominado BarraSol Shop-
Rodovia do SO', no megalojas; cinemas multiplex; ping. A outra parte pertence aos
praca de alimenta¢iio com mais de acionistas B&B Participacoes,
entroncamento com mil lugares e 2,3 mil vagas de esta- ME Participagoes, Omega Par-
a Darly Santos cionamento, “Muitas atraces se- ticipagdes, Eximbiz Comércio
rdo novidades na cidade”, adian- . SRS . Internacional S.A. e o Grupo

0 ;crierflgnélae!r::g dc}:nt::f:i?gi: g;emgzggfggmgzﬁ?gue PERSPECTIVA do Bnulevard Shopping V‘!a \felha. ubras no més que vem Otto'Andrade.

experimentado por Vila Ve- A inauguragdo esta prevista para FIQUE POR DENTRO

lha estimulou a instala¢éio do Bou-
levard Shopping Vila Velha no
municipio.

O shopping abre as portas no
ano que vem em localizagdo estra-
tégica: no entroncamento das ro-

outubro de 2012. As obras serio
retomadas no més que vem, de
acordo com Lage. “Nessa fase de-
verio ser gerados 2 mil empregos,
€ na operagdao cerca de 3 mil dire-
tos e 15 mil indiretos”, disse.

Designer americano planeja iluminacao

0 Boulevard Shopping Vila Velha

- tera o que ha de mais avangado em
sistema de iluminagéo. O projeto
esta sendo desenvolvimento pelo

Nove lojas-ancoras

> EMPREGOS: 2 mil na etapa das
obras. Na fase de operagao, a
previsao é de 3 mil postos de tra-
balho diretos e 15 mil indiretos.

dovias do Sol e Darly Santos, pro- Ele acrescentou que os recursos arquiteto americano Theo Kondos, » LOJAS: 150, sendonove ancorase

ximo ao corredor Leste-Oeste,que  injetados no shopping deverio gi- detentor de um portfélio que inclui : 10 megalojas.

ligara a cidade a Cariacica. rar em torno de R$ 400 milhoes. O trabalhos em diversos paises, entre . Al ~ > ATRATIVOS: cinemas multiplex,
Segundo o diretor-superinten-  montante inclui a aquisi¢do do ter- os quais a iluminagdo do Taipei 101, THEQ I(ﬂmlos é lidlting du:gnnr praca de alimentacéo com mais

dente da Aliansce Shopping Cen-  reno, a construgio do empreendi- em Taiwan, o segundo maior arra- de mil lugares e 2,3 mil vagas de

ters, Delcio Lage, pesquisas enco- mentoea montagem das lojas. nha-céu do mundo. designer adiantou que ira valorizar estacionamento.

mendadas sobre a cidade apontam O shopping tera area bruta loca- Theo Kondos esteve no Estado  esse atrativo em seu trabalho. > INVESTIMENTO: R$ 400 mi-

também publico expressivo nas  vel de 50 mil m’ entregue em duas para conhecer o projeto e o lugar 0O projeto, segundo ele, ndo dei- Ihbes.

classes A e B. Além de Vila Velha, etapas. A primeira (com 42 mil m®) onde funcionara o centro de com-  xara nada a desejar a empreendi- » RESULTADO: expectativa é resulta-

outros trés municipios — Viana, sera inaugurada em 2012 e a se- pras. Encantado comavistadoem-  mentos do setor situados em gran- do operacional de RS 31,9 milhdes

Guarapari e Cariacica - compoem gunda (com 8 mil m®), no final de preendimento para o mar, olighting  des centros. no terceiro ano de operagao.

a drea de maior influéncia do em-

2014.
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Novidades no Shopping Vitoria

Maior shopping do
Estado se prepara para
receber este ano novas
lojas e um centro
médico para consultas
e exames

shopping do Estado completa

18 anos e chega a maioridade
com novidades, mostrando que
busca se renovar a cada ano para
surpreender os clientes. Apos
construir uma nova galeria, a En-
seada, o Shopping Vitdria ja se
prepara para receber este ano mais
uma ancora, novas lojas e um cen-
tro médico para consultas e exa-
mes.

O superintendente do shopping,
Raphael Brotto, contou que a Ala
Mar vai ganhar uma nova incora,
a loja Camicado, de decoragio e
utensilios para casa, que vai ocu-
par uma drea de 600 metros qua-
drados.

Na mesma ala, que retine lojas
mais sofisticadas, serdo abertas
uma nova Le Lis Blanc, com 500
metros quadrados, uma Brooks-
field Donna, versio feminina da
loja atual, e uma loja da franquia
Josefina Rosa Cor.

Na irea de servigos, quem tem
animais de estimag#o vai gostar de
uma novidade. “Vamos trazer de
volta um servigos que j4 tivemos,
por causa da demanda. A pet shop
Puppy Island vai ficar na drea ex-
terna do shopping”, adiantou o su-

I naugurado em 1993, o maior

Empreendimento ¢ um marco para o Estado

O Shopping Vitéria foi inaugu-
rado em junho de 1993 pelo Grupo
Buaiz. Foi o primeiro grande em-
preendimento do segmento no Es-
tado e um dos 20 maiores do Pais.

Na época, contava com 46 mil
metros quadrados de 4rea cons-
truida, com 160 lojas, além das 4n-
coras Dadalto, Riachuelo, C&A e
Americanas. A praca de alimenta-
¢do tinha 17 estabelecimentos e
700 lugares.

A primeira grande expansio
ocorreu em 2002, nove anos apos a
inauguragio. Ele praticamente do-
brou de tamanho e modernizou o
projeto arquitetonico. Em 2006 foi
criada a Praga do Piano, com lojas
mais sofisticadas.

Em 2007, o shopping firmou
parceria com a rede Cinemark,
passando a oferecer oito salas com
telas gigantes all stadium, som di-
gital, sala 3D entre outros.

Em 2008, lang¢ou o Espago Fa-
milia, ambiente para amamenta-
¢do e alimentagio, empréstimo de
carrinhos e um fraldério.

A Praga de Alimentagido tam-
bém foi ampliada nessa época,
passando a contar com 27 lojas, 771
lugares e mais 72 lugares no meza-
nino. Também em 2008, foi im-
plantado o servigo de Valet Park,
com manobristas.

Em 2009, foi lancado o SV Privi-
lége, um cartio fidelidade com
vantagens para clientes, como es-
tacionamento gratuito, personal
stylist e descontos em lojas.

perintendente.

Também ja estdo confirmadas
para este ano uma nova loja de cal-
cados, a Ferni, e uma de cosméti-
cos artesanais, da franquia Empo-
rio Body Stores.

A praca de alimentaggo também
vai ficar de cara nova. Esta sendo
feita uma reforma, prevista para

No ano passado, inaugurou uma
nova expansio, com mais 23 lojas,
entre elas trés megastores (Saraiva
Megastore, Outback Steakhouse e
HD Kids).

Com 82 mil metros quadrados

SAIBA MAIS

ser concluida em novembro, que
vai ampliar em 200 o total de luga-
res, chegando a 1.081.

Brotto ressaltou que, nos ulti-
mos anos, o shopping vem inves-
tindo em servigos para as classes
AB e para que o shopping seja um
lugar de lazer para a familia toda.

“A Praga do Piano foi o primeiro

de drea construida, tem um total
de 300 operagdes, entre lojas e
quiosques, e oito Ancoras: C&A,
Renner, Leader, Riachuelo, Dadal-
to, Zara, Lojas Americanas e Cine-
mark.

40 mil pessoas por més

» NAPRACA de alimentagao, sdo 27 lo-
jase 892 lugares.

» SAD 771 LUGARES SENTADOS na
area principal.

» NO MEZANINO HA MAIS 72 lugares.

» 0 ESTACIONAMENTO tem 6.600 va-
gas/dia

» RECEBE 40 mil pessoas por més.

NOVOS PROJETOS

» VAI GANHAR mais uma ancora, a Ca-
micado (decorag@o) e novas lojas.

« SERA ABERTO um pet shop na area

externa.

»> APRACA DE ALIMENTACAQ esté sen-
doreformadaepassaraater1.081lu-
gares.

» TERA UM CENTRO MEDICO com di-
versas especialidades, para consul-
tas e exames. Os pacientes serdao
avisados por pager do horario do
procedimento, podendo passear no
shopping enquanto esperam.

Fonte: Shopping Vitéria

_ogrsTemn

local escolhido para trazermos lo-
jas de grife. A galeria Enseada,
inaugurada no ano passado, foi
uma continuagao disso. Também
investimos em 4reas como o Park,
com 200 metros quadrados desti-
nados a recreacéo infantil, e o Es-
pago Familia, para aqueles que
vém com criangas”.

A PRAGA DO
PIAND, com
lojas mais
sofisticadas, foi
inaugurada em
2006

FOTOS: DIVULGAGAD

0 SHOPPING
VAl ganhar uma
nova ancora, a
Camicado, de
decoragao e
utensilios para
casa, que vai
ocupar uma
areade 600
metros
quadrados

E os clientes podem esperar
mais novidades para os préximos
anos. “Sempre estamos pensando
em projetos para futuras expan-
soes para correspondermos s ex-
pectativas de nossos clientes e sur-
preendé-los. O grande diferencial
€ que ainda temos 4reas para isso”,
afirmou o superintendente.

Area para consultorios e exames em outubro

Reunindo mais de 20 especiali-
dades médicas e odontolégicas, o
Centro Médico Shopping Vitéria,
previsto para ser inaugurado em
outubro, vai mudar o conceito de
sala de espera. Uma das comodi-
dades para os pacientes sera o ser-
vico de pager, pelo qual ser4 possi-
vel fazer compras ou passear pelo

shopping e ser avisado da hora da
consulta ou exame.

O centro médico vai reunir 16
empresas para consultas e exames
de diagnostico. Entre as especiali-
dades estdo: ortopedia, oftalmolo-
gia, cardiologia, angiologia, neuro-
logia, endocrinologia, dermatolo-
gia, ginecologia e obstetricia, anes-

tesiologia e endoscopia.

Também haverd os servigos de
odontologia, diagndstico por ima-
gem, com ultrassonografia com
Doppler, e laboratério de analises
clinicas.

Sdo 1.000 metros quadrados no
terceiro andar, com duas recepgdes
e elevador préprio para maca. “O

paciente podera entrar direto pelo
estacionamento”, explicou um dos
empreendedores, o radiologista
Renato Machado.

A previsio é que o centro médico
funcione das 7h as 22h, de segunda
adomingo, atendendo pacientes de
convénios e particulares. A capaci-
dade serd de 850 pessoas por dia.
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Academia de Bernardinho na
expansao do Praia da Costa

DIVULGAGAQ/SAGRILD

A academia Bodytech!,
de Joao Paulo Diniz,
Alexandre Accioly e
Bernardinho, sera
aberta ao publico em
outubro proximo

naugurado em 2002 pelo Gru-

po Sa Cavalcante, o Shopping

Praia da Costa vai ganhar aca-
demia, restaurante tematico,
mais lojas e salas de cinema. O
projeto faz parte da terceira ex-
pansiio do empreendimento, que
vai aumentar sua area bruta loca-
vel (ABL) dos atuais 36 mil me-
tros quadrados para 42,5 mil me-
tros quadrados.

A previsio é de que sejam inves-
tidos R$ 30 milhGes na ampliagéo,
cujo projeto serd executado pela
empresa canadense Designcorp. A
primeira etapa da expanséo sera
aberta ao puiblico em outubro pro-
ximo, com a academia Bodytech!,
de Jodo Paulo Diniz, Alexandre
Accioly e Bernardinho.

Para a segunda etapa, a Sa Caval-
cante Shoppings Centers negocia
com um restaurante tematico, que
pode vir a ser uma churrascaria. O
estabelecimento ird ocupar um es-
pago de 800 metros quadrados da
nova drea.

A expansdo inclui ainda cons-
trugfo de mais 2,7 mil metros qua-
drados que abrigarao lojas satéli-
tes e, possivelmente, mais duas
megalojas. Estio avangadas as ne-
gociag¢oes com um banco e com
uma empresa especializada em
moveis. A drea do cinema, hoje
com sete salas, também serd am-
pliada.

Apos a ampliag¢do, o nimero de
lojas chegara a 240. As vendas, por
sua vez, deverio alcangar R$ 450
milhées/ano. Ja o fluxo de pessoas
anual previsto é de 11,4 milhdes.

REFORMA

Segundo o presidente da Sa Ca-
valcante Shopping Centers, Leo-
nardo de S4 Cavalcante, a grande
mudanga do Shopping Praia da
Costa acontecers no ano que vem,
quando o empreendimento com-
pleta 10 anos.

Ele adiantou que uma reforma
geral estd sendo programada com o
objetivo de revitalizar o shopping
center. Estdo previstas mudancas
importantes interna e externamen-
te. A fachada serd totalmente mo-
dificada e a praga de alimentagdio
reformada. Havera alteragoes tam-
bém na iluminagio e no paisagis-
mo, do lado de dentro e de fora.

“A ideia é dar ao Shopping
Praia da Costaum ar de moderni-
dade e de sustentabilidade. De-
pois de 10 anos niio podemos dei-
xar a bola cair, por isso faremos
uma ‘plastica geral’. Muita coisa
mudou de 2002 para ca e preten-
demos dar ao povo capixaba um
shopping reformulado dentro do
padrio de exigéncia que o consu-

midor merece”,
P

— R ———

SHOPPING esté sendo amEliédo para receber rnia. mais lojas e salas de cinema, além de um restaurante de 800 metros quadrados

Lojas serao 240

> DINVESTIMENTO na
expansdo é da ordem de RS
30 milhdes (RS 20 milhdes
diretos e RS 10 milhdes dos
lojistas).

> AAREA BRUTA LDCAVEL a

partir daampliacéo sera de

42,500 metros quadrados.

i\ > D NUMERO DELOJAS no

~ Shopping Praia da Costa

‘ somara 240.

" > ASVENDAS PREVISTAS
apos 3% expansao sdoda
ordem de RS 450
milhdes/ano.

> OFLUXDDEPESSODAS

deveraalcancar 11,4

milhdes/ano.

Grupo investe em quatro municipios

Quatro municipios da Grande
Vitéria estdo sendo contemplados
com investimentos do Grupo Sa
Cavalcante. No Shopping Mestre
Alvaro, na Serra, em fase de con-
clusdo, os recursos chegam a R$
246 milhdes (R$ 150 milhdes dire-
tos e R$ 96 milhdes de lojistas),
mais R$ 28 milhdes de investi-
mentos no entorno.

No Shopping Moxuara, em Ca-
riacica, sdo R$ 347 milhoes (R$
195 milhées no shopping e R$ 152
milhGes no centro empresarial). Ja
o valor aplicado no Itha Mall, em
Bento Ferreira, sera anunciado
amanha pelo grupo. A ampliagio
do Shopping Praia da Costa, por
sua vez, demandara R$ 30 mi-
Ihoes.

No Brasil inteiro, sdo nove shop-

pings em construgdo pelo grupo,
que tem a frente o empresdrio
Walter Sa Cavalcante e os filhos
Walter e Leonardo. “Estiio previs-
tos investimentos da ordem de R$
2,4 bilhdes nos shoppings novos”,
informou Leonardo Cavalcante,

FIQUE POR DENTRO

Expectativa para 2015

> DEZshoppings centers.

> 2,5 MIL lojas.

> MAIS DE 360 MIL metros quadrados
de area bruta locavel.

> RS 4,3 BILHOES em vendas/ano.

> FLUXO de aproximadamente 11,4 mi-
Ihdes de pessoas/ano.

Fonte: Grupo Sa Cavalcante

DIVULGAGAD

presidente da SC2.

No planejamento estratégico da
empresa, a meta da incorporadora
é alcancar, até 2015, um valor geral
de vendas (VGV) potencial de lan-
camentos de R$ 54 bilhoes.

Segundo Leonardo, 0 Grupo 54
Cavalcante optou por um trabalho
verticalizado, com total sinergia
entre as atividades de incorpora-
¢do imobilidria e de shoppings.

O executivo explicou que além
de construir, a empresa desenvol-
ve, opera e administra, atuando
nos shoppings e nos centros em-
presarias langados com a sua mar-
ca. Com isso, firma-se como uma
das principais empreendedoras do
Pais em seu segmento e fechara
este ano com mais 12 milhoes de
metros quadrados de drea cons-
truida.

Shopping em Bento Ferreira

0 Ilha Mall, que ser4 erguido pe-
lo Grupo Sa Cavalcante, ira funcio-
nar junto ao estadio Salvador Cos-
ta, do Vitéria Futebol Clube, Loca-
lizado em Bento Ferreira, na capi-
tal do Estado, o campo esportivo
passara por reforma. A atual estru-

tura sera demolida para dar lugar
ao novo estadio e ao centro de
compras.

O investimento e detalhes do
empreendimento serdo anuncia-
dos amanha pelo Grupo Sa Caval-

cante.

T T R 5. T A e,
Empresa teve inicio em 1974

> A CONST ﬂUQf\D CIVIL foi o primeiro
setorde atuagdo do Grupo Sa Caval-
cante.

> 0S TRABALHOS do conglomerado
comecaram em 1974, em Séo Luis,
no Maranhao, e logo se estenderam
aoutrosestados, entreos quaiso Es-
pirito Santo.

> AS ATIVIDADES em solo capixaba co-
megaram comaincorporagaoe cons-
trugdo de 960 apartamentos, no
bairro de Jardim Camburi. A partir

dai, o grupo realizou importantes
obras que se tornaram marco para a
histéria de realizagdes no Estado, co-
mo o Shopping Boulevard da Praia.

> JAEM 2000, aconstrutora Sa Caval-
cante deu inicio ao Shopping Praia
da Costa, inaugurado em outubro de
2002.

> POSTERIORMENTE. iniciou a cons-
trugéo domoderno Centro Empresa-
rial Praiada Costa, entregue em mar-
gode 2004.
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Shopping sera
inaugurado dia 9 de
novembro com 282
lojas, salas de cinema e
um centro empresarial
que tera 154 salas

m shopping com 4rea aber-
U ta lembrando uma rua com

comércio e muita arboriza-
¢do. Assim serd o Mestre Alvaro,
empreendimento do Grupo S4 Ca-
valcante que serd aberto ao pibli-
co no dia 9 de novembro. Com lo-
calizagdo privilegiada, nos limites
de Vitoria e Serra, o complexo
multiuso é formado por um shop-
ping center com 282 lojas e um
centro empresarial com 154 salas.

O centro comercial, or¢cado em
R$ 246 milhdes, atendera as prin-
cipais regiées com maior potencial
econdémico dos dois municipios
capixabas. C&A, Riachuelo, Mari-
sa, Renner e Le Biscuit sdo as an-
coras do empreendimento. O va-
riado mix do shopping inclui lojas
como Dadalto, Centauro, Opgao
Jeans e Vivara.

Na praga de alimentago, alguns
dos destaques sdo o Montana Grill,
McDonalds, Bob’s, Spoleto, Burger
King, Giraffas e Chopp Brahma. A
criancada também terd seu espago
garantido no Shopping Mestre Al-
varo com uma megaloja Ri Happy
e ainda um espago cheio de diver-
sdo da Medic Games. Para 0s ciné-
filos, anovidade é a chegada ao Es-
tado da Cinematografica Aratjo
com salas de cinema com sistema
max screen e telas de aproximada-
mente 180 metros quadrados.

Segundo o presidente da Sa Ca-
vancante Shopping Centers, Leo-

Shopping Moxuara sera
inaugurado em 2013

Cariacica vai ganhar em 2013
seu primeiro shopping regional,
com 240 lojas e um complexo de
cinemas com cinco salas de tltima
geraciio. O centro de compras fica
préximo ao entroncamento das
BRs 262 e 101 (Contorno).

Além do Shopping Moxuara, 0
empreendimento inclui o um cen-
tro empresarial com 1.004 salas
comerciais, distribuidas em quatro
torres. A primeira delas serd langa-
da com 396 salas.

Seréo investidos R$ 347 milhdes
no complexo multiuso — R$ 195
milhées no shopping e R$ 152 mi-
lhdes no centro empresarial, de
acordo com o presidente da Sa Ca-
vancante Shopping Centers, Leo-
nardo S& Cavalcante.

0 projeto do shopping foi plane-
jado para uma é4rea bruta locével
(ABL) inicial de 30 mil metros
quadrados em uma drea construi-
da de 90 mil metros quadrados,
mas seré inaugurado jd com previ-
sdo de uma expansio de 11 mil me-
tros quadrados. Das 240 lojas pre-
vistas inicialmente, serdo seis an-
coras, seis megalojas, 207 satélites,

nardo Sa Cavalcante, estima-se
que durante o primeiro ano de ati-
vidades o empreendimento man-
tenha um fluxo de 10 milhdes de
pessoas, gerando R$ 410 milhdes
de vendas.

AOZR 42

Mestre Alvaro quase pronto

DIVULGAGAD
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VISTA PANDRAMICA do Shopping Mestre Alvaro, que fica na divisa entre Vitdria e Serra, com o aeroporto ao fundo. Abertura sera no dia 9 de novembro
clarab)oia (abeera no al:]tl) da edjdﬁ- FIQUE POR DENTRO
cagdo) permitird a visualizagdo de = v .
pousos e decolagens dos aviGes sem
o incémodo do barulho das turbi- Shopp|ng tera 282 |0jaS
nas, uma vez que a estruturadolo- > INAUGURAGAO: prevista para 8 de > ESTACIONAMENTO: 1.21vagas.
cal inclui vedagdio actistica. | novembro préximo, comaberturaao  >EMPREGOS: 3 mil diretos quando o
Junto ao Shopping Mestre Alva- publico no dia seguinte. empreendimento estiver operando.

No empreendimento serao ge-
rados 3 mil empregos diretos, im-
pulsionando o desenvolvimento
econdmico e social da regido.

Do Shopping Mestre Alvaro serd
possivel observar a capital desde o
ponto da divisio dos municipios
até a Pedra dos Dois Olhos, no ou-
tro extremo, no bairro de Tabua-
Zeiro.

No teto do empreendimento, uma

19 quiosques e duas operagdes de
lazer. O local tera 1.328 vagas de
garagem, a maioria, coberta.

O complexo vai criar 1,4 mil em-
pregos durante as obras e mais 3,5
mil na operagéo. Segundo os in-
vestidores do complexo, esse ce-
nario contribuira para o cresci-
mento da renda média domiciliar
da regidio, com impacto positivo
em todas as atividades economi-
cas, inclusive no comércio local.

A previsio dos empreendedores
do shopping é de um fluxo 10 mi-
lhoes de pessoas/ano e de vendas
anuais em torno de R$ 360 mi-
lhdes. Além do priblico de Cariaci-
ca, também seréo beneficiados os
consumidores dos municipios de
Viana, Domingos Martins, Mare-
chal Floriano, Santa Leopoldina e
boa parte de Vila Velha, regides
que compde a drea de influéncia
direta do complexo.

A construtora Sa Cavalcante é
responsavel pelas obras do shop-
ping e do centro empresarial e a S4
Cavalcante Shopping Centers ird
desenvolver, operar e administrar
o empreendimento.

ro, 0 municipio da Serra receberad
um centro empresarial referéncia
em tecnologia e em conforto. O
Centro Empresarial Mestre Alvaro
ira dispor de 154 salas comerciais,
divididas em duas torres (uma com
84 unidades e outra com 70) den-
tro do shopping. As salas variam
entre 32,44 metros quadrados e
397,03 metros quadrados.

0 SHOPPING
MOXUARAvai
beneficiar
Cariacica, com
impacto
positivo em
todas as
atividades
econdmicas da
regido

> AREA BRUTA LOCAVEL (ABL): 32 mil
metros quadrados.

> LOJAS: 282 (13 grandes, entre anco-
ras e megalojas, 244 satélites, 23 de
alimentagao e mais dois restauran-
tes com vista panoramica). Além dis-
so, ha trés restaurantes externos,
seguindo o conceito life style.

> SALAS DE CINEMA:cinco.

> VENDAS: RS 410 milhGes/ano.

> FLUXO DE PESSOAS: 10 milhdes por
ano.

> INVESTIMENTO: RS 246 milhdes (RS
150 milhdes diretos e RS 96 de lojis-
tas), mais RS 28 milhGes de investi-
mentos no entorno.

> CENTRD EMPRESARIAL: um com 154
salas, distribuidas em duas torres.

DIVULGAGAD

Previsao de 10 milhoes de pessoas por ano

> INAUGURACAD: prevista para abril
de 2013,

> AREA BRUTA LOCAVEL (ABL): 30 mil
metros quadrados.

>LOJAS: 240 lojas (seis ancoras, seis
megalojas, 207 satélites, 19 quios-
ques e duas operagdes de lazer).

»SALAS DE CINEMA: cinco.

> ESTACIONAMENTO: 1.328 vagas.

» EMPREGOS: serdo gerados 3,5 mil
empregos diretos na operagao do
shopping. Durante a obra, serao 1,4
mil empregos diretos.

» VENDAS: RS 360 milhes/ano.

»FLUXO DE PESSOAS: 10 milhdes por
ano.

>INVESTIMENTO: R$ 347 milhdes -
RS 195 milhdes no shoppinge R$ 162
milhdes no centro empresarial.
> CENTRO EMPRESARIAL: formado
por quatro torres comerciais com
1.004 salas (as torres seréo langa-
das conforme a demanda de merca-
do).
T
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Norte Sul
amplia area
em 20%

Shopping tera Lojas
Americanas, mais uma
salade cinema3De
deques na area externa.
Inauguracgao esta
prevista para outubro

historia do Shopping Norte
ASul se confunde com a histo-
ria do bairro Jardim Cam-
buri, em Vitoria, onde ele foi cons-
truido hd quase nove anos. O em-
preendimento foi um dos precur-
sores no desenvolvimento imobi-
lidrio que a regido experimentou
na ultima década e continua cres-
cgdo e se renovando junto com
e
O Norte Sul estd passando por
uma reformulagdo e ampliagio
prevista para ser inaugurada em
outubro, quando faz aniversério.
Entre as mudangas esta a reforma

da fachada, que esta ficando mais
sofisticada, e a construgéo do ter-
ceiro piso. O local também vai ga-
nhar uma loja-dncora, mais uma
sala de cinema 3D e deques na drea
externa.

“Como temos interagédo forte
com bairro, quisemos adequar o
empreendimento ao desejo dos
nossos clientes, ja que o shopping
passou a ser uma extensio da casa
deles. Estamos consolidando a po-
si¢éio do shopping de Jardim Cam-
buri”, ressaltou o diretor do Norte
Sul, José Luiz Kfuri.

Ele vai ter uma expansio de
20%, passando de 97 para 116 ope-
ragGes de comércio, servigos, en-
tretenimento e lazer. Além disso,
vai ganhar uma 4ncora, as Lojas
Americanas. “Fizemos uma pes-
quisa para saber o que os clientes
desejavam e a dncora foi apontada
por eles”, contou Kfuri.

Ele acrescentou que o perfil dos
moradores, muitos jovens casais

DIVULGAGAD

PROJECAD DO SHOPPING NORTE SUL com a nova fachada

Jardins se consolida
como shopping de bairro

Perto de casa, o morador encon-
tra o livro que estd procurando,
aquele presente para a festa que
surgiu de tltima hora ou vai ao ci-
nema com os amigos. Esse é o con-
ceito do Shopping Jardins, que es-
ta completando cinco anos em
Jardim da Penha, Vitoria.

Sdo 36 lojas e duas salas de cine-
ma, além de 40 salas comerciais
com consultérios e outros servi-
GOS.

“0 shopping evita que o cliente
tenha de fazer um grande desloca-
mento no transito para encontrar o
que precisa. Muitos acabam desis-
tindo da compra por conta disso.
Além disso, 0 mix de lojas é diversi-
ficado, com uma loja de cada servi-
¢o, da melhor marca. Com isso, o
cliente vai direto onde precisa”,
ressaltou o presidente do grupo
Proeng, Lamberto Palombini Neto.

Ele observou que a diferenca pa-
ra as lojas de rua estd nesse mix,
dlém da seguranca e da oferta de
vagas de estacionamento,

Palombini acrescentou que ha
projeto de expanséo futura do Jar-
dins, com mais salas e lojas. A em-
presa, que também € responsavel
pelo Proeng Hall - com 22 lojas e
40 salas no mesmo bairro - tem
outros dois projetos de shoppings
de bairro, um para a Grande Vito-
ria, em 2012, e outro para o interior
do Estado, em 2014.

“Essa é uma tendéncia, do mora-
dor sentir que o shopping é dele. A
maioria dos nossos clientes vai ca-
minhando para o local. Também
temos clientes de bairros vizinhos,
como Praia do Canto e Barro Ver-
melho”, acrescentou Palombini.

Entre os diferenciais do Jardins
estdo as salas de cinema, que ofe-
recem uma programagao diversi-
ficada adequada ao piblico, em
grande parte de universitarios.

A maior parte do publico esté na
faixa dos 25 aos 45 anos, corres-
pondendo a 72% do total. Em se-
gundo lugar esta a faixa até 24
anos, com 17%.

0 SHDPPIHG NORTE SUL. em Jardim

com filhos pequenos, também mo-
tivou a ampliagdo dos espagos in-
fantis de entretenimento.

No terceiro piso, passardo a fun-
cionar os servigos, como lotérica,
Correios e caixas eletronicos, para
que o primeiro e o segundo piso
tenham mais lojas.

Ja a area externa vai ganhar de-
ques para que os visitantes apro-
veitem o happy hour, por exemplo.

SAIBA MAIS
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Além disso, os banheiros estio
sendo reformados e ganhando ar-
condicionado, as escadas rolantes
foram trocadas e o local ganhou
um novo elevador.

“Estamos qualificando o shop-
ping. Houve um crescimento
grande do bairro e da faixa de ren-
da do publico. Nesses oito anos,
observamos uma mudanga signifi-
cativa em Jardim Camburi, com a

expansio imobiliaria”, ressaltou
Kfuri.

“Fomos precursores nessa mo-
vimentagao para o loteamento
Santa Teresinha, que acabou vi-
rando também Jardim Camburi.
Com o shopping, vieram mudan-
gas vidrias, por exemplo. Ele foi
um agregador de desejos do mora-
dor e continua inserido na comu-
nidade”, acrescentou.

Expansao serainaugurada em outubro

> D SHOPPING Norte Sul tem hoje
97 operagdes, entre lojas, servi-
¢os, entretenimento e lazer.

EXPANSAO
> A FACHADA esta sendo reformulada e o
local passara a ter dois deques na area

> SAO SEIS SALAS de cinema, com externa.
total de mil lugares. Umadelasé > COM A EXPANSAD, passara ater 116 ope-
3D. racoes.

> APRACA DE ALIMENTACAO tem 13 > TAMBEM GANHARA uma ancora, as Lo-
lojas. jas Americanas.

> A EXPANSAD deve ser inaugurada em

outubro, quando o shopping com-
pleta 8 anos.

FLUXO

> CIRCULAM 247.895 pessoas no lo-
cal, por més.

> PORDIA, sao B.263 visitantes.

> ENTRE ELES, 66% vaoapé.

Fonte: Shopping Norte Sul.

FIQUE POR DENTRO

Dois cinemas e happy hour

> SAD 36 LOJAS e ainda 40 salas co-
merciais.

> ENTRE AS LOJAS ESTAO: Itapua, O
Boticario, Cacau Show, Claro Telefo-
nia, Metal Nobre, Base Nuclear,

~Monte Bello Joias e Empadrio Maia.

> SAO DUAS SALAS de cinema com 135
lugares cada.

> TEM ESTACIONAMENTO coberto.

> A PRACA DE ALIMENTACAO tem res-
taurantes e espagos para o happy
hour. No local estao a Fornello Cozi-

MIX DE LOJAS,
cinemas e
happy hour sao
atracoes do
shopping, que
fica em Jardim
da Penha

nha & Pizza e o restaurante oriental
Satsuma.

> 0 LOCALtem happy hour de quintaa
sabado.

" Fonte: Shopping Jardins
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olatina ganha shoppmg amanha

DIVULGAGAD

A partir de amanh3, o
Shopping Atacadista
Moda Brasil vai receber
lojistas do Espirito
Santo e também dos
estados vizinhos

Espirito Santo ganha seu
0 primeiro shopping de ata-

cado e pronta-entrega. O
Shopping Atacadista Moda Brasil
sera inaugurado em Colatina,
amanh3, com 60 lojas de fabrica
voltadas para lojistas, inserindo o
polo de confecgdes do noroeste
capixaba na rota nacional de com-
pras.

De acordo com o presidente do
Sindicato das Confeccdes de Cola-
tina e Regido Noroeste do Espirito
Santo (Sinvesco-ES), Edvaldo
Vieira, além de abastecer lojas de
todo o Estado, o shopping vai atin-
gir uma area de abrangéncia de
pelo menos 600 quilémetros,
atendendo Norte do Rio de Janei-
ro, Sul da Bahia e Leste de Minas.

Edvaldo destacou que o Espirito
Santo possui aproximadamente
1.300 empresas de confecgoes,
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A EXPECTATIVA é de que clrculem no local 2.500 clientes por més. As vendas serdo no atacado mod:ante CNPJ

sendo que as maiores estdo locali-
zadas na Regido Noroeste, que en-
globa 19 municipios.

Colatina destaca-se com 400
das 650 empresas na regido, que
reune marcas reconhecidas nacio-
nalmente, como Vide Bula, Lei Ba-

sica, Missbela e Presidium. Por
meés, 2 milhdes de pegas de roupas
sdo produzidas no Noroeste.
“Além da principal drea de
abrangéncia, teremos clientes de
todo o Pais. A maior vantagem é
que o lojista teré escolha e podera

Setor de confeccoes tem 1.300 empresas

> DESTADO temcercade1.300 empre-
sas de confecgdo.

> A REGIAO NORDESTE retine cerca de
650 delas, sendo 400 em Colatina.

> A PRODUCAD da Regido Noroeste &
de aproximadamente 2 milhoes de
pegas por més.

> 0 SETOR emprega no Estado 30 mil
pessoas, entre empregos formais e

informais, sendo 14 mil entre formais
e informais.

SHOPPING

> 60 LOJAS de pronta-entrega na pri-
meira etapa, podendo chegar a 109
em um segundo momento.

> 200 VAGAS de estacionamento

> TOTAL de 14 mil metros quadrados

> TEM RESTAURANTE, lanchonete e
area de descanso para os clientes

> VENDERA somente noatacadoe, pa-
ra comprar, € preciso ter CNPJ

> INAUGURACAD: 29 de agosto

> ENDERECD: avenida Fioravante Rossi,
3.600, bairro Hondrio Fraga, Colatina

Fonte: Sinvesco-ES

Shopping Sul planeja duas
torres comerciais e expansao

Atualmente com 130 lojas, o
Shopping Sul, em Cachoeiro de
Itapemirim, ja tem planos de ex-
panséo. Serdo mais 40 lojas e duas
torres comerciais com o total de
260 salas, além de mais 560 vagas
de estacionamento e duas novas
lojas-ancoras.

O projeto de ampliagédo deve ser
langado até o final do ano. De acor-
do com o superintendente do
shopping, Marcelo Gottardi, a pre-

viséo é de que a expansio do shop-
ping sera concluida em até dois
anos e meio e as torres comerciais,
o Stone Business, em até cinco
anos.

Inaugurado em marco de 2008,
o empreendimento tem ainda
duas salas de cinema, praca de ali-
mentacdo com lojas como McDo-
nalds, Subway, Bobs, Giraffas e
Spoleto, e as Lojas Americanas co-
mo ancora.

Expansao tera salas comerciais

> LOCALIZADO em uma regiao nobre
de Cachoeiro de Itapemirim, o Shop-
ping Sul tem 130 lojas, praca de ali-
mentagéo, duas salas de cinema e
um centro de convengoes,

> A ANCORA sfo as Lojas Americanas.

EXPANSAQ
> 0 STONE BUSINESS tera 260 salas

comerciais no entorno do shopping.

> SERAO AINDA mais 40 lojas e 560
vagas de estacionamento.

> 0 PROJETO deve serlangado até o fi-
nal do ano.

> A ENTREGA das lojas e garagem e
prevista para dois anos e meio. Jaas
salas devem ser concluidas em até
cinco anos.

Localizado préximo a um centro
universitario, possni também um
centro de convengoes, o Unimed
Hall, com capacidade para 2.500
pessoas e que recebe eventos na-
cionais, entre palestras, congres-
sos e shows musicais. Ja estdo con-
firmados, por exemplo, shows do
Titas, em 2 de setembro, e Seu Jor-
ge, em 1° de outubro.
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negociar, o que vai refletir no pre-
¢o final do produto para o consu-
midor. O shopping também forta-
lece as marcas capixabas, princi-
palmente as pequenas, que pode-
riao mostrar o produto na sua cida-
de”, ressaltou.

A expectativa é de que circulem
no local 2.500 clientes por més no
espago que terd ainda restaurante,
area de descanso, lanchonete e
200 vagas de estacionamento, in-
clusive para onibus de excurséo.

“Ja estamos com uma excursio
do Sergipe agendada. Eles vio até
Sao Paulo comprar e também véo
passar por aqui. Estamos entrando
no roteiro de compras deles”, con-
tou Edvaldo.

Ele explicou que esta € apenas a
primeira fase do empreendimen-
to, que terd 6 mil metros quadra-
dos de drea construida e, futura-
mente, podera chegar a 109 lojas.

Facilidades
parareduzir
preco ao
consumidor

Além de reunir grandes marcas
capixabas, o Shopping Atacadista
Moda Brasil tera vantagens para
lojistas, que poderdo se refletir em
melhores precos também para o
consumidor final.

Uma delas é o sistema de guias,
que estardo nas principais cidades
da érea de abrangéncia do shop-
ping para levar os lojistas em vans
e onibus, com desconto de até
100% na passagem.

“Caso o cliente faga um determi-
nado valor de compras, ganhara
desconto na passagem ou ela po-
der4 sair até de graga”, explicou o
presidente do Sindicato das Con-
fecgGes de Colatina e Regido No-
roeste do Espirito Santo (Sinves-
co-ES), Edvaldo Vieira.

Compradores também terdo um
cadastro unificado para todas as
lojas, 0 que vai agilizar o processo
de compra.

O shopping contara ainda com
salas de descanso para lojistas,
guarda-volumes, servico de farda-
gem de mercadoria, balcges de in-
formagdo e monitoramento de se-
guranca eletronico.

VISTA INTERNA do Moda Brasil

DIVULGAGAD

0 SHOPPING SUL tem um centro de convencoes para 2.500 pessoas .

Cachoeiro vai ganhar novos shoppings

Além da expansio do Shopping
Sul, Cachoeiro de Itapemirim estd
na mira de investidores para rece-
ber novos shoppings. De acordo
com o secretario Desenvolvimen-
to do municipio, Ricardo Coelho,
empresas capixabas e de outros
estados estdo prospectando terre-
N0S na regifo.

Algumas construtoras confir-
maram para a reportagem de A
Tribuna o interesse de instalar
pelo menos mais dois empreendl-

mentos no municipio, mas ainda
néo falam abertamente dos proje-
tos para néo atrapalhar as negocia-
¢bes com proprietarios de terre-
nos.

Coelho observou que a previsdo
de instalacdo de grandes indus-
trias no Sul do Estado, como CSU
em Anchieta e Ferrous em Presi-
dente Kennedy, fortalece o muni-
cipio, que é o principal polo da re-
gido.

“Uma pesqulsa da Associacdo

Comercial mostrou que, embora
tenha cerca de 200 mil habitantes,
por aqui circulam 700 mil pessoas.
A drea de influéncia de Cachoeiro
é muito grande, abrangendo 18
municipios, e a cidade apresenta
vantagens competitivas para rece-
ber esses investimentos”, desta-
cou.

O secretario acrescentou que
projetos como a duplica¢io da BR-
101 e a construgdo da Ferrovia Li-
tordnea Sul refort;am esse perﬁ]
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SHOPPING tera 66.800 metros quadrados de 4rea construida e cercada por 5 mil metros quadrados de area verde

Shopping vai mudar a
paisagem de Linhares

Centro de compras
sera ancora do primeiro
complexo urbano
planejado do Estado,
com prédios comerciais
e residenciais e hotel

ercado de drea verde, com
' duas pragas de eventos e no

centro do primeiro comple-
x0 urbano planejado do Estado, o
Shopping Linhares comeca a ser
construido em outubro no Norte
do Estado pela Lorenge, que co-
megou a investir no segmento nes-

te ano.

O complexo Prima Citt4 ficara
no bairro Movelar, as margens da
BR-101, e terd um hotel de catego-
ria internacional, duas torres em-
presariais com 600 salas e um con-
dominio clube residencial com
640 apartamentos de dois e trés
quartos.

No shopping, serdo 177 lojas sa-
télites, cinco 4ncoras e um hiper-
mercado com uma 4rea de 7.500
metros quadrados. O projeto ainda
prevé seis salas de cinema tipo sta-
dium, com capacidade total para
atender 960 pessoas, kid play de
aproximadamente 800 metros
quadrados e praga de alimentagdo

Grandes lojas vao
estrear naregiao

Previsto para ser inaugurado em
marco de 2012, o Shopping Patio-
mix Linhares ji tem grandes lojas
confirmadas que irdo estrear na
regido Norte do Estado, entre elas
Leader, C&A e Riachuelo.

Ao todo, seriio seis ancoras, cin-
co megalojas, mais de 100 lojas sa-
télites, praga de alimentagio e
quatro salas de cinema multiplex,
no empreendimento que ficara no
bairro Trés Barras, com acesso fa-
cil 4 BR-101.

De acordo Marcelo Kingston,
um dos empreendedores, o shop-
ping j4 esta ancorado com gran-
des marcas do varejo nacional:

" C&A, Riachuelo, Leader, Marisa,
Lojas Americanas, Centauro, Lo-
jas Avenida e Supermercados
Oriundi.

“Em pouco mais de trés meses
de comercializagdo, ja atingimos
mais de 80% dos espacos negocia-
dos, com destaque para as megalo-
jas e satélites”, acrescentou.

Entre elas estéo Polishop, Itapui
Sports, HD Kids, Playtoy, Le Posti-
che, Camisaria Colombo, Itsport,

All Jarreau e Empério Maia.

Recentemente, o grupo também
realizou uma feira de franquias
para apresentar algumas possibili-
dades de investimento em marcas
nacionais, como Brahma, Monta-
na Grill, City Shoes e Nobel.

O empreendimento faz parte da
estratégia da Patiomix, empresa
criada por Kingston e Leonardo
Matheson, especializada em de-
senvolver shoppings em cidades
com menos de 400 mil habitantes
e com crescimento econémico
acelerado.

Segundo Kingston, ha uma
grande demanda nessas cidades,
que apresentam forte crescimento
de renda e populagio em fungio
de grandes investimentos,

Kingston destacou que Linhares
atraiu o interesse da empresa jus-
tamente pelo crescente desenvol-
vimento econdémico.

A empresa estd ha mais de 20
anos no setor e ja atuou na imple-
mentag¢do e comercializagdo de
mais de 30 shoppings no Pais, com
foco em cidades de porte médio.

com 19 operagdes.

No total, o shopping terd 66.800
metros quadrados de drea cons-
truida e cercada por 5 mil metros
quadrados de verde, em jardins e
paisagismo ao redor do empreen-
dimento.

Todo o estacionamento ser4
subterraneo e os clientes terdo
acesso as lojas por elevadores e es-
cadas rolantes. No meio do centro
de compras e lazer, haveré ainda
duas pragas para eventos, dentro
de duas apoteoses, com 4reas de
1.500 a 2 mil metros disponiveis,

“Essa drea podera ser utilizada,
por exemplo, para desfiles e langa-
mentos de cole¢Ges dos proprios

T

0 SHOPPING PATI

SAIBA MAIS

Obras comegcam em outubro

> FICARA no complexo urbano Prima
Citta, no bairro Movelar, 4s margens
da BR-101, em Linhares.

> TERA TOTAL de 4rea construida de
66.800 metros quadrados.

> SERAO 177 LOJAS satélites, 5 anco-
ras, 1 hipermercado e 6 salas de ci-
nema tipo stadium.

> A PRACA DE ALIMENTACAD tera 19
operagoes.

> TERA 2.600 VAGAS de garagem co-
bertas.

0 COMPLEXD

> ALEM DO SHOPPING, o Prima Citta
tera um hotel de categoria interna-
cional, duastorresempresariais com
600 salas e umcondominio clubere-

- i

OSH

OPPING LINHARES faz parte do complexo Prima Citta, da

sidencial com 640 apartamentos de
dois e trés quartos.

> 0S CONDOMINIOS seguem o estilo
Total Life, ja consolidado pela em-
presa na Grande Vitdria, reunindo
imoveis residenciais, centro de com-
pras e torres corporativas, além de
clube de lazer para os moradores.

OBRAS

> AS DBRAS DO SHOPPING estao pre-
vistas para comegarem em outubro
deste ano, com previsao de conclu-
sdo em outubro de 2013.

> VAl EMPREGAR cerca de 800 pes-
soasduranteaobraecriarcercade2
mil vagas diretas quando estiver
pronto.

DIVULGAGED
e

o

A

Lorenge

lojistas. O shopping serd também
um icone arquitetdnico as mar-
gens da BR-101, justificando ainda
mais a parada programada de visi-
tantes no local”, explicou o CEO
da Lorenge, José Elcio Lorenzon.
Ele acrescentou que a comercia-
lizagdo ja foi iniciada. “J4 temos
contatos com grandes dncoras do
mercado nacional. Entre elas, es-
tard um lider mundial do segmen-
to de supermercados. Também ji
estamos fechando com megalojas
das areas de eletro, linha branca,
vestudrio e conveniéncias, em ge-

OMIX vai ser inaugurado em margo de 2012, com investimentos de RS 100 milhdes, em Linhares

ral”, adiantou.

Lorenzon observou que a area
de abrangéncia do shopping, pre-
visto para ser inaugurado em ou-
tubro de 2013, envolve 14 munici-
pios, entre eles Colatina, Sdo Ma-
teus, Jaguaré, Sooretama, Jodo
Neiva, Aracruz, Marilandia e Con-
ceicdo da Barra.

“Linhares é uma cidade que se
beneficia de megaempreendimen-
tos. Ha boas perspectivas econé-
micas e de geracdo de emprego e
renda para a regido, pois isso essa
aposta”, ressaltou.

DIVULGAGAD

Ancoras e megalojas confirmadas

> 0 PATIOMIX LINHARES tera aproxi-
madamente 20 mil metros quadra-
dos de area bruta locavel.

> FICARA no bairro Trés Barras, em Li-
nhares.

> A INAUGURACAD é prevista para
margo de 2012.

> SERAD 6 ANCORAS, 5 megalojas,
mais de 100 lojas satélites, praca de
alimentacéo, 4 salas de cinema mul-
tiplex, games e diversao.

> 0 INVESTIMENTO é de RS 100 mi-
lhdes.

> SERAD CRIADOS mais de mil empre-
gos diretos.

ANCORAS

> C&A, RIACHUELD, Leader, Marisa,
Lojas Americanas, Centauro, Lojas
Avenida e Supermercados Oriundi.

MEGALOJAS E SATELITES

> JA ESTAD CONFIRMADAS: Polishop,
Itapua Sports, HD Kids, Playtoy, Le
Postiche, Camisaria Colombo, Its-
port, All Jarreau, Empdrio Maia, en-
tre outras.

A EMPRESA

> A PATIOMIX atua de forma integrada
no desenvolvimento, comercializa-
cao e administracao de shopping
centers e tem uma historia de mais
de 20 anos no setor de shopping .

> ATUOU NA IMPLANTACAO e comercia-
lizagdo de mais de 30 shoppings em
todo Pais. O grupo é socio da BR-
Malls, maior empresa de shoppings
do Brasil, e inaugurou centros de
compras em ltaguai e Resende (RJ)
ano passado.
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Bolsa alavanca os negocios

Empresas de
shopping center
buscam a Bovespa
para obter recursos
extras e financiar

o0 crescimento

BR Malls foi a primeira em-
Apresa brasileira de shopping

center a entrar na Bovespa.
Hoje, as gigantes do setor se capi-
talizaram na Bolsa e partiram para
a expansdo, como a Aliansce, que
entrou recentemente no Estado
viabilizando o Shopping Boule-
vard Vila Velha.

A empresa, que abriu capital na
Bolsa em janeiro do ano passado,
detém 50% do negdcio, em parce-
ria com o grupo Barra Sol. Em to-
do o Pais, a Aliansce tem participa-
¢do em 18 shoppings.

No Estado, as empresas de shop-
ping veem a entrada na Bolsa co-
mo uma medida a ser tomada em
um futuro ndo muito distante. A
capitaliza¢do é admitida pela Lo-
renge e pela Sa Cavalcante como
forma de obter recursos para ex-
pandir os negécios e algar voos
mais altos.

O gerente-geral de Shopping
Centers da Lorenge, Evandro Si-
queira, frisou que a empresa nio
faz planos no momento, mas ad-

mitiu que a abertura de capital em
bolsa é um caminho natural.

Ele ressaltou que investir em
shoppings é um negdcio téo renta-
vel que muitas empresas resistem
em ir a Bolsa. “Nesse negdcio, s6 se
divide lucros, nunca prejuizos.
Hoje em dia, niio vejo possibilida-
de de a Lorenge abrir capital. Mais
para frente, creio que haja”

Ja o vice-presidente do grupo Sa
Cavalcante, Walter de Sa Caval-
cante, informou, por meio de sua
assessoria, que o mercado de ages
€ uma possibilidade que a empresa
ndo descarta.

“A abertura de capital nada mais
é do que outra fonte de financia-
mento, em que a empresa cede
agoes em troca de dinheiro. Por
enquanto ndo estamos precisando
de recursos extras para financiar
nosso crescimento. Quando isso
estiver para ocorrer serd a hora
certa para a abertura”, informou.

Na visdo do grupo, a Bolsa é uma
fonte quase que inesgotavel de re-
cursos para novos investimentos.

. “O Novo Mercado também exige

que a empresa siga uma série de
normas de governanga que nor-
malmente é muito saudével para o
negécio. Mas como nosso grupo ja
atende a estas normas, isso nio
contaria como vantagem para a
gente”, disse Cavalcante.

Ja o consultor imobiliario José
Luiz Kfuri comentou que uma for-

DIVULEAGAD

ma de capitalizagdo muito mais
utilizada no Estado do que o mer-
cado de ag6es sdo as sociedades
por cota de fundo de participagdo
(na qual o empreendedor se asso-
cia a um fundo de investimentos,

-como Petros e Funcef).

Pessoa fisica também fatura
com papeis de shopping centers

Enquanto a caderneta de pou-
panga rende pouco mais de 0,6%
a0 més, as cotas de fundos de in-
vestimentos relativos a shopping
centers chegam a oferecer renta-
bilidade de mais de 1% no mesmo
periodo,

Além disso, diferentemente dos

DIVULGACAD

fundos de renda fixa e dos CDBs,
nio existe a incidéncia de Imposto
de Renda sobre os ganhos.

Para entrar nessa, o investidor
precisaterapartirde R$ 8-queéo
valor médio de mercado dacotado
Grand Plaza Shopping, em Santo
André, Sdo Paulo, administrado
pela Cyrela.

A diferenga das cotas para as
acoes é que, ao adquiri-las, o inves-
tidor torna-se sécio apenas do em-
preendimento, enquanto que, com
as agoes, os resultados da empresa
como um todo serfo considerados,
segundo o economista e socio-di-

COTAS de
fundos de
investimento e
acoes de
empresas de
shopping sao
bons negdcios,
na opiniao do
econamista
Paulo Henrique
Corréa, da Valor
Investimentos

retor da Valor Investimentos, Pau-
lo Henrique Corréa.

Ele explicou que, ao comprar
cotas de shoppings, o investidor
pode ganhar com a valorizagéo do
ativo e também com a distribuicdo
de dividendos, pagos mensalmen-
te.

“Nos dois casos pode haver per-
das, mas, em se tratando das cotas,
o risco é bem menor, e ha rendi-
mentos mensais. Considero um
bom negdcio”, refor¢ou Rodrigo
Morosky, sécio-diretor da So-
malnvest.

Morosky destacou ainda a forga
dos shoppings como investimento
na Bolsa. Ele lembrou que o con-
sumo no Pais estd em alta e apon-
tou que, mesmo com as turbulén-
cias internacionais, as agdes de
shoppings tendem a dar lucros.

Paulo Henrique Corréa orientou
que, para investir, seja nas agoes
das industrias de shoppings seja
em cotas de fundos imobiliarios,
primeiro deve-se fazer um cadas-
tro em uma corretora membro da
Bolsa de Valores de Sao Paulo (Bo-
vespa). Depois, basta enviar os re-
cursos para os investimentos.

O presidente da Banestes Distri-
buidora de Titulos e Valores Mobi-
liarios (DTVM), José Marcio Soa-
res de Barros, citou ainda o site da
Central de Custddia e de Liquida-
¢do Financeira de Titulos (Cetip),
no www.cetip.com.br, como forma
de comprar cotas.

“Cotas sao como compra
deimovel”, dizinvestidor

O investidor Luiz Henrique
Sant’Anna aposta suas fichas no
setor de shopping centers e garan-
te: adquirir agGes e cotas desse tipo
de empreendimento vale mais a
pena do que comprar um imével e
aluga-lo.

“Um apartamento, por exemplo,
se valoriza e rende um ganho
mensal, mas nio ha como diversi-

ficar, é uma coisa s6. J4 as cotas sio
como a compra de um imével: vo-
cé tem um pedacinho do shopping
e recebe dividendos todo més. E
elas se valorizam mais que um
imével qualquer”, comparou.

Quanto ao mercado de agdes,
Sant’Anna ressalta que, aplicando
nas agdes certas, os ganhos podem
SEr enormes.

DIVULBAGAD

LUIZ
HENRIQUE
SANT'ANNA
esta satisfeito
coma
rentabilidade de
suas cotase
acoes do setor
de shopping
centers

Como investir em shoppings

oes

??3.&0 PEQUENAS parcelas do capital
social de uma empresa. Com ela, vo-
cé participa dos resultados da em-
presa como um fodo.

> APESAR DO FRACO desempenho da
Bolsa neste ano, o consumo esta em
altano Pais, o que pode significar va-
lorizagédo das agGes de shoppings.
Todavia, é preciso ter cautela e co-
nhecimento de mercado.

Cotas

> ADQUIRI-LAS é como comprar fra-
¢oes de um determinado shopping.
Se o estabelecimento for bem, ele se
valoriza, e o investidor sai ganhando.
Se for mal, ele perde valor.

> ALEM DISS0, todos os meses, a ad-
ministradora do shopping tem de di-

vidir os resultados com os coftistas,
pagando dividendos.

> OUASE 80% do faturamento de um
shopping sao lucros, ou seja, & um
bom negdcio caso bem estruturado.

Para entrar no negécio

> PRIMEIRO deve-se fazer um cadas-
tro em uma corretora membro da
Bolsa de Valores de Séo Paulo (Bo-
vespa).

> DEPOIS, bastaenviar osrecursos pa-
ra os investimentos.

> DUTRA FORMA é o site da Central de
Custddia e de Liquidagéo Financeira
de Titulos (Cetip), no www.ce-
tip.com.br, no caso das cotas.

Fontes: Paulo Henrique Corréa, Rodrigo Mo-
rosky, José Marcio Soares de Barros.
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Os outlets fazem
sucesso nos Estados
Unidos, vem ganhando
forca no Brasil e podem
vir para o Espirito
Santo

omprar roupas de grife em
CShopping, com descontos

que chegam a 80%. Nao se
trata de uma liquidagao, mas sim
de uma tendéncia que ganhou for-
¢a nos Estados Unidos, chegou ao
Brasil e ja d4 sinais de que pode
chegar também ao Espirito Santo,

Sao os outlets, centros de com-
pras um pouco mais afastados dos
grandes centros e que funcionam
como pontas de estoque de luxo,
com produtos de marcas aum pre-
¢o atrativo.

O primeiro inaugurado no Pais
foi 0 Outlet Premium Séo Paulo,
em 2009, e os empreendedores,
que estdo expandindo a atuagdo
no Pais, revelaram que o Espirito
Santo ndo estd descartado para re-
ceber um projeto da empresa.

Outro grupo nacional também ja
estd prospectando drea no Estado
para instalar um outlet, de acordo

com o consultor imobilidrio José
Luiz Kfuri.

—™

.I-'w

“Com o mercado de shopping
em plena expansao no Brasil, e
aqui no Espirito Santo nio é dife-
rente, ja existe estudo para a cons-
trucdo do primeiro outlet do Esta-
do, e vai ficar na Grande Vitdria”,
afirmou Kfuri.

Ele explicou que o outlet ¢ a de-
nominago para o novo mercado

umn.mcxn

MOVIMENTO NO OUTLET aiu PAULD: sucesso de piiblico e de vendas

ENTREVISTA ALEXANDRE DIAS

“Importante € o mix de marcas com bons descontos”

Para dar certo, um outlet precisa
estar fora dos grandes centros,
mas perto o suficiente para que o
consumidor se desloque até ele.
o0 que afirma o diretor de Marke-
ting e de Varejo da General Shop-
ping Brasil, Alexandre Dias.

“Outro fator importante é reunir
um mix de marcas importantes e
vender com descontos com volu-
mes grandes”, ressaltou, em entre-
vista para A Tribuna.

Ele acrescentou que o segmento
é forte nos Estados Unidos, mas
que o Brasil ainda precisa amadu-
recer para esse crescimento.

A TRIBUNA - Como avalia o
sistema de outlet no mundo?

ALEXANDRE DIAS — Os Estados

Unidos séo pioneiros e inaugura-
ram sua primeira unidade em
1970. Hoje sdo mais de 400 no
pms Na Europa 0 modelo também
ja esta maduro, e na Asia estd em
desenvolvimento.

» Essa é uma tendéncia?

No mundo, sim. Este ano, nos
EUA, serdo inaugurados mais 40
outlets e somente um shopping
tradicional. No Brasil, o mercado
precisa ainda amadurecer para es-
se crescimento.

» Como tem sido o resultado
do empreendimento no Pais?

O Outlet Premium Sao Paulo
acaba de completar dois anos e é
sucesso de ptiblico e vendas. Séo 5
milhées de visitantes por ano e as

—'l'\
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de vendas a varejo. Eles localizam-
se nas saidas das grandes cidades
ou regiGes metropolitanas, dai o
nome “outlet”.

“Com a falta de drea dentro das
cidades para novos empreendi-
mentos, esta é uma possibilidade
que se abre, Para dar certo, o outlet
precisa estar fora da cidade, em re-
gides mais periféricas, para nio
competir com os lojistas dos shop-
pings tradicionais”, observou.

O de Sdo Paulo, por exemplo, fi-
ca na Rodovia dos Bandeirantes,
tem cerca de 90 lojas e retine grifes
conhecidas como Diesel, Armani,
Lacoste, Calvin Klein, Carmen
Steffens, Farm, Hugo Boss, Le Lis
Blane, Osklen, dentre outras, com
estacionamento gratuito. O proxi-
mo outlet da rede Premium vai ser
inaugurado em margo de 2012 em
Brasilia, na cidade satélite de Ale-
Xania.

O diretor de Marketing e de Va-
rejo da General Shopping Brasil,
Alexandre Dias, disse que a em-
presa tem planos de expandir para
outros estados, mas que o seu cres-

‘ Hoje, ha uma fila
de lojistas

interessados em ocupar
uma das lojas do outlet.
Eles ja sabem 0 que os
consumidor esquerem$yy

vendas registram crescimento de
40% no ultimo trimestre de 2010
em relagdo ao mesmo periodo de
2009. Hoje ha uma fila de lojistas
interessados em ocupar uma das
lojas.

E um novo modelo de vendas
para os lojistas de marcas nacio-
nais. Hoje eles ja sabem o que os

O OUTLET
PREMIUM SAO
PAULD,
inaugurado em
2009, foio
primeiro do
Pais e jaesta
expandindo sua
atuacao para
outros estados

SAIBA MAIS

Estados Unidos tem 400

» EADENOMINACAO para o novo mer-
cado de vendas a varejo. As lojas sdo
abertas tais como num open mall, e
localizam-se nas saidas das grandes
cidades, dai o nome outlet.

HISTORICO

> D CONCEITO surgiu nos Estados Uni-
dos na década de 70 com o objetivo
de vender estoques remanescentes
de colecGes anteriores.

» O PRIMEIRO foi inaugurado na Pen-
silvania, em 1970. O modelo passou
por fases de fracasso e adaptacao
até encontrar o formato atual.

NO MUNDO
> ATUALMENTE, existem cercade 400

outlets nos Estados Unidos, totali-
zando mais de 20 mil lojas.

> 0 MAIOR DA EUROPA é o Freeport
Outlet Alcochete, em Portugal, que
possui mais de 140 lojas.

NO PAIS

> EMJUNHO DE 2009, o grupo General
Shopping Brasil inaugurou o Outlet
Premium, em ltupeva, Sao Paulo. Fi-
cano km 72 da Rodovia dos Bandei-
rantes.

> HOJE, o empreendimento tem 90 lo-
jas de grifes internacionais e nacio-
nais que vendem produtos com até
80% de desconto.

» SAD1.200 VAGAS de estacionamento
gratuitas.

cimento se dara “de forma caute-
losa”.

“Temos analisado varios merca-
dos e prioridades. Com certeza, no

consumidores querem.

> O que precisa para um em-
preendimento desse dar certo?

Precisa estar fora dos grandes
centros, mas perto o suficiente pa-
ra que o consumidor se desloque
até ele. A construgio deve buscar
economia para a operacdo do lojis-
ta, 0 que permite um menor custo
operacional.

Outro fator importante é reunir
um mix de marcas importantes e
vender com descontos com volu-
mes grandes. Os descontos e gran-
des volumes sio o que levam os
consumidores até um outlet.

» Vocés tém projeto de expan-
sao para outros Estados?

Sim. Hoje a General Shopping

momento em que o mercado do
Espirito Santo estiver maduro pa-
ra esse tipo de equipamento, esta-
remos ai”, afirmou.

tem expertise para abrir outros
empreendimentos desse tipo. O
segundo empreendimento do gru-
po foi anunciado no inicio de ju-
nho em Alexania, cidade satélite
de Brasilia. O Outlet Premium
Brasilia sera inaugurado em mar-
¢o de 2012. O grupo tem em seus
planos construir outros pelo Bra-
sil, mas o crescimento se dara de
forma cautelosa.

» O Espirito Santo esta entre
os locais prospectados?

Temos analisado varios merca-
dos e prioridades. Com certeza, no
momento em que o mercado do
Espirito Santo estiver maduro pa-
ra esse tipo de equipamento, esta-
remos ai.

Expediente probugAo: C2 Comunicagio JORNALISTA RESPONSAVEL: Luciana Coelho REPORTAGEM: Flavia Martins, Rafael Guzzo e Karina Soares
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Laranjeiras atrai
shopping center

Montserrat, na
avenida Civit,
tera lojas,
cinemas e uma
torre comercial
com 256 salas

m local para as compras do
U dia a dia, de forma rapida,

pratica e mais economica.
Esse é o conceito do Total Shop-
ping MontSerrat, previsto para ser
inaugurado em abril de 2013, na
avenida Civit, uma das que mais se
valoriza em Laranjeiras, Serra.

5|

VISTA INTERNA DO Montse

———

Esse € o primeiro empreendi-
mento lancado pela Lorenge no
segmento. Entre os diferenciais, o
presidente da empresa, José Elcio
Lorenzon, destacou o fato de 30%
dos espacos a serem alugados ja vi-
rem prontos para os lojistas ocu-
parem e iniciarem suas atividades.

“Com isso, ele ja pode entrar e
comegar a vender, sem precisar fa-
zer obra. O objetivo é também ter-
mos um custo fixo menor, que vai
refletir em maior rentabilidade pa-
ra o lojista e menor pre¢o para o
consumidor”, afirmou Lorenzon.

No total serdo 221 lojas, 13 quios-
ques e duas dncoras, ambas no seg-
mento do vestudrio. O publico-alvo

rrat, que vai ter trés pavimentos de lojas

Centro da Praiafoio
primeiro do Estado

Inaugurado em outubro de 1980,
o Centro da Praia Shopping foi um
marco na histéria dos shopping
centers no Estado e serviu de ins-
piracédo para outros centros de
compras que o sucederam, como o
Boulevard da Praia, o Praia Shop-
ping e o Tiffany Center, todos ins-
talados na Praia do Canto, em Vi-
toria.

O Centro da Praia Shopping
abriu as portas 14 anos ap0s a inau-
guracdo do primeiro shopping no
Brasil, o Iguatemi, em Séo Paulo, e
tornou-se em pouco tempo um
ponto de encontro dos jovens da-
quela época.

Sua estrutura, composta por 61
lojas e 156 salas comerciais, cha-
mava a atencdo de quem circulava
pela avenida Nossa Senhora da Pe-
nha.

“No comego foi uma atitude de
coragem, a La Persona funcionava
no centro de Vitoria, que era fre-
quentado pelas pessoas mais chi-
ques da cidade, mas resolvemos
nos arriscar na Praia do Canto”,
declarou a lojista Beatriz Croce
Costa, que estd no Centro da Praia
desde a inauguragéo.

Segundo Beatriz, em um primei-
ro momento, as portas automati-
cas foram “empecilho” para que as
pessoas entrassem no local.

“As portas automaticas assusta-
vam porque esse tipo de tecnolo-

gia nio existia em Vitoria. Nem os
bancos as utilizavam ainda. Entre-
tanto, o Centro da Praia logo se
tornou um point. Era aqui que os
jovens se encontravam”, comen-
tou.

Ao longo dos anos, poucas alte-
ragoOes foram feitas no empreendi-
mento. Os antigos chafarizes e
bancos de madeira, que decora-
vam as pragas, deram lugar a me-
sas e cadeiras que hoje acomodam
os frequentadores do centro de
compras.

E se engana quem pensa que 0
local deixou de atrair os olhares de
quem quer abrir um negdcio. De
acordo com a administragdo do
shopping, tanto as lojas quanto as
salas comerciais sdo muito procu-
radas.

Nos proximos meses, os eleva-
dores passario por um processo
de modernizagdo. Também ha
previsdo de reformar a fachada do
empreendimento.

Para a proprietdria da doceria
Bee, que funciona no Centro da
Praia ha 30 anos, Enaura Caetano,
o centro comercial, ainda hoje, é
uma referéncia para os moradores
da cidade.

“Aqui temos boas lojas e salas
que também contribuem para o
movimento. Se Deus quiser, vamos
continuar aqui por muito tempo”,
disse.

OTOTAL
SHOPPING
MONTSERRAT
tera 221lojas,
13 guiosques e
duas lojas-
ancoras, ambas
no segmento do
vestuario. As
obrasja
comegarame a
inauguragao
esta prevista
para 2013

sdo as classes B e C e a drea de in-
fluéncia abrange desde a regido de
Laranjeiras a Serra-Sede, além de
Jacaraipe e Nova Almeida.

O shopping vai ter trés pavimen-
tos de lojas e 1.360 vagas de gara-
gem cobertas, que serdo ligadas ao
mall por meio de escadas rolantes
e elevadores.

Para o lazer, serio cinco salas de
cinema tipo Stadium, com capaci-
dade total para 790 pessoas, praca
de alimentagdo com 17 operagdes,
incluindo dois restaurantes, e um
play com aproximadamente 600
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metros quadrados dedicados & di-
Versao.

O Shopping MontSerrat tam-
bém vai permitir que os clientes
tenham acesso a outros servigos,
enquanto vio as compras. O em-
preendimento terd uma torre co-
mercial com 256 salas, que ja estio
sendo comercializadas.

PROJETOS

A Lorenge criou a divisao de
shopping center ao langar este
empreendimento, que ja estd com
obras iniciadas, e o Shopping Li-

tem variadné espagos voltados_ para a alimentacao :

Consumidor aprova os
centros tematicos

Os centros temadticos ganham
forga e ja somam 83 no Pais, onde
muitos deles sdo direcionados ao
segmento de decoragdo. No Esta-
do, uma iniciativa nesse sentido é o
Shopping Rio Branco, em Santa
Lucia, em Vitdria, com grande
concentragdo de lojas de artigos de
decoracio e design e também de
profissionais da 4rea.

“A facilidade de encontrar em
um s6 lugar lojas e escritérios es-
pecializados em arquitetura e de-
coragdo é um grande diferencial
para o consumidor, que ainda dis-
poe de estacionamento, restauran-
te, café e facil acesso, entre outros

atrativos”, afirma o sindico do
Shopping Rio Branco, o arquiteto
Luiz Carlos Berriel.

Também direcionado a decora-
¢do, o Vitéria Decor, em Santa Lu-
cia, é outro empreendimento do
segmento. No local, estio reunidas
grifes de decora¢do como La
Lamp, Vallvé e Altero.

Ja os amantes da boa mesa en-
contram na Praia do Canto o Day
By Day, que se diferencia por ter
um mix de lojas voltado em sua
maioria para a alimentagéo. No lo-
cal, estdo restaurantes, doceria,
sorveteria e hortifrutti, entre ou-
tros estabelecimentos.

nhares, que integrara o complexo
habitacional Prima Citt4, no Norte
do Estado.

E aintenc¢éio da empresa é conti-
nuar no ramo. De acordo com Lo-
renzon, ja existem dois outros
shoppings em estudo para lanca-
mento ainda neste ano.

“Ingressamos nesse novo seg-
mento com muito entusiasmo,
pois o shopping é um elemento
energizador de todo o entorno on-
de é instalado, provocando inclusi-
ve a valorizagdo de iméveis”, res-
saltou

Espacos com
mix de lojas e
restaurantes
fazem sucesso

Os centros comerciais se espa-
lharam pela Praia do Canto e se
tornaram um atrativo na regiao
por oferecerem, além de lojas, res-
taurantes e servi¢os.

O Patio Praia Shopping é um
dos que escolheram o bairro no-
bre para se instalar. No local, o
consumidor encontra butiques,
agéncia de viagem, laboratério,
cafeteria e restaurante, entre ou-
tros servicos.

Comandado pelo chef Vinicius
Lanna Dobal, o Vero Ristorante,
especializado em massas e em ri-
sotos, funciona no Patio Praia para
almogo e para jantar. O movimen-
to na casa é constante, de acordo
com o chef.

“O restaurante é muito procura-
do para o almogo executivo e tam-
bém para o almogo de domingo”,
informou. A comodidade do esta-
cionamento e da seguranga, ofere-
cida no local, é um diferencial do
Vero, segundo ele.

O Via Cruzeiro Mall é outro em-
preendimento que segue a ten-
déncia de incluir restaurantes e
servi¢os no mix de lojas. Entre os
destaques do centro comercial es-
tAo os restaurantes Pinocchio (ita-
liano) e Santinho (comida con-
temporénea), além da casa notur-
na Royal Club.
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