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RECONHECIMENTO MUNDIAL

Marmore agora é de Cachoeiro

Producaodo
municipio do Sul do
Estado ganha status
e protecao legal

+ O marmore produzido
em Cachoeiro de Itapemi-
rim ganhou um raro status
que comprova sua refe-
réncia mundial e ganhou
Indicacdo Geograéfica (IG)
do Instituto Nacional de
Propriedade  Industrial
(INPI).

Com isso, as pedras do
Sul do Estado recebem re-
putacdo e qualidade con-
feridas apenas as extrai-
das e beneficiadas na re-
gido capixaba — assim co-
mo acontece com o vinho
produzido em Champag-
ne, o presunto de Parma e
o Vinho do Porto.

Essa foi a segunda IG
concedida aos produtos
originarios do Espirito San-
~ to. Em novembro do ano
passado, as panelas de bar-
ro fabricadas pelas panelei-
ras de Goiabeiras, na Capi-
tal, também conseguiram
esse reconhecimento junto
a entidade nacional.

A Indicacdo Geogra-
fica é um recurso do
marketing e de identifi-
cacdo da qualidade do
produto origindrio de
uma determinada re-
gido. Entre os seus efei-
tos positivos, estéd agre-
gar uma série de benefi-
cios aos produtores, a
regidoeaeconomia, ge-
rando reconhecimento
internacional, protecido
da imagem dos produ-
tos e, ainda, valorizan-
do a drea produtora.

O secretdrio de Desen-
volvimento Econémico de
Cachoeiro de Itapemirim,
Ricardo Coelho, comemo-
ra o reconhecimento e
acredita que trard uma sé-
rie de beneficios.

“Comum parque indus-
trial desenvolvido e ma-
duro, o marmore produzi-
do em Cachoeiro atingiu
um grau de qualidade e
beleza comparavel aos
melhores encontrados no
mundo. O reconhecimen-
to vem coroar o esforco de
anosdetrabalhoe de cum-
primento das exigéncias

do mercado internacio-
nal”, disse.

Para o INPI, o reconhe-
cimento dos marmores de
Cachoeiro de Itapemirim
e valido por ser o local co-
nhecido nacionalmente e
internacionalmente como
centro de extracdo e bene-
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do o parque industrial pio-
neiro no Brasil.

PADROES

A Indicacdo Geogréfica
delimita a drea de produ-
cdo, restringindo seu uso
aos produtores daregidoe
onde, mantendo os pa-
droes locais, impede que

Pedraé beneficiadas no municipio receberam Indicacdo Geografica do INPI

DIVULGACAO

outras pessoas usem o no-
me da regido com produ-
tos de baixa qualidade.
Sem prazo de validade, a
busca pela -certificacdo
cresce a cada ano. Atual-
mente, o Brasil conta 19
IGs, enquanto que a Co-
munidade Europeia pos-
sui 4.900 certificacoes.

REFERENCIAS

v Franca
O vinho espumante da
regidao de Champagne; os
tintos do Bordeaux; os
queijos de Roquefort,
Comté, Cantal e
Camember; e o Cognac.

v Portugal
O vinho do Porto e queijo
da Serra da Estrela.

v Italia
O presunto de Parma e
0s queijos Parmesao e
Grana Padano.

v Espanha
Presunto cru Pata Negra;
torrones de Alicante;
massa pao de Toledo;
azeite de oliva dos
Montes de Toledo;
citricos de Valéncia e o
acafrao da Mancha.

v Brasil
Vinhos do Vale dos
Vinhedos (RS); o café da
Regiao do Cerrado
Mineiro (MG); a carne
bovina e seus derivados
do Pampa Gaticho da
Campanha Meridional
(RS); as aguardentes de
Paraty (RJ); as panelas
de barros de Goiabeiras.
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