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Melhor evento internacional

A 152 FEIRA GANHOU O PREMIO CAIO, NA CATEGORIA “EVENTO INTERNACIONAL”

ANA PAULA HERZOG

Feira Internacional de
A Mérmore e Granito, nes-

ta sua 15° versao, tem co-
mo peculiaridade ndo apenas o fa-
to de ser a primeira realizada fora
do municipio de Cachoeiro de Ita-
pemirim, como também o de tra-
zer o titulo de melhor evento in-
ternacional do Brasil.

A Milanez&Milaneze, empre-
sa realizadora da feira, concorreu
com essa tradicional exposi¢dao
capixaba ao Prémio Caio - uma
espécie de Oscar da area de even-
tos - e conquistou o Troféu Jaca-
ré de Ouro na categoria “Evento
[nternacional”, desbancando a

Bienal do Livro de Sdo Paulo,
com a qual disputou a final do
CONCUrso.

Além do reconhecimento em
ambito nacional, a premiagao
trouxe mais um motivo de come-
moragdo para os organizadores:
essa foi a primeira vez que um
evento realizado fora do eixo Rio
de Janeiro/Sdo Paulo ganhou a
disputa na categoria “Evento In-
ternacional™.

Outros 20 projetos concorre-
ram nessa categoria, mas nao
preencheram os pré-requisitos
necessarios, como niimero satis-
fatério de expositores e de visi-
tantes estrangeiros.

FRETES AEREOS,

GAPIXABA -
\s Anumsmos Lma :
DESPACHANTE ADUANEIRO
RESERVAS DE PRACAS AEREAS E MARITIMAS
DE

FONE: (27) 3233-3527 - VITORIA/ES
e-mail: csaaduaneiros@ebrnet.com.br

; E MARITIMAS

Divulgagao
Cecllia Milanez e demais organizadores do evento
receberam o Troféu Jacaré de QOuro

acricare@e¢scelsanet.com.br
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Infra-estrutura e
divulgacao

Dentre os pontos for-
tes que influenciaram a
vitéria da feira capixa-
ba na disputa destaca-
ram-se a infra-estrutu-
ra disponibilizada para
receber bem os estran-
geiros, a grande reper-
cussdo do evento na mi-
dia internacional e o
trabalho de divulgacdo
da exposi¢cdo em impor-
tantes feiras internacio-
nais, como a de Carrara
e a de Verona.

ESPECIAL

Coordenador de Cadernos Especlais
José Carlos Corréa
jccorrea@redegazeta.com.br

Publicidade

Vitdria: (27) 3321-8346

Cachoeiro; (28) 3522-8705 - (28) 3522-8544
Colatina: (27) 3721-0882 - (27) 3721-4979
Linhares: (27) 3371-0408 - (27) 3371-4118
Guarapari; (27) 3361-1835 - (27) 3362-0448
S. Mateus: (27) 3763-2567 - (27) 3763-1833

Editora

Lygia Sarlo

Companhia de Comunicacao Ltda.
Editor de Arte

Paulo Nascimento

Repdérteres

Andressa Branco, Mariana Flores, Ana
Paula Herzoa, Rodrigo Neppel e Tatiana
Ronchi

Diagramadora

Andreia Mariano




XV FEIRA INTERNACIONAL DO M

ARMORE E GRANITO - VITORIA/ES

CAPACITACAO
PROFISSIONAL
GARANTE
DESEMPENHO

TaTiIANA RONCHI

ara otimizar sua atuagao no
P mercado nacional e interna-

cional, o Espirito Santo -
com suas jazidas de médrmore e
granito localizadas nas regides sul e
norte - vem investido constante-
mente em cursos de qualificagdo,
ndo s6 na area de produgdo, mas
também em nivel gerencial.

No Estado, o segmento deixa
de ser apenas extrativista e se
destaca como exportador de ma-
terial semimanufaturado e acaba-
do. Desponta no cenario mundial
por sua participagdo na produgédo
global, por sua diversidade geo-
l6gica e pela exceléncia e quali-
dade de seus produtos.

Prova disso € que, em 2002, as
exportagdes de rochas ornamen-
tais superaram todas as expecta-
tivas de crescimento, recuperan-
do as médias registradas antes
das turbuléncias de 2001.

As vendas externas aumenta-

ram 32,17%, comparativamente
a 2001, totalizando cerca de US$
169 milhdes. Os produtos acaba-
dos responderam por 65,80%
desse total.

Com a finalidade de aprimo-
rar ainda mais a atividade, o Cen-
tro Tecnologico do Marmore e
Granito (Cetemag) tem oferecido
as empresas do segmento de ro-
chas ferramentas que contribuem
para um melhor desempenho da

producdo e do gerenciamento.

O presidente do Cetemag,
Carlos Onofre Penha, informou
que o setor gera cerca de 20 mil
empregos diretos ¢ uma media de
50 mil empregos indiretos. Isso
porque praticamente em todos os
municipios capixabas existem
empresas e pedreiras, o que favo-
rece a absorgio de mao-de-obra.

“Queremos deter a tecnologia
utilizada nos paises de vanguar-

\

Equipamentos

..

Valter Monteiro
Descentralizagdo estendera treinamento a todos os municipios
produtores de rochas do ES

da, como a It4lia e a Espanha. Pa-
ra  isso, precisamos de
méo-de-obra qualificada.”
Onofre revelou que o Centro
estd ampliando sua édrea de atua-
¢do com a implementagdo do
projeto “Cetemag Itinerante™. A
iniciativa promoverd a descentra-
lizagdo das agdes da entidade, as
quais passardo a ser desenvolvi-
das em 10 regides produtoras de
marmore e granito do Estado.

Os numeros da
producao de
rochas

ANDRESSA BRANCO

Sindicato da Industria

O de Rochas Ornamentais,

Cal e Calcario do Espi-

rito Santo (Sindirochas) pretende

realizar em 2003 um novo censo,

para saber os detalhes do seg-
mento no Espirito Santo.

O volume de produgdo, o mi-
mero de agentes na cadeia produ-
tiva e o nivel tecnologico das em-
presas sdo alguns dos dados a se-
rem coletados para a entidade po-
der tracar um perfil da atividade.

O ltimo censo, realizado
em 1998, ja esta ultrapassado,
de acordo com o presidente do
Sindirochas, Atilio Travaglia,
“Contudo, antes dele ndo ti-
nhamos quaisquer dados. Hoje,
porém, ¢ preciso constatar a
evolugdo da inddstria de rochas
no Espirito Santo".

De fato, a evolugao aconte-
ceu e & sentida, por exemplo,
pela realizagdo da Feira Interna-
cional de Marmore e Granito
ndo s6 em Cachoeiro de Itape-
mirim, mas também na Grande
Vitoria, e pelo aumento do ni-
mero de empresas no setor.

“Em 1998, 724 empresas
atuavam no mercado de rochas
no Espirito Santo. Hoje, sdo mais
de mil”, salientou Travaglia.

O censo de 2003 tem como
proposta ser ainda mais detalha-
do, pois, apesar de sua relevin-
cia, o de 1998 deixou de lado in-
formagdes importantes.

Valter Monteiro
Travaglia quer atualizar
censo 'de; 1998
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nvestimentos agilizam embarques

PoRrTO DE VITORIA TERA BERCO
ESPECIFICO PARA ROCHAS
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ANA PauLa HERZOG

esponsdvel por 25% das

tantes para economia capixaba”,
passaram a merecer tratamento di-
ferenciado.

O projeto da Codesa envolve

opemcﬁe:rgfse?bm?ufsgz ainda a compra de equipamentos,
e c;‘:fg?s 8 i Por?-? de Vi. como guindastes proprios para a

toria, o segmento de mérmore e
granito estd prestes a ganhar um
bergo especifico para movimenta-
¢d0. A Companhia Docas do Espi-
rito Santo (Codesa) realizou uma
licitagdo, atualmente sob a analise
do Trbunal de Contas da Unido
(TCU), visando & construgao de
um pier em Dolfhins de Paul, no
cais de Atalaia, para destind-lo a
cargas pesadas, principalmente ro-
chas ornamentais.

O pier, de acordo com o pro-
jeto da Codesa, terd 238 metros
de comprimento, uma plataforma
de 35 metros quadrados e 11 me-
tros de calado.

Segundo o diretor de Marketing
da Codesa, Henrique Zimmer, o
mérmore e 0 granito tém sido con-
siderados cargas gerais, mas, com o
expressivo crescimento das expor-
tagoes, esses produtos, “tdo impor-

suspensdo de blocos e produtos
acima de 30 toneladas.

As tarifas portuarias poderdo
ser reduzidas, dependendo da
movimentagdo no bergo, confor-
me especulou Zimmer.

Valter Monteiro

O segmento merece
tratamento diferenciado,
segundo Zimmer

Gildo Loyola

Projeto abrange compra de equipamentos para o porto

PRODUCAO CACHOEIRENSE

Ubu é outra opcao para escoamento

Representantes do segmento de rochas ornamentais es-
tudam outras possibilidades para o escoamento da pro-
dugdo de Cachoeiro de Itapemirim. Uma alternativa é o
embarque via Terminal Portudrio de Ponta Ubu, situado
em Anchieta. A proposta estd em negocia¢dao com a Sa-
marco Mineragdo S.A., detentora do porto.

O diretor do terminal, Mauricio Monjardim, destacou
que o porto oferece muitas vantagens, principalmente fa-
cilidade de acesso. E interesse da mineradora dwers:ﬁcar

«(27) 3248-2111

WWW.HOTELMONTEVERDE.COM.BR
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a movimentagdo portudria, mas operagées com mdrmore
. HOTEL FAZENDA MONIE NERDE e granito requerem alguns investimentos, razdo pela qual
Rod. ES 164 Km 60- Alte Castelinho- Vargem Alta- ES GOLF & RESORT as negociagaes se encontram ainda em curso.
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Vendas externas nao

INTERCAMBIO COM O EXTERIOR RENDE 15% A MAIS POR ANO

MARIANA FLORES elevado valor agregado, que per- dos Unidos, que absorveram
epois dos problemas en-  mite as empresas nacionais mar-  81% da produgdo e geraram, co-
frentados a partir de 2001  charem rumo ao mercado de mo resultado, US$ 137 milhdes

com a crise na Argentina,
o racionamento de energia e a de-
saceleragio da economia america-

obras de grande porte. A
Abiemg, segundo seu secretd-
rio-geral, Carlos Melo, objetiva

em 2002. No que tange 4 maté-
ria-prima, os maiores consumi-
dores foram a Itdlia, que impor-

na, as empresas exportadoras dero-  formar um pool de indistrias ex-  tou 37% (o equivalente a US$ 29
chas ornamentais se prepararam  portadoras para disputar esse ni- milhdes), e a China, que deteve
para chegar ao final de 2006 expor-  cho ainda pouco explorado. Con-  21% do total (o correspondente a

tando US$ 618 milhdes por ano. As
projecdes da Associagdo Brasileira
das Indistrias Exportadoras de
Mirmores e Granitos (Abiemg) in-
dicam a manuten¢do da tendéncia
anual de crescimento médio de
15% nas vendas externas,

O segmento movimenta cerca
de US$ 2,2 bilhdes por ano com
exportagoes, vendas no mercado
interno e consumo de maquinas e
insumos. Desse total, US$ 340
milhdes, aproximadamente 16%
da produgdo, foram exportados
em 2002. Para 2003, a estimativa
¢ de que as transagBes externas
de rochas ornamentais atinjam
US$ 400 milhdes, um incremen-
to de 17,6%.

Um dos aspectos fundamen-
tais para esse salto nas exporta-
goes ¢ a venda de produtos de

forme calculou, existem, no
mundo, menos de dez empreen-
dedores concorrendo nesse ra-
mo.

Para se ter uma idéia, na pauta
de exportagdo, a receita apurada
com a venda do metro ctibico de
produtos  semimanufaturados
(chapas polidas) é trés a quatro
vezes maior do que a obtida com
a comercializagdgo de mateé-
ria-prima (blocos). O peso do
produto final (manufaturados e
revestimentos) chega a superar
em até dez vezes o dos blocos.

A Feira Internacional do Mar-
more e Granito ¢ a grande vitrine
para estimular os negécios com o
mercado externo. Atualmente, o
principal destino das exportacoes
brasileiras de marmores e grani-
tos manufaturados sdo os Esta-

GRANITE INDUSTRIES

US$ 23 milhdes), no mesmo pe-
riodo.

De acordo com os dados di-
vulgados pela Abiemg, em volu-
me fisico o Brasil ocupa hoje o
quarto lugar no ranking mundial
dos paises exportadores de grani-
tos brutos, seguido da fndia, da
Africa do Sul e da China.

O secretario-geral da Associa-
¢do alerta para a ameaga que a
China esta representando para o
Brasil. Desde as reformas capita-
listas empreendidas no final dos
anos 70, aquele pais emerge no
cenario mundial como uma nova
poténcia econdémica e recebe ge-
nerosos incentivos de seu gover-
no A exportagdo. “Os chineses
compram nossos produtos por
sua beleza, manufaturam-nos e,
muitas vezes, vendem-nos para o
mercado americano por pregos
ainda mais competitivos do que
os nossos”, disse Melo.

O mercado americano, em re-
lag@o aos produtos acabados, é o
principal comprador mundial,
respondendo por 32,6% das im-
portagbes realizadas no planeta,
acompanhado do Japao.

A Abiemg € constituida por
33 empresas exportadoras de ro-
chas ornamentais, responsaveis
por 80% das vendas brasileiras
ao exterior. Do total comerciali-
zado para o mercado externo,
45% partem do Espirito Santo e
17%, do Rio de Janeiro. A Asso-
ciagdo foi criada em 1999 para
fortalecer o segmento de manu-
faturados.

Expectativa de
Melo é apurar
US$ 400
milhGes com

RAZILIAN ASSOCIATION OF

Valter Monteiro
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EXPORTACOES DE ROCHAS ORNAMENTAIS

Arte: Genlldo Ronchi

Exportacao de acabados em alta

MARIANA FLORES

s transagoes externas de
A rochas manufaturadas

tiveram, nos ultimos
cinco anos, um crescimento acu-
mulado de 152,6%, saltando de
US$ 66,9 milhdes, em 1998, para
US$ 169 milhoes, no ano passa-
do. Para o secretario-geral da
Abiemg, Carlos Melo, esse qua-
dro reflete a moderniza¢do do
parque industrial das empresas
exportadoras e a desoneragéo tri-
butéria na importagao de bens de
capital, uma conquista da Asso-
ciagdo. “O empresario produz
mais, com qualidade
superior e custo menor.
Assim, os precos ficam
mais  competitivos”,
explicou.

Em contrapartida,
as exportagoes de ma-
téria-prima cairam
1,.9%, gerando US$
113,2 milhdes de recei-
ta em 2002. Na avalia-
¢ao de Melo, a retragdo
se deve ao fato de os
blocos néo terem o va-
lor agregado dos aca-

de toneladas anuais de rochas,
em cerca de 500 padrdes comer-
ciais. Os marmores e granitos
correspondem a cerca de 75% do
volume total.

No mundo inteiro, a produgdo
¢ de 55 milhdes de tonela-
das/ano, das quais 90% se refe-
rem a marmores e granitos. Do
volume global, 70% consistem
em chapas e ladrilhos para reves-
timentos. Ha perspectiva de que
0 consumo de rochas atinja 600
milhGes de metros quadrados em
pecas acabadas por ano e que o
segmento movimente, de janeiro
a dezembro, US$ 40 bilhoes.

e

Novo cenario para os
negocios no exterior

MARIANA FLORES

s iniciativas para agre-

gar mais valor 4 econo-

mia capixaba, como in-
vestimentos em modernizagao
nas indistrias e em oferta de cur-
sos de capacitagdo profissional,
estdo mudando o perfil das ven-
das externas, permitindo aos em-
presarios do segmento comemo-
rar 0 desempenho de 2002.

No ano passado, as exporta-
¢oes de marmores e granitos to-
talizaram US§ 169 milhdes - um
incremento de 32% comparativa-
mente ao resultado de 2001. Os
produtos acabados responderam
por 65,8% desse total. Para 2003,
a expectativa do presidente do
Sindicato das Industrias de Ro-
chas Ornamentais, Cal e Calcério
do Espirito Santo (Sindirochas),
Atilio Travaglia, é de um cresci-
mento de 25%.

O Estado responde por cerca
de 60% das exportagdes do pais.
A fim de alavancar ainda mais os
negocios externos, Travaglia
considera importante o incentivo
a produgdo de acabados, com pe-
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so maior na pauta de exporta-
¢oes. Para o mercado interno, de-
fende uma politica de estimulo a
construgdo civil, capaz de au-
mentar o consumo capixaba, hoje
situado entre 5% e 10% - a média
brasileira ¢ de 2% a 3%. *“Nosso
segmento cresce acima do Produ-
to Interno Bruto (PIB). Além dis-
80, 0 granito estd substituindo ou-
tros produtos, como a madeira,
por sua resisténcia”, disse.

O segmento, com cerca de
mil empresas, emprega direta-
mente 17 mil trabalhadores no
Estado. A regido sul, pioneira
na industrializa¢do do Espirito
Santo no inicio do século XX,
perdeu terreno durante o Estado
Novo, de Getiilio Vargas. Ago-
ra, recupera-se com a explora-
¢ao de rochas.

O norte capixaba, esquecido
durante anos, passou a atrair in-
vestimentos apds sua inclusao na
area de abrangéncia da Superin-
tendéncia de Desenvolvimento
do Nordeste (Sudene). Atual-
mente, estd em expansao, até por-
que a caréncia de estrutura logis-
tica para transportar matéria-pri-
ma de uma regido para a outra
alavancou o segmento de marmo-
re e granito. Em menos_de dez
anos, mais de 200 empresas de
beneficiamento de médio e de
grande porte comegaram a operar
na regido.

Norte capixaba
desponta no
segmento com
mais de 200
empresas de
beneficiamento

-

Valter Monteiro



RoDRIGO NEPPEL

utro ramo de atividade
O relacionado ao segmen-
to de rochas ornamen-
tais no Estado vem conquistando
o mercado internacional. Tra-
ta-se da indistria de maquinas e
equipamentos voltados A exira-
¢do de mdrmore e granito. Antes,
0 maquindrio era importado da
Europa e dos Estados Unidos.
Agora, € o Espirito Santo que
vende para aqueles paises.

O aperfeigoamento das inds-
trias do Estado vem acarretando
elevagdo na procura pelos equi-
pamentos por elas produzidos.
“As empresas locais tornaram-se
internacionalmente competitivas,
oferecendo maquinas com quali-
dade e solugdes técnicas que
atendem as necessidades do
comprador estrangeiro”, afir-

Valter Monteiro
Indistrias do Espirito Santo produzem maquinario de Ultima geracao
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ESTADO PASSOU DA CONDICAO DE
COMPRADOR PARA A DE VENDEDOR

mou o presidente da Associagdo
dos Fabricantes de Maquinas e
Equipamentos para o Setor de
Rochas Ornamentais do Estado
do Espirito Santo (Magqrochas),
Dietrich Kaschner.

Apesar de a indistria de ma-
quinas e equipamentos ser tdo
antiga quanto a de extracdo, as
vendas para o exterior ganharam
forga apenas nos (ltimos anos.
“As novas solugdes apresenta-
das, a qualidade dos produtos e
0s pregos competitivos contribui-
ram para o aumento da nossa par-
ticipagdo no mercado internacio-
nal”, ressaltou o s6cio-gerente
da Fundig@o Santo Antonio Ltda.
(Fundisa), Aristides Fraga Filho.
A empresa, cuja sede fica em Ca-
choeiro de Itapemirim, exporta
principalmente para os Estados
Unidos.

Valter Monteiro

Kaschner destaca nivel de sofisticagdo da inddstria local

INOVACAO

Globalizacdo demanda versatilidade

Inovar também é preciso para quem quer sobreviver
num mercado globalizado. Foi o que deduziu a Rosh In-
dustrial S.A., com sede no municipio da Serra. Essa é a
tnica empresa brasileira - e a tinica fora da Itdlia - a pro-
duzir uma linha para aplicagde de resina (mdquina que
faz o tratamento no mdrmore e no granito). Estd expor-
tando 14 equipamentos para Portugal. A indiistria tam-'
bém atende a clientes do México, da Venezuela, da Ar-
rt'geti 4 3 ig‘is cr;s ‘i M ln‘)1|
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Feira e palco de oportunidades

POTENCIAL DO EVENTO ACENTUA
INTERESSE PELO MERCADO MUNDIAL

ANA PAULA HERZOG

rdésia, quartzo, calcé-
rio e outros tipos de
pedras dividem com os

marmores e granitos a atengao
dos visitantes da 15° edigdo da
Feira Internacional. A Associa-
¢do Mineira das Empresas Ex-
portadoras de Rochas Orna-
mentais (Aminex) esta apos-
tando no potencial do evento
para a divulgagdo de produtos
como a pedra sabdo, vedete do
estande da entidade.
Principalmente para nor-
te-americanos e europeus, que
recentemente descobriram a
pedra sabdo para refratarios
para lareiras, a entidade espera
aumentar as exportagdes. A
Associagdo objetiva ainda in-
tensificar as vendas no merca-
do doméstico, sob o argumen-

to de que o produto, por sua
maleabilidade, pode ser usado
como pega torneada para de-
coragao.

Do estande da Aminex par-
ticipam seis empresas mineiras
integrantes de um consérecio
para exportagdo que conta com
o apoio da Agéncia de Promo-
¢ao a Exportagio (Apex), de
acordo com o presidente da en-
tidade, Jodao Bosco Vieira.

Nao s6 Minas Gerais, como
também a Bahia esta represen-
tada na 15* Feira, no estande da
Companhia Baiana de Minera-
¢do, no qual varias empresas
do segmento de rochas expdem
seus produtos, principalmente
o marmore Azul Bahia, um dos
mais cobigados do mundo, e o
marmore Bege Bahia, igual-
mente famoso,

" - o

Valter Monteiro

Outros tipos de pedra estao na feira,
aberta na presenga do governador do
ES, Paulo Hartung, e do presidente do
Legislativo capixaba, Claudio Vereza

}

EQUIPAMENTOS VOLVO e -

LIDER DE VENDAS NO SEGMENTO DE \
ROCHAS ORNAMENTAIS NO
ESPIRITO SANTO.
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A 162 EDICAO DA FEIRA, AGENDADA PARA AGOSTO, EM
CACHOEIRO DE ITAPEMIRIM, JA TEM 60% DOS ESPACOS VENDIDOS

ANA PauLa HERZOG

Espirito Santo, maior
O produtor, beneficiador e

exportador de rochas or-
namentais do Brasil, consolida
sua posi¢ao de destaque nesse
segmento ao encampar, a partir
deste ano, duas edigdes anuais da
Feira Internacional do Marmore
e do Granito.

Contrariando as especulagoes
em torno da possibilidade do fim
da realizacao da feira em Cachoei-
ro de Itapemirim - a tinica cidade
capixaba a sedid-la até o ano pas-
sado - os organizadores informa-
ram que a 16" versdo, agendada pa-
ra 0 més de agosto no municipio
cachoeirense, jA se encontra com
60% dos espagos comercializados.

O presidente do Sindirochas,
Atilio Travaglia, explicou que a
promogao de duas versdes anuais

da feira, que, de agora em diante,
vao ocorrer sempre em fevereiro
e em agosto, na Grande Vitéria e
em Cachoeiro de Itapemirim,
respectivamente, era uma antiga
reivindicagdo dos empresarios,
em fungdo do crescimento da ati-
vidade nos 1ltimos anos.

Segundo Atilio, quando a edi-
¢do para a Grande Vitora foi lan-
cada, em margo do ano passado,
muitos agentes do segmento de ro-
chas ornamentais ndo entenderam a
intengdo das entidades promotoras.
Achavam que se tratava da institui-
¢o de um evento concorrente da
feira de Cachoeiro de Itapemirim.

*Na verdade, as entidades
promotoras langaram a feira da
Grande Vitéria para dar conti-
nuidade a de Cachoeiro de Ita-
pemirim.”

Cecilia Milanez, da empresa

Sebrcre/ ES. O Rarceiro

Milanez&Milaneze, realizadora
da feira, considerou iminente a ne-
cessidade de duas edigées do
evento. “Em 2003, a Feira Interna-
cional do Marmore e do Granito &
a tnica no calendario brasileiro,
Além disso, a expressiva participa-
¢do do Espirito Santo nessa ativi-
dade comporta as duas edigdes do
evento. Até porque ndo dispomos
mais de 4rea fisica suficiente para
realizar uma tinica feira. Enquanto
a Feira de Verona (Italia) ocupa
700 mil metros quadrados, o Par-
que de Exposi¢oes Floriano Vare-
jao, na Serra, tem 50 mil metros
quadrados e o pavilhdo Ronaldo
Caiado, de Cachoeiro de [tapemi-
rim, cerca de 30 mil metros qua-
drados. Diante das dimensGes cada
vez maiores que 0 evento tem ga-
nhado, logo teremos problemas de
espago”, avalion.

e

dd sefor de marmora.©

O setor capixaba de rochas ornamentais é o mais produtivo do pais e também o maior exportador nacional.
O que sustenta essa posi¢ao sao as micro € pequenas empresas de marmore e granito, que contam com
apoio, suporte e orientagao do Sebrae/ES para alcangarem um nivel cada vez mais alto de qualificagédo e
especializagao. O Sebrae/ES vence desafios e investe em desenvolvimento para chegar ao topo.
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www.sebraees.com.br
0800 399192
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Divulgagao

Cecilia Milanez comemora antecipadamente o resultado da
préxima versao da Feira Internacional
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Uma vitrine de variedades

OUTROS PRODUTOS DA PAUTA DE EXPORTACAO NA 152 FEIRA

MARIANA FLORES

15° Feira Internacional do

Méarmore e do Granito

ndo € 86 palanque para a
divulgagdo de rochas ornamentais.
Com o0 méarmore e o granito, divi-
dem o cendrio a Prefeitura de Vi-
toria (PMV) e empresdrios de ra-
mos diversos, que se aproveitam do
evento para apresentar outras po-
tencialidades do Espirito Santo, co-
mo o turismo, 0 artesanato, a ca-
chaga e as frutas cultivadas em ter-
ritorio capixaba.

A PMV esta divulgando em seu
estande o turismo e o artesanato da
capital capixaba. No local, as pes-
soas podem conhecer como é con-
feccionada a tradicional panela de
barro e observar o trabalho de ar-
tesdos locais. Segundo a diretora do
Departamento de Turismo de Vito-
ria, Marcia Abrahdo, “o objetivo €
chamar a atengdo para nosso poten-
cial e incentivar a realizagio da ver-
sao da feira na Grande Vitoria nos
proximos anos”,

Paralelamente, a PMV esta
alertando os empresarios do seg-
mento de mirmore e granito in-
teressados no comércio exterior
para a importincia de se adequa-
rem as novas regras do mercado
externo, Sob pena de ndo pode-
rem exportar a partir de 2004, te-
rio de investir em projetos so-
ciais para cumprirem o novo
acordo internacional, que exige o

certificado SA 8000 (Social Ac-
countability 8000).

A SA, que equivale as cer-
tificagdes da série ISO, deter-
mina padrdes de responsabili-
dade social para as exportado-
ras, demonstrando a qualidade
ética das relagdes humanas das
companhias.

Assim como as rochas orna-
mentais, outros produtos da pauta
de exportagdo do governo federal
destacam-se na Feira Internacional.
No Pub Whisky Club, bar e restau-
rante que atende aos visitantes do
evento, o carro-chefe das bebidas
surpreendentemente nao € o uis-
que, mas a caipifruta, bebida feita
com cachaga ou vodca e frutas tro-
picais, algumas delas produzidas
em solo capixaba.

Os proprietarios do pub, Ma-
rio Zanetti Filho e Alessandra
Tannure Zanetti, argumentam
que, mesmo com a diversidade
de uisques que podem oferecer -
sao mais de 40 opgoes -, a idéia é
estimular 0 consumo de uma be-
bida mais refrescante, preparada
com frutas tropicais.

“Queremos apresentar, prin-
cipalmente aos estrangeiros, as
possibilidades de uso de frutas
em bebidas e em pratos tradicio-
nais do Brasil, além da cachaga -
bebida tipica do pais.”

Para preparar as caipifrutas,
Mario e Alessandra convidaram o

“ __ =

Valter Monteiro

Na forma de caipifruta, a cachaga capixaba é exibida aos
visitantes, bem como panelas de barro e artesanato de conchas

“Arakem”, ou 0 “Homem do Al-
cool”, como ¢ conhecido o barra-
queiro Jaider Ant6nio Corréa de
Faria, que trabalha com o preparo
da bebida ha 23 anos na praia da
Bacutia, em Nova Guarapari.

A expectativa de “Arakem” é
vender 90 mil doses de caipifru-

tas durante o evento, cada uma
por R$ 6,00. O faturamento li-
quido pode chegar a R$ 540 mil.
Na praia da Bacutia, Faria co-
mercializa a dose da bebida por
R$ 4,00 e, para prepara-la, con-
some até 480 garrafas de vodca e
de cachaga em quatro dias.

FRUTICULTURA

De produtor de

café a frutas

Intensificado no ini-
cio dos anos 90, quando
os agricultores tiveram
de buscar alternativa
para compensar o decli-
nio da cafeicultura, o
cultivo de frutas é a se-
gunda atividade mais re-
presentativa do segmen-
to agropecudrio. Por
ano, a produgdo total
atinge 1 milhdo de tone-
ladas, movimenta R$ 250
milhées e gera 50 mil em-
pregos diretos.

O Estado sedia a produ-
¢do de frutas como bana-
na, mamao, coco, abacaxi,
abacate e maracujd.
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ANDRESSA BRANCO

edras como granito e mar-
P more conferem, sem som-

bra de divida, beleza e
elegancia aos ambientes decora-
dos. Contudo, a durabilidade res-
trita de alguns tipos de rochas le-
vavam-nos a ser preteridos por
outros nos projetos de decoragao.
Gragas a aplicacdo de técnicas
especiais, essas rochas se torna-
ram mais resistentes e retomaram
o0 seu espago no mercado.

De acordo com o arquiteto
Augusto Pacheco, o marmore ¢ o
granito atualmente disponiveis
no mercado acenam com quali-
dades ndo restritas a beleza.
Apresentam, por exemplo, mais
durabilidade e resisténcia por
pregos mais acessiveis, motivan-
do um crescimento da demanda.

O arquiteto relata que o reem-
prego de certas rochas ornamen-
tais na decoragdo resulta da com-
binacgdo de varios fatores. “Fre-
glientemente sdo descobertas no-
vas pedreiras, com méarmores de
tonalidades até entdo inexistentes
no mercado. Além disso, muitas
das pedras hoje comercializadas
tém pregos mais em conta, que
variam em fungdo das caracterfis-
ticas da pega e do acabamento,
do polimento e do tratamento a
que ¢ submetido o produto.”

Ha técnicas de tratamento que
propiciam o aumento da resistén-
cia e da durabilidade dos marmo-
res e dos granitos e evitam man-
chas s vezes comuns nessas ro-
chas, normalmente bastante po-
rosas. Pacheco orienta a quem
deseja usar granito ou marmore
na decoragdao obedecer, na hora

edras mais resistentes

TECNICAS ESPECIAIS GARANTEM DURABILIDADE DE ROCHAS E
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;tNQVAs OPCOES AO MERCADO DE DECORACAO
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Valter Monteiro

Até como revestimento externo o marmore voltou a ser usado, a exemplo

da escolha, ao tipo mais apro-
priado ao papel que a peca vai
desempenhar num determinado
ambiente.

“Jamais colocaria uma pega de
mérmore numa pia de cozinha,
pois é um local onde normalmente
se manuseiam, para limpeza, subs-
tincias quimicas que podem man-
char a pedra”, advertiu o arquiteto.
Conforme acrescentou, “o melhor
a fazer é utilizar pedras que ja pas-

saram por procedimentos de imper-
meabilizagio”.

Técnicas especiais

O incremento da procura pelo
marmore e pelo granito ndo se
deu ocasionalmente, Algumas
técnicas foram desenvolvidas por
empresas para conferir um me-
lhor acabamento ao material.

O diretor da Tenax do Brasil,
Mikeil Chequer, ap6ntou duas

da fachada desta residéncia

técnicas fundamentais para a va-
lorizagdo do material: a imper-
meabilizagdo e a resinagem.

A impermeabilizagao ja era em-
pregada ha mais tempo pelas em-
presas, s6 que, mais recentemente,
passou a ndo envolver substincias
quimicas na base aplicada tanto no
marmore quanto no granito. Isso
porque, segundo Chequer, a quimi-
ca estimula a absorgdo de substan-
cias a ponto de manchar a pedra.

“Hoje, s6 utilizamos impermeabi-
lizantes & base de agua.”

A grande novidade, no entanto,
¢ a chamada resinagem, uma téc-
nica especial inserida ha pouco
tempo no pafs. Trata-se da aplica-
¢80 em marmores e granitos de
uma resina denominada “epoxi”,
por meio da qual as pedras ficam
mais bonitas e mais resistentes.

*A aplicagdo de epoxi confere
mais resisténcia, por exemplo, a
granitos frageis ou trincados”,
afirmou o diretor. O arquiteto
Augusto Pacheco endossa a in-
formagdo, mas salienta que as
novas técnicas ndo garantem du-
rabilidade eterna as pedras: “Ao
colocar um piso de granito em
sua casa, a pessoa deve se lem-
brar de que esta utilizando um re-
curso natural. Nada na natureza
dura para sempre, nem mesmo o
marmore e o granito”.

Monica Zorzanelli

Pacheco retrata o retorno do
marmore na decoragao
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Recorde de estrangeiros

EXPOSITORES DE FORA APRESENTARAM SUAS INOVAGOES TECNOLOGICAS

RODRIGO NEPPEL

15° Feira do Marmore e
A Granito, que acontece

até amanhd na Grande
Vitoria, bateu recorde de partici-
pagao estrangeira. A presenga de
expositores de fora do pais foi a
maior ja registrada desde que o
evento comegou a ser realizado.
Nesta versdo, ha 40 empresas da
Argentina, da Espanha, de Portu-
gal e da Italia.

O aumento de participantes
estrangeiros decorreu de uma
melhor organizagdo do evento,
na avaliagdo da proprietaria da
Milanez & Milaneze, Cecilia Mi-
lanez, promotora da feira. A
maior comitiva ¢ a de italianos -
25 ao todo -, que atuam nas mais
diversas dreas.

Somente o grupo organizado

pelo Instituto Italiano para o Co-
mércio Exterior (ICE) tem a parti-
cipagdo de 14 empresas fabricantes
de méquinas e equipamentos para a
extragdo e o beneficiamento de pe-
dras ornamentais.
Para o engenheiro Ronaldo
Padovani, assessor do ICE, “sen-
* do o Brasil um pais rico em ro-
chas ornamentais, com mais de
500 variedades comerciais e uma
produgdo equivalente a 10% do
total mundial, ndo poderia deixar
de ter como aliada a Italia, maior
fabricante do mundo de equipa-
mentos destinados & extragdo e
ao beneficiamento de rochas.”
O mercado italiano consome

Valter Monteiro

Estandes com aspersores abrigam empresas italianas,
presentes na 152 Feira (destaque acima)

25% de toda a produgao brasilei-
ra e 20% do maquinario utilizado
no Brasil sdo importados da Ita-
lia, pais responsavel por metade
da oferta mundial de equipamen-
tos utilizados pelo segmento.

Novidades

As empresas estrangeiras
trouxeram novidades para a feira.
Algumas inovagoes referem-se

as méaquinas usadas nas fases su-
cessivas ao corte primdrio, por
meio da automagdo e do uso de
sistemas de controle numérico.

No campo da extragdo, os des-
taques ficam por conta dos equipa-
mentos de corte com fio diaman-
tado nas jazidas de granito. Em ter-
mos de beneficiamento, os italia-
nos estao elevando a eficiéncia dos
teares mono ¢ multifio.

Valter Monteiro

Padovani espera estreitar
relagées com o Brasil

Multinacionais
cobicam
mercado do ES

ANA PauLA HERZOG

segmento de rochas or-
O namentais do Espirito
Santo € um grande con-
sumidor de equipamentos e insu-
mos, boa parte deles importada
da Europa. De olho nesse merca-
do em franca expansao, empresas
multinacionais buscam proximi-
dade com seus clientes e, para
tanto, implantam unidades indus-
triais no Estado.

A metalurgica Ferriera di Cit-
tadella, por exemplo, que ocupa
o primeiro lugar no mercado
mundial de ldminas para o corte
de granito, instalou uma planta
industrial no municipio da Serra,
com um investimento da ordem
de U$ 1 milhdo. O langamento
oficial da unidade capixaba esta
ocorrendo na 15" Feira Interna-
cional do Marmore e do Granito,
na qual empresa mantém um es-
tande para a divulgagdo de seus
produtos.

O diretor-geral da Ferriera no
Brasil, José Henrique Campos,
explicou que o Espirito Santo
responde por 50% das vendas da
empresa no pais. Outro bom mo-
tivo para implantar uma unidade
no Estado € que a matéria-prima
e 08 insumos de tecnologia italia-
na que a metalirgica absorve, an-
tes importados por Sdo Paulo,
vao ingressar pelo Porto de Vito-
ria, beneficiando-se do Fundo
para o Desenvolvimento das Ati-
vidades Portuarias (Fundap).
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VAR IACAO Exp;rragaes de
e 152,6% rochas ornamentais
1998 a 2002 e
o 1]
_| Aqualidadedos [
—| produtos, o
_| aliada s novas e
-| tecnologias de r
~| preparacdo das { P
- rochas, vem — 6L12% —
-| alavancando as
—| vendas para o &
| exterior
S —
g Mérmores e Outras Total
Mérmores e granitos granitos ma- rochas Setor
“’l Lo MIS Arte: Genfido Ronchi

US$ FOB - Em milhdes (jan - dez)

I-Jr QOutras rochas ornamentais
Miérmores e granitos manufaturados

EXPORTACOES DE ROCHAS ORNAMENTAIS

Arte: Genildo Ronchi

Exportacao de acabados em alta

MARIANA FLORES

s transagdes externas de
A rochas manufaturadas
tiveram, nos ultimos
cinco anos, um crescimento acu-
mulado de 152,6%, saltando de
USS$ 66,9 milhdes, em 1998, para
US$ 169 milhdes, no ano passa-
do. Para o secretario-geral da
Abiemg, Carlos Melo, esse qua-
dro reflete a modernizagdo do
parque industrial das empresas
exportadoras e a desoneragao tri-
butaria na importagao de bens de
capital, uma conquista da Asso-
ciagio. “O empresério produz
mais, com qualidade
superior e custo menor.
Assim, os pregos ficam
mais  competitivos”,
explicou.
Em contrapartida,
as exportagoes de ma- g
téria-prima cafram
1,9%, gerando US$
113,2 milhdes de recei-
ta em 2002. Na avalia-
¢do de Melo, a retragdo
se deve ao fato de os
blocos ndo terem o va- 5
lor agregado dos aca- B8

de toneladas anuais de rochas,
em cerca de 500 padrdes comer-
ciais. Os marmores e granitos
correspondem a cerca de 75% do
volume total.

No mundo inteiro, a produgéo
¢ de 55 milhdes de tonela-
das/ano, das quais 90% se refe-
rem a marmores € granitos. Do
volume global, 70% consistem
em chapas e ladrilhos para reves-
timentos. Ha perspectiva de que
o consumo de rochas atinja 600
milhGes de metros quadrados em
pecas acabadas por ano e que o
segmento movimente, de janeiro
a dezembro, US$ 40 bilhes.

dviviy l

Rt



	AJ08194_mármore_granito_especial
	AJ08194-1
	AJ08194-2
	AJ08194-3
	AJ08194-4
	AJ08194-5
	AJ08194-6
	AJ08194-7
	AJ08194-8
	AJ08194-9
	AJ08194-10
	AJ08194-11
	AJ08194-12
	AJ08194-CONT


