NOVOS NEGOCIOS

}

Mais saloes do
que padariase

ares juntos

Levantamento da
Junta Comercial revela
que o numero de novos
bares e padarias juntos
é inferior ao de saloes
abertos desde 2009

Sayonara Brandao

umento do poder aquisitivo

das familias, inser¢do da

mulher no mercado de tra-
balho e chegada de grandes em-
presas ao Espirito Santo.

Esses sdo alguns dos motivos
que levaram o setor de servigos a
dobrar os investimentos com a
abertura de novos negdcios.

Segundo levantamento da Junta
Comercial do Estado, o niimero de

aldes de beleza abertos de 2009
até a ultima segunda-feira superaa
demanda de bares, lanchonetes e
restaurantes.

Os dados mostram que o tinico
setor acima do saldo de beleza é o
comércio varejista de vestudrio e
acessorios, que contabiliza 3.901
novas lojas no mesmo periodo.

Com 2.747 pedidos de abertura
na Junta, os saldes superam ainda
as fabricas de roupas, mercearias,
oficinas mecénicas e padarias.

Segundo o gerente de registro e
andlise técnica da Junta, Valtemir
Figueiredo, a aumento dos investi-
mentos nos setores se deve, princi-
palmente: ao sistema on-line cria-
do pelo drgéo para agilizar a libe-
ragdo do CNPJ para as novas em-
presas e a medida do governo de
aumentar de R$ 36 mil para R$ 60
mil o limite de rentabilidade anual
das empresas com 0s mesmos des-
contos na contribuigéo.

“Além do aquecimento da eco-
nomia capixaba com a chegada de
muitas empresas que demandam
novos servicos, a formalidade foi

ANALISE

“Sinal de vitalidade
economica”

“0 que mais tem se observado no
mundo empresarial atual € o movi-
mento ascendente das pequenas
economias e empreendimentos.

E como se fosse a costurade uma
imensa colcha de retalhos que, jun-
tos, aquecem a renda e o consumo
das pessoas.

Novas oportunidades surgiram,
novas modalidades de empréstimo
também e, assim, o brasileiro ini-
ciou uma era de autoemprego.

Os saldes de beleza certamente
despontam como principais prota-
gonistas e isso pode ser explicado

incentivada pelas mudangas do
governo”, confirmou.

No comparativo entre 2010 e
2011, os saldes de beleza tiveram o
maior aumento registrado: passa-
ram de 156 para 351, enquanto as
padarias, por exemplo, eram 165
em 2010 e, hoje, somam 175.

Para o economista Paulo Henri-
que Corréa, o setor de servicos
tem se destacado no Estado devi-
do a ascendéncia das classes C e D,
que foram inseridas no mercado
do consumo.

“A mudanca acontece devido ao
aumento na oferta de empregos,
que gera mais demanda com os
novos consumidores e, logo, o des-
pertar dos empreendedores pelas
atividades com a maior procura”.

O economista ressaltou ainda
que os investimentos imobilidrios
nos bairros também geram mais
oportunidades em servigos.

TIPO DE NEGOCIO QUANTIDADE
Comércio varejistade  3.901
vestuario e acessorios

Saldo de beleza 2.747

Bares e comércio 1.920

de bebidas

Lanchonetes e similares 1.456

Obras de alvenaria 1.040
Confecgao de vestuario 906
Mercearias 790

Servigos ambulantes 772
de alimentagao

Reparagao de 697
computadores

Formecimento de 678
alimentos para domicilios

Atividades de estética 650
Manutengao elétrica 629
Comeércio de bebidas 546

Comeércio varejista 546
de alimentos
Padarias 220

A empresaria Adriana Mello aca-
bou de investir cerca de R$ 50 mil
ao abrir um saldo de belezaem Jar-
dim Camburi, Vitoria.

A paranaense de 34 anos abriu
seu proprio negacio ha quatro me-

Imistimento de RS 50 mil

ses, depois de trabalhar trés anos
como cabeleireira em outro salao.

“Somos em oito mulheres traba-
lhando num fluxo muito grande de
clientes. Desde que abri, ja atende-
mos mais de 500 pessoas. Num uni-

co sabado, s6 eu consigo atender até
35 clientes”.

Adriana contou ainda que o inves-
timento valeu a pena. “Mas antes fiz
uma pesquisa de viabilidade do ne-
gocio junto ao Sebrae”, revela.

Obs.:Total de novos negocios abertos de
2009 até a ultima segunda-feira.
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tanto pela ascendéncia da mulher
no mercado de trabalho quanto pe-
la consciéncia do cuidado com sua
imagem.

0 aumento do nivel de emprego
aqueceu ainda omercadp\de res-
taurantes self-service, rapidos e
adequados a massa de salarios mé-
dios.

No mesmo sentido, as padarias,
com a oferta de café da manha e
lanches de fim de tarde para traba-
lhadores indo ou vindo do traba-
Iho. E umssinal de vitalidade econé-
mica”.

Os produtos da Capel sdo sindnimo de sabor e qualidade.
Por isso mesmo, indispensaveis na alimentagdo do seu dia a dia.
E quem elegeu foi vocé, que sabe escolher o melhor para sua vida.

Tradigdo em laticinios




