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Hapeminin ¢ Pne sao os destaques
do quarto cademo da série especial
sobre os municipios situados na zona
de influéncia da Samarco Mineragao.
O turismo e a pesca sdo as principais
atividades econémicas destes dois
municipios, que sonham agora, com a
descoberta de grandes jazidas de
petrﬁleo.nafragféo, em atrair empresas
:  atividade petrolifera para
diversificar suas economias.
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A regiao é alvo de um megainvestimento
de US$ 1,1 bilhdo, que inclui a
implantag@o de uma nova linha de

tubos e da terceira usina de pelotas.

O investimento insere estes municipios
no contexto da atuagao globalizada da
Samarco e abre um novo leque de
oportunidades para a geragao de
empregos e renda na regiao.

A Rota do
Mineroduto é uma
extensa faixa de
terra, no extremo sul
do Espirito Santo,
que reune 491 mil
habitantes e um PIB
de R$ 3,1 bilhoes,
equivalente a 10,9%
da riqueza estadual.

Fonte: IBGE/IMTE(Rais)

Fonte: IBGE/MTE(Rais)

QUEM FAZ PARTE DA ROTA
Municipio Populagdo |PIB (Rs mithaes)
n_ Dores do Rio Preto 6.662 238
¥3 Guagui ' 27.302 104,0
BN Alegre 32.377 97,0
X8| Muniz Freire 19.449 50,9
B3| Jeronimo Monteiro 10.130 32,9
~ B3| Cachoeiro de Itapemirim |  191.033 1.184,3
BA| Vargem Alta 19.579 79,0
EX| 1tapemirim 31.334 234,9
3| Rio Novo do Sul 11.921 42,0
m Piima 17.838 67,0
EEl| Anchieta 21.352 835,5
EP3| Guarapari 102.089 4299
| Total da Rota 491.066 3.181,2
1| Total do ES 3.352.024 28.954,5
B Participagao 14,64% 10,98%
Fonte: IBGE
© Piuma & Itapemirim
til
Area e 735Km2 Area 557,16 km2 |
Populagio 17.838 Populagao 31.334 |
Densidade 242,69 hab/km2 Densidade 56,23 hab/km2 IIFJ
Domicilios (Total) - Domicilios (Total) e |
-Urbano 3.882 SURAN0L- o T D ) 4278 |
- Rural 232 - Rural 3.086 m
Residéncias ligadas a rede de agua 3.800 y Residéncias ligadas a rede de agua 4.774 y
Domicilios ligados a rede de esgoto 1.827 Domicilios ligados a rede de esgoto 718 L
Populagido Economicamente Ativa 7.314 § Populagao Economicamente Ativa 12.567
Salario médio mensal R$ 51521 Salario médio mensal R$ 342,72 ‘j
Massa mensal de salarios formais (dez 2005) R$ 1,05 milhao Massa mensal de salarios formais (dez 2005) R$ 1,83 milhdo
Numero estabelecimentos formais 265 Nimero de estabelecimentos formais | 332 N
Empregos com carteira assinada 1.454 Empregos com carteira assinada 2953 B®
Estabelecimentos de satde 14 Estabelecimentos de salide 24 |
Matriculas escolares 3.921 Matriculas escolares 6.188 |
- Ensino fundamental 3.134 - Ensino fundamental i ~ 5.296 %l
-Ensinomédo SR T 2, - Ensino medio 892 N
- Ensino superior " Nao informado - Ensino superior Nio informado %j
Instituigtes financeiras e O SR W Institui¢des financeiras 3
Movimento financeiro ~ "~ | R$ 7,15 milhdes Movimento financeiro R$ 28,31 milhdes
- Operagoes de crédito R$ 1,79 milhdo - Operacoes de crédito i R$ 10,79 milhdes
- Depdsitos a vista R$ 148 milhdo - Depésitos a vista R$ 4,21 milhdes
- Poupanga R$ 3,62 milhges - Poupanga __R$ 10,39 milhdes
- Depositos a prazo R$ 262,13 mil - Depésito a prazo R$ 2,9 milhces
. y
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Renda que
vem da praia
e do canavial

Pitima tem sua economia ligada ao
turismo de verdo e ao artesanato de
conchas; em Itapemirim, a indistria
acucareira tem o maior peso no PIB

praia estd para Pitima
assim como a industria
agucareira para Itape-
mirim. No primeiro, a
renda que sustentaas fa-
milias vem, basicamente, de
atividades diretamente ligadas
ao mar: o turismo de verdo e o
carnaval de massa; a pesca arte-
sanal e a produgéo de artesana-
to de conchas marinhas. Ja Itape-
mirim tem um terco de seu Pro-
duto Interno Bruto (PIB) assen-
tado na produgdo de agicar e
dlcool pela Usina Paineiras.

O setor industrial tem o maior
pesonaeconomia de Itapemirim,
com 1.196 empregos formais, o
equivalente a 40,5% do total. A
industria agucareira lidera com
513 vagas (17,37%). A agricul-
tura é o segundo maior empre-
gador, com 786 vagas (26,6%),
sendo 593 no cultivo da cana-de-
acticar. O municipio possui ao
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todo 2.953 postos formais de
trabalho, conforme censo ela-
borado pelo Ministério do Tra-
balho e Emprego. Pitima tem
um total de 1.454 vagas.

O comércio e os servigos tém
maior expressdo em Pitima, on-
de, somados, chegam a absorver
51,2% da méao-de-obra formal.
A cidade conta com uma infra-
estrutura maior de estabeleci-
mentos destinados areceber o tu-
rista, com dezenas de bares, res-
taurantes, hotéis, lojas de confec-
¢Oes, mercearias, supermercados.
Em Itapemirim, os dois setores
empregam 942 pessoas com car-
teira assinada, correspondendo
a apenas 32% das vagas.

FOCO

Pitima é um municipio urba-
no. A agricultura praticamente
nao existe. Sdo apenas 32 empre-
gos, equivalendo a inexpressivos
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mércio informal em Piiima e plantacao

2,4% do universo de vagas for-
mais do municipio.
As economias de Pitima e Ita-

gemirim sao pouco diversifica-

as, conforme indica a Rais 2005.
Pitima possui apenas 71 ativi-
dades econdmicas diferentes, o
3119 corresponde a um indice de

iversificagdo de 14,63% em
relagdo as 485 atividades exis-
tentes no Espirito Santo e de
11,56% em comparacdo com as
614 do Brasil. Em [tapemirim,
onde existem 78 atividades di-
ferentes, os indices sao, respec-
tivamente, 16,08% e 12,7%.

O setor piblico é grande em-

pregador em Pitima, com 528
registros em carteira, 36,3% do
total. Em Itapemirim, s hd 32 re-
?stms (1,08%). O primeiro uti-
iza basicamente servidores ce-
letistas — regidos pela Consoli-
dagéo das Leis do Trabalho (CLT).
O segundo, trabalha com corpo
funcional de estatutarios.

.| de cana da Usina Paineiras, em Itapemirim:
~ | vizinhos com perfis econémicos diferentes

Informalidade é elevada

Os barquinhos de pesca,
os quiosques de coco e cerve-
ja e os estandes de artesanato
estao em todos os lugares. Fa-
zem parte da paisagem e da
cultura do lugar. A atividade
s6 nao aparece no papel. Nao
hé declaragdo de renda, reco-
lhimento de impostos, con-
tribuigdo a Previdéncia e nem
carteira assinada. Até na Re-
lagao Anual de Informagoes
Sociais (Rais), do Ministério
do Trabalho e Emprego (MTE),
ela é invisivel,

Duas dncoras econdmicas
e sociais de Itapemirim e Piti-
ma, o turismo e a pesca, se ca-
racterizam pela informali-
dade acentuada. A cerveja e
o perod imperam nas barra-

quinhas das praias, mas sao
raros 0s gargons com cartei-
ra assinada. O artesanato de
conchas marinhas, tipico de
Pitima, e o de sementes de
arvores, tradicional em Itape-
mirim, sdo produzidos, em
sua maioria, em regime fa-
miliar. -

Na es:;z':_}ﬁ]rledomina 0 sis-
tema de partilha do peixe en-
tre o dono do barco e as equi-
pes de captura. Namaioria dos
casosndo hdsaldriosenemre-
gistro em carteira. Os empre-

os formais estao concentra-

os no segmento de comér-
cio atacadista de pescados. Em
fungao disso, a pesca geraape-
nas 132 empregos formais em
Itapemirim e 31 em Pitima.

| OFERTA DE EMPREGOS POR ATIVIDADE ECONOMICA

- to corsrighe o faegore)_ 265 Fabicaghodoprodutu alimentos s
| « Bares, lanchonetes e similares « Grina i TRt 3
| ATIVIDADES EMPREGOS (* nento e outras preparagdes de cour
Agricultura 786 Servigos 434 madeira pri S 2 ‘
* Cultivo de cana-de-agiicar 593 * Estabelecimentos hoteleiros e de alojamento 10 » Fabricagdo de produtos ceramicos refratarios e nao-fefratérios 16 |
* Criagao de bovinos 133 « Transporte rodoviario de passageiros, regular, nao urbano 11 - Captagao de agua e distribuigao de energia elétrica 23
o Criacao de suinos e outros animais de grande porte 8 * Manutengao e reparagao de veiculos automotores 3 * Construgao Civil 60 ‘
* Produgao mista: lavoura e pecuaria 12 » Bancos mdltiplos (com carteira comercial) 24 * Outros 18
= Atividades de servigos relacionados com a * Condominios prediais 4 Comércio 511
' agricultura e pecudria 31 « Atividades juridicas 7 : i
s Outros 9 « Atividades de contabilidade e auditoria 4 v g:rfg-v‘;gﬁ?“m’ atacado de pecas e acessorios "
e Ativ. de imunizagao, higienizacéo e de limpeza em A T
Nt 1199 prédios e em domicilios 56 : ggm?rrgg a vmj?g:om - 3:
* Extragdo de pedra, areia e argila e outros minerais » Qutras ativ. de serv. prestados principalmente as fUGHHD Fabaciinn da D) 3
nac-metalicos 7 empresas 120 » Com. atacadista de madeir
» Britamento, aparelhamento e outros trabalhos em pedras 360 » Educacao infantil-pré-escola 14 ferragens e ferramentas e L 86
* Preparagao e preservagao do pescado e fabricagdo + Atividades de atendimento hospitalar 106 |[UCOm: Vet aeral (iserusar, Supoees dhermeseo
de conservas de peixes 3 » Atividades de atengao ambulatorial 13 ta, m"‘;’m o iarTiatiohio, material de e
* Usinas de agucar 513 « Atividades de servigos de complementagao diagndstica 13 fecitivio movels; papelorke Imaiis: Teries) S —
« Fabricagao de esquadrias de madeira, de casas de « Outras atividades relacionadas com a atengao a . Heatamntas. lanchonetes e similares res 96
madeira pré-fabricadas 5 saiide 2 s Qutros 44
® ngric?qiq de produtos ceramicos refratarios e | « Atividades de organizacbes associativas (sindicatos, Servigos 234
Tk B HAA DS entidades patronais, igrejas) 32 L o I B
* Metalurgia do aluminio e suas ligas 3 * Outros servigos 12 scEsbibelodnientop lotitzi oide gomei.” 1B
= Distribuicdo de energia elétrica 8 Administragao poblica om geral 42 - Transpnrtemdwférloda passagalms, ra_g_l_J_Ia_r‘_ n&narbana 91
o Edificacbes (residenciais, industriais, comerciais e de servicos) 21 . Manut_en;:ﬁa-g.mpqmgﬁn:_da vﬂuulosautnmtnm 3
* Qutros 37 « Total 2.953  Bancos multiplos (com carteira comercial) i
Comércio 508 = Condominios prediais ) ' 14
» Atividades juridicas 1
+Coios s s stoso i avonores 22 | TN RS
L RN T ¢  ATIVIDADES EMPREGOS (*)  ® Ensino fundamental 28
= Comércio a varejo de combustiveis 29 Agricultura 35 :-I_-Aﬁﬂ_daqas :: mnﬂim hosnltafil%rv 4
* Comércio atacadista de pescados 132 ; _‘»m. ividades de urganlzaqﬁesasﬁoc ik
2 * Criagdo de bovinos 2 (sindicatos, entidades patronais, igrejas) 36
= Com. atacadista de madeira, material de construcao, O : R e "
ferragens e ferramentas 36 * Produgdo de sucos de frutas e de legumes 6 JUDSHsAment. i ]
= Com. varejista geral (mercearia, super e * Qutros 3 * Outros servigos ' 25
hipermercado, padaria, agougue, confecgdes, Indiistria : 147 Administragéo publica em geral 528
armarinho, méveis e decoracao, material de R " A, ; o A _ !
escritério, papelaria, livraria, farmacia, material s Britamento, aparelhamento e outros trabalhos em pedras 7 . T&lﬁw 1 ,454

Fonte: MTE/Rais 2005

(") Empregos com carteira sssinada
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Pecas de artesanato produzidas a partir
de escamas de peixe e de conchas sao
atragoes da cidade; producdo anual

ja girou em torno de 50 toneladas

odo turista gosta de ter

em casa uma pequena

lembranga das cidades vi-

sitadas, Normalmente sao

pegas com temas ou ma-
terial tipicos daquele lugar. Pid-
ma, que tem no mar sua princi-
pal fonte de renda, oferece aos
visitantes lembrancas feitas com
0 que o mar tem de mais abun-
dante: conchas e peixes. Séo fa-
mosas as pecas, especialmente
as flores, elaboradas com esca-
mas de peixes e conchas reco-
lhidas nas areias de suas praias.
E entre as pegas em concha, as
preferidas dos visitantes sdo as
que trazem a coquille Saint-
Jacques ou Vieiras, famosa em

todo o mundo por fazer parte da

logomarca da Shell.
Acoquille Saint- a8
Jacques esté pre- &8
sente na regido &SS§
gragas a produ-
gao em escala

nicipio vizinho de An- :
chieta. Por enquanto, %+
as pecgas sao exclusivas
da artesa Kétia Welerson, sécia
dalojinha Oficina de Idéias euma
das 12 integrantes do Niicleo de
Produgdo e Comercializagao de
Artesanato (NPCA), de Pitima.
O fato de o marido ser o bié-
logo da fazenda e de poder usar
na produgao de artesanato as con-
chas que morrem antes de atin-
gir o tamanho préprio para a co-
mercializagdo — largura de sete
centimetros — permite a ela tra-
balhar com este material. A con-
cha é uma iguaria muito apre-
ciada pelos amantes da gastrono-
mia e apresenta valor comercial
elevado, o que motivou aimplan-
tagdo do negdécio. Segundo ela,

=EE e

quase ametade das conchas mor-
rem durante o processo de cres-
cimento, o que garante farto ma-
terial para o artesanato.

No ramo hé dez anos, Kétia
diz que a “conchinha da Shell”,
com sete centimetros de largu-
ra, chega a ser vendida para o
exportador por até US$ 15,00 a
unidade. As mais valorizadas sao
as em tom laranja e com nddu-
los. Ela ja chegou a vender 400
pecas, a R$ 2,00 cada, para um
restaurante de Vitéria, As con-
chas seriam usadas como “colhe-
res”. No momento, negocia com
um exportador o fornecimento
regular de conchas coquille.

ESCALA

Pitma ja cheFou a produzir
por ano 50 toneladas de artesa-
nato. Hoje o volume
€ um pouco me-

% nor. O mimero
de pessoas en-
volvidas na
%4 atividade con-
* tinua elevado,
== em torno de 3
mil. A maioria
® atua em oficinas ca-
= seiras, de fundo de
uintal, revela a ar-
tesa. Segundo Kétia, a producdo
é vendida ndo s6 na cidade, mas
em todo o Brasil e também no
exterior, no varejo e no atacado.
Katia diz que metade de sua
casa foi construida com o dinhei-
ro origindrio do artesanato de con-
chas. Na baixa temporada, a de-
manda local cai muito e elase vol-
ta para as vendas no atacado pa-
ra fora do Estado. As encomen-
das sdo de no mfnimo R$ 500,00.
Ela conta que junto com outros
11 artesaos criou o NPCA para a
producao em grande escala de pe-
¢as em conchas sob encomenda.

T ek 11
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Itapemirim sdo alegres e coloridas
como o seu povo. Predominam te- |
mas florais e marinhos, influén- |

A rteséo Katia exibe peca feita com a coquille Saint-Jacques (no destaque), da logomarca da Shell

UM SHOW DE CORES E CRIATIVIDADE

- As pegas de artesanato produzidas em Piima e  cia de uma natureza muito viva e presente na re-
_____ gido. Os arranjos sdo harmoniosos

Bonito made in

Bonito, noMato Grosso do Sul,
se projetou nacionalmente como
um lugar encantador e de bele-
zas exoéticas. A cidade recebe
milhares de visitantes por ano e
tem no turismo uma grande fon-
te de renda. Sdo pessoas de va-
rias partes do pais que voltam
para suas casas felizes e com pe-

uenas “lembrancinhas” dacida-

enamala. Algumas dessas “lem-
brancinhas”, como as pequenas
bolas de cheiro, curiosamente, séo
produzida em Pitima, no litoral
capixaba, a mil quilémetros de
distancia dos Cerrados.

As pecasja saem de Pitima com
a inscrigdo “Lembrancga de Bo-
nito (MS)” impressa, revela Ka-
tia Welerson, uma das artesés que
exportam pecas para Bonito.
Todomeés, envia, através dos Cor-
reios, 100 bolas de cheiro e100
bloquinhos, revela. Os bloqui-
nhos tém um charme extra: alom-
bada é feita com aparas de per-

aminho fornecidas por uma
industria local

As bolas de cheiro sdo feitas
com elementos da natureza de
Pitima. Elas também vém na for-
ma de arvores. Sdo pegas multi-
coloridas que cumprem o que o
nome promete: um perfume agra-
ddvel, ideal para pequenas am-
bientes da casa ou para dar um
cheirinho especial as roupas e
lengéis guardados em c6modas
e armarios. Elas sdo feitas com
cravo, café, flores desidratadas,
sementes de drvores, acaf, pau-
brasil, buchas e vegetais diver-
S50S.

Em Bonito, o turista paga pe-
la peca R$ 15,00. Nas barraqui-
nhas deartesanato de Pitima, elas
saem Eor R$ 5,00 a unidade. O
revendedor tem um lucro bruto
de 200% por peca e a cidade
um ganho duas vezes maior que
o da localidade que originou o
produto.

FACCAO

Produzir uma pega e colocar
nela a marca de outra empresa

Piti
€ uma operagao Comum no mun-
do dos calgados e das confec-
coes e que recebe o nome de
facgdo. Para a empresa produ-
tora, representa uma venda se-
gura e uma entrada firme de re-
cursos. H4, porém, o sacrificio
da divulgagao da marca pré-
pria no mercado. Na mente dos
consumidores, ficard marcado
para sempre o nome da gri):{e
estampada na pecga e ndao de
quem de fato a produziu. As
bolas de cheiro ajudam a proje-
tar Bonito — e ndo Pitima — no
mercado turistico nacional.
Katia diz que cidades do Es-
girito Santo e Rio deJaneiro tam-
ém utilizam artesanato “made
in Pitima” como seus. Aracruz é
um exemplo regional e Paquet4,
Biizios e Rio das Ostras sao ca-
sos de cidades do estado vizi-
nho que colocam seus nomes
em pecas produzidas pelos ar-
tesdos do municipio. “Todo o
artesanato de Paquetd é de Pii-
ma”, afirma.

As bolas de cheiro sdo vendidas aos turistas em Bonito (MS) como lembranca da cidade
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cinco mil familias

T

A atividade é mais concentrada em

Itaipava e Itaoca, distritos de Itapemirim;
junto com Pitima, formam a maior cadeia
produtiva de peixes do Estado

les partem sempre bem
cedo e passam até 15 dias
no mar. As familias, em
terra, aguardam pelo re-
torno do ente querido e
pormuitos peixes. E daquilo que
0 mar proporciona que estd a
sobrevivéncia destas pessoas. Em
Itaipava, maior comunidade pes-
ueira do Estado, sdo 2,6 mil
amilias vivendo diretamente da
atividade. H4 ainda Itaoca, on-
de a pesca é forte, e também
Piima, onde existem pelo me-
nos mais mil pescadores artesa-
nais. Entre formais e informais,
estima-se que pelo menos 5 mil
familias estdo as voltas com a
Fesca em [tapemirim e Pitima,
ormando o maior pélo pes-
queiro do Espirito Santo.
Itaipava é o maior ponto de re-
cepgdo do pescado na regido. Ali
partem e cgegam os grandes bar-

cos que pescam em alto mar. E
ali também que sdo desembarca-
dos os peixes de maior porte e mais
valorizados, como o atum. E on-
de também a Prefeitura de Itape-
mirim mantém um funciondrio
com afungdo de coletar dados dié-
rios sobre o movimento da pes-
ca. O responsével pela tarefa,
Clério Neves Benevides, diz que
o objetivo é o de organizar o setor
e tentar reduzir a evasdo. A pre-
feitura quer, desta forma, “engor-
dar” o Valor Adicionado Fiscal
(VAF) e a participagiao do muni-
cipio no bolo do ICMS estadual.

Clério revela que das 4 mil
familias residentes em Itaipava,
65% vivem direto da pesca .
Das 35% restantes, 15% vivem
do que ele chamou de “rapa da
pesca”, que sao aqueles que
vendem produtos ou servigos pa-
ra os pescadores. “Se a pesca

Muito servigo para
entralhador de rede

No maior pélo pesqueiro
do Estado, nao falta servico,
em terra, para aqueles que
cuidam dos apetrechos dos
homens do mar. Jodelson dos
Santos Barbosa, de 31 anos,
vive da pesca sem precisar
entrar em um barco. Ele é
entralhador de rede, com 15
anos de experiéncia, um ofi-
cio que aprendeu com o pai.

Ele passa o dia na orla de
Pitima, sob os coqueiros, ma-
nejando sem parar a agulha.
Malha por malha, a pega é
fixada nas cordas de forma
artesanal. "Tem que ter mui-
ta paciéncia”, admite. No fi-
nal, o esforgo compensa. O
servigo rende por més, em
meédia, R$ 500,00.

No 1ltimo sdbado, ele es-
tava entralhando 200 me-
tros derede. Mas ha casos em

ue o servico, contando os
gois lados, supera a um qui-
lémetro. Em situagoes assim,
Jodelson recorre a ajuda de
seu AlairMiranda, de 54 anos,
outro entralhador da regiao.
Sao poucos os que domi-
nam o oficio na cidade.

Jodelson conta que hé de-
manda regular pelo servigo
porqueasredes estdo sempre
sujeitas a sofrer avarias. “Ha
vezes em que um navio pas-
sa por cima e acaba com tu-
do. E ai tem que fazer uma
nova rede”. As pecas entra-
lhadas pelo artesdo sao fa-
bricadas em Sao Paulo.

Jodelson
presta servico
para os
pescadores
de Pitima e
consegue
faturar

por més

R$ 500,00
com o oficio

enfraquece, o comércio enfraque-
ce junto. A comunidade tem
que rezar e zelar pelos pescado-
res”. O maior problema dos pe-
auenos pescadores é o custo

os insumos, principalmente ge-
lo e 6leo diesel.

DISTANCIA

Valcenir Rocha Evangelista é
um dos moradores de Itaipava
que sustenta a familia com a
pesca. Ele conta que a meta de
todos é encher o barco com atum,
mas a captura do peixe esta ca-
da vez mais dificil. Ele pesca
em Itapemrim e Cabo Frio e che-
%aanave ar 100 milhas (180 qui-
ometros) ao longo da costa atras
de atum e dourado. “O peixe es-
t4 cada vez mais longe. Ele vem
de fora e temos que busca-lo em
alto mar”, revela,

A captura é feita com anzol
e linha e enquanto tiver gelo e
peixe, Valcenir e os seis com-
panheiros de sua equipe ficam
no mar., Normalmente voltam
com trés ou quatro toneladas de
peixe. Sao normalmente duas
saidas por més para Cabo Frio.
O dono do barco fica com 40%
darendaliquida (descontada as
despesas). O atum pesa em mé-

48 1

Joel: exportacao e importacao

Empresas
uerem se
globalizar

O comércio atacadista de pes-
cado quer se globalizar. Algu-
mas empresas, como a Atum do
Brasil, ja estao hé anos exportan-
do osmais diferentes tipos de pei-
xe para a Europa e Estados Uni-
dos. As demais s6 agora decidi-
ram investir no mercado exter-
no, em fungio de uma competi-
¢Ao cada vezmais acirrada no pafs.

Pelo menos trés empresas de
Pitdma estdo se preparando para
exportar peixes. Uma delas éaZip-
{;li ima, que tem planos de traba-

har também comaimportagao de

salméo. “O custo do peixe no
Brasil é muito elevado”, justifica
o fundador da empresa, Joel Fer-
nandes de Lima. As outras duas
sdo a ACS e a Estrela do Sul.

O projeto de exportagao da
Zipplima foi aprovado pelo Ser-
vigo de Inspecao Federal (SIF).
Oinvestimentos totalizaR$ 1,5
milhao.

S
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Renato Ramos: 50 quilos em dias ruins; 200 quilos em dias bons

dia 40 quilos e o quilo estava co-
tado a R$ 10,00. O dourado sai
por R$ 3,00 o quilo. Em cada
viagem, 90% do pescado sao da
espécie dourado.

Predomina, porém, a pesca ar-
tesanal em pequenas embarca-
¢oes, principalmente a de peroa

e cagdo. Renato Ramos, de Pii-
ma, se afasta normalmente cin-
co milhas da costa. Parte na ma-
drugada e volta antes do entar-
decer. No 1iltimo sdbado captu-
rou 50 quilos entre cagdo e pe-
roa. Quando o dia estd bom,
pesca de 150 a 200 quilos.

Cioba é o peixe mais
exportado para os EUA

A Atum do Brasil, maior em-
presa de pescado da regiao, com
um volume anual de vendas,
entre mercado doméstico e ex-
portagdo, da ordem de 600 to-
neladas, tem na cioba o seu car-
ro chefe de vendas. O empresa-
rio Palmerino Alves de Almei-
da diz que o peixe é o mais ex-
portado para os Estados Unidos
e que nao ha explicagdo para es-
ta preferéncia. “Assim como a
corvina é o peixe mais popular
e com mais vendas no Brasil, 14
é a cioba”, resume.

As exportagdes correspondem
a 40% das vendas totais da em-
presa. A linha regular de pro-
dutos inclui dez variedades: cio-
ba, mulata, dentao, vermelho,
cherne, garopa, meca (espadar-
te), pargo, dourado e cavala. O
mercado é bem diluido. “Ven-
demos um pouco em cada lu-
gar”, diz.

A empresa atende doisnichos
de mercado dos mais curiosos.
Um deles é o formado pelos hos-

Fitais norte-americanos especia-
izados em pacientes com pro-
blemas intestinais crénicos. Ha
um peixe, de nome prego, que
tem altissimo poder paregérico,
muito demandado porestes hos-
pitais. Sdo servidas porgoes aos
pacientes.

Outro nicho curiosos é o do
peixe sapo ou peixe monstro, E
uma espécie abissal, abundante
no litoral do Rio de Janeiro A
Atum do Brasil tem uma linha

ropria s0 para este peixe. Ele é
impo, cortado em pequenos
cubos e remetido em embala-
ﬁem especial para a Suiga, on-
e tem grande aceitagao. A car-
ne é macia e nao tem espinhos.

A Atum do Brasil emprega 100
funcionérios e comf)ra 90% do
peixe que comercializa. A frota
propria, de 15 barcos, proporcio-
na s6 10% da produgao. O pro-
blema, hoje, € o cém%io, que es-
ta muito defasado. Palmerino de-
fende uma cotagdo de R$ 2,50 pa-
ra o setor pelo menos respirar.

Palmerino Almeida,

da Atum do Brasil, |
reclama da cotacdo do
doélar; no destaque, as
espécies dourado e cavala
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uiosques criam
central de compras

Eles ndo tém MBA, p6s-
graduagio enem mestrado. Nao
cursaram nenhuma business
school ou universidade no
exterior, mas conhecem a fun-
do um dos negdcios mais mo-
vimentados de Pitima e sa-
bem que é através da escalaque
se consegue negociar prego com
os fornecedores. Sdo os 47
empresarios que exploram os
quiosques da praia e que cria-
ram uma cooperativa de con-
sumo para comprar em condi-
¢Oes mais vantajosas cerveja,
refrigerante, 4gua mineral, co-
co, espetinhos e outros itens
com grande demanda no verao.

A Cooperpitima é, certamen-
te, a primeira experiéncia do
género no Estado e uma das
poucas no pais. Criada em 15
de outubro, realiza a primeira
grande compra conjunta na
préxima semana. O integran-
te do conselho fiscal e dono
de um dos quiosques lideres
em vendas na regido, Sebas-
tido Pereira de Carvalho, do
Quiosque da Loira, revela ame-
ta de compras paraanova tem-
porada: 90 mil caixas de cer-
veja, 40 mil de refrigerante e
4 mil de dgua mineral, além
de 50 mil cocos, milhares de
espetinhos e um grande esto-
que de bebidas quentes como
uisque, ice e vinho.

Sebastiao acredita que atra-
vés da compra conjunta o gru-
po poderé negociar desconto
de 12%. O empresério foi o
campedo de vendas em um dos
liltimos carnavais, com um
total de mil caixas de cerveja.
“A Brahma me convidou pa-

ra o seu camarote no Festival
de Alegre. Mandou carro me
buscar e tudo o mais. Fuiaque-
le que mais vendeu cerveja
da marca na praia de Pitima”,
No verdo, o (guiosque da Loi-
ra funciona 24 horas por dia,
com 12 frezzeres abarrotados
de cerveja, e emprega 23 pes-
soas. O empresdrio quer repe-
tir o desempenho nanovatem-
porada,

ICMS

Para incenlivar a criagao
dacooperaliva, a prefeitura ce-
deu um galpdo para o estoque
da habicﬁ.l e decidiu que s6 os
quiosques cooperados terdo al-
vard de funcionamento. Dos 47
estabelecimentos, dois ainda
nao fazem parte da entidade,
A medidatem um objetivo: for-
gar a organizagio e reduzir a
informalidade. O secretario de
Desenvolvimento, Jodo Carmo,
explica que a maior parte da
cerveja vendida na orla nao
tem guia fiscal e ndo é inclui-
dano Valor Adicionado Fiscal
(VAF) do municipio.

O VAF é o principal item na
apuragao do Indice de Partici-
Ea ao dos Municipios (IPM) no

olo do ICMS estadual. A par-
ticipacao de Pitima é de apenas
1.17%, um dos mais baixos do
Estado. O IPM é calculado to-
do ano com base na movimen-
tagdo econdémica do ano ante-
rior. Sé davendade cervejados
guio sques, serdoR$ 6,4 milhces

e acréscimo no VAF, refletin-
do diretamente no valor do re-
passe de [CMS ao municipio,
a partir de 2008.

Sebastiao Carvalho e o secretario Joao Carmo: parceria

Bolha de consumo
depois do verao

O verdo e o carnaval tém um
forte efeito indutor sobre toda a
economia de Piima. Durante e
degois. Finda a folia e a tempo-
rada, a cidade ndo mer tha
em uma espécie de era glacial.
Ao contrario, ha uma bolha de
consumo origindria dos morado-
res locais que mantém o comér-
cio aquecido por véirios meses.
“Sédo as pessoas gastando aqui-
lo que ganharam no verao. Ha
casos de rapazes que trabalham
um més e pouco como gargom
e depois compram uma moto”,
revela o secretdrio Jodo Carmo.

O dinheiro da temporada ali-

menta principalmente o comér-
cio de eletroeletronicos, veiculos
e de material de construgdo e a
industria da construgéo civil.
“Muita gente consegue comprar
um imé6vel ou construira casa de-
pois do verdo”, acrescenta.
Quando a-bolha de consumo
gés—temporada termina, Pitima,
iz o secretdrio, passa a depen-
der quase que exclusivamente da
pesca e doartesanato. Muitos pes-
soas vao buscar trabalho nas ci-
dades vizinhas, principalmente
em Iconha, que funcionam co-
mo economias complementares
as de Pitima.
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Pitima a espera da alta temporada: honanca antes da ‘tempestade’

Confraternizacao
e casa para a folia

Os turistas que freqiientam a
praia de Pitima se caracterizam
pela simplicidade, alegria e des-
contragao. Em grupo ou sozinhos,
alternam mergulgos nas ondas
com cerveja, perod e churrasco.
Dali s6 saem ao escurecer. Quan-
do saem.

O empresdrio do setor de ro-
chas ornamentais Itamar An-
dreon, de Vargem Alta, optou por
reunir os funciondrios paraacon-
fraternizagao de fim de ano nas
areias da praia de Pitima. O gru-
po, com 13 pessoas, deixou o es-

b . 'm-"

itamar (E) e Luiz Alrto se ecantaram com Piuma

tresse nas montanhas e, as vol-
tas com um churrasco, era puro
relax. Itamar sé queria saber de
sombra, dgua fresca e uma cer-
veja bem gelada.

Pitima também atraiu a fami-
lia do servidor da Prefeitura de
Vitéria Luiz Alberto Oliveira da
Cruz. Ele conta que decidiu pas-
sar o carnaval na cidade e apro-
veitou o tltimo sabado para fe-
char o aluguel de uma casa. Pa-
gard R$ 3,2 mil pelo periodo de
carnaval. E a primeira vez que
curtird a folia no balnedrio.
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Quiosques de Pitima
mil caixas de cerveja
mais de R$ 6,4 milhoe.

no carnaval chega

a alta estacgdo, de 21
dezembro a 25 de feve-
reiro, a praia de Pitma
é literalmente invadida
por veranistas do Oia-
pogue ao Chui. Ou melhor, de
Salvador a Santa Catarina. Jo-
vens de 22 a 30 anos que lotam
o balnedrio, atraidos pelo sol,
cerveja, axé e, principalmente,
pelo clima de paquera que rola
no lugar. No periodo de carna-
val, sdo esperados 300 mil visi-
tantes. Haja cerveja para tanta
gente! Para ndo deixar ninguém
comsede, os donos de quiosques
estdo planejando a compra de 90
mil caixas de cerveja. Sdo nada
menos que 2,16 milhoes de gar-
rafas, equivalentes a uma inje-
¢do de R$ 6,4 milhGes na eco-
nomia da cidade.

O verdo e seu climax, o carna-
val, é uma das principais fontes
de renda de Pitima, diz o secre-
tario de Desenvolvimento Econ6-
mico, Jodo Carmo. “Nossa opgao
foi potencializar o que ja tinha-
mos que é o turismo de massa
Nosso turismo néo é sofisticado
e intelectual como o de Domin-
gos Martins e Venda Nova. E um _
turismo popular. Sdo pessoas sim-
ples de Minas Gerais, do Sul do

Aos pé

Bastam vinte minutos de
ziguezague entre cafezais, ba-
nanais, capoeiras e florestas, al-
ternando a primeira e a segun-
damarchas, para se vislumbrar
nao s6 uma das mais belas pai-
sagens de Itapemirim e Pid-
ma, como praticamente todo o
territério destes dois munici-
pios. Trata-se da vista do topo
do monumento paisagistico
mais famoso do sul do Estado,
o Frade e a Freira. Ali, aos pés
do Frade, a familia Scheideg-
ger implantou uma pequena
pousada, inaugurando o turis-
mo de montanha na regiao.

Ainfra-estrutura compreen-
de trés chalés privativos com
banheiro, TV e frigobar, cozi-
nha erefeitério coletivos euma
piscina. Um quarto chalé esta
em fase de acabamento e dois
outros em inicio de obra. Ou se-
ja, um investimento que am-
pliard a capacidade instalada
em 100%. O investimento nos
novos chalés supera a R$ 100
mil, diz Waldemar Scheideg-
ger, que revela ser de uma de
suas filhas, Waldelicia, a idéig
de explorar turisticamente a~

ropriedade. Ele aprova o pro-
jeto e estd sempre por perto,
até mesmo porque ainda cul-
tiva café e milho nas terras.

Do chalé se tem acesso por
trilhaao cume damontanha, ou
seja, A cabega do Frade, “Jd es-
tive vérias vezes 14", revela.
Nauiltima parte do percurso, al-
guns utilizam cordas e equipa-
mentos de escalada. Seu V\?a]-
demarndousanadadissoe,ape- |
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1 esperam vender 90

a no verdo, injetando
es na cidade; piblico
1 a 300 mil pessoas

0 idolo Beto Kaué: preparativos

Estado e de outras partes do pais
que querem curtir uma praia e es-
colheram a nossa, Ficamos feli-
Zes e assumimos isso”.

A cidade se adequou a de-
manda e possui 67 hotéis e pou-
sadas e uma ampla rede de ba-
res, restaurantes, lanchonetes e
casas noturnas, Durante o verao
e o carnaval, as atragGes para o
piblico sdo muitas. Cerveja e
perod nas barraquinhas da praia,
calgadéo, trio elétrico, casas no-

erveja, pa

turnas com shows de forré, axé,
samba, pagode e MPB. E a maior
concentracio de pessoas em to-
do o litoral sul do Estado, diz o
secretdrio,

A prefeitura investird firme pa-
rarepetir os 300 mil visitantes do
carnaval passado e ja fez acordo
com o Ministério Piblico para ga-
rantir a folia. Os trios elétricos
vao circular sé até as 23 horas.
A partir desse hordrio, a festa con-
tinuana praga de eventos. Os trios
sdo da prépria regiao e a grande
atracao ¢ Beto Kaug, idolo da ci-
dade e que agita a galera tanto
ou mais que Ivete Sangalo.

FEIRAS

Em Itapemirim, a temporada
de verao tem impacto semelhan-
te, porém em escala menor que

Os trios elétricos atraem uma verdadeira massa humana

Pitima. As comunidades litora-
neas, Itaoca e Itaipava, também
atraem veranistas, mas o forte ain-
da é a pesca. Para o verdo 2007,
a prefeitura também realizard uma
série de investimentos. Jd estd
sendo recuperada parte da orla
de Itaipava, destruida pela ma-
ré, e estdo sendo feitas obras de
saneamento.

Em Itaoca e Itaipava, além de
drea de camping de frente para
0 oceano, quiosques, restauran-
tes, passeios de escuna e barco,
o turista poderd curtir uma sé-
rie de eventos, como a Feira do
Verao, que oferece pecas de ves-
tudrio em couro e bijuterias, e a
feira de artesanato em conchas
e sementes, sendo a mais famo-
sa a dos artesaos da Lagoa Gua-
nandy.

s do Frade e da Freira

sar da idade, ndo tem problema
algum em alcangar o cume. “O
visual é maravilhoso”, acres-
centa Valquiria, a filha respon-
sdvel pela geréncia da pousada.
Mesmo com as fortes Ch‘l.lV&S
ocorridas em novembro, foi pos-
sivel chegar a pousada sem pro-
blemas. Mas o sonho da familia
évercumpridaa promessa da Pre-
feitura de Itapemirim de calgar
pelo menos parte da estrada.

MERCADO

A familia Scheidegger ja nao
mora no lugar. Seu Wa?demar fi-
ca em Rio Novo do Sul e ndo tem
mais o compromisso de subir a
montanha. Valquiria dd aulas em
escolas do Estado e da Prefeitura
e s6 tem tempo a noite para cui-

dar dos negécios da pousada. A
estrada de acesso aos chalés fica
na BR 101, a dois metros da en-
trada sul de Cachoeiro de Itape-
mirim. E s6 abrir a porteira de
metal e subir. Ndo hd sinaliza-
¢do. Valquiria diz que as placas
estdo prontas héd dois meses. S6
néo teve tempo de instalar.

A Pedra Frade & Freira Cha-
lés s6 funciona nos fins de se-
mana, Durante a semana, o lo-
cal fica sob os cuidados de um
caseiro. As reservas tém que
ser feitas com antecedéncia por
telefone celular—(28) 8113-0402.
Ha Internet na pousada, s6 nao
hd quem abra o site e atenda os
pedidos on-line. Apesar de a pou-
sada ser pouco conhecida, exis-
te procura. Predominam fami-

O Frade visto da

de um dos chalés da
pousada e Waldemar
Scheidegger: turismo de
montanha em ltapemirim

lias e casais da regido. Mas jé
hdum novo segmento se forman-
do, o de amantes de esportes
radicais. Um pouco abaixo dos
chalés h4 a plataforma para sal-
tosdeasa clelita. Os frequientado-
res, segundo Valquiria, afirmam
que o local tem boa térmica.
Osnovos chalés ficardo pron-
tos até o carnaval e a partir daf
serdo investidos recursos em di-
vulgagdo. A didria é de R$ 25,00
por pessoa, com direito a café da
manha. A refeicdo individual sai
por R$ 8,00. O cardépio é sim-
ples: farofa, carne assada, ar-
roz, feijao e salada. Mas os visi-
tantes querem mesmo é gali-
nha caipira com polenta. “A
maioria pede este prato”, diza
ajudante de cozinha Valciléia.

O L L T T T T N N S P L e

A TRIBUNA - VITORIA-ES - DOMINGO - 03/12/2006 7

Foros: JA SapciNeLL

T 1

Camara de Itapemirim: quadro do imperador D. Pedro 11

Um mergulho no
mar e na historia

A sede de Itapemirim nao
ficaabeira-mar como a de Piti-
ma, mas oferece um mergu-
lho inesquecivel para aque-
les que querem ir além da
cerveja e do perod: um mer-
gulho na histéria da coloni-
zagao e daindustrializacgao ca-
pixaba. E as atragbes sao tan-
tas que vale a pena abrir mao
deum dia de praia para conhe-
cero lugar. S6 a centendria igre-
ja matriz, fundada em 1853,
paga o passeio.

as hd ainda outra surpre-
sa: dois dleos sobre tela com a
imagem de D. Pedro Il e de
dona Teresa Cristina. Os qua-
dros foram comparados 030&-
quim Marcelino da Silva Li-
ma, o Bardo de [tapemirim, e
doados, em setembro de 1860,
a CAmara Municipal, marcan-
do a inauguragao da casa de
leis e a passagem do impera-
dor pela cidade. Eum dos pou-
cos quadros que retratam D.
Pedro II ainda jovem, aos 30
anos.

Os quadros foram restaura-
dos e estao expostos a apre-
ciagdo piiblica no mesmo lu-
gar onde sempre estiveram —
o plendrio da Camara. Por coin-
cidéncia, a CAmara funciona
no mesmo enderego, o pri-
meiro pavimento do sobrado
adquirido por dez contos de
dona ]osePa Souto Belo. A
tinica diferenga é que em 1860

funcionava no térreo a cadeia
e o quartel de policia.

Quando D. Pedro II visitou
Itapemirim, as ruas eram ilu-
minadas por candeeiros de 6leo
de mamona. Havia na vila um
Eorlo para desembarque e dois

otéis — Gibéia e Garibaldi —
e dois sobrados luxuosos: o
de dona Josefa, onde passou a
funcionar a Camara, e o da fa-
milia Brum, onde o impera-
dor ficou hospedado.

O rio Itapemirim margeia a
cidade e em sua foz, hoje mu-
nicipio de Marataizes, estdao os
escombros do trapiche do ou-
trora maior porto do Espirito
Santo. Ali estdao também as rui-
nas da estagdo de cargas da Leo-
goldina. O local foi inaugura-

o em 1930 e recebia toda
carga destinada a e?ortacéo
parao Rio de Janeiro. Hoje abri-
ﬁa restos de carros alegéricos

e um bloco carnavalesco.

Poucoacima de Itapemirim,
as margens do rio, estd a usi-
na Paineiras, um marco histo-
rico da industrializagdo capi-
xaba. As instalagdes lembram
o estilo vitoriano das antigas
fabricas inglesas. Fundada
em 1912 com recursos do Go-
verno do Estado e privatizada
em 1937, a usina funciona
nas mesmas instalagoes er-
guidas ha 94 anos e é também
uma atragdo turistica do mu-
nicipio.

O sobrado onde funciona a Camara é uma das atracoes
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em diplomas
da Harvard

Pequena industria de Pitima se

projeta internacionalmente
confeccionando pecas artesanais a
partir de pele de carneiro e cabras

a contraméao de um

mundo pautado pelaal-

tatecnologiae pela pro-

dugdo em massa de pro-

dutos descartdveis,
uma pequena empresa do mi-
cro polo industrial de Pitima, a
Exética Couros e Peles, conse-
gue se projetar internacional-
mente através de um produto ar-
tesanal feito para durar sécu-
los: o pergaminho. As pegas tém
demanda na Alemanha, Holan-
da, Inglaterra e Estados Unidos
e uma de suas utilidades é a
encadernacao de livros e con-
fecgdo de diplo-
mas. Entre asuni-
versidades que ja
confeccionaram
diplomas com o
pergaminho capi-
xaba estd a norte-
americana Har-
vard, a mais famo-
sa do mundo.

O pergaminho
tem sua origem héa
mais de 2.000
anos,nacidade de
Pérgamo, na Asia
Menor, e gragas a
eleahumanidade
conseguiu preser-
VAT, CONServar, es-
tudar, pesquisare
resgatar a sua his-
toria. O papiro é
feito de fibras vegetais e apos
40 anos resseca e quebra. O
pergaminho, por ser feito com
pele de animais, é mais resisten-
te e pode durar milénios, reve-
la o diretor operacional Pedro
Anténio Augusto. “Os evange-
lhos. datados de dois mil anos,
foram preservados por terem
sido escritos em pergaminho”,
lembra.

A Exética foi implantada em
Pitima em 1995, direcionadaini-
cialmente para o mercado de pe-
les ex6ticas, como galinha, pei-
xe, rd e marreco. O negocio nao

Pergaminho: arte milenar

evoluiu e a empresa se viu obri-

ada a buscar um novo nicho

e mercado. O pergaminho foi
um grande achado. S6 existem
trés empresas do género no pais
e a Ex6tica é a tinica da Améri-
ca Latina que exporta. As pegas
sdo produzidas a partir de pele
de cabra e de carneiro.

A produgao gira em torno de
15 mil peles/ano, sendo 80% pa-
ra o mercado doméstico. PBEIO
Antoénio diz que a arte do per-
gaminho é milenar e que o Bra-
sil, um pais jovem, de apenas
500 anos, néo tem tradigdo nes-
ta drea. “As pe-
gas la fora sdo
mais artesanais,
bem no estilo me-
dieval”. O perga-
minho de pele de
cabra tem con-
quistado espagos
e a pequena in-
ddstria de Piima
comega a receber
a visita de curio-
sos da Europa.
“Em maio, teve
um holandés que
ficou uma sema-
na conosco”. Se-
gundo ele, sdo fre-
qlientes os e-
mails do exterior
elogiando a qua-
lidade das pegas
em pele de cabra.

Uma pele de pergaminho é ex-
portada por valores entre
US$ 28,00 e US$ 30,00. A
matéria-prima vem do Nordes-
te. Uma vez por més, o caminhéo
daempresa percorre aregiao pa-
ra adquirir as peles de cabra.
As pecas devem ser salgadas pa-
ra evitar o apodrecimento. O
processo de transformagao em
pergaminho é segredo industrial.
A empresa emprega 14 pessoas
e tem planos de fazer pergami-
nho de pele de bezerro, os mais
valorizados no exterior.
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Projeto de documentario para TV

Além de diversificar a li-
nha de produtos, a Exética pre-
tende tornar realidade no pré-
ximo ano um projeto que é o

rande sonho do diretor Pe-

o Anténio Augusto: produ-
zir um documentdrio de TV
contando a histéria do perga-
minho, o produtono dia-a-dia
hoje e ao longo das civiliza-
goes, e o processo de produ-

¢ao0, que comega com a cria-
¢do de cabras no Nordeste e
chega a Pitima, na costa sul
capixaba.

‘Ja fizemos toda a pesquisa
histérica sobre o pergami-
nho. Agora é registrar a produ-
¢do de pele de cabra, que nas-
ce da necessidade de sobrevi-
véncia do nordestino, as eta-
pas até chegar no Espirito San-

to e o processo de produgao
final do pergaminho, em Piti-
ma”, conta.

O diretor planeja exibiro do-
cumentdrio nas TVs Educati-
vas, Canal Futura, TVs a ca-
bo, escolas e comunidades. O
objetivo é divulgar a arte do
pergaminho e mostrar sua im-
Eorlﬁncia para a preservagao

a histéria.

Pias para o Rio de Janeiro

Por estar préxima do pélo de
rochas ornamentais de Cachoei-
rode Itapemirim, Pitima desper-
ta o interesse de empresas de
beneficiamento de marmore e gra-
nito. No p6lo empresarial da ci-
dade, ja opera uma destas empre-
sas, a Jararahi, especializada em
pias e soleiras de porta e‘janela.
enire outras pecas acabadas.

O negéeio vai de vento em po-

a, revela o proprietario Charles

arcia. O principal mercado é o
Rio de Janeiro, para onde envia
99% da produgdo. Sdo 360 pias
e 3.200 soleiras por més, As de
granito tém mais saida e dentre
estas, as nos tons verde, amarelo
e cinza. A empresa emprega dez
pessoas e o faturamento anual é
de aproximadamente R$ 1 milhdo.

As pias seguem ja com cubas,
o que é um diferencial da em-
presa em relagdo aos concorren-
tes. Toda semana segue um ca-
minhao abarrotado de pegas pa-
ra 0 Rio de Janeiro.

Polo tem espaco para

Unico municipio do litoral
sul do Estado com pélo em-
presarial, Pitima quer fazer des-
te espago uma grande concen-
tragdo de empresas. Enquanto
a Superintendéncia dos Pro-
jetos de Polarizagao Indus-
trial (Suppin), do Governo do
Estado, prepara a licitagao pa-

raa pavimentagao de todo o p6-
lo, o municipio reserva no
Plano Diretor Municipal (PDM)
mais 500 mil m“ de édrea para
futuraexpansdo, elevandoa ca-
pacidade de 40 para 200 em-
presas.

O secretdrio de Desenvolvi-
mento Econdmico, Joao Carmo,

diz que nos tltimos dois anos
mais cinco empresas adquiri-
ram lotes e que agora sdo nove
empreendimentos no pélo. “J4
dobramos de tamanho”, co-
memora. Entre as novas empre-
sas estao uma distribuidora de
gds,umalocadora de mdquinas
e veiculos pesados, uma ma-

200 empresas -

deireira, uma fébrica de em-
butidos e uma marmoraria.

INCUBADORA

O pélo empresarial deverd
abrigar também uma incuba-
dora de empresas. O projeto,
destacao secretdrio, ja foi apro-
vado pelo Ministério do Desen-

volvimento. O municipio es-
pera agora aliberagao derecur-
sos federais para iniciaraobra.
Ainda em 2007, a incubadora
devera estar operando. Serao
incubadas 12 empresas, nas
dreas prioritdrias de informa-
tica, confecgdes e artesanato,
revela.



‘Terceira onda’ na
‘cana-de-acucar

L Ty
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Demanda por dlcool e acucar é

crescente e Usina Paineiras, de
Itapemirim, investe em novos
plantios para atender mercado

om o mundo demandan-

do 4lcool e agticar como

nunca, a matéria-prima

destes produtos, a cana-

de-agticar, passou a ser

vital para o negdcio. Ter mais

cana significa apurar mais re-

ceitaelucros. Ciente disso, a Usi-

na Paineiras, em Itapemirim,

estd ampliando os plantios para

a safra CEJ proximo ano em mais

2.417 hectares. Sao dreas préprias

antes ocupadas por pastagens e
que agora suprirao a industria.

A Usina Paineiras moe cana-

Edson Sartério: peca abre...

de-agiicar de maio a dezembro.
Entre janeiro e maio, para para
manutengao. Como fez muito sol
e ndao choveu na hora certa, a
safra deste ano ndo foi boa e
acabou mais cedo, em outubro,
diz o subcontador Marco Ant6-
nio Bahiense Amaro. A produ-
cdo foi de 678 mil toneladas
contra 900 mil em 2005, uma que-
da de 24,6%. Marco Antonio
acrescenta que este serd um ano
de prejuizo porque as despesas
Ila0 recuaram na mesma pro-
porgao da receita.

TERCEIROS

A maior parte da cana pro-
cessada pela Paineiras é origina-
ria de terceiros. Das 678 mil to-
neladas moidas neste ano, 518
mil — 76,4% — foram fornecidas
por produtores do Rio de Janei-
ro e do Espirito Santo. Os plan-
tios proprios representam 159
mil toneladas, o equivalente a
23,59% do total.

A industria foi implantada em
1912 para gerar empregos e ren-
da e estimular a economia da re-
gido. A missdo vem sendo cum-

rida ao pé da letra. Os plantios

e cana se estendem por boa
garte do Sul do Estado, alcangan-

o0, além de Itapemirim, Presi-
dente Kennedy e Marataizes.

A Paineiras produziu neste ano
800 mil sacas de 50 quilos de agi-
car; 21,7 milhGes de litros de dl-
cool anidro, que é o dlcool mis-
turado a gasolina; e 5,2 milhges
de dlcool hidratado. Metade do

agucar foi exportado pela Coi-
mex. A outra metade foi vendi-
da no préprio Estado, sendo os
principais clientes os super-
mercados Perim e Casagrande,
a Refrigerantes Coroa e a Cho-
colates Garoto. O alcool foi des-
tinado as companhias petrolife-
ras, com destaque para Petrobras,
Esso e Ipiranga.

O faturamento neste ano so-
ma, até agosto, R$ 59 milhdes. Até
dezembro, deve alcangar R$ 75
milhoes, 11,7% a menos que em
2005. A Usina Paineiras gera
um Valor Adicionado Fiscal
(VAF) de R$ 33,33 milhoes, que
corresponde a 37,4% do VAF
total do municipio, acrescenta o
gerente de Fazenda e Finangas da

refeitura, Anquizes Meirelles

unha. E o maior empregador e
contribuinte individual de Itape-
mirim. O segundo maior contri-
buinte é a Atum do Brasil, com
um VAF de R$ 8,8 milhoes.

Tijolo que dispensa massa

Um tijolo que dispensa mas-
sa seria uma invencgao dos so-
nhos para a indistria da cons-
trugao civil. As construtoras po-
deriam reduzir custos com ma-
teriais e, o mais importante, ga-
nhartempo. Estainvengao exis-
te e estd patenteada por uma
das maisimportantes cerdmicas
deItapemirim,a Cimaco, do em-
presdrio Edson Sartério.

A patente abreas portas domer-
cado externo paraaempresa, acre-
dita o empresério, o que é uma
opgéaoatraentenomomentoatual
do setor, que atravessa uma das
piores crises da histéria devido

a concorréncia predatéria do
gélo cerdmico de Campos (R]).
aseada em descontos irreais.

As pegas sdo produzidas com
um sistema de encaixe e as em-
presas so terao que utilizar uma
espéciedecola. Ostijolosquedis-
pensam massa comegam a ter
demandanomercado. “Algumas
construtoras de Vitéria j4 o estao
utilizando em suas obras”, diz

A Cimaco tem uma linha di-
versificada de produtos e cen-
tra seu mercado na Grande Vi-
téria. A empresa possui uma fro-
ta de seis caminhGes para a en-
trega dos tijolos e pegas cera-

micas na obra. A carga é paleti-
zada, o que facilita o transpor-
te. O volume de produgao gira
em torno de 120 toneladas/dia
e a venda ¢ direto com a cons-
trutora.,

O pélo cerdmico de Itapemi-
rim agrupa 10 empresas e 600
funcionarios. “Ja fomos em 16,
antes da crise gerada pelas em-
presas de Campos”, afirma. A
Cimaco possui linhas automa-
tizadas de produgao, que ga-
rantem a homogeneidade das pe-
gas, um atributo de qualidade
indispensdvel para o sucesso
de uma obra.

da e Finangas da Prefei-
tura de Itapemirim, An-
quizes Meirelles Cunha,

camino a exportacao

FOT0S: JA SARCINELLI

+ | O subcontador Marco Antonio e os
2| tanques de estoque de alcool da
| Usina Paineiras, em Itapemirim: pélo
1 sucroalcooleiro em franca expansao

Quadro na
safra soma
1.857 pessoas

A Usina Paineiras ope-
roudurante asafra com um
quadro de 1.857 trabalha-
ores, incluindo os da co-
ligada Agropecudria Car-
valho Brito. Nailtima se-
mana, operava com 1.295

0s. \
0Os 507 cortadores de
cana de Alagoas contra-
tados épar_a o periodo de
safra jé foram embora. Um

\eiro na cidade, acres-
ﬂm@g&rﬁmtﬁfl’fum-

porque b-ﬁb&aﬁba deles
€ 0 mesmo dos brasilei-

T0s no exterior: poupar

para levar dinheiro para

casa. .
 Segundoele,aunidade
‘daMarinha do Brasil, ins-

taladam p!'aia do Pon-

tal, mais recursos
ara a_ de que os tra-
galha ilhadores temporérios.
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_MUNIC[PIOS EM JUBARTE

de recursos deve

crescer 200% com a P-34

Se para os moradores de Vi-
téria a partida da plataforma
P-34, em novembro tltimo, re-
presentoua perda de um bom ne-
gocio para a cidade, para os mo-
radores de Itapemirim e Piima
é motivo de festa porque repre-
sentaaretomada da produgéo de
petréleo no campo de Jubarte e
avolta dorecolhimento de royal-
ties para os municipios do lito-
ral sul do Estado. E h4 um moti-
Vo exlira para comemorar: a pro-
dugio se dard em volume de 60
mil barris/dia, trés vezes maior
que os 20 mil/dia anteriores —
incremento de 200% —, o que sig-
nifica um bolo maior de recur-
sos. O impacto nos royalties tam-
bém devera ser de 200%.

O campeao de royalties do li-
toral Sul do Estado é Presidente
Kennedy. Além da indenizacio
pelalavra em Jubarte, também re-
cebe pela produgao de Roncador.
Este campo tem 8,22% de sua drea
dentro das dguas territoriais do
municipio. Neste ano, Kennedy
ja recebeu R$ 7,4 milhdes de re-
passes da indiistria do petréleo,
conforme dados da Agéncia Na-
cional do Petréleo (ANP).

Itapemirim é o segundo no
ranking da regido, com R$ 2,1
milhdesnoacumuladoaté novem-
bro. O municipio alcanga boa
parte de Jubarte com a projegdo
das linhas ortogonais (em amare-
lo, no mapa acima). Marataizes e
Anchieta também se beneficiam

ROYALTIES NO SuL CAPIXABA

DanieLa MarTins - 14/10/2006

N

dos royalties gerados por Jubarte,
porém em menor escala. Em 2009,
uando se iniciara a terceira fase
e {Jrodu(;ﬁo. ocamporenderd 150
mil barris/dia, através de 21 po-
¢os produtores. Como alcanca
Jubarte com suas linhas ortogo-
nais e paralelas, Kennedy ficard
com amaior parcela dos royalties.
Marataizes e Pitima perderam
participagdo porque a drea reti-
da pela Petrobras diminuiu de-
pois que aempresa delimitou com
mais precisdo a extensdo do cam-
po. Os dois municipios serao be-

neficiados quando comegara pro-
ducdo de 6leo nos campos vizi-
nhos a Jubarte e que fazem parte
do Parque das Baleias — Baleia
Ana, Baleia Franca, Cachalote e
Baleia Bicuda. Todos estes cam-

os estdo situados ao Norte de
f)ubarte e compreendidos entre
as linhas ortogonais de Pitima e
Itapemirim e as paralelas de Ma-
rataizes. A Petrobras prevé iniciar
aprodugdo de pelo menos um des-
tes campos — Cachalote — nesta
década, com vazdo inicial de
120 mil barris/dia.

Municipio 1999 2000 2001 ~2002 2003 2004 2005 2006
Itapemirim 363,23 473,49 334,51 759,79 | 864.801,16 | 4.631.557,90 | 3.071.874,80 | 2.110.674,52
Piima 295,96 385,78 273,15 624,04 37.242,27 31.328,64 40.214,87 | 144.728,07
| Pres. Kennedy | 133.240,65 |458.020,27 | 655.657,41 [186.727,01 |3.275.332,03 | 9.642.680,75 | 8.644.694,89 | 7.416.798,70
‘ Marataizes 363,23 473,49 334,51 759,79 45338,43 | 607.962,19 | 394.936,81 | 252.832,33
Anchieta 322,87 1.714,34 0 0| 287.084,69 | 571.25549 | 578.753,22 | 1.405.161.66
Guarapari 470,86 613,78 432,65 976,93 58.292,28 49.036,17 62.945,04 | 226.530,88

Fonte: ANP. Valores em RS

lucao 0 petroleo

A FATIA DOS

Municipios estdo no epicentro da
exploracdo e producgdo offshore do
extremo sul do ES e deverdo receber
milhées em royalties e investimentos

um curto espaco de tem-
Eo.olitora sul capixa-
a vai estar pontilhado
por plataformas de pe-
tré6leo. S6 no antigo BC-
60, a Petrobras descobriu sete
campos e os batizou com o no-
me de baleias. Por enquanto, sé
um, Jubarte, esta em fase de pro-
ducdo. Mas até 2010, entrara
em produgdo o segundo campo,
Cachalote, com vazao inicial de
120 mil barris/dia. Os dois po-
¢os deverao produzir em conjun-
to cerca de 270 mil barris. Se
nao bastasse, hd ainda o BC-10,
da Shell, previsto para entrar
em cena, na mesma época, com
outros 100 mil barris/dia.

O cenério para o litoral sul
do Estado é de um volume dia-
rio de petréleo da ordem de
350 mil barris/dia. Um volume
desta proporgao representa pa-
ra os municipios um bolo de
royalties préximo de R$ 30 mi-
lhoes/més. S6 o giro deste di-
nheiro, seria suficiente paraala-
vancar a economia das cida-
des. Neste caso, seria a prefei-
tura o principal agente de fo-
mento econdmico.

Mas para retirar tamanho vo-
lume de petréleo, sdo necessd-
rios investimentos em infra-
estrutura e servigos. Tanto a Pe-
trobras como a Shell deverdo
investir pesado na regido, sem
contar as empreiteiras e presta-
doras de servigos ligados a ca-
deia gas-petréleo. Muitos forne-
cedores deverdo instalarbasesna
regido para atender as duas com-
panhias.

DIVERSIFICACAO

O gerente de Planejamento e
Gestao da Prefeitura de Itape-
mirim, Evaldo Batista da Silva,
admite que aregido ndo serd mais

a mesma com o petréleo e que o
municipio pretende utilizar o di-
nheiro dos royalties para viabi-
lizar a inclusao social e a diver-
sificagdo de atividades. “Assim,
quando o petréleo acabar, tere-
mos um municipio estruturado
e capaz de viver sem ele”. Itape-
mirim recebeu, nos 1ltimos oito
anos, R$ 10 milhées de royal-
ties do petréleo.

Uma das agdes sera na area
doagroturismo e do ecoturismo.
O monumento natural do Frade
edaFreira, hoje umareservamu-
nicipal, devera ser transforma-
da em parque estadual. Ha ain-
da a reserva do Ouvidor que po-
derd ser explorada. Evaldo acres-
centa que 80% dos moradores e
Itapemirim estdono campo e que
serd feito um inventdrio do que
pode ser explorado turisticamen-
te neste setor.No dmbito da pes-
ca, atividade forte no municipio,
a meta é incentivar a produgio
de peixes e moluscos em cati-
veiro, através de fazendas mari-
nhas e de tanques redes.

JA SARCINELLI
=
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Evaldo: investimento social

Redencao de Pitima
nas maos da Shell

Os sete campos petroliferos
descobertosaté o momento pe-
la Petrobras no BC-60 nio te-
rdo o mesmo impacto, para Piii-
ma, em termos de royalties,
que o BC-10 da SheIK O se-
cretdrio de Desenvolvimento
Econémico, Joao Carmo, dis-
se que ouviu de técnicos da
empresaque o bloco esté fron-
tal ao municipio.

A produgao do BC-10 esté
prevista para comegar em 2009
a um volume de 100 mil bar-
ris/dia, mantendo-se neste pa-
tamar até 2014. Depois, se-
guird uma curva de declinio
natural. A vida 1til do proje-
to se estende até 2037. O vo-
lume recuperdvel é da ordem
de 450 milhoes de barris e es-
ta distribuido entre quatro
reservatorios.

A Shell pretende ligar o

BC-10aocampovizinhode Ju-
barte aproveitando a infra-
estrutura da Petrobras para
escoar a produgdo de 30 mil
m3/dia cFe 4s associado ao
6leo, Ao todo, serdo ligados
19 p:?os produtores ao navio-
lataforma FPSO a ser insta-
ado no local.

Obloco é uma joint-venture
entre Shell (35%), Petrobras
(35%) e Esso (30%) e o éleo
no local é do tipo pesado, en-
tre 16 e 24 graus API, Em fun-
¢ao da alta viscosidade, o in-
dice de recuperagdo é baixo,
entre 20% e 40%. Pitima de-
verd alcangar o BC-10 pela pro-
jecdo de suas linhas ortogo-
nais. A Shell devera recolher
para os municipios situados
na zona dos royalties um bo-
lo mensal de recursos em tor-
no de R$ 8 milhoes.
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Impacto com Gasene
e novo mineroduto

O sol ainda néo estd bri-

.Jhando firme no céu, nem as

praias estdo fervilhando de
corpos bronzeados e nem o
axé e o pagode dominam os
quiosques. O verdo ainda
néao comegou em Piima e
Itapemirirm, mas os hotéis
ja estdo lotados em fungao
de de duas grandes obras de
infra-estrutura executadas na
regido: o Gasoduto do Nordes-
te (Gasene) e o novo minero-
duto da Samarco.

Em Pitima, quatro hotéis fo-
ram “fechados” pelas emprei-
teiras e sdo exclusivos das
equipes de campo.

Os contratos de exclusivi-
dade devem render R$ 2 mi-
Ihoes para cada estabeleci-
mento. Masa cidade pode en-
frentar problemas na alta tem-

orada, porque haverd menos
eitos disponiveis para os tu-
ristas.

As obras do mineroduto es-
tdo avangadas e boa parte da
tubulagéo jd estd sob a terra.
O Gasene, por sua vez, ain-
da deve cortar o Vale do Obo-
r6, regido de alagados de
Pitima onde se encontram
os rios Novo e Iconha e que
¢é conhecida como o “Panta-
nal Capixaba”.

[tapemirim quer
sediar retroporto

Assim como o Rio de
Janeiro deflagrou, hé dois
anos, uma campanha feroz
Fela sede de uma nova re-

inaria de petrdleo, proje-

to que estava sendo dis-
putado por vérios Esta-
dos, inclusive o Espirito
Santo, Itapemirim estd em
campanha pelo porto que
concentrara as atividades
offshore daindustria do pe-
tréleo no Estado.

A campanha foi deflagra-
daem 2005 quando a Petro-
bras comegou a cogitar a
construgao deum porto pré-
priono Estado paraseraba-
se desuas operagoes nomar.
A prefeitura continuou fa-

zendo gestes neste ano e
em 2007 deve voltar a car-
ga com forga total, revela o
gerente de Planejamento,
Evaldo Batista da Silva.
Oretroporto, explica, da-
rd uma nova dindmica a
economia domunicipio, na
medida em que atrairia
para o seu entorno dezenas
e até centenas de empre-
sas ligadas a cadeia gés-
petréleo. O grande concor-
rente de Itapemirim é An-
chieta, que jd possui um
orto de dguas profundas
Ubu) e com um volume
menor de investimento, a
Petrobras teria a sua base
para as operagoes onshore.

A

Apostando

el

11

recursos humanos

Municipios querem atrair empresas
de qualificagdo de mdo-de-obra se
transformar em base de apoio a
atividade siderirgica e onshore

eolhonos megainves-
timentos na produgio

de petréleo e na ins-
talagdo de um pélo
minero-sidertirgicona

regido de Anchieta, Pitima e
Itapemirim querem atrair pa-
ra seus territérios empresas
prestadoras de servigo na drea
de formacao de mdo-de-obra,
qualificagdo profissional e
informatica e se transforma-
rem em bases de apoio técni-
co e cientifico ao desenvolvi-
mento da atividade na regiao.
Em Itapemirim, um proje-
to ja aprovado pelo Ministé-
rio da Educagao e Cultura e
que serd viabilizado em 2007
é a implantacao da Universi-
dade Aberta do Brasil (UAB).
A prefeitura ird construir um
centro de estudos para rece-
ber uma extensao da Univer-

sidade Federal do Espirito San-
to (Ufes), com 30 cursos, re-
vela o gerente de Planeja-
mento e Gestdao, Evaldo Ba-
tista da Silva.

Evaldo diz que o petréleo
inaugura uma nova fase eco-
nomica e administrativa na vi-
da de Itapemirim. Além da qua-
lificagdo dos moradores, o pro-
cesso prevé, ainda, o treina-
mento dos servidores para que
o setor piiblico também possa
atender asnovas exigéncias da
sociedade.

SALVATAGEM

Os esforgos de Pitima, que
também investe em formacao
profissional, é no sentido de
viabilizar uma escola de sal-
vatagem. Jd existem conversas
avancadas com o grupo holan-
dés Falck Nutec, que preten-

=

Unidade da Ufes, em Pium

a: inauguracao em marco

Ensino superior em Piima

Pitima recebera seus primei-
ros cursos de nivel superior no
préximo ano. A cidade estd ban-
cando, como contrapartida em
convénio, as obras de implanta-
gao de uma pequena estrutura
educacional, composta por cin-
cosalas deaula, cantina, banhei-
ros e auditério.

Serdo implantados trés cur-
sos de nivel superior em licen-
ciatura — Fisica, Quimica e Bio-
logia. Segundo a secretdria mu-
nicipal de Educagao, Castorina
do Nascimento Calenzani, o ini-
cio das aulas estd previsto para
margo de 2007.

Os cursos de licenciatura tém
duragdo menor que os de ba-
charelato e as aulas sao semi

resenciais. O municipio estd
gancanda boa parte do investi-
mento. O Governo federal entra
com o modelo e a unidade de
videoconferéncia.

O niicleo de extensdo formard
professores, uma caréncia domu-
nicifpio. A secretdria acredita
queno futuro omiicleo E:oderé evo-
luir para agraduagao plenaem vé-
rias dreas, formando mao-de-obra

ualificada para o Félo petroli-
?ero que devera se formar no li-
toral sul do Estado. “Com os ro-
yalties do petréleo, que no futu-
ro deverdo serbem mais abundan-
tes, vamos poderrealizartodos os
nossos sonhos”, antecipa.

O secretdrio de Desenvolvimen-
to Econémico, Joao Carmo, acres-
centa que nomesmo local funcio-
nardo ainda outros projetos de for-
magao de pessoal. Um deles é uma
extensao 50 Cefet-ES, que ja estd
sendo negociada, Somada a es-
cola de pesca, a tinica do género
no Sudeste, que oferece formagao
técnica em nivel de primeiro grau,
e as escolas-familias do Mepes,
com segundo grau profissionali-
zanle em turismo e gastronomia,
a cidade tem em maos o embriao
de um pélo educacional.

Mas a meta é avangar mais.
Jodo Carmo conta que esta com
projeto pronto para enviar para
o Ministério da Ciéncia e Tec-
nologia prevendo a criagao no
municipio de um Centro de Vo-
cagdo Tecnolégicaem Pesca, com
desenvolvimento de pesquisaem
biologia marinha.

de implantar no municipio um
grande empreendimento nes-
ta drea, segundo informa o se-
cretdrio de Desenvolvimento
Econ6mico, Jodo Carmo.

A salvatagem inclui todos
os freinamentos em seguran-
ca exigidos por legislagao in-
ternacional e que sao cumpri-
dos pelaindistria do petréleo.
Para o profissional embarcar
em uma plataforma, sé median-
te a realizacgdo do curso. E na
condigdo de nova provincia
petrolifera do pais, o Espirito
Santo representa um grande
mercado {)ara empreendimen-
tos em salvatagem. Carmo diz

ue o grupo ja solicitou a Pre-

eitura de Pitima a liberagao de
uma drea junto ao mar para
sediar a escola.

Pitima quer crescer sem
sacrificar a qualidade de vi-
da e a formagao de um pélo
de qualificacao profissional e
de suporte tecnolégico em in-
formatica permite isso, diz
Carmo. “N&ao queremos em-
presas poluentes”, afirma. J&
Evaldo entende que Itape-
mirim vive um novo tempo e
que a cidade precisa se pre-
parar para isso.

Telecentros
de inclusao

digital

Para que os moradores de
Pitima néo fiquem de fora do pro-
cesso de transformagao econb-
mica do Estado e do municipio,
decorrente da “Terceira Onda de
Desenvolvimento”, a Prefeitura
implantard quatro unidades de
telecentro em parceria com o Mi-
nistério do Desenvolvimento. As
duas primeiras unidades chegam
em dezembro e deverdo estar ope-
rando até margo.

Trés telecentros vao ser ins-
talados em bairros carentes e a
gestao serd compartilhada com
as comunidades. A quarta uni-
dade serd gerida pela Secretaria
de Desenvolvimento e funciona-
rd como suporte ao projeto, on-
de serdo ministrados cursos, trei-
namentos e oficinas para inclu-
sdo digital.

Otelecentro da secretaria orien-
tard a criagdo de home pages, pa-
ra que as empresas locais pos-
sam divulgar, virtualmente, seus
produtos e servigos. Os sites se-
rao hospedados pela secretaria
sem custo para os empresarios.

ITAPEMIRIM E PIOMA

Editor
José Antonio Sarcinelli
Repartagem
José Antanio Sarcinelli
Editoracao eletrinica
Andressa Rodrigues Machado
Tratamento de Imagem
Luiz Azevedo e Renan Franca Martineli

Capa: Porto de Pesca de Piuma




751

Pitima é um dos
poucos municipios
do ES fundados por
ingleses; Taylor é o
sobrenome mais
comum na cidade

les estdo em toda a par-

te. Na padaria, na ser-

ralheria, na peixaria, na

marmoraria, no quios-

que da praia, na Cama-
ra Municipal, nos escritérios
de advocacia e na prefeitura.
Em cada esquina se encontra
um deles. Sao os Taylor, des-
cendentes diretos de uma das
familias fundadoras da cidade.
Néo estamos falando de nenhu-
ma vila da Inglaterra, mas de
Pitima, na costa capixaba, uma
das poucas — sendo a tinica —
cidade do Estado colonizada
por ingleses.

Os Taylor de Pitima sdo fru-
tos da unido do funcionério
de uma madeireira, John Hen-
rich Taylor, com umanativa da
tribo Puri. Eles trazem em
seus tragos a altivez inglesa e
a espontaneidade e alegria ti-
picas dos povos dos trépicos,
resume o secretario de Desen-
volvimento, Joao Carmo, para
quem esta miscigenagao é a ba-
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ingleses

se da cultura da cidade.

Um dos Taylor de Pitima é
o0 ex-pescador e hoje advoga-
do Wyatt Earp, nome que re-
cebeu do pai, Ronaldo Nunes
Taylor, um fa das histérias
em quadrinhos e dos filmes so-

Ronaldo (E) e Carlos Alberto sao descendentes diretos do patriarca inglés John Henrich Taylor

bre o xerife norte-americano.
E é Wyatt quem conta, com
Drgulho. a sua origem e a da
cidade.

Tudo comegou em 1887,
quando uma firma inglesarece-
beu do imperador D. Pedro II

concessao paraimplantarnare-
gido uma serraria para produ-
cdo e exportacdo de madeira.
John Taylor comandou a serra-
ria por anos. Junto com ele
chegaram as familias Dutton,
Thompson, Oaks e Osa. Em

torno da serrarianasceu Pitima,
“Os Taylor sempre foram ho-
mens do mar e ficaram proéxi-
mos a costa. As outras familias
foram mais para o interior, em
diregdo a Rio Novo do Sul”,
explica.
arlos Alberto Taylor, que
trabalha na peixaria Edgar Tay-
lor, diz que as ruinas ﬁa anti-
%a serraria ainda estao de pé.
la funcionava junto a um
trapiche onde era embarcada
a madeira. E revela que jé
houve a descoberta de dinhei-
ro inglés na Ilha do Meio, uma
das trés ilhas oceédnicas de Piti-
ma.

Ele faz uma pequena pausa
na histéria para reclamar do
Ibama, que proibiu a pesca do
camarao e ainda néo liberou o
dinheiro do defeso. O benefi-
cio, equivalente a um salario
minimo, sustenta as familias
durante o Eerfodo em que vi-
gora a proibigdo. “As familias
estao enfrentando dificuldades
porque os pequenos barcos usa-
dos na pesca do camardo nao
sdo préprios para a pesca em
alto mar”.

Ronaldo Nunes Taylor, o pai
de Wyatt Earp, retoma a histé-
ria e diz que a pessoa que en-
controu o dinheiro era seu ami-
go do peito e que ele chegou &
ver as moedas. “Eram libras
esterlinas”, afirma. “Havia um
buido cheio”, complementa. O
buido é semelhante a uma ta-
lha pequena. :
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