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Sorvete, calca jeans e
banana lideram consumo

Levantamento feito por
A Tribuna mostra que
habitos de consumo no
Estado acompanham
os produtos preferidos
em todo o Pais

Sandrine Luchi

orvete de chocolate, macar-
rio, banana, tomate, refrige-
rante, calca jeans, liquidifi-
cador e sofé sdo alguns dos produ-

tos mais comprados pela po- £

pulagéo do Espirito Santo.

Um levantamento feito
por A Tribuna com lojistas,
empresarios e sindicatos de
classes mostrou que em sua
maioria os habitos de consu-
mo dos moradores do Estado
acompanham os produtos mais
consumidos no Pais.

No item combustivel, por exem-
plo, em todo o Pais o diesel é o mais
consumido, ja que é responsavel
pelo abastecimento néo sé de al-
guns modelos de carros como
também de caminhdes.

Mas, no Estado, se fosse compa-
rado apenas o consumo de com-
_ bustiveis para carros de passeio, a
gasolina seria lider, e o dlcool fica-
ria em segundo lugar. ;

Ja abanana é a fruta mais consu-
midano Brasil. De janeiro a setem-
bro deste ano;.os brasileiros ja co-
meram 320 mil toneladas da fruta,
sendo 34 mil somente no Estado.

O diretor técnico da Ceasa do
Espirito Santo, Carmo Robilota
Zeitune, explicou que o consumo
de mamaio, por exemplo, ganha
destaque em relagfo ao territério
brasileiro em fungéo de o Estado
ser grande produtor da fruta.

Outro item bastante consumido
entre os capixabas é a cal¢a jeans.

De acordo com o Sindicato da
Industria de Confecgdes de Rou-
pas em Geral do Estado, as pessoas
compram em média duas pegas
por ano.

O produto lidera o ranking de
vendas de roupas em fung¢éo de ser
consumido por homens e mulhe-
res de qualquer idade.

Outro item campedo de consu-
mo é a sandalia feminina. O presi-
dente do Sindicato da Indtstria de
Cal¢ados do Estado, Altamir Alves
Martins, diz que, por ano, sdo ven-
didas no Espirito Santo 41 mil pa-
res de sandalias femininas.

O consumo total esperado para o
Estado até o fim deste ano ano é da
ordem de R$ 39,2 bilhdes, sendo
que a classe média vai ser respon-
sével por R$ 16,5 bilhdes.

‘ Por ano, séo
vendidos no Espirito

Santo 41 mil pares de
sandalias femininas¥¥

Altamir Martins, do Sindicalgados?: < 1o,
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1, mais”, relatou.

Nao deixo
de comprar frutas

A enfermeira Daniele Moraes do Pardo, de 23 anos, diz que um dos itens
que mais consome e que nunca pode faltar em sua casa sao frutas.
“Adoro frutas e nao deixo de compra-las. Nao tomo refrigerante, mas,
em compensacao, bebo muito suco”, contou.
-Emrelagaoacomprade roupas, eladiz que adora gastar com ves-
tidos, mas revela que a grande tentagao é€ com sandalias.
“Praticamente todo més compro um par de sandalias. Em re-
lagao a outros produtos, atualmente estou contida, ja comprei

. De acordo com o Sindicato da Industria de Calgados do Es-

pirito Santo (Sindicalgados), o item mais consumido no Esta-

do é a sandalia feminina rasteira, seguida do modelo com sal-
to anabela e da com salto Luis XV,

Itens de destaque entre
as preferéncias no Estado
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Classe media alavanca vendas

0 aumento do consumo no Pais
e no Estado est4 ligado ao poder
aquisitivo da classe média, que
deixou de comprar somente itens
basicos para consumir cada vez
mais produtos eletronicos, carros
sofisticados e alimentos antes con-
siderados restritos as classes mais
com maior poder aquisitivo.

ria entre R$1.115 a R$ 4.807, essa

classe ja corresponde a metade da
populacéo brasileira. No Estado
sd0 1,74 milhdo de pessoas.

O refrigerante, por exemplo, que
é a bebida engarrafada mais con-
sumida no Estado, passou a fazer
parte da cesta basica.

“Antigamente, o refrigerante era
comprado sé para ser consumido

- - Comuma renda familiar que va-- - -no almogo de domingo. Hoje, as fa-

milias ja compram o produto para

consumir a bebida quase todos os
dias”, afirmou o economista e pro-
fessor da UVV Mario Vasconcelos.

Vasconcelos alertou que com o
consumo em alta o problema do
endividamento cresce.

“O cartdo de erédito passa a ser
questfio de status, e algumas pes-
soas que nio estio preparadas pa-
ra controlar os gastos acabam se
endividando”, alertou.

Ranking

Veja o levantamento
com os produtos mais
consumidos no Estado:

Kl TUBERCULO E RAIZ
PRODUTO
12 batata
292  aipim
3¢ cenoura
42 cebola

E FRUTA
PRODUTO
2  banana
2 laranja
maca
mamao e abacaxi
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0 CONSUMO de banana no Estado de
janeiro a setembro deste ano foi de
cerca de 34 mil toneladas. No Pais o
produto também lidera, e foram con-
sumidas 320 mil toneladas. 0 mamao
e 0 abacaxi se destacam no Estado em
funcao da produgéo local.

E] HORTALICA FRUTO
PRODUTO

12  tomate

22 pimentao

32 chuchu

EiBiscoiTo

PRODUTO
12 aguaesal

22 recheado

[ SABORES DE SORVETE
PRODUTO
12 chocolate
2 creme
32 flocos
4%  morango
52 coco

AMEDIA anual de consumo de sorve-

te no Estado é de 1 milhoes de litros.
0 sorvete fica na frente do picolé em

consumo no Estado e no Pais.
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[A1irA-GOSTO
PRODUTO

1 batata-frita
22 filé a palito

32 §orj§o de peixe

PAES
PRODUTO
12 péaofrancés
22 pdo de queijo
3¢ confeitados

Elcarne AP
PRODUTO €
12 boi LT e
2 frango
32 porco
2 peixe
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Elmassas
PRODUTO

1  macarrdo

22  pizza

32 pastel
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m BEBIDA ENGARRAFADA
PRODUTO
12 refrigerante
29 cerveja
32  aguamineral

ESSA TAMBEM é a realidade no Pais, e
a regiao Sudeste é a que mais consome
refrigerante. No Estado, o consumo
anual é de cerca de 75 litros de refrige-
rante por habitante. O item lidera por ser
consumido por criangas e adultos, ja a
cerveja por ser bebida alcoolica é con-
sumida somente por adultos.

EIl PRODUTO DE HIGIENE
PRODUTO

12 papel higiénico

22 sabonete

{71 SUPERMERCADO
PRODUTO
12 [eite em caixa
2° arroz
32 cervejaem lata

NO PAIS, o leite em caixa também é o
item mais consumido que € comprado
nos supermercados.

De acordo com a Associagao Brasi-
leira de Supermercados (Abras), o
item representa 20% das vendas.

2 analgésico

E N
2 anti-inflamatorio

2 remédio controlado (calmante)

[EIREMEDIO
PRODUTO
12 anticoncepcional

NO BRASIL o anticoncepcional tam-
bém lidera o ranking dos mais vendi-
dos, porém em segundo lugar aparece
o remédio controlado (calmante).

CALCADOS
PRODUTO
12 sandalia femininarasteira
2° sandalia feminina salto anabela
32 sandalia feminina salto Luis XV

EHimoveis
PRODUTO

12 2quartos

22 3quartos
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Emoveis
PRODUTO
12 sofa
2° guarda-roupa
32  jogos de guarto

[f eLeTRODOMESTICOS
PRODUTO
12 liquidificador
22 sanduicheira/grill
32 fogdo
42 maquina de lavar
52  micro-ondas
62 geladeira

NO RANKING nacional, os produtos
mais consumidos sdo maquina de la-
var, geladeira e micro-ondas. De acor-
do com lojistas do Estado, o fato de li-
quidificador e sanduicheira/grill apa-
recerem na frente esta relacionado ao
baixo valor dos produtos.

[E)ELETROELETRONICOS
PRODUTO
12 aparelho de DVD
20 TV
32  celular
i

K&l cor bE cARRO
PRODUTO
12 prata
preta
cinza
branca
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NO BRASIL, os carros mais consumi-
dos também sao dessas cores.

A cor prata representa 36% das
vendas nacionais, seguida das cores
preta, cinza e branca.

5] cCOMBUSTIVEL
PRODUTO
12 diesel
gasolina

N
L]

32 alcool

0 DIESEL lidera no Estado e no Pais
porque abastece caminhdes e alguns
outros veiculos. De janeiro ajulho des-
te ano, foram consumidos no Estado
563,7 milhoes de litros de diesel,
359,2 milhdes de litros de gasolina e
46,5 milhoes de litros de alcool.

ElBriNnauEDOS
PRODUTO
12 bonecas
22 jogos

FZRouPas
PRODUTO
2 calgajeans
2 blusas
2 camisa masculina
42 vestidos
52  short

Fonte: Sindipostos, Sinduscon, Sindimaveis,
Sindbares, Sindimassas, Sindipaes, Sindifar-
macia, Sindibebidas, Sincogel, Sincofec, Sin-
dicalgados, Sincodives, Eletros, Seag, Ceasa,
Abras, Abring, Federagao da Agricultura e Pe-
cuaria do Espirita Santo, lojistas e empresa-
essa
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Familias vao gastar mais
com lazer em tres anos

0s proximos trés anos, a po-
N pulag¢éo do Estado vai gas-

tar mais com lazer. A afir-
macio é do economista Marcos
Pazzini, que também € diretor da
IPC Marketing Editora, empresa
responsavel pelo estudo IPC Tar-
get que pesquisa o potencial de
consumo no Pais.

Pazzini diz que atualmente no
Estado as pessoas tém comprome-
timento maior com itens basicos
de consumo, como a manuteng¢éo
do lar, e por isso os gastos com ha-
bitacdo ainda sdo maiores.

Os moradores do Espirito Santo
também tém gastos elevados com
transportes.

A tltima pesquisa de orcamento
familiar divulgada neste ano mos-
trou que 40% do or¢camento das
familias é destinado para a casa, e
21,1%, para o transporte, o que in-
clui, por exemplo, gastos com
compra e manutencéo de veiculo.

Pazzini explica que, com a mi-

ANALISE

gracdo de classe social, em trés
anos as pessoas ja vio ter investido
em casa propria e carro, e passarao
a consumir mais em itens de lazer.

“As pessoas ja vio ter saido do alu-
guel e comprado um imével ou in-
vestido em uma casa melhor. Com is-
S0, VAo passar a ir com mais frequén-
cia ao cinema, ao teatro e a investir
em formas de diversfo”, afirma.

Em relagdo ao consumo, Pazzini
destaca também a participagdo ca-
da vez maior das representantes
do sexo feminino. “Isso tanto no fi-
nanceiro, ou seja, efetivamente
comprando, como na decisdo de
‘ As pessoas véo

passar a 1r CoInl
mais frequéncia ao
cinema, teatroe a

investir em diversdao¥9

Marcos Pazzini, economista

“Consumo maior com compras
em medio e longo prazo”

“As principais sociedades, as na-
coes desenvolvidas do mundo con-
temporaneo, surgiram apos o forta-
lecimento da classe média.

E o que se espera também do nos-
so Estado, ja que a classe média tem
se fortalecido nos anos recentes.
Fruto, sem duvida, do Plano Real
que eliminou a inflagao, a maior ini-
miga dessa classe.

Com a estabilidade, as pessoas
puderam comprar com formas de

_ pagamento em médio e longo prazo,
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desde um necessario calgado a um
desejado carro.

0 desenho portudrio nos permitiu
incrementar o comércio internacional
€, com isso, a cadeia de servigos que o
alimenta, gerando empregos e opor-
tunidades de empreendedorismo.

Essa condigao trouxe a tonainves-
timentos em cursos e especializa-
goes, qualificando as pessoas, além
de promover a mobilidade em busca
de restaurantes self-service, lojas de

bairro voltadas a organizagdodolare
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compra, para quem néo trabalha,
mas influencia na escolha de um
imovel, carro ou eletrodomeéstico,
por exemplo”

A diretora-presidente do Insti-
tuto Jones dos Santos Neves
(IJSN), Ana Paula Vescovi, diz
que, quanto maior o nivel de renda
dos capixabas, mais sofisticado fi-
ca o padrio do consumo.

“As pessoas comecam a gastar
com carros, produtos eletronicos e
de informatica, livros e cultura.”

A diretora-presidente diz que
muitas pessoas ainda tém nivel de
renda pequena, mas que a pobreza
foi muito reduzida no Estado, o
que aumentou o numero de repre-
sentantes da classe média.

A facilidade do crédito, com pra-
zos longos e taxas de juros meno-
res, também foram responsaveis
pelo aumento do consumo:

“Sem divida, com isso tivemos
mais familias entrando no merca-
do de consumo.”

Antonio Marcus ~
Machado,
economistae 4 F

professor da UVV -

supermercados ampliados com uma
melhor e maior oferta de alimentos.

E interessante observar que o au-
mento da classe média se deu pela
gueda da classe mais alta e pelo
acesso da classe mais baixa as
oportunidades de emprego e renda.

Ou seja, é possivel perceber uma
maior justiga social, ainda que inci-
piente.

0 que falta, para um futuro pro-
missor é assegurar asaude e asegu-
ranca dessa gente.”

BSike
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