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Quem tem medo
deinflacao?

m tema comum em aulas de Economia corresponde

aos efeitos adversos da inflacdo. Durante estas oca-

sides, fico impressionado em quéo dificil pode ser

transmitir aos alunos de graduacdo e MBA uma nocdo realis-

ta dos efeitos da inflacédo sobre a vida dos brasileiros ao longo

das décadas de 1980 e 1990.

Como a maioria dos alunos de
hoje cresceu em um ambiente de
relativa estabilidade, parece nio
fazer sentido para eles a descri-
céio de um ambiente inflaciona-
rio onde eram registradas taxas
anuais de inflacdo superiores a
5.000%.

Na época, durante uma ida ao
supermercado, assistiamos a
atendentes remarcando precos
diariamente, o que tornava muito
dificil fazer qualquer tipo de in-
feréncia acerca do valor dos bens
e servicos transacionados em
nossa economia.

De fato, o poder corrosivo da
inflacdo era tamanho, que as
pessoas optavam por gastar seus
salarios rapida-

de fazé-lo em um ambiente in-
flacionario, simplesmente por-
que ndo tem confianca no futuro
custo do empréstimo que faz ho-
je. Similarmente, uma familia
que pense em comprar um apar-
tamento ndo tem confianca na
possibilidade de realizacdo de
um financiamento, por conta de
néo saber quanto efetivamente
tera de pagar de juros ao longo
de um periodo de cinco ou dez
anos.

Desde o inicio de 2014, venho
coordenando o Centro de Estu-
dos e Analises Econdmicas
(Ceae) na Fucape Business
School, que realiza a coleta e
tratamento de dados relaciona-

dos ao custo de vi-

mente, pois assim dana Grande Vité-
néo veriam seu po- ria.
der de compra re- Basicamente, a
duzido ao longo de A inflacio equipe do Ceae di-
um curto periodo, ¢ vulga resultados
como uma semana pOde marcar relacionados a in-
ou més. P dicadores socioe-
No final da déca- de maneira condémicos, que
da de 1980, era co- permanente buscam captar
mum notarmos a aculturae distintos aspectos
ocorréncia de dis- .. do processo infla-
tintos precos co- a memoria cionario.
brados para um de um povo Assim, sdo cal-

mesmo bem ao lon-
go de um periodo
de 10 dias ou menos.

Como salvaguarda, diversas
familias tinham habitos finan-
ceiros distintos dos atuais, inves-
tindo seu dinheiro em aplica-
¢des com rendimento diario, fa-
zendo compras do més a partir
de uma tnica ida ao supermer-
cado ou adquirindo terrenos e
imaveis.

O que estes relatos nos dizem?
Que a inflacdo pode marcar per-
manentemente a cultura e me-
moéria de um povo.

Além de aumentar a incerteza
vigente na economia, adiando
planos de consumo e investi-
mento, a inflacdo faz com que o
principal mecanismo de uma
economia de mercado (os cha-
mados “precos relativos”) deixe
de exercer sua funcéo basica, que
é de funcionar como “sinalizado-
res” para as decisbes dos agentes
econdmicos (familias e empre-
sas, basicamente).

Assim, um empreendedor que
pensa em pegar um empréstimo
no banco para montar seu negd-
cio no préximo ano, pode deixar

culados indicado-
res dos precos das
diferentes cestas de alimentos
consumidas pela maioria da po-
pulacédo (padrio, vegetariana,
light e top), dos precos dos com-
bustiveis nos postos da Grande
Vitoria e dos precos de passa-
gens aéreas de voos partindo e
chegando ao Aeroporto Eurico
de Aguiar Salles.

Em conjunto, estes indicadores
fornecem uma importante radio-
grafia econémica do custo de vi-
da no estado do Espirito Santo,
podendo servir como um instru-
mento de sinaliza¢fo para o pro-
cesso de tomada de deciséo de fa-
milias e empresas.

Neste sentido, quanto maior
for a nossa compreenséo das
causas e efeitos da inflacdo, me-
nores serfio as futuras preocupa-
cOes acerca dos efeitos adversos
deste importante problema eco-
nomico.

Afinal, quem tem medo de in-
flacdo?

Matheus Albergaria de Magalhaes é
Professor da Fucape
Business School




