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+ A reducao significativa no dinheiro levara a outro
formato de campanha? A sociedade exigira outra
postura dos candidatos? O que mudara em 20167

Que tipo de
campanha?

No processo eleitoral no Brasil persiste a
péssima combinacdo que desfalece o
voto: uma das mais caras campanhas do
mundo e uma das mais pobres in-
formacoes sobre o paifs, o Estado e o
municipio, e sobre as viabilidades das
propostas. O propdsito politico é fugir
do debate real e apresentar, generi-
camente, sé o que fazer — sem os custos
das propostas. O que pode ameagar o
voto sempre fica oculto — e s6 aparece
ap6s o resultado. E possivel acabar o
recorrente “estelionato eleitoral”?

Diante das agudas desilusdes pds-cam-
panha de 2014, a sociedade demandara
outra postura dos candidatos? O que
mudard ou ndo na campanha municipal
de 2016? A reducdo significativa no
dinheiro levara a outro formato de cam-
panha? Qual?

Assinale-se que na Alemanha o “custo
das campanhas é limitado na pratica
pelas restricbes de antncios na TV”.
Portanto, é preciso entrelacar financia-
mento: modalidade (quem paga e quan-
to) e campanha: informacio e debate,
formatos, tempo. O STF proibiu o fi-
nanciamento por empresas, mas as outras
fontes (pessoas fisicas, publico) e os li-
mites de “doag¢des” seguem indefinidos.

Nos tltimos 12 anos, triplicaram as
receitas das campanhas: passaram de
R$ 1,8 bilhdo em 2002 para R$ 5,3
bilhdes em 2014; em 2014, ultrapassou
meio bilhdo de reais a soma legal,
apenas, das campanhas de Dilma (R$
312 milhées) e de Aécio (R$ 217 mi-
lhoes). Mais ainda: em 2014, a barreira
de R$ 1 bilhdo de gastos foi ultra-
passada pelo PT (R$ 1,1 bilhdo) e PSDB
(R$ 1,02 bilhéo).

Sabe-se que as empresas que mais
aportam dinheiro sdo grandes emprei-
teiras e grandes grupos economicos. Os
multiplos escandalos politicos, centra-
dos no financiamento de campanhas,
mostram que, valendo-se de formas de
corrupgdo diferentes e de subsidios pol-
pudos, essas empresas, de fato, repas-
sam dinheiro ptblico criminosamente
apropriado em enlaces com governos.
Reafirmando que a prética eleitoral é
impulsionada por volumoso financia-
mento publico, adicione-se: fundo par-
tidario (R$ 867,5 milhdes), horario na
midia (ndo gratuito).

Precisa também caminhar o debate
sobre o formato das campanhas: reduzir
em muito os gastos com TV; debater
temas (EUA); abrir as financas dos
governos e o poder dos parlamentos;
acabar a compra do passe de “lide-
rancas” — destruindo a democracia par-
ticipativa.

A interacdo entre financiamento e
campanha ndo pode continuar sendo
desconsiderada nas propostas de mu-
dancas de ambas.



