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ES P EC I A LSuplemento especial

Shopping Vila Velha,
o maior do Estado

Com lojas regionais, nacionais e internacionais
inéditas no Espírito Santo, o gigantesco centro de

compras deve receber 50 mil clientes por dia.

D e s e n vo l v i m e n t o
e valorização
para toda a
região >4

R estaurantes
e lanchonetes
para todos os
gostos >10 a 12

D i ve r s ã o
em eventos
com a
a família >32

SHOPPING VILA VELHA
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NOVO EMPREENDIMENTO

Vila Velha ganha o maior
shopping do Estado
Um dos maiores do
País, o Shopping Vila
Velha tem lojas de redes
regionais, nacionais
e internacionais de
diferentes segmentos

Com números que compro-
vam sua grandiosidade, o
maior centro de compras do

Estado já está com suas portas
abertas aos clientes. O Shopping
Vila Velha, localizado na avenida
Luciano das Neves, reúne marcas
regionais, nacionais e internacio-
nais de diferentes segmentos e te-
rá lojas exclusivas, que estão es-
treando no Espírito Santo.

Ao todo, serão 26 âncoras e me-
galojas, 233 lojas-satélite, praça de
alimentação com 30 operações,
Alameda Gourmet com seis res-
taurantes, Cinema Multiplex com
oito salas, Game Center, um hiper-
mercado de 9 mil metros quadra-
dos e um estacionamento coberto
com 4 mil vagas.

O superintendente do shopping,

SHOPPING VILA VELHA

NOVO CENTRO de compras e lazer
terá 26 âncoras e megalojas, 233
lojas-satélite, cinemas e praça de
alimentação. Contará ainda com
banco, academia e hipermercado

LEONE IGLESIAS - 16/05/2014

OS INVESTIDORES

SAIBA MAIS

Expediente P R O D U ÇÃO : Dinâmica de Comunicação C O N TATO S : 3331-9114 imoveis@redetribuna.com.br JORNALISTA RESPONSÁVEL: Fabiana Pizzani REPORTAGEM: Flávia Martins e Carol Oliveira
COLABORAÇÃO: Felipe Sena E D I ÇÃO : Flávia Martins, Fabiana Pizzani, Giovana Rangel e Joyce Meriguetti R E V I SÃO : Flávia Martins e Loreta Fagionato D I AG R A M AÇÃO : Miguel Leite

Thiago Castro, ressaltou que o es-
tabelecimento, com 75 mil metros
quadrados de Área Bruta Locável
(ABL), alcançou uma grande va-
riedade de lojas. “Chegamos com
um mix completo, com a presença
de lojas internacionais inéditas no
Estado. Teremos hipermercado,
academia, banco, tudo isso para
oferecer ao público conveniência e
comodidade”, ressaltou.

O empreendimento, que é uma
parceria entre o Grupo Incospal, a
Littig e a BRMalls, já é um dos
maiores do País.

“O projeto é muito grandioso.
Sabemos que Vila Velha é uma ci-
dade que vem crescendo muito. O
Espírito Santo é um estado de po-
tencial e nós acreditamos muito
nisso. E este shopping veio para
ser um empreendimento regio-
n a l”, destacou o gerente de Mar-
keting da BRMalls, Bruno Saliba.

Ele ressaltou que o espaço foi
planejado seguindo as tendências
dos grandes centros, para se tornar
um polo de gastronomia, diversão
e serviço para as famílias. “Nos so
principal objetivo é que nosso pú-
blico possa se sentir em casa e en-

“C h e ga m o s
com um mix

completo, com a
presença de lojas
i n te r n a c i o n a i s
inéditas no
Espírito Santo”Thiago Castro, superintendente
do Shopping Vila Velha

OS NÚMEROS

O shopping
HORÁRIO
> O SHOPPING VILA VELHA funciona

das 10h às 22h, de segunda a sába-
do. Aos domingos, lojas das 14h às
20h e alimentação das 11h às 21h.

AC ESS O S
> PELA avenida Luciano das Neves e

pela rua Juscelino Kubitschek.

ESTAC I O N A M E N TO
> O VALOR do estacionamento será

R$ 6 para as três primeiras horas
de uso, com mais R$ 1 por hora ex-
cedente.

> A PARTIR de hoje haverá uma pro-
moção: se gastar R$ 25 em com-
pras, entre as 11h30 e 15 horas, nos
dias de semana, o cliente terá isen-
ção do estacionamento. A promo-
ção não será válida em feriados.

17 lojas âncoras

9 m e ga l o j a s

8 SALAS tipo “Sta d i u m ” no
cinema

1 GAMES Ce n t e r

30 OPERAÇÕES na praça de
a l i m e n ta ç ã o

6 restaurantes na Alameda
Gourmet

233 LOJAS-s at é l i t e

9.000 M2 no hipermercado
Carrefour

4.000 VAGAS de
e s ta c i o n a m e n t o

75 MIL M2 de Área Bruta
Locável (ABL)

50 MIL PESSOAS d eve m
circular por dia no shopping
quando estiver em pleno
funcionamento

BRMalls
> É A MAIOR empresa de shoppings da

América Latina, com participação em
53 shoppings, 1,69 milhão de metros
quadrados de Área Bruta Locável
(ABL). É a única empresa nacional de
shoppings centers presente em to-
das as regiões do Brasil, atendendo

aos consumidores de diferentes
classes sociais no País, alcançando
R$ 22 bilhões em vendas em 2013.

Littig
> ATUA HÁ MAIS de 30 anos no merca-

do imobiliário do Espírito Santo, com
115 edifícios já concluídos e entre-

gues, ultrapassando 550 mil m2 de
obras, incluindo empreendimentos
de alto padrão em regiões valoriza-
das, como a orla de Vila Velha.

Grupo Incospal
> TEM 60 ANOS de fundação e atua em

mais de 20 segmentos no País, prin-

cipalmente na geração de energia,
importação e exportação, logística,
comunicação, construção e opera-
ção portuária, concessão rodoviária,
engenharia de obras pesadas, mine-
ração, serviços de limpeza urbana,
transporte de passageiros, agricul-
tura, pecuária, entre outros.

> PARTICIPANDO acionariamente de
mais de 50 empresas, o Grupo In-
cospal está presente no Espírito
Santo através da Cisa Trading S.A.,
Rodosol, CPVV - Companhia Portuá-
ria Vila Velha, Unimar Transportes,
Unipetro, EngeUrbe, entre outras
empresas.

contrar tudo que precisa com mui-
ta comodidade”, afirmou Saliba.

Um dos destaques é Alameda
Gourmet, que terá seis restauran-
tes, além das 30 opções variadas da
praça de alimentação. O shopping
terá também praça de eventos com
mil metros quadrados, além de
grandes lojas de departamento,
material esportivo, decoração e in-

formática, livraria, agência bancá-
ria e laboratório de imagens.

“O Shopping Vila Velha chega
ao Estado para trazer o que há de
diferencial. Teremos eventos ino-
vadores para toda a família, o que
nos tornará também, além de um
polo de compras, um polo de en-
tretenimento infantil e para toda
família”, ressalta Saliba.
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Entre os gigantes do Brasil
Além de ser o maior do Esta-

do, o Shopping Vila Velha
também já é um dos maiores

do País em número de âncoras e
megalojas — ao todo, são 17 lojas
âncoras, que são aquelas com mais
de mais de mil metros quadrados,
e nove megalojas, que têm de 500 a
mil metros quadrados.

Também é o maior centro co-
mercial administrado pela BR-
Malls, considerando os empreen-
dimentos que começaram na obra.

O shopping tem o térreo e mais
dois pavimentos. Após sua expan-
são para o terceiro pavimento, pre-
vista para os próximos anos, ele se-
rá o terceiro maior do Brasil.

Hoje, os três maiores são o Par-
que Dom Pedro, em Campinas
(SP), o Rio Mar, no Recife (PE), e o
Barra Shopping, no Rio de Janeiro
(RJ). A previsão é que esse último

seja ultrapassado pelo Shopping
Vila Velha.

A expectativa, segundo o diretor
de Marketing da BRMalls, Bruno
Saliba, é que 50 mil pessoas circu-
lem diariamente pelo local, quan-
do ele estiver em pleno funciona-
mento. “O shopping tem um posi-
cionamento estratégico, próximo à
chegada pela Terceira Ponte, no
caminho para Guarapari, em fren-
te à maior universidade do Estado,
sem contar o potencial nos bairros
no entorno. Sabemos que o poten-
cial de consumo dessa região é
muito bom”, ressaltou.

CA R R E FO U R
Um dos diferenciais do shop-

ping é que ele terá um hipermerca-
do, marcando a volta do Carrefour
para o Espírito Santo. A loja terá 9
mil metros quadrados.

SHOPPING VILA VELHA

PERSPECTIVA do interior do shopping, que está preparado para expansão

OS MAIORES

Vai ultrapassar o Barra Shopping
> O SHOPPING VILA VELHA já está en-

tre os maiores do País em área e nú-
mero de lojas âncoras, que são aque-
las com mais de mil metros quadra-
dos.

> APÓS SUA EXPANSÃO, prevista para
os próximos anos, o Shopping Vila

Velha será o terceiro maior do País.
> H OJ E , os três maiores são o Parque

Dom Pedro, em Campinas (SP), o Rio
Mar, no Recife (PE) e o Barra Shop-
ping, no Rio de Janeiro (RJ).

Fonte: B R Ma l l s .

Consumidor ganha
“O Espírito San-

to entrou definiti-
vamente na rota
dos shoppings
centers e quem
ganha com isso é
o consumidor.

Com o Shopping Vila Velha,
não será diferente. O espaço vai
contribuir para o bom desempe-
nho do setor, ao oferecer para o
capixaba comodidade, conve-
niência, lazer e segurança, além
de contribuir para a geração de
emprego e renda, movimentan-
do a economia do Estado.”

José Lino Sepulcri, presidente
da Fecomércio-ES

Qualifica o comércio
“O Shopping

Vila Velha repre-
senta muito para
o Estado. Vai me-
xer com a geogra-
fia comercial de
toda a Grande Vi-
tória, pelo tamanho e por trazer
novos operadores.

O Espírito Santo evolui muito
com a chegada de novas mar-
cas, porque isso ajuda a qualifi-
car o varejo e certamente eleva o
padrão de atendimento em toda
a região.”

Marcelo Salles, pres. da
Federação das CDLS do Estado

D E P O I M E N TO S
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D e s e n vo l v i m e n t o
para toda a região
Especialistas dizem que
chegada do Shopping
Vila Velha deve atrair
mais empreendimentos
imobiliários e valorizar
bairros do entorno

Cercado por um fórum e uma
universidade, o Shopping
Vila Velha deve atrair ainda

mais desenvolvimento, valoriza-
ção e novos empreendimentos
imobiliários para a região.

“O shopping é um empreendi-
mento comercial que faz com que
todo o entorno se valorize”, desta-
cou o vice-presidente da Associa-
ção das Empresas do Mercado
Imobiliário do Espírito Santo
(Ademi-ES), Celso Siqueira Júnior.

Ele ressaltou que Vila Velha já é

SHOPPING VILA VELHA

P E R S P EC T I VA do Shopping Vila Velha: estabelecimento atrai mais valorização e novos empreendimentos à região

Se g u ra n ç a
“A chegada

de mais um in-
v e  s  t  i m  e  n  t  o
privado deste
porte é a prova
da segurança
que os empre-
endedores têm no Estado.

Pelo grau de profissionalismo
dos investidores, tenho certeza
de que o shopping abre suas
portas com o padrão de qualida-
de que consumidores esperam
deste centro comercial, que gera
milhares de empregos.”

Renato Casagrande,
governador do Estado

D E P O I M E N TO S

I n ve s t i m e n t o s
“Vila Velha

vem atraindo
i n ve s t im e n to s
q u e  c o n t r i-
buem para seu
d e s  e n v o  l v i-
mento. O novo
shopping gera diversos empre-
gos, além de ser mais um espaço
de lazer e entretenimento.

Estamos trabalhando para
atrair ainda mais empreendi-
mentos como este, com investi-
mentos em mobilidade urbana e
incentivos a empreendedores.”

Rodney Miranda, prefeito de
Vila Velha

Es t ra t é g i c o
“ O  n o v o

shopping é um
i nve st im e nt o
privado estra-
tégico para o
d e s  e n v o  l v i-
mento de Vila
Velha, com impactos positivos e
um avanço importante para a
economia capixaba.

O empreendimento é ousado e
traz desenvolvimento, oportuni-
dade e qualidade de vida aos ca-
pixabas. Agradecemos aos in-
vestidores por acreditarem nas
potencialidades do Estado.”

Ricardo Ferraço, senador

Qualidade de vida
“O Shopping

Vila Velha já
nasce  como
um marco do
segmento no
Es ta d o .

Este tipo de
empreendimento sinaliza mais
desenvolvimento para a cidade e
a região, movimentando a eco-
nomia com empregos, produtos,
serviços e lazer com qualidade e
segurança. Em síntese, é uma
das formas de melhorar a quali-
dade de vida do povo capixaba.”

Nery De Rossi, secretário de
Estado do Desenvolvimento

Experiência
“O Shopping

Vila Velha é de
uma rede con-
s o l i d a d a  n o
País, que tem
experiência e
vai movimen-
tar o comércio na Grande Vitó-
ria, que terá de rever seus con-
ceitos junto a seus clientes.

É um shopping muito bonito,
bem localizado, de fácil acesso,
perto de uma universidade.
Quando uma rede como essas
chega, qualifica o comércio.”

Marcos Guerra, presidente da
da Findes

D E P O I M E N TO S

R elevância
“Vila Velha é uma das cidades

mais importantes do Espírito San-
to, com um mercado sólido e em
crescimento. Hoje, das sete lojas
que temos no Estado, duas ficam
em Vila Velha. A busca para ofere-
cer aos nossos clientes a melhor
experiência de compra é um com-
promisso da C&A e estar perto do
consumidor é fundamental.

Por isso, estamos inaugurando
mais uma loja na cidade, desta
vez, no Shopping Vila Velha, um
empreendimento que só reforça a
relevância da economia local.”

Elio França, diretor de
operações da C&A

E x p e c ta t i va s
“As expectativas com a nova lo-

ja são muitas e elevadas: a locali-
zação é excelente, por fazer parte
do maior e mais completo shop-
ping do Espírito Santo, e a prática
esportiva em Vila Velha é intensa,
pois a população se preocupa
com a saúde e o bem-estar.

Acredito muito que vamos con-
quistar e fidelizar a população ca-
pixaba. E para conquistar, fidelizar
e incentivar ainda mais a prática
esportiva na cidade, vamos ofere-
cer uma grande variedade de itens,
incluindo inéditos no Brasil.”

Felipe Geraldini, diretor da loja
Decathlon Vila Velha

Expansão
“A abertura

d a  l o j a  n o
shopping faz
parte do plano
de expansão
da rede Rock
Burger e é es-
tratégica por vários motivos.

Entre eles, pela qualidade e
grandiosidade do empreendi-
mento da BRMalls, que é a maior
operadora de shoppings da
América Latina, e por agregar
tanto valor ao Estado e à cidade
de Vila Velha.”

Khemel Oliveira, sócio da rede
Rock Burger

o município com mais imóveis em
construção e terá ainda mais lan-
çamentos nos próximos meses.

“A região já experimenta uma
grande valorização. Só na região
de Itaparica, próxima ao shopping,
são 72 empreendimentos em
construção. Quem investiu já per-
cebe a valorização”, afirmou Si-
q u e i ra .

Além de estar em uma das prin-
cipais avenidas de Vila Velha, a Lu-
ciano das Neves, próximo a bairros
como Itapoã e Itaparica, o shop-
ping também tem acesso pela rua
Juscelino Kubistchek, em Boa Vis-
ta, que integrará o novo Corredor
Urbano Saída Sul.

O projeto, do governo do Estado,
cria um novo acesso entre o Corre-
dor Bigossi e a Rodovia do Sol,
sendo uma alternativa para quem
chega a Vila Velha pela Terceira
Ponte e segue para a região conti-

nental do município ou para Gua-
ra p a r i .

Para o presidente da Federação
das Câmaras Lojistas do Espírito
Santo (FCDL), Marcelo Salles Bar-
bosa, é uma trajetória natural que
Vila Velha assuma seu papel hoje
na geografia comercial do Estado,
recebendo um shopping deste
porte. “O município ainda tem
muito espaço para crescer e vem
melhorando em infraestrutura”,
ex p l i c o u .

O secretário de Estado do De-
senvolvimento, Nery De Rossi,
destacou que a chegada do shop-
ping tem um impacto positivo na
região. “Este tipo de empreendi-
mento sinaliza mais desenvolvi-
mento para a cidade e a região,
movimentando a economia com
oferta de empregos, produtos, ser-
viços e lazer com qualidade e se-
g u ra n ç a ”, disse.

Po t e n c i a l
“Temos um

plano de ex-
pansão  que
contempla as
principais ci-
dades do Espí-
rito Santo.

Começamos por Vila Velha,
por ter maior população e gran-
de potencial econômico. Temos
um bom relacionamento com o
shopping e vamos participar
deste empreendimento. A ex-
pectativa para nossa primeira
loja no Estado é muito boa.”

Hoslei Pimenta, diretor
comercial da Kalunga

Opor tunidade
“ D e p o i s  d e

três anos de su-
cesso com nos-
sos restaurantes
na Praia da Cos-
ta e na Praia do
Canto, nos ofe-
receram uma grande oportunida-
de no novo Shopping Vila Velha.

Este shopping, o maior do Esta-
do, vai trazer uma grande quanti-
dade de clientes ao nosso restau-
rante. Além disso, é uma ótima
maneira de fazer a marca Argento
Parrilla crescer e expandir.”

Matias Salem, diretor técnico
operacional do Argento Parrilla

C re s c i m e n t o
“O Outback

foi muito bem
recebido em
V i t ó r i a  e m
2010. Por isso,
vamos refor-
ç a r  n o s s a
atuação por aqui.

Em Vila Velha, identificamos
crescimento demográfico e de-
manda turística expressivos,
além de uma rede hoteleira inte-
ressante. O potencial econômi-
co chama atenção e a cidade
possui um PIB significativo.”

Nazaré Barros, sócio-regional
do Outback Steakhouse
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Projeto moderno e sustentável
Shopping foi
todo projetado
para aproveitar os
recursos naturais e
evitar o desperdício
de água e energia

Imagine estar dentro de um
shopping e conseguir confe-
rir se o céu está azul ou se

está chovendo, ter um amplo
campo de visão para encontrar
a loja que deseja, sem a interfe-
rência de pilastras, além de ter
vista para o principal ponto tu-
rístico da cidade.

De acordo com o gerente de
Marketing da BRMalls, Bruno
Saliba, o Shopping Vila Velha
foi projetado para proporcionar
essas experiências aos visitan-
tes, além de trazer soluções vol-
tadas para a sustentabilidade.

“O shopping tem um concei-
to arquitetônico muito diferen-
ciando. O teto, por exemplo, é
totalmente de vidro, assim co-
mo a área de eventos, o que ga-
rante um aproveitamento da
luz natural e economia de
energia. Além disso, é uma obra
que tem poucos pilares, o que
melhora a circulação dos clien-
tes e a disposição dos produtos
nas lojas”, destacou.

A arquiteta responsável pelo
projeto, Ione Marroquim, ex-
plicou que os ambientes inter-
nos são amplos e humanizados,
permitindo um contato com a
natureza. As grandes estrutu-
ras de vidro, além de deixarem
a luz passar, permitem que o
empreendimento tenha vista
para o Convento da Penha.

Ione Marroquim acrescen-
tou que os ambientes do shop-
ping são mais clean, com pou-
cas referências, deixando que
as lojas criem os impactos vi-
suais. “Os espaços são integra-
dos, permitindo maiores ângu-
los de visão, tanto do ambiente

interno, quanto externo”, comple-
menta.

Além do aproveitamento da ilu-
minação natural, o empreendi-
mento tem torneiras e descargas
ecológicas, que disponibilizam
quantidade de água conforme a
necessidade, e até mesmo a escada
rolante é inteligente, reduzindo o
ritmo quando vazia, para gastar
menos energia. Haverá ainda a se-
paração de lixo, para reciclagem.

“O Shopping Vila Velha, pelo seu
grande porte, é um exemplo de so-

FOTOS: SHOPPING VILA VELHA

ÁREA INTERNA DO SHOPPING VILA VELHA: soluções arquitetônicas utilizadas no projeto permitem a fácil localização das lojas e favorecem a integração

A R Q U I VO / AT

SAIBA MAIS

Melhor circulação nos corredores

178,728 MIL M2 de área construída

9.536.917 KG de aço

24.285.720 KG de cimento

11.515 M2 de vidro

620 pilares

LINHA DO TEMPO

Fonte: Shopping Vila Velha.

OS NÚMEROS DA OBRA

luções que integram o centro co-
mercial ao seu entorno, levando-se
em conta uma série de fatores, li-
gados ao meio ambiente e também
à vida das pessoas”, explicou Ione.

Um dos itens que ganhou aten-
ção foi o aproveitamento da água
da chuva. Grandes volumes de
água são retidos em reservatórios
e podem ser reutilizados nos jar-
dins e na limpeza, ou podem ser
descartados gradativamente, para
evitar a sobrecarga nas redes plu-
v i a i s.

JULHO DE 2012

DEZEMBRO DE 2012 JUNHO DE 2013 DEZEMBRO DE 2013

JULHO DE 2014

O CONVENTO DA PENHA poderá ser contemplado de dentro do shopping

“O shopping, pelo
grande porte, é

exemplo de soluções
que integram o centro
comercial ao entorno”Ione Marroquim, arquiteta

HELIO FILHO - 22/05/2014

PRIMEIRO, foi
construída a ala
norte, onde ficarão
os cinemas

DEPOIS, A ALA
SUL, voltada para a
avenida Luciano
das Neves

POR ÚLTIMO, foi cons-
truído o vão central, onde
ficam a praça de alimenta-
ção e a praça de eventos

C U R I O S I DA D ES
> A OBRA DO SHOPPING

Vila Velha foi iniciada
em 2012 e utilizou
várias tecnologias,
como o uso de lajes
protendidas, que
permitem ter menos
pilares.

> COM ISSO, o campo de
visão é maior e a
circulação dos clientes
é melhor nos

corredores e dentro
das lojas, onde os
produtos também
podem ficar melhor
dispostos.

> PARA FAZER AS LAJES,
foram usadas formas
deslizantes, que
permitiram concretar
1.000 metros
quadrados por vez. É
como se a construtora

estivesse concretando
10 apartamentos de
100 metros quadrados
de uma só vez.

> COMO TEM TETO e
revestimento de vidro,
o shopping permite a
visualização do céu
e tem vista para o
Convento da Penha.
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