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Pegando carona

magine a seguinte situacéo: eu e vocé somos convidados

simultaneamente para um churrasco (pago), a ocorrer

no préximo fim de semana. Chegando o dia da celebra-

cdo, comparecemos e desfrutamos de todas as vantagens

associadas ao churrasco (carnes, bebidas, companhia dos

amigos, etc).

Entretanto, no tocante ao pa-
gamento, apenas um de nds quita
a devida contribuicio, enquanto
o outro ndo. Como costumamos
chamar alguém que se comporta
assim?

Alguns poderiam utilizar de-
nominacdes conhecidas, como
“oportunista” ou “aproveitador”,
por exemplo. Por sua vez, outros
poderiam vir até a usar nomes
impréprios para um veiculo de
comunicacdo como este jornal. O
ponto importante, neste caso, é
sabermos que alguém que usu-
frui dos beneficios de um evento
coletivo sem arcar com os devi-
dos custos é conhecido como
“carona” pelos economistas.

Apesar desta parecer uma ati-
tude inofensiva a primeira vista,
ela costuma ocorrer em uma fre-
quéncia maior do
que gostariamos de
presenciar.

Por exemplo,

meiro, que teria composicéo fixa
durante o experimento (ou seja,
seus integrantes ndo mudariam a
cada rodada) e um segundo, cuja
composicdo mudaria (seus com-
ponentes seriam constantemente
realocados a cada rodada).

Por razdes Obvias, chamamos o
primeiro grupo de “companhei-
ros” e o segundo de “forasteiros”.
A primeira vista, esperariamos
maiores taxas de cooperacdo no
primeiro grupo, uma vez que
seus integrantes teriam mais
tempo para desenvolver relacdes
de confianca.

No caso de ambos os grupos,
aplicamos um mesmo questiona-
rio relacionado a decisées de in-
vestimento, onde queriamos in-
vestigar como seus integrantes
agiriam em uma situacdo envol-
vendo a possibilida-
de de comporta-
mentos carona na
provisdo de bens
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aparece, em muitos
casos, sob a forma de impostos
mais altos.

O “problema do carona” apare-
ce de forma recorrente em areas
como a economia e a ciéncia po-
litica, estando diretamente rela-
cionado a uma categoria especial
de bens, denominados “bens pu-
blicos” (como praias, pracas e se-
guranca publica, por exemplo).

Pensando nesta questfio, o alu-
no de mestrado da Fucape Busi-
ness School, Edvan Soares de
Oliveira e eu resolvemos, em
uma pesquisa em coautoria, tes-
tar a ocorréncia de comporta-
mentos do tipo “carona” em si-
tuacdes reais. Para tanto, opta-
mos por uma abordagem distinta
daquela usualmente empregada
por economistas e outros cientis-
tas sociais aplicados: decidimos
realizar experimentos envolven-
do alunos de graduacio em cur-
sos de Administracdo, Contabili-
dade e Economia.

Ao longo de cada experimento,
entravamos em salas de aula da fa-
culdade e, com base em critérios
aleatorios, dividiamos cada turma
em dois grupos distintos: um pri-

superiores em gru-
pos de “forasteiros”. Por outro la-
do, percebemos que, a medida
que cada experimento se aproxi-
mava do fim, a cooperacéo dimi-
nuia, um resultado condizente
com principios de teoria dos jo-
gos, que preveem que atos coo-
perativos tendem a diminuir
quando os participantes notam a
proximidade do fim de um jogo
repetido.

Apesar da surpresa inicial, fica-
mos animados com as possibili-
dades futuras. Em nossa opinido,
uma das belezas de se trabalhar
com experimentos corresponde
a possibilidade de sermos cons-
tantemente surpreendidos pelos
comportamentos das pessoas, 0
que nos faz repensar as implica-
cOes das teorias que estamos ten-
tando analisar. Estamos bastante
otimistas quanto as possibilida-
des futuras relacionadas a utili-
zacio de experimentos como
instrumento de pesquisa nas
ciéncias sociais aplicadas.
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