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GIRO ECONÔMICO

Horta comunitária para
economizar na feira
Já pensou em poder colher
diariamente alimentos orgâ-
nicos sem ter que com-
prá-los no mercado? Os mo-
radores da Avenida Crozet,
em Genebra, na Suíça, têm
esse privilégio. Transforma-
ram seus jardins em ver-
dadeiras hortas comunitá-
rias. A lei é a seguinte: cada
um planta um tipo de ali-
mento em seu quintal e de-
pois pode colher outra va-
riedade de alimento dos vi-
zinhos. Assim, os habitantes
consomem produtos orgâni-
cos frescos à base de trocas
e aumentam o senso de co-
munidade. A ideia surgiu de
um antigo conceito criado
por Moritz Schreber no sé-
culo XIX, onde cada mora-
dor cultivava seus alimen-
tos. FOTO: Google Maps

HABITAÇÃO

Minha Casa, Minha Vida
3 será lançado até maio

ARQUIVO

Quantidade de prédios deve ser maior na nova fase

A presidente da Caixa,
Miriam Belchior, afirmou
ontem que o programaMi-
nhaCasa,MinhaVida3de-
ve ser lançado“talveznavi-
radadeabrilparamaio”.Se-
gundoela,osprimeiroscon-
tratos deverão ser firmados
no segundo semestre deste
ano, sendo que a expectati-
va éde queobras comecem
no fim do ano. A nova fase
doprogramaprevê a entre-

gade3milhõesdeunidades
em quatro anos. O progra-
majáliberou2,1milhõesde
moradias. O governo está
avaliando o que foi feito na
fase 2 para realizar ajustes.
“Uma das coisas mais im-
portantes, especialmente
nas regiõesmetropolitanas,
é uma verticalizaçãomaior.
Aterraémuitocara,éneces-
sário um número maior de
andares para viabilizar”.

DEMANDA

Vendas de material de
construção caem 16,4%
Ademandapormateriais

de construção voltou a re-
cuar em fevereiro, impacta-
da pelo menor número de
dias úteis na comparação
com o mesmo período de
2014. O setor vendeu
16,4%amenosnomêspas-
sado em relação ao ano an-
terior. Já no comparativo

com janeiro, a queda foi de
6,4%, segundo pesquisa di-
vulgadahápoucopelaAsso-
ciação Brasileira da Indús-
tria de Materiais de Cons-
trução (Abramat). No acu-
muladodosúltimos 12me-
ses, as vendas de materiais
recuaram 9,2% ante o ano
imediatamente anterior.

CHOCOLATE SALGADO

Cesta de itens da Páscoa
fica até 25%mais cara
As famílias que forem ce-
lebrar a Páscoa e a Semana
Santa com um almoço tra-
dicional terão desde já que
reservar uma fatia maior
do orçamento para ir às
compras. Nos cálculos da
FGV, a cesta de produtos
tipicamente consumidos na
ocasião ficou em média

3,5 BI DE EUROS

Acordo cria maior
duty free do mundo

A Suíça Dufry acertou a
compra de uma participa-
ção majoritária na italiana
World Duty Free, em um
acordo que cria a maior
empresa de duty free do
mundo e avalia o grupo
italiano em 3,5 bi de euros.
A controladora da World
Duty Free, de propriedade
da família Benetton, infor-
mou ontem que vendeu
sua participação de 50,1%
por 10,25 euros por ação.

FAST-FOOD

Lanchonetes mais
valiosas do mundo

NOVAS REGRAS

Pneus terão selo
de eficiência

Quem fica na dúvida ao
escolher um pneu terá um
aliado: a partir de outubro
de 2016, todos os pneus
vendidos no país deverão
ser etiquetados com infor-
mações sobre eficiência. A
norma vai vigorar aos pou-
cos: a partir deste mês,
qualquer modelo novo já
deverá cumprir o regula-
mento. A resistência ao ro-
lamento, aderência e ruído
de rolagem serão avaliados.

CADASTRO

IPAJM convoca
para atualização

O Instituto de Previdência
do Estado (IPAJM) está
convocando os segurados
para atualizarem os dados,
principalmente os de en-
dereço, junto ao órgão.
“Mesmo com a realização
do recadastramento do ins-
tituto no ano passado, no
final de 2014, e atualizou

diversos dados dos aposen-
tados e pensionistas, mui-
tos beneficiários já estão
com os dados residenciais
desatualizados, pois, após
o término dessa ação, fo-
ram morar em outro bair-
ro, por exemplo, e não co-
municaram o novo ende-
reço à Previdência”, disse a
diretora técnica do institu-
to, Márcia Fiorotti. A atua-
lização é feita pessoalmen-
te, na Central de Atendi-
mento, ou via Correios.

O McDonald’s tem a marca
de fast-food mais valiosa do
mundo em 2015, segundo
ranking da Brand Finance,
consultoria britânica de
pesquisa de marketing e
imagem. Avaliada em US$
22 bilhões, a rede é seguida
por outras duas america-
nas: Subway e Starbucks.

CONFIRA AS 6 PRIMEIRAS

t McDonald’s
Valor de marca em 2015:
US$ 22,040 bilhões
Valor de marca em 2014:
US$ 26,047 bilhões

t Subway
2015: US$ 12,246 bilhões
2014: US$ 8,661 bilhões

t Starbucks
2015: US$ 11,115 bilhões
2014: US$ 9,976 bilhões

t KFC
2015: US$ 4,344 bilhões

2014: US$ 3,600 bilhões

t Chipotle Mexican
2015: US$ 3,147 bilhões

2014: US$ 1,403 bilhão

t Pizza Hut
2015: US$ 2,579 bilhões

2014: US$ 2,469 bilhões

Fonte: Brand Finance

Automóveis

19,3%
queda

A venda de carros novos
segue sem reação e
acumula no ano, até a 1ª
quinzena do mês, queda
de 19,3% nas vendas ante
igual período de 2014. No
ano, até agora, foram
vendidos 537 mil veículos.

25,03% mais cara em re-
lação ao ano passado. Em
2014, essa mesma cesta de
itens havia ficado 0,26%
mais barata. Os produtos
da feira são os grandes vi-
lões. Mas os produtos mais
típicos da data também re-
gistraram alta de preço aci-
ma da inflação média: pes-

cados frescos (16,76%), vi-
nho (15,84%) e bombons e
chocolates (9,32%). Os
maiores aumentos, porém,
nos 12 meses até fevereiro,
vieram de batata (63,49%)
e da cebola (30,44%). No
período, a inflação medida
pelo Índice de Preços ao
Consumidor (IPC) subiu
7,99%. “Os ovos de Páscoa
não estão na lista, mas ge-
ralmente têm apelo maior
de compra e deve ultra-
passar essa variação”, diz o
economista André Braz.


