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Um dos setores mais importantes
para a economia e geracdo de em-
pregos e renda em nosso Estado vem
sobrevivendo de agdes no varejo.
Nada profissional para que pudésse-
mos explorar as potencialidades ofe-
recidas pelo Espirito Santo.

Pensando nisso, realizamos, ha
trés meses, na sede do Sebrae-ES, o
primeiro férum sobre turismo, reu-
nindo representantes de empresas
privadas, agéncias de turismo, pro-
prietarios de hotéis e outros segmen-
tos interessados em levar adiante
acOes mais concretas.

Desse férum nasceu a idéia de
buscarmos algo macro, com base
num projeto que ja existia, mas no
saia do papel. Trata-se do projeto
elaborado em 1994 pelo Governo do
Estado, com a assisténcia de técni-
cos da Catalunha.

Tomando como parametro esse
bom projeto que traca diretrizes para
o turismo no Espirito Santo, dividin-
do o nosso Estado em quatro regides
— litoral Norte, litoral Sul, litoral
Centro e regido das montanhas —, foi
assinado o convénio do Sebrae com
a Aderes — 6rgdo do Governo do Es-
tado — para o qual o Sebrae investird
R$ 313,2 mil.

Deveremos ter identificadas as
acoes a serem desenvolvidas, bem
como 0s responsaveis por sua apli-

cabilidade, quer seja o Governo,
quer seja a iniciativa privada.

Esse convénio também vai possi-
bilitar o desenvolvimento de estudos
€ a necessdria articulag@o para a
atracdo e viabilizacdo de investi-
mentos em projetos visando a dina-
mizacdo do setor, como um invents-
rio da oferta turistica de Vit6ria, trei-
namento de funcionérios de bares e
restaurantes e de taxistas.

Foram definidas ainda agGes para
o complexo turistico da Rodovia do
Sol e para atrair investimentos para
um hotel resort e um parque temati-
co, além da criagdo de uma Escola

Governo do Estado, empresérios e
agéncias de turismo. Mais do que is-
so: significa investir em infra-estru-
tura e na receptividade, hoje pratica-
mente inexistentes no Estado.

No Espirito Santo, s6 para ilus-
trar, h4 falta de placas de indicagdo
de parques e prédios histdricos, de
locais que distribuam mapas e de es-
tandes de informac@o turistica.

O Convention Bureau vai ser cria-
do para se buscar essa identidade pa-
ra o nosso Estado. Vai trabalhar a
imagem do Espirito Santo nos ou-
tros Estados.

Mas para isso se concretizar, ha

Interna-

muito trabalho a ser fei-

cional de to. Em Séo Paulo, por
Hotelaria, NOSI AQUII exemplo, existe o Con-
entre ou- vention Visitors Bu-
tras. ESTAMOS APENAS reau, entidade de em-
Para presarios formada para
“amarrar” INICIANDO UM promover a cidade, e,
essas mesmo assim, proble-
agdes, LONGO TRAJETO mas sdo enfrentados — e
também muitos.
consta do Séo Paulo recebe um

convénio a criacdo de um Conven-
tion Bureau, 6rgdo que vai aglutinar
diversas entidades piblicas e priva-
das com o objetivo de definir quais
as estratégias de marketing, entre
outras medidas necessarias para o
desenvolvimento do turismo no nos-
so Estado.

Falar de agdes voltadas para o tu-
rismo significa juntar prefeituras,

turista rico e gastador, mas no con-
segue lucrar com isso. A maioria s6
permanece o tempo necessario para
fechar um negécio ou participar de
um congresso. Passar o fim-de-se-
mana nem pensar.

Para isso, medidas est&o sendo to-
madas naquela cidade com o objeti-
vo de consolidar a imagem cultural e
gastronOmica brasileira. As medidas

incluem uma campanha em emisso-
ras de televiséo, um projeto de colo-
cagdo de placas e cursos de turismo
para taxistas, PMs e estudantes.

N6s, aqui, estamos apenas ini-
ciando um longo trajeto que, se
bem-sucedido, far4 com que o Espi-
rito Santo deixe de ser apenas um
ponto de passagem do turista. E todo
o esforgo concentrado valer4 a pena.

Os resultados do estudo da Em-
bratur mostram que, em todo o Bra-
sil, o gasto médio di4rio dos turistas
estrangeiros caiu de US$ 77 em
1995 para US$ 70 no ano passado.
Mesmo assim, o pais manteve a
quinta posi¢@o entre as nagoes que
mais recebem ingresso de recursos
com turismo (US$ 2,27 bilhdes).

O que mostra que o turismo € a
maior fonte de renda de empregos.
E gerar empregos é uma das prin-
cipais missdes do Sebrae. Por isso,
nos colocarmos a disposicdo para
realizar parcerias que serao sem-
pre bem-vindas para o desenvolvi-
mento do turismo e de toda a so-
ciedade capixaba.

Um grande passo foi dado para
tratar o turismo de forma profissio-
nal. Tudo estéd sendo possivel gra-
¢as a concentracao de esforcos e
realizacdo de parcerias, que vao
nos proporcionar agdes concretas e
direcionadas.
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