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O Brasil € quase invisivel no mer-
cado internacional do turismo. Atrai
somente 0,3% de um total de 600
milhdes de visitantes/ano. O déficit
da conta turismo estd projetado em
4 bilhdes de dblares para este ano e
prejudica a gestdo do plano econd-
mico. Em 1996, o déficit foi cerca
de 3 bilhdes de délares. Por isso, es-
tdo surgindo medidas federais em
prol dessa atividade. Tenta-se fazer
concorrer o mercado interno com as
atracdes internacionais. Para conter
aevasdo de divisas.

E, assim, uma nova oportunida-
de que surge para o Espirito Santo.
Expressivas liderancgas estdo se
mobilizando. Os novos prefeitos
estdo priorizando o turismo. O em-
presariado constituiu o Gestur —
destinado a discutir os problemas e
influir nos destinos do setor. O Se-
brae marca presenga com o Prode-
tur. O plano estratégico elaborado
no Governo anterior, pela consul-
toria catald, passa a ser considera-
do pela recém-criada Aderes. Uma
capixaba estd na direcdo da Em-
bratur. O momento € positivo.

Nosso Estado
(estatisticas de

abandonada. H4 35 anos. Na Espa-
nha, tal loteamento seria revertido
ap6s 4 anos, caso nao implementa-
do. A praia € vista — por um pais
que compreende 0 turismo — como
um bem econdmico. A Praia de
Guanabara deveria ter um planeja-
mento urbano, que beneficiasse
economicamente a populacdo de
Anchieta e do Espirito Santo.

E esse tipo de planejamento foi
proposto e sua aplicacdo sugerida e
exercitada em pontos do litoral ca-
pixaba. Trata-se de selecionar
areas para construcdo de hotéis,
dreas para construcdo de equipa-
mentos turisticos, parques para es-
portes e lazer, areas verdes e, vizi-
nhas a elas, dreas para camping.
Além disso, seriam também con-
templadas 4reas para construgdes
uni e multifamiliares. As diversas
dreas teriam arranjo urbanistico
adequado, subordinadas a pardme-
tros técnicos que tenderiam a atrair
turistas de rendas mais elevadas.

A selecdo de areas favoreceria a
atracdo de investidores para o tu-
rismo. Assim como o surgimento
das ofertas turisticas complemen-
tares. Um investimento em hotela-

ria nfo tem co-

mo  competir

1986) ocupava o com a especula-
décimo llégar gn- PARA TANTO ¢do imobilidria
tre os Estados i
brasileiros. 3% TEMOS QUE ig’nagigggﬁ ?f
era nossa partici- vre acgdo das for-
pagéo no merca- EXPANDIR cas (fe merca(zlro
do turistico bra- tem mostrado
sileiro. Ndo h4 A OFERTA

estatisticas atua-
lizadas (sintoma
do descaso com o turismo).

Crescer o niimero de visitantes e
aumentar o gasto per capita do tu-
rista seriam objetivos estratégicos
do Espirito Santo.

Para tanto temos que melhorar e
expandir a oferta. Isso passa por
um adequado planejamento dos es-
pacos com potencial turistico.
Principalmente nos municipios do
Litoral Sul. Os desgastes do meio
ambiente — urbano e natural — pre-
cisam ser estancados.

O plano de turismo para o Espi-
rito Santo sugere modelo simples e
eficaz para utilizagdo em nossas
praias. Modelo testado e aprovado
no litoral do Mediterrdneo. A ex-
pansio € proposta para as dreas ad-
jacentes aos nicleos existentes,
ainda passiveis de planejamento,
de forma a transformar o recurso
natural — a praia — em recurso eco-
ndmico — oferta turistica.

Os loteamentos, da forma que
sdo praticados, eliminam — em ge-
ral — enorme potencial de renda e
criacdo de empregos. Retalham as
dreas litoraneas em lotes de 300m?2
ou até em areas menores. Muitos
compram como investimento de
longo prazo. Assim € — por exem-
plo — a Praia de Guanabara, vizi-
nha dos Castelhanos, em Anchieta.
Foi condenada e esquartejada em
1962 por um ex-prefeito de Belo
Horizonte. A maioria dos lotes esta

sua capacidade

destrutiva. Af

estdo os ex-pa-
raisos capixabas. Lugares lindos e
destruidos urbanisticamente. Com
qualidade de vida em niveis desas-
trosos. Uma trajetéria descenden-
te, que precisa ser interrompida.

O plano de turismo possui entao
uma proposta de zoneamento terri-
torial. Nela, as areas litorineas se-
riam previamente ordenadas, ga-
rantindo a expansdo inteligente do
turismo no Espirito Santo. A ela-
boracao dos PDU’s deve contem-
plar estratégias de desenvolvimen-
to do turismo. E — obviamente —
ndo somente no Litoral Sul. Em to-
das as regides turisticas do Estado.

Nés, capixabas, nos orgulhamos
de possuir belas praias e uma linda
regido serrana. Esquecemos que
nossos vizinhos igualmente pos-
suem tais recursos naturais. E da
mesma forma que nés, os estdo
destruindo, poluindo e liquidando
seu potencial turfstico.

Qual entéo, poderia ser o fator
diferencial?

A concreta vantagem competiti-
va para o Espirito Santo seria ado-
tar uma correta administracao para
o turismo. Reunir forcas e buscar a
convergéncia sist€émica do plano
integrado de turismo. E — afinal —
iniciar o salto de qualidade que faz
a diferenca.
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