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Espirito Santo e Rio de Janeiro

aliam-se para incrementar turismo

Investimento de
Cr$ 300 bilhoes;
visando trazer
- ~de inicio os
. americanos e,

depois, também os

europeus-

ticos que envolvam o Rio
de Janeiro e Espirito Santo

~ podera ser efetivada através de um
- programa que esta sendo idealizado
‘pela Riotur.e 0 Governo do Estado. Na
 verdade, © 6rgdo de turismo do maunis .

cipio do Rio ja estd fazendo uma cam-
panha de atragdo de turistas america-
nos desde sefembro, mas, como existe
um convénio com o Estado, a a¢do se-

rd estendida e realizada em conjunto.
$ s g2 .

As negociagdes estio em fase final'e
foram aceleradas com a recente visita
do presidente da' Riotur, Trajano Ri-
beiro a Vitéria —, quando manteve
contato com o govemador Albuino
Azeredo em companhia da diretora
executiva da Fundagio Nacional de
Turismo, Gléria de Brito Pereira € o
exéecutivoamericano Michael Fagin,
da Tradewell, empresa americana espe-

cializada em penhutar produtos por es-

%aqos nos meios de comunicagio dos
stados Unides.
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Imagem

~ Segundo Trajano Ribeiro, o Pro-
- grama de Recuperagdo da Imagem,

ado de PRI, pretende investir ini-

cialmente US$ 40 milhdes (Cr$ 300 bi-

lhées pelo cambio comercial), no mer-
cado morte-americano. - Este investi-
mento € feito através da oferta de pro-
dutes brdsileiros e servigos, sendo que
no Rio, a rede hoteleira ja doou & Fun-

tur cerca de US$ 20 milhdes (Cr§ 150

bilhdes), em didrias que serdo vendidas

’pela T—rgdewell a precgos de mercado.

As doacdes de produtos ¢ servigos
da rede privada, ndo necessariamente
ligada ao turismo, serdo administradas
pela Funtur que repassard para a Tra-
dewell. Com isso, a campanha espera
ampliat os recursos obtidos com as
deacdes e trazer ao Brasil cerca de 1
milhdo de turistas americanos nos pro-
)g;nos dois anos.

3 “Q que gueremos nio € nem am-

realizacdo de pacotes turfs-

residente da Riotur, e o executivo americano
Michael Fagin ds Tradewell, quando em visita ao governador

Albuino Azeredo, tracando planos

pliar o nimeto de turistas no primeiro
ano, mas recuperar os 400 mil que, cal-
culamos, deixaram de visitar o Rio de
Janeiro e que, per conta do acordo
com o Estado, serdo também trazidos
para o Espirito Santo’’, explicou Tra-

jano Ribeiro. A perda de turistas acon-

teceu exatamente por falta de uma es-
tratégia agressiva de marketing na mi-
dia americana, que tem investido mui-
to mais no turismo para o Caribe, Mé-
Xico e outros paises da América Latina.

' Inicialmente, a campanha de mar-
keting, serd desenvolvida somente nos
Estados Unidos, mas ja se pensa em
langa-la também na Europa a partir

. dos resultados da primeira etapa. “O
‘que titgmos idealizando "s3o pacotes

turisticos - pd.ra ammcaﬂos que englo-
bem, parte da estadia no Rio e parte no
Espirltor Santo, mas, para que isso
aconteca, a 1mc1at1va privada terd que
participar”.

Segundo ele, sera possivel colocar
os produtos. capixabas de destaque em

mercados ndo tradicionais. ‘“No6s ainda

teremos que fazer contatos com o setor
privado do Estado para saber qué pro-
dutos e servigos poderdo ser ofertados,
mas j4 sabemos da producdo de choco-
lates, marmore e granito, e
confeccdo”’.

Trajano Ribeiro fez elogios 2 infra-
estrutura que ja, existe em balnedrios
como Guarapari que, em muitos as-
pectos, poderé receber melhor o turista
americano do que alguns ligares do
Caribe, por exemplo. ‘‘O que precisa-
mos € vender. este potengial, tornar o
Estado cénhemdo no extenor € nos

prepararmos para receber os turistas™,
acredita ele.

Trazer de volta os 400 mil turistas
que estdo deixando de visitar o Rio e
que virdo também ao Espirito Santt,
segundo o presidente da Riotur, € um
objetivo que sO serd conseguido se as
atragOes turisticas dos dois Estados fo-
rem vendidas no exterior, principal=
mente nos Estados Unidos. “O que
sempre existiu foi a venda do nosso po-
tencial turistico pelas agéncias de via-
gens e ndo através de uma estratégia de
venda dos préprios Estados
brasileiros”’.

, Os Estados do nordeste ja estdo
trabalhando desta forma, isto é, estdo
criando campanhas conjuntas de pro-
mogao de suas atragdes turisticas, por-
que isso torna a acdo mais eficiente e
de menor custo. ‘“‘Ndo podemos dé-
pender de ag0es isoladas para que o tu-
rista descubra o que temos para ofere=
cer e, sim, vender nossas potencialida-
des turisticas de forma agressiva utili-
zando todos os meios de comumcacao
existentes”’

A campanha publicitdria serd de-
senvolvida pela ACeR, agéncia escolhi-
da pela Tradewell para criar as pegas
publicitarias que serdo veiculadas emi
radio, jornal, televisdo e revistas ameri-
canas. ‘‘A adesdo do Espirito Santo é
importante para que o turista america-
no conhega a geografia privilegiada ca-
pixaba’’. Além disso, segundo ele, tu-
rista é sindnimo de mais arrecadagao
de impostos e maior volume de dinhei-
ro circulando no mercado.
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