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O MAPA DO CONSUMO
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VILA VELHA

A CAPITAL DO CONSUMO

NO ESPIRITO SANTO

Cidade se firma no 1° lugar na lista de potencial de compras

+ FERNANDA ZANDONADI
fzandonadi@redegazeta.com.br
Pelo segundo ano conse-
cutivo, Vila Velha se man-
tém como a cidade com
maior potencial de consu-
mo no Espirito Santo. O
municipio canela-verde
desbancou até mesmo a
Capital, Vitdria, no estudo
desenvolvido. pela IPC-
Marketing Editora, em-
presa especializada em
calcular indices de poten-
cial de consumo.

O potencial de consu-
mo do municipio para este
ano é de R$ 8,886 bilhoes.
Em segundo lugar, a Capi-
tal do Estado, com R$
8,699 bilhoes, seguida da
Serra, R$ 6,424 bilhoes.

Vila Velha é uma exce-

¢do a regra, segundo o di-
retor do grupo, Marcos Pa-
zzini. “Geralmente, obser-
vamos que as capitais tém
o maior potencial de con-
sumo. Esse indice pode ser
explicado porVila Velha ter
uma populacédo residente
maior do que a de Vitodria”.
Dados do IBGE apontam
que,em 2010, Vitériatinha
327,8 mil moradores e Vila
Velha, 414,58 mil.

Mas o fato de o potencial
de consumo de Vila Velha
estar no topo da lista ndo
significa que os moradores
vao gastar seu dinheiro so-
mente no local onde resi-

dem. “O potencial de con- -

sumo ndo aponta se as
compras serdo feitas na ci-
dade”, explica Pazzini.

VILA VELHA

O prefeito de Vila Velha,
Neucimar Fraga, avalia esse
primeiro lugar no potencial
de consumo como uma mu-
dangca no perfil da cidade.

“S8o mais investidores
deforadoEstadoedopais, o
que fortalece a participacio
no comeércio exterior. Além
disso, o perfil de ocupacéo
do espaco urbano tem mu-
dado com os condominios
comerciais mistos”.

Além disso, segundo o
prefeito, diminuiu a de-
pendéncia do comércio
da Capital, o que faz com
que o dinheiro gire no
municipio, gere mais em-
prego e renda e, conse-
quentemente, aumente o
consumo. '

“Hoje, temos uma boa
rede comercial para aten-
der a demanda. Ha ainda
os polos econémicos, co-
mo na Grande Santa M6-
nica, Santa Rita ou Terra
Vermelha. Ou seja, os con-
sumidores ndo precisam
sair de Vila Velha para fa-
zer suas compras”.

VITORIA

Vitéria continua con-
centrando emprego e ren-
da, segundo o secretdrio
de Desenvolvimento da ci-
dade, Kleber Frizzera. “Vi-
la Velha, no entanto, tem
mais pessoas residentes, o
que aumento o potencial
de consumo. Mas os ga-
nhos em Vitdria ainda sdo
maiores”, avalia.

ESTADO

O potencial de consumo
do Espirito Santo este ano
ultrapassou odo ano passa-
do e chegou aos R$ 53,114
bi. O share de consumo,
que pode ser traduzido co-
mo afatiado mercado, pas-
sou de 1,83 para 1,94. No
cendrio nacional, apesar da
maiorprevisdode compras,
o Estado ainda ocupa a
mesma posi¢ciao do ano pas-
sado e fica em 13° lugar.

PAIS

O consumo dos brasilei-
rosiraregistraracifradeR$
2,725 trilh6esem 2012.Em
2011, foram R$ 2,45 tri-
IhGes. Os célculos mostram
que as despesas das fami-
lias crescerdo acima do PIB,

equivalente a 3,6% do to-
tal, indicando um aumento
populacional da ordem de
0,8%.

NA PRATICA

Saber onde moram os
possiveis clientes pode ser
um coelho na cartola na
hora de abrir um negécio
ou de direcionar esforcos
para atrair compradores.

“O estudo é uma boa
fonte de informacgdo na
hora de abrir um negécio,
uma franquia, por exem-
plo E como dizer: ‘Essare-
gido estd crescendo, tem
clientes, ha demanda para
0 meu negaocio’. Além dis-
so, é uma forma de dire-
cionar o marketing de
uma empresa’”.
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