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Os pingos nos is do
turismo capixaba

uito se tem feito nos tltimos governos pelaestrutu-

ragéo, promogéo e consolidagdo do destino Espiri-

to Santo. Mas para nds, que atuamos e defendemos
a indtstria do turismo, o sinal de alerta continua aceso.

O fato de evidenciarmos e co-
memorarmos que estamos bem,
que o destino estd em franca ex-
panséo, nio nos impede de proje-
tarmos criticamente o futuro e de
nos cobrarmos que podemos ser
muito melhores.

Uma de nossas preocupagées
diz respeito 4 impetuosa necessi-
dade de sinergia e envolvimento
dos virios setores da economia
para que o Estado torne-se o des-
tino ideal em qualquer época do
ano.

Se cada setor defender apenas
o seu lado, ndo chegaremos a lu-
gar algum. Solugées como a mu-
danga de data do Carnaval de
Vitdria repercutem sobre toda
uma cadeia de fornecedores, re-
querem disposi¢io para mudan-
¢as, mas geram resultados posi-
tivos.

como lazer cultural nesses pe-
riodos.

O Espirito Santo pode se be-
neficiar de estratégias como a
de Sdo Paulo, que tem perfil tu-
ristico similar ao do nosso esta-
do ao atrair visitantes principal-
mente para o periodo de expe-
diente comercial - de segunda a
sexta.

A Grande Vitoria pode facil-
mente abracar a estratégia de fa-
zer esse turista permanecer mais
tempo no Estado e atrair aqueles
que buscam tranquilidade nos
periodos de baixa demanda.

Para isso, precisamos que al-
guns gargalos sejam tratados de
forma estratégica, discutidos em
todos os escalbes, inclusive com a
sociedade.

O fechamento de atrativos tu-

risticos, supermer-
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0 apoio dos demais - deles.
envolvidos, fez com de a:t ra_tlvos E inaceitdvel que
que o evento se tor- turisticos, um destino qualifi-
nasse um produto cado ndo dé opgdes
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disso é que o evento movimen-
tou, em sua tiltima edi¢do, R$ 14
milhées, beneficiou direta e indi-
retamente cerca de 10 mil pes-
soas e ampliou em 25% a ocupa-
¢éo hoteleira, mesmo em um pe-
riodo considerado de baixa esta-
¢do.

E este é um dos propésitos e
preocupagdes do trade. Criar
produtos turisticos para aquecer
periodos com pouca demanda e,
desta forma, gerar desenvolvi-
mento durante todo o ano, como
tém feito outros destinos.

Séo Paulo, por exemplo, ape-
sar de ser o maior centro de ne-
gocios e eventos da América La-
tina, sentia os vazios e perdas
dos feriados prolongados e finais
de semana. Por isso, passou a
promover e divulgar o destino

buscar o Espirito Santo para des-
cansar néo quer dizer que ele nio
queira frequentar cinemas, par-
ques, museus, fazer compras nos
shoppings e aproveitar bons res-
taurantes. E justamente o contra-
rio.

Precisamos mudar essa reali-
dade. E fundamental que os go-
vernos estadual e municipais
abracem essa pauta e crie incen-
tivos aos segmentos de comércio
€ Servigos.

Também é de extrema impor-
tincia que o assunto entre nova-
mente em debate e seja aberto a

- opinido da sociedade e de outras

entidades.
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