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Belez

chegam a

® Campanha
pretende
atrair cerca de
600 visitantes
ao més para o
Espirito Santo

RACHEL MARTINS

Prefeitos dos municipios
‘de Vitéria, Serra, Vila Velha
e Guarapari, em parceria
com a Fundacio Espirito
Santo de Turismo e Eventos,
assinaram ontem um conve-
nio de cooperacio técnica e
financeira. O objetivo é in-
serir as quatro cidades nos
roteiros turisticos vendidos
pelas agéncias de viagem do
Brasil.

A A-Quatro Comunicacio

e Marketing criou uma cam-
panha publicitaria, visando
desmistificar a idéia de que o
Espirito Santo s6 serve para
‘separar o Rio de Janeiro da
Bahia. “O pais precisa conhe-
cer as belezas capixabas”, diz
a diretora de criacdo da agén-
cia, Silviene Guaitolini,.
" A campanha intitulada Ro-
ta do Sol e da Moqueca sera
veiculada inicialmente em
S3o Paulo, de novembro des-
te ano a fevereiro de 2002. “O
objetivo é atender homens e
mulheres da classe A e B”, diz
Silviene. Posteriormente
chegara ao Rio de Janeiro,
Minas Gerais e Goiania.

Aroma

Por que Rota do Sol e da
Moqueca? Segundo Silviene,
porque rota pressupde ro-
teiro, caminho a ser explora-
do; sol faz associacdo com
mar; e moqueca é um icone
do Estado.

O projeto esta sendo de-
senvolvido hd um ano. Ele de-
ver4 ajudar a alavancar o tu-
rismo capixaba a partir des-
tes quatro municipios, com a
comercializacido de pacotes.
As operadoras receberdo um

kit com folderes, cartazes, fil-
mes e camisetas, entre outros
itens, mostrando as potencia-
lidades turisticas do Estado.

Qual a cara?

Segundo o presidente do
Convention & Visitors Bu-
reau - ES, Marco Antonio
Azevedo, pela primeira vez o
Estado criou um produto com
identidade.

“Temos condicOes de ter
um fluxo muito maior de vi-
sitantes. SO precisamos traba-
lhar melhor”. As prefeituras
pediu que cobrem resultados.
“E uma maneira de dar pros-
seguimento ao projeto”.

Para o prefeito da Serra,
Sérgio Vidigal, o turismo no
seu municipio é uma questao
a ser resolvida a longo prazo,
ao contrério de Vila Velha,
Vitéria e Guarapari que con-

tam com Gtima infra-estrutu-
ra hoteleira. “O importante é
que o convénio trard benefi-
cios ao Espirito Santo como
um todo”.

Guarapari é um dos muni-
cipios que mais recebe visi-
tantes, principalmente no
verdo. “De qualquer manei-
ra é preciso arrumar a casa
para recepciona-los me-
lhor”, ressalta o prefeito An-
tonico Gotardo.

J4 Max Filho, prefeito de
Vila Velha, percebe essa inte-
gracdo como forma de forta-
lecer ainda mais o turismo
nos municipios litoraneos.
“Nio podemos tratar a ativi-
dade de forma isolada”, res-
salta. A veiculacdo da campa-
nha em S3o Paulo é proposi-
tal. Pesquisas indicam que os
paulistas representam uma
grande fatia desse mercado.

A BEIRA-MAR

Praias de Guarapari, Vila
Velha, Serra e Vitéria fazem
parte do roteiro, que
privilegia a gastronomia, as
manifestacdes culturais, o
artesanato e os principais
monumentos histéricos das
quatro cidades

PARCERIA

Empresas
dao apoio

E coordenado pela
Prefeitura Municipal de
Vitéria o projeto Rota do
Sol e da Moqueca.
Segundo o secretario de
Desenvolvimento
Econémico, Willian Galvao
Lopes, a intencéo é trazer
ao Estado cerca de 600
turistas por més. Para
isso, conta com o apoio da
Embratur, da Associacao
Brasileira das Operadoras
de Turismo (Braztoa) e de
quatorze empresas
operadoras de S&o Paulo.
“O objetivo é lancar um
roteiro especial para esses

municipios”, antecipa.

SARAH BacAL

Tendo o mundo sofrido
o tremendo abalo no ocor-
rido de 11 de setembro, hou-
ve o rompimento de um
processo homeostatico.

Este vinha se operando
mediante a mudanca de
consumo de bens tangiveis
para as atividades de lazer
e do turismo.

Na sociedade industrial,
o tempo livre dedicado aos
lazeres era uma funcio do
tempo de trabalho e guar-
dado como reminiscéncia
da ética luterana calvinista,
com uma conotacio pejo-
rativa reservada para os
“ociosos”.

A sociedade pés-indus-
trial se apresenta com um
volume maior de tempo li-
vre, tendo o lazer uma co-
notacdo positiva. As ativi-
dades nele contidas sdo
agora possuidoras de um
“valor social”. Cria-se a ne-
cessidade de “viver inten-
samente” o turis-
mo de lazer.

Essa necessi-
dade da socieda-

A oportunidade
desperdicada

Cria-se a

mia psicoldgica’ (Mac
Iver).

O momento é propicio
para pensar-se numa per-
muta nos habitos de via-
gem e de destinacdes. Com
a crise mundial instalada, o
estresse por ela causado faz
com que as pessoas procu-
rem um escape para aliviar
suas tensOes. E é neste as-
pecto que o turismo nacio-
nal poderia se ater.

Mal o Brasil se deu conta
da situacdo de terrorismo
que esta afetando, em espe-
cial, o hemisfério norte,
uma “anomia” se instalou
no nosso meio empresarial
turistico. Em menos de
uma semana os precos aqui
praticados subiram de for-
ma tdo significativa que o
assunto passou a ser veicu-
lado pela midia.

As vendas sofreram um
aumento real de aproxima-
damente 9% desde o ocor-
rido em Nova York. O Bra-
sil oferece, ainda, com rela-
tiva seguranca a
possibilidade de
férias em locais
que podem tran-
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Um Brasil

visto pelos
‘europeus

O povo, as belezas natu-
rals e a geografia do Brasil
"sempre causaram fascinio

_eéntre os europeus, desde os
‘tempos do descobrimento. A

prova disso estd documenta-

“danal0? edig¢do da exposigio
"Old Prints, que acontece no
" Transatlantico Club.

O acervo da mostra agrega

cerca de 250 gravuras e ma-
_pas antigos originais, dos sé-
culos XVI ao XIX.

" As obras sdo de Debret, De

Bry, Franz Post, Blaeu, D’ An-

ville e outros artistas. As gra-
vuras remontam ao periodo
colonial, que foi marcado pe-
las capitanias portuguesas,
invasdo holandesa e as mis-
sOes artisticas.

“Naquela época, a Europa

. | estava interessada no Brasil.
. Por isso, as missdes eram pa-
' trocinadas pelos soberanos e
* traziam viajantes para c4, en-

. tre pesquisadores e artistas”,

diz o curador da exposicio,
. Dominique Edouard Baech-
. ler. Todas as pecgas estdo a
venda, por precos que variam

" . de R$ 300,00 a R$ 18 mil.

Vitéria e Guarapari que con-

Baia carioca
faz festa de
aniversario

Primeiro de janeiro de
1502. Trés naus portuguesas,
tendo a frente Américo Ves-
pucio - lendério navegador
italiano que deu nome ao No-
vo Mundo -, chegavam a baia
de Guanabara, durante a pri-
meira expedicdo exploratoria
do litoral brasileiro. Isso ap6s
o descobrimento oficial do
nosso pais.

Confundindo-a, em princi-
pio, com um rio, os portugue-
ses estavam descobrindo um
dos patriménios naturais de
maior importincia e o mais
belo do Brasil.

Nio é para menos. Nela
estdo o Corcovado e o Pdo de
Acucar, os cartoes-postais
mais famosos do pais.

Porta de entrada do turis-
mo, a baia de Guanabara fas-
cina visitantes de toda parte
do mundo. Isso desde 1502.

Ao completar cinco sécu-
los de sua descoberta, a baia
de Guanabara conserva a sua
grandiosidade dentro do ce-
nario nacional. Por isto, o site
baiadeguanabara.com.br e as
organizacdes nao-governa-
mentais Guardides do Mar e
Ecossistemas estao organi-
zando uma agenda para mar-
car os 500 anos da chegada
dos portugueses.

O objetivo é ratificar a im-
portancia da baia, com even-
tos de novembro de 2001 a
marco de 2002.

\PEDRA AZUL

Tel.:3248-2143

grande fatia desse mercado.

Cruzeiros

l municipios”, antecipa.

com

desconto nas férias

“Queremos estimular o
mercado a antecipar a de-
manda para as férias de janei-
ro”, avisa René Hermann, di-
retor-geral da Costa Cruzei-
ros no Brasil.

A empresa ira premiar ca-
sais com desconto de 25% pa-
ra o segundo passageiro e
grupos familiares e de ami-
gos, oferecendo o terceiro
passageiro free na mesma ca-
bine. A promoc3o vale para
todos os roteiros programa-
dos para janeiro.

O pagamento pode ser fei-
to em cinco vezes sem juros,
em reais, cartdo de crédito ou
cheque pré-datado. Quem
preferir, podera dividir a con-
ta em até nove vezes.

Uma parceria com o cartio
Bradesco Mastercard vai ga-
rantir aos clientes que paga-
rem até 30 de novembro um
bénus por cabine dupla,
exclusivo para consu- |
mo nos servicos de @
bordo. Das categorias 1 ‘..‘.___m
a 32 sdao US$ 100 de ;

bénus; das 4 a 7, US$ 200 e
das 8 a gran suites com varan-
da, US$ 300.

Em janeiro, o navio Costa
Classica, que segue rumo a
regido do Prata, tem saidas
programadas para os dias
3,12, 21 e 30 do porto de San-
tos ou dias 4, 13, 22, 31, do Rio
de Janeiro.

Os roteiros do navio Costa
Tropicale privilegiam o Nor-
deste. Saidas nos dias 6,14, 22
e 30 de Santos, ou 7, 15, 23, 31
do Rio de Janeiro.

De dezembro a margo, a
Costa Cruzeiros € a Unica ar-
madora com opgdo de cruzei-
ros (ida e volta/Santos ou Rio
de Janeiro) para a regido do
Prata: Porto Belo, Punta del
Este e uma noite em Buenos
Aires, na Argentina. Informa-

¢oes, tel. (11) 3284-7911.

Rio de Janeiro
a mil em novembro

Ao contrario de outras
competices esportivas, que
tém seus nomes vinculados
ao Brasil, o Mundial de Moto-
velocidade esté ligado a cida-
de-sede, o Rio de Janeiro.

O RioGP é o tinico evento
do circuito mundial disputa-
do nas Américas. No Auté-
dromo de Jacarepagui, a pro-
va estd marcada para 3 de no-
vembro. No ano passado, a
prova teve um publico de cer-
ca de 42 mil pessoas, das
quais quase 15 mil eram de
outros estados ou de paises

como Argentina, Colémbia e
Venezuela.

O destino € uma festa. Sol,
calor, mar e hospitalidade
marcam o Rio, a cidade que
vive do turismo.

A Tunibra Travel oferece
pacotes que variam de R$
845,00 a R$ 1.867,00. Incluem
passagens aéreas (Sdo Paulo-
Rio-Sao Paulo), hospedagem
por trés noites, traslados, in-
gressos e assisténcia médica.

Informacodes: (11) 3346-
8296 e (11) 3346-8266 ou
www.riogp.com.br.

Essa necessi-
dade da socieda-
de absorveu a
mao-de-obra ex-
cedente. Encon-
trou-se uma al-
ternativa para
restabelecer o
equilibrio social.

Os valores e

Cria-se a
neCCSSidade tituir os destinos
de viver

férias em locais
que podem tran-
qiiilamente subs-

para viagens ao
exterior.

A oportunida-
de de captar a

intensamente .« dssba do

mudanca dos

as atitudes de Q turismo destinos exdge-
uma sociedade nos e de de-
mudam confor- de lazer monstrar que

me as alteragoes

nossas ofertas

sucedidas N0S Ni- e —— $30 realmente

veis social, cul-
tural e econémico.

O que queremos dizer é
que o nivel politico-econd-
mico tem uma relagdo cau-
sal com o nivel social, sen-
do um dos responsaveis pe-
las mudancas nas relacdes
interpessoais, assim como
modificam, paulatinamen-
te, os valores culturais.

Quando acontece nio
somente uma mudanca
brusca nesses trés niveis da
existéncia humana, mas
também se rompe o equili-
brio entre eles, gera-se a
“anomia” social.

Podemos, entdo, perce-
ber que a atitude dos ho-
mens em relacdo as suas
atividades passa a apresen-
tar mudancas. Essa nova
realidade criada pela terri-
vel ocorréncia do dia 11 ndo
sO abalou os setores rela-
cionados ao turismo como
estd causando presente-
mente uma parada nas via-
gens turisticas de lazer,
principalmente internacio-
nais. Pode-se dizer que
houve também uma “ano-

compensatorias,
porém, esti sendo compro-
metida pela ganéncia de al-
guns agentes econdmicos
ligados ao turismo nacio-
nal.

Essa visdo equivocada
de “aproveitar” o momento
poderé trazer, posterior-
mente, uma rejeicao aos
nossos polos receptores as-
sim que a situacdo mundial
estiver normalizada.

E possivel que sem ou-
tras opgoes, o turista con-
corde com altas substanti-
vas nos precos. Entretanto,
quando houver outras al-
ternativas seu ressentimen-
to vira a tona e a imagem
negativa se mantera viva.

A oportunidade desper-
dicada capaz de captar um
turista cativo, dificilmente
podera ser resgatada. Para-
fraseando Chacrinha: “Nao
devemos explorar o turista
e sim o turismo!”.

M Sarah Bacal é professora da
USP com especializacdo em
Turismo
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