Turismo de montanha:
uma opgdo para
redistribuicdo da

demanda turistica no

Espirito Santo

Por Maria Angélica Fonseca
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O governador Eurico Rezende est‘ft“;mi)éﬁii;do em incremen-

ltar o turismo de montanha no Estado. O presidente da Emcatur,
Petronilio Batista, anuncia que o anteprojeto do plano seria en-
tregue ao presidente da Embratur, Miguel Colassuono, no proximo

dia 4, em reunifio que contara com representantes de empresas de
‘turismo de todo pais.

No entanto. donos de hotéic da fatve Btordmoa  nnsse A oo T .
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Em Santh Teresa, além do clima, o turista entra em contato com a cnltuy

a italiana
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No entanto, donos de hotéis da faixa litorinea, com o sr. Jodio
Dalméacio Castelo Miguel, estdo preocupados com os novos planos
do Governo e até fazendo criticas. Contribuindo para o debate que
se inicia, publicamos hoje um trabalho de Maria Angélica Fdnseca,
da Assessoria Técnica da Emcatur, sobre o turismo de montanha

no Espirito Santo.

urismo — uma atividade
econdmica — O Turismo

vem se tornando, nos

Giltimos anos, uma das

mais importantes indas-

_ trias ““sem chaminé” do

mundo. Como atividade econdmica
pertence ao setor terciario da
economia e consiste em uma série de
servigos que sevende aovisitante que
se desloca de um lugar para outro.

Dentre os elementos que
originaram o interesse pelo turismo,
destacamos: a geragdo de divisas
pelo turismo receptivo, a geragdo de
empregos direto e indireto- (utiliza-
¢do de mio-de-obra em infra-es-
trutura basica, atividades em indis-
tria, etc.) e o intercAmbio de ativida-
de turistica com outras atividades
economicas.

Os gastos mundiais
turismo em 1977 foram da ordem de
32.124 milhdes de dolares, para um
movimento internacional de viajan-
tes de 219 milhdes, num aumento de
quase 200% em relagdo ao ano de
1960.

No Brasil, as entradas do
turismo estrangeiro representaram
0,7% das exportagdes totais.

Nos paises em via de desenvol-
vimento, calcula-se que os gastos
provenientes do turismo exercem um
efeito multiplicador de 3 a 3.5 por
ano, o que significa que cada unida-
de monetaria gasta com turismo gera
de 3 a 3.5 vezes seu valor a proposi-
¢ao que circula na economia.

O gasto direto do turista ao
utilizar o equipamento turistico esta
dimensionado pela OMT:

Aiojamento . . .............. (30%)
DMRERRAD e (15%)
Transporte . .. ........ (10% a 15%)
Alimenta¢do . .............. (20%)
BT e R (25 a 30%)

divulga¢io de nosso turismo,
como importante fator do sistema de
comunicagio, desenvolve um
processo de interagdo e concorréncia
que permitira romper tradicionais
estruturas e, consequentemente,
promover aumento das correntes
{uristicas. E de se ressaltar que a
imagem do proprio deservolvimento,

com

dado as condi¢des peculiares das
zonas turisticas de nosso Estado, ho-
je tornadas acessiveis aos centros
mais desenvolvidos do pais, constitui
também uma forma de engajar o
turismo em sua mensagem. A
comercializagio do produto turismo
pressupde sua divulga¢ao, que ndo se
restringe apenas, no caso particular
do turismo, a divulgar a oferta em
seus aspectos-de atrativos e de servi-
cos disponiveis. Tem-se ainda que,
em termos da divulgagdo, buscar a
motivacdo da viagem e, numa outra
etapa, a motivagio do proprio
empresario para se reorganizar e fa-
zer, num esforco de mobilizagdo
empresarial, investimentos para
melhor comercializagdo do setor. O
procedimento exige anélise da oferta
turistica da zona de montanha,
oferta em termos de atrativos e,
especialmente, o exame do mercado
consumidor, que devem estar
claramente expostos e identificados
para a agao regionalizada do 6rgéo
oficial de turismo.

A elaboragio de um Plano
Turistico para a Zona de Montanha,
que integra 12 municipios, como
uma alternativa para o desenvol-
vimento d a regido, devera apresentar
enfoques interdisciplinares possiveis,
para encontrar solugdes adequadas,
através de medidas de preservagao
do potencial turistico, porque se tra-
ta de um recurso ndo renovavel. Para
isso far-se-i necessario que se ela-
bore uma metodologia, partindo de

conclusdes reais, tragando planos

com objetivos realisticos, formulan-
do e implantando estratégias que
respondam as necessidades € possi-
bilidades d a regido, utilizando meios
e instrumentos com que se conta, €
quando necessério se fizer, criar no-
vos modelos e estruturas, dando uma
resposta nacional a problemas
nacionais, ou regionais a problemas
regionais. Para a execugio do referi-
do plano, sugerimos que seja feita
um estudo detalhado sobre a regido,
o que enfocaria os seguintes aspec-
tos:

1 —  ASPECTOS GERAIS E

CARACTERIZACAO DA ZONA
DE MONTANHA

a — Importancia do Turismo
na zona :

b — Aspectosinfra-estrutura da
Regido

¢ — Analise Econdmica

d — Estimativa da Renda
Interna -
2 — ANALISE DA SITUACAO
TURISTICA DA ZONA

a — Equipamento Turistico
Direto :

b — Equipamento Turistico
Indireto

¢ — Analise dos Visitantes

d — Impacto Econdmico do

Turismo na Regido :
3 — ESBOCO DE UM
PROGRAMA TURISTICO PARA
A ZONA DE MONTANHA
a — Diretrizes Gerais do
Programa Turistico e analise dos
fundos disponiveis 5
b — Diretrizes para o plane-

_jamento fisico da area

¢ — Programa de invéstimentos
em infra-estrutura indireto

d — Programa de investimentos
em infra-estrutura direto

e — Programa de Investimento
4 — PROGRAMA DE ATIVIDA-
DE TURISTICA

Seria, ainda, de grande impor-
tAncia a constitui¢do uma equipe
técnica para que fossem analisados
os seguintes aspectos:

— Aspectos urbanisticos

— Aspectos geograficos

— Aspectos arqueoldgicos
folcléricos e promocionais

Aspectos organizacionais e
juridicos :

— Aspectos econdmicos e
financeiros

— Pesquisa sdcio-econdmica.

Ainda em termos d e fomento ao
turismo para aquela zona, o Sistema
Estadual de Turismo do Espirito
Santo procuraria estimular os
programas de melhoria operacional,
através das seguintes concessdes de
incentivos fiscais e outros estimulos,

-ja existentes.

a — Reducio de até 70% do
imposto sobre a renda e adicionais

nao restituiveis, por periodos anuais

‘sucessivos, até o total de 10 (dez)

anos, a partir da data da conclusdo
das obras.

As empresas que possuem ho-
téis com pelo menos 5 (cinco) anos de
efetivo funcionamento poderdo go-
zar uma reducdo, desde que com-
prove o emprego em melhorias
operacionais, no periodo base
correspondente, de quantia igual ou
superior ao dobro do valor da re-
dugio pretendida, em cada exerci-
cio.

Sio consideradas melhorias

- operacionais aquelas que, aprovadas

pela CNTUR, traduzam comprova-
damente despesas de capital, sem
implicarem em ampliagao do em-
preendimento, Decreto -Lein® 1439,
de 30/12/75.

b — Isencao de Imposto Predial
e Territorial Urbano, e do Imposto
sobre Servicos, Hotéis e Restauran-
tes que venham a se implantar até

Campinho, Domingos Martins:
clima frio e tranquilidade

1985, com projetos aprovados pelo

CNTUR. A isengdo vigorara durante
5 anos, a partir do deferimento da
peticdo da empresa beneficiaria do
favor fiscal.

‘Aos empreendimentos existen-
tes 4 data das leis municipais, serd
concedida anualmente a isengdo do
ISS, até o exercicio de 1985, desde
que a importancia correspondente a
esses impostos venha a ser aplicada
em obras d e ampliagao e/ou reforma
e/ou melhorias das condigdes

operacionais.

Integram esta zona 12
municipios: Guagui — Castelo —
Domingos Martins — Itna — A-
fonso Claudio — Concei¢ao do
Castelo — Alegre — Santa
Leopoldina — Muniz Freire —

Alfredo Chaves — Santa Tereza —
Itarana.

Distincia maxima d
11! 223 km —

<5 i mininia das

cani-
Guagdi
ipiad

45 km — Domingos Martins
47 km — Santa Leopoldna

vodos  0s nunicipios “esiao
c¢nquadrados no zoneamento

turistico e integrados ao sistemis,
através de um Convénio de Coopera-
¢do Técnica e Financeira, assinado
com o Conselho Estadual de
Turismo, quando as . prefeituras
criaram seus departamentos de
Turismo e as respectivas leis de
incentivos — isencdo de ISS, Terri-
torial, Urbano e Predial, durante S
anos a todos empreendimentos a
serem implantados até o ano de

1981.
2 — FINANCIAMENTOS
a — FUNGETUR — Decreto

1470

b — Operagio Verdo —
Convénio GERES/CONESTUR/-
BANDES/BANESTES.

O Espirito Santo ¢ um Estado
com apreciavel potencial turistico,
ndo sb pelos seus atrativos naturais,
mas principalmente pelo seu clima,
que favorece a utilizagdo de suas
praias durante o ano todo.

Logo, seu mercado potencial,
merece a ado¢io de medidas
necessirias para atrair investimen-
tos, os quais possibilitardao um fluxo
crescente de turistas.

O Sistema Estadual de Turismo
do Espirito Santo, através da
EMCATUR, adotara uma estratégia
promocional, buscando definir os
perfis do turista que visita nosso
Estado de acordo com a procedén-
cia, faixa etéria, nivel de renda e de
instrugdo e outros dados, através de
uma pesquisa de fluxo turisticoa ser
realizada nas principais entradas.

Isto posto, seriam definidos
sub-Zonas prioritarias, para que a
EMCATUR concentrasse maior
esforco, a fim de atrair investidores,
levando em consideragdo um roteiro
em linha reta, para venda do pro-

‘duto turistico, da forma abaixo:

Vitéria— Domingos Martins
Concei¢dodo Castelo
Castelo
Afonso Claudio
Idna
Muniz Freire
Total de km — 205
Vitbria — Santa Tereza
Itarana
Total dekm — 126
Vitoria— Santa Leopolvina
Total dekm —47
Vitéria— Alfredo Chaves
Alegre
Guagui
Total dekm — 223



