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‘Wal-Mar

A expectativa é de criacdo
de até 250 novos empregos,
considerando o padrdo das
lojas de atacado do grupo

m visita a Vitéria ontem,

o vice-presidente do Wal-

Mart, Wilson Mello Neto,

confirmou a intengdo da

rede americana em abrir
uma segunda loja na capital, des-
sa vez no ramo atacadista.

O modelo Sam’s Club, como é
chamado o formato do Wal-Mart
para o setor de vendas por ataca-
do, emprega de 200 a 250 pes-
soas em cada loja.

“A empresa acredita no poten-
cial da Grande Vitéria e que esse
mercado comporta uma loja ata-
cadista, mas ainda ndo temos ter-
reno. Estamos procurando e, de

acordo com a legislagdo de Vit6- -

ria, a 4rea adequada seria ao lado
da Camara Municipal (avenida
Beira-Mar)”, disse Mello.

No modelo Sam’s Club da re-
de, séo oferecidos cerca de seis
mil itens para vendas no ataca-
do. Além de atender ao pequeno
comeércio, o Sam’s Club também
vende para pessoas fisicas que
compram em grande quantidade.

Para isso, basta preencher um
cadastro na loja e pagar a anuida-
de, atualmente no valor de R$ 35.

Aeconomiacom acompranes-
sa loja, segundo o vice-presi-

¥

dente, pode chegar a 7% para as
empresas e 15% para pessoas fi-
sicas.

Apesar do vice-presidente da
rede ndo passar mais detalhes
sobre o assunto, hé informacées
de que o Wal-Mart vai entregar
nas préximas semanas o projeto
para a construcgdo do Sam’s Club
a Prefeitura de Vitéria, que po-
deria entrar em funcionamento
em janeiro de 2006.

A rede Wal-Mart estd presente
em11 paises, contando com mais
de 1,6 milhdo de funcionérios.

Para se ter uma idéia da di-
mensdo da rede, o faturamento
daempresaem 2004 chegoua US$
285 bilhdes (R$ 703 bilhdes),
quase metade do Produto Inter-
no Bruto (PIB) brasileiro no mes-
mo ano. Para 2005, a expectativa
é de que o faturamento chegue a
US$ 288 bilhdes (R$ 711 bilhoes).

A rede chegou ao Brasil ha 10
anos e conta com 151 lojas no
Pafs. Eaterceira colocadanoran-
king da Associagdo Brasileira
de Supermercados (Abras), per-
dendo somente paraaPédo de Acu-
car, que ocupa a primeira posi-
¢do, e para a rede Carrefour, em
segundo lugar.

Empresa negocia contratos

Em parceria com o Servigo Bra-
sileiro de Apoio aPequenas e Mi-
croempresas (Sebrae), arede Wal-
Mart ird promover uma rodada
de negdcios para definir parte
de seus fornecedores capixabas.

No caso dos fornecedores, o
Wal-Mart destacou que exige pro-
dutos de qualidade a pregos com-
pativeis com sua pdlitica de
precos baixos todos os dias, que
promete economia de até 7%
em relagdo a seus concorrentes
diretos em mais de trés mil itens
de produtos basicos.

Na préxima semana, a rede
devera entregar ao Sebrae a re-
lagdo de itens (ci{ue pretende ad-
quirir no Estado para que pos-
sam ser feitas as inscrigdes pa-
ra o evento.

O antncio foi feito pelo vice-
presidente do Wal-Mart, Wil-
son Mello Neto, no almogo pro-
movido ontem pelo Instituto Bra-
sileiro de Executivos de Finan-
cas do Espirito Santo (Ibef), que
propiciou o encontro do repre-
sentante da rede com alguns
fornecedores.

O hipermercado tem mais de
trés mil fornecedores no Pais, en-
tre os que vendem para as 151
lojas da rede no Brasil e os que
comercializam apenas paraas lo-
jas da sua regido.

Além desse mecanismo para
se candidatar a fornecedor, hé o
contato feito pelo préprio Wal-
Mart, através de sua equipe es-
pecializada em compras.

A rede também estd conver-
sando com as empresas que de-
verdo compor as galerias em
torno do hipermercado.

“Cumprindo essas duas exi-
géncias, a rede da total apoio e
oferece ainda parceria para con-
tribuir na comercializagio”,

disse o vice-presidente, que apre-
sentou exemplos de pequenos
fornecedores que se aliaram a
rede e conseguiram comerciali-
zar para toda as lojas no Brasil e
até em outros paises.

O hipermercado ira trabalhar
também com marca prépria em
itens variados: alimentacéo, ele-
troeletronicos, moéveis, cosmé-
ticos e até racgdo,

Apontada corho arede que ado-
tauma politica predatéria de pre-
¢os, o vice-presidente do Wal-
Mart néo acredita no fechamen-
to dos pequenos comerciantes
com sua chegada ao Estado.

“Eles terdo sim condigbes de
CONCOITET € para isso terdo que
rever seus métodos e usar cria-
tividade para adquirir diferen-
cial. A concorréncia néo atrapa-
lha o comércio e é benéfica pa-
ra o consumidor”, afirmou.
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Empresarios do Estado ouviram a palestra do executivo do WaI-Mart



