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Turismo cresce 4,4% ao ano

E

A Africa foi a regido que

mais atraiu turistas em
2006. O setor supera o
PIB em crescimento

em o atentado de 11 de

setembro de 2001, que

afetouasrelagdesinter-

nacionais, foi capaz de

frear o fluxo mundial de
turismo, que cresce a uma mé-
dia 25% superior ao restante da
economia. Enquanto o Produto
Interno Bruto (PIB) cresce, anual-
mente, 3,5% o turismo cresce
4,4%, de acordo com dados apu-
rados no periodo entre 1975 e
2000 pela Organizagdo Mun-
dial de Turismo (OMT).

Conforme os dados divulgados
em Madri, sede daagéncia das Na-
¢oes Unidas para assuntos de tu-
rismo, no ano de 2006 o turismo
mundial registrou 842 milhdes de
desembarques, quando 4,5% mais
viajantes circularam entre os ae-
roportos das principais capitais
em relagdo ao ano anterior,

O departamento da ONU in-
formou que o volume represen-
ta um recorde em relagdo ao
ano anterior, apesar dos constan-
tes confrontos entre Israel e
Hezbollah e das ameacas de ter-
rorismo em voos transatlanticos
que partiram de Londres.

Na analise de volume de visi-
tantes por continentes, a Africa
foi a regido que mais atraiu via-
jantes, com um crescimento de
8,1% no fluxo, informou a agén-
cia da ONU. O destaque espe-
cial vai paraaregidonorte do con-
tinente. Os destinos da Asia-Paci-

fico aparecem em seguida, com
aumento de 7,6% no volume de
desembarques, apesar da lenta
recuperagao de localidades co-
mo Taildndia e Indonésia, atin-
gidas pelas tsunamis em 2004.

O crescimento do turismo
mundial é monitorado desde
1950, quando 25 milhdes de tu-
ristas viajaram por todos 0s con-
tinentes. Nas ultimas cinco dé-
cadas, o crescimento médio foi
de 6% e, em 2004, o mercado
de viagens representou 30%
das trocas internacionais de ser-
vigos comerciais.

O atentado de 11 de setembro
em Nova lorque causou impac-
toapenasnoinicio, com um cres-
cimento de 3,4% no qiiinqiié-
nio 2000-2005, mas se for con-
siderada a média de 10 anos,
entre 1995 e 2005, o indice é de
4,1%. Houve uma significativa
recuperagao de 2004 para 2005,
com elevagao de 5,2% na movi-
mentacgédo de turistas.

Osniimeros indicam uma ten-
déncia de descentralizagdo do
fluxo internacional de turistas.
Em 1950, somente 3% das che-

adas internacionais eram fora

0s 15 paises maiores receptores
(Europa, Estados Unidos, Cana-
d4 e México). Atualmente, 43%
dessa movimentagao é fora des-
ses maiores receptores e o Bra-
sil passa a ser um dos princi-
pais beneficidrios.

Movimento interno é maior

Apesar da importéncia do tu-
rismo internacional nas contas
do setor, a Organizagdo Mun-
dial do Turismo adverte: o tu-
rismo interno é, na média, 10
vezes maior que a movimenta-
¢ao entre paises.

No Brasil, esses niimeros sao
ainda maiores, segundo o Minis-
tério do Turismo, gerando opor-
tunidade de neg6cios com a con-
solidagéo daatividade, melhoran-
do aqualidade dos servigos pres-
tados e contribuindo para o de-
senvolvimento equilibrado de to-
da a cadeia produtiva.

Porcontadisso, asatengoes do
governo brasileiro estdo voltadas
para o desenvolvimento do tu-
rismo interno como porta de in-
clusao social, pois no mundo
inteiro o turismo interno é a
fonte principal de vigor e desem-
penho desse setor econémico.

Um dos problemas do merca-
do interno brasileiro, o Ministé-
rio do Turismo ja detectou, é
que ha altas taxas de ocupagdo
nas altas temporadas, mas em
muitos casos cai para patama-
res muito baixos no restante do
ano, gerando instabilidade no se-

tor, demandando agdes conjun-
tas do governo e dainiciativa pri-
vada para buscar o equilibrio.

Acredita o governo que o con-
junto de programas que esta im-
plementando, quando estiverem
em pleno funcionamento, re-
presentardo uma nova era para
o mercado interno.

Séo pacotes diferenciados com
pregos promocionais para que
aposentados, trabalhadores de
baixarenda e estudantes possam
comprar pacotes turisticos, com
foco, principalmente, nos pe-
riodos de baixa estacgdo.

“Quando falamos de inclu-
sdo estamos falando de inclu-
sdo de novos clientes para o
mercado interno, inclusdo de no-
vos destinos, de novos segmen-
tos de turistas, inclusao de mais
turistas estrangeiros, mais divi-
sas para o Brasil, novos investi-
mentos, novas oportunidades de
qualificagdo profissional, no-
vas }iostos de trabalho para os
brasileiros, inclusédo para redu-
zir as desigualdades regionais e
para fazer do Brasil um Pais de
todos”, garante-a ministra Mar-
ta Suplicy.

Caperno Dia MunpiAL Do TURISMO
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“China sera a nova poténcia”

Quando o governador Paulo
Hartung elogiou o comportamen-
to dos empresdrios chineses, que
vieram ao Espirito Santo tratar
de investimentos industriais, es-
tava fazendo mais do que uma
constatagdo, mas um marketing
no futuro das relagées sociais e
comerciais com os parceiros do
outro lado do mundo.

A se levar em conta as previ-
stes da Organizagdo Mundial
do Turismo (OMT), a China de-
ve ser bem tratada desde j4, pois
se transformard numa grande po-
téncia turisticaem menos de duas
décadas, quando deverd supe-
rar os lideres do setor, a Franca
e a Espanha.

A previsdo foi feita pelo
secretdrio-geral da OMT, Fran-

CooK,

O PIONEIRO

O inglés Thomas Cook
certamente ndo tinha a me-
nor idéia de que estava in-
ventandoumanovae lucra-
tiva industria quando, em
1841, tomou a iniciativa
de organizar uma viagem
deumdia, partindo de Lan-
caster para Loughborug, le-
vando 570 pessoas paraum
congresso antidlcool. Tho-
mas cobrou pelos seus ser-
vigos e “inventou” o turis-
mo profissional.

O sucesso foi tanto que
Thomas Cook resolveu em-
preender e criou um for-
mato de negdcio para pres-
tar servicos a viajantes, que
existe até hoje: as agén-
cias de viagem. Logo de-
pois, a figura do guia de tu-
rismo, que poderia até ser
atribuida a Thomas em sua
primeira viagem, também
apareceu.

cesco Frangialli, durante adivul-
gacdo dorelatério anual de 2006,
em Madri, na Espanha, sede da
entidade das Nagdes Unidas.
Segundo Frangialli, a China de-
verd ultrapassar a Espanha, até
2010, e a Franga, até 2020.

“Um paistaoimportante quan-
to a China tem uma grande ca-
pacidade turistica. A China esta
prestes a gerar um fluxo de tu-
rismo na regido”, afirmou o di-
retor de estudos de mercado da
OMT, John Kester.

Em 2006, devido a aprecia-
¢do do yuan (moeda da China),
o pais recebeu 49,6 milhoes de
visitantes, ou 6% do total do mun-
do. Em 2008, os Jogos Olimpi-
cos de Pequim deverdo incremen-
tar ainda mais as performances

De olhos abertos ,

Para quem jd quer pensar em
atrair o turista chinés desde ja,
é bom ficar de olhos abertos
para o perfil dos que vdao mu-
dar a cara do turismo interna-
cional em menos de duas dé-
cadas. Eles s@o assim:

~ Meia idade, casado, sem fi-
lhos em casa, tem um ele-
vado nivel de vida e, geral-
mente, é empresario

~ Prefere que lhe sejam agen-
das mais atividades cultu-
rais do que tempo livre pa-
raas compras, pois encaram
a viagem COmMo uma opor-
tunidade de aprendizado.

"1 Gasta, porordem decrescen-
te, em compras, entreteni-
mento, passeios e restaura-
¢do. Gosta de visitarmuseus,
galerias e parques naturais,
Paga a maioria das despe-
sas em dinheiro vivo, pois
nao tem acesso a cartoes de
crédito.

Vive, majoritamente (70%),

chinesas.

O ritmodecrescimento dose-
tor de turismo China continua
mais sustentdvel do que o da
Espanha, que avancou 4,5% em
2006, chegando a 58,451 milhdes
de visitantes. 4

A OMT néo forneceu os da-
dos de 2006 para a Franga, mas
oritmo de crescimento foi de ape-
nas 1,1% em 2005, com 75,9
milhdes de turistas, e a organi-
zagaonao espera grandes mudan-
¢as nos dados de 20086,

A China serd também umagran-
de fonte de turistas para o mun-
do.Em 2006, umrelatério da OMT
calculava que o nimero de tu-
ristas chineses percorrendo oglo-
bo chegaria a 100 milhdes até
2020, contra 20 milhdes em 2003.

nos grandes centros urbanos
de Pequim, Xangai e Cantao
ou nas capitais das provin-
cias

~ Prefere visitar varios desti-
nos internacionais no mes-
mo deslocamento. Europa,
Austrédlia e Nova Zelandia
sdo seus destinos preferidos,
fora da Asia.

* Prefere visitaras cidades, em
vez de praias ou campos

~ Viaja, frequentemente, pe-
lo menos uma vez por anp
a lazer. '

"1 Estd atento anovos destinos
aprovados

1 Prefere cada vez mais via-
jarsozinho em vez de emex-
cursao

' Procura cada vez mais in-
formagdo sobre destino na
internet

Fontes: Organiza¢do Mundial

do Turismo (OMT), China

Outhound Tourism Research

Projetct (COP)
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Europeus
redescobrem

o Brasil

Rio de Janeiro continua em alta,
mas os investidores buscam o
Nordeste. Empresas aéreas
ampliaram linhas para a regido

Brasil é o tinico Pais da

América do Sul a figu-

rar entre os 40 mais vi-

sitados do mundo, sen-

do o 362 destino mais

grocu:ado or turistas, de acor-

o com relatério da Organiza-

¢ao Mundial de Turismo. A pes-

quisa, que usou 2005 como ano-

base, revela que o crescimento

do setor de turismo no pafs foi

de 5,3%, média superior 8 mun-
dial.

A Francalidera o mundo, com
79,1 milhdes de turistas por
ano, seguida de Espanha (58,5
milhoes), Estados Unidos (51,1
milhdes), China (49,6 milhoes)

Se o nimero de turistas visi-
tando o Pais caiu em 2006, a com-
pensagdo veio no faturamento,
gois os estrangeiros deixaramno

rasil US$ 4,3 bilhdes (cerca de
8,6 bilhdes), ou seja, US$ 400 mi-
lhdes a mais do que em 2005.

No primeiro ano do governo
Lula, as metas para o setor tu-
ristico previam que o pais che-
gasse a 2007 recebendo nove
milhoes de turistas e faturando
US$ 8 bilhoes por ano. Os nu-
meros ficaram, portanto, bem
abaixo.

Sem atingir o movimento es-
gerado, o novo plano nacional

o governo federal para o setor
adiouameta de nove milhdes pa-
ra 2010.

Ja os brasileiros que viajam
ao exterior gastaram US$ 5,8 bi-
lhdes em 2006, um aumento
real de 22% maioremrelagéo aos
US$ 4,7 bilhoes de 2005. AOMT

e Italia (41,1 milhoes).

Destinos tradicionais, como
o Rio de Janeiro, continuam em
alta, mas cresce a procura por ou-
tros locais. A regido Nordeste,
por exemplo, recebeu destaque,
com a expansdo do niimero de
voos entre a Europa e as cida-
des litoraneas.

Muitos turistas resolveram in-
vestir também no territério bra-
sileiro, principalmente em locais
pouco conhecidos. Além de mais
preservados, esses destinos cos-
tumam ter custos mais baixos
no inicio e depois os iméveis
sdo valorizados de maneira con-
siderdvel.

~Gasto recorde dos estrangeiros

destacou que, entre os 30 paises
que lideram a lista dos gastos
no estrangeiro, o Brasil ficou
em 26° lugar.

Se a crise da Varig gerou um
decréscimo no desembarque de
estrangeiros no Brasil de 2005
Eara 2006, na média o Pais esta

em melhor do que o resto do
mundo. No periodo entre 1996
e 2005, as chegadas internacio-
nais cresceram 56,5% no mun-
do, mas no Brasil esse indice pas-
sou de 150%.

O Ministério do Turismo vé is-
so como um forte indicador das
perspectivas de crescimento
ﬁara destinos novos, antecipan-

o0 queacompeticdo entre regides

ara atrair visitantes se intensi-
icard nos proximos anos com o
objetivo de criagao de empregos
e-de desenvolvimento econd-
milco sustentdvel e responsa-
vel.

H4 quatro anos a Organiza-
¢ao I\t}undial do Turismo
(OMT) é uma agéncia especia-
lizada das Nacoes Unidas, cui-
dando da fomentagao das po-
liticas do setor e articulando
uma grande rede mundial de
turismo.
| O 6rgao intergovernamen-
tal foi criado em 1974, se-
guindo uma resolugao da As-
sembléia Geral das Nagtes Uni-
das, mas sua origem remonta
a 1925, quando foi realizado
em Haia, Holanda, o Congres-
so Internacional de Associa-
goes Oficiais de Trafego Turis-
tico.

Apés a Segunda Guerra

A origem da OMT

Mundial, foi rebatizada co-
mo Unido Internacional de Or-
ganizagbes Oficiais de Viagens
(IUOTO) e transferida para Ge-
nebra. A I[UOTO era uma or-
ganizagdo ndo-governamental,
que chegou a reunir 109 Or-
ganizagoes Nacionais de Tu-
rismo e 88 membros associa-
dos dos setores piblico e pri-
vado.

Em 2005, a OMT contava
como membros 145 paises, se-
te territérios e mais de 300
Membros Afiliados, represen-
tando o setor privado, insti-
tuigcHes educacionais, associa-
coes e autoridades locais de
turismo.
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Este novo nicho foi percebi-
do pelo espanhol Robert William,
um dos sécios do empreendimen-
to Celebrity Village, condominio
de alto pagréo em Nova Vigosa,
nosul daBahia, que vendeu ime-
diatamente 52% dos lotes, sen-
do 70% adquiridos por europeus.
Estima-se que, entre trés e cinco
anos, avalorizagdo comercial dos
terrenos chegue a 250%. O mo-
vimento podera alcancar o Es-
pirito Santo, cujo litoral Norte
%luarda semelhangas com o Nor-

este.

O ntmero de turistas estran-
geiros em visita ao Brasil cain
6,3% no ano passado, segundo
o Barémetro Mundial publica-
do pela Organizagao Mundial do
Turismo (OMT). Pelo levanta-
mento, cerca de cinco milhoes
de pessoas visitaram o pais em
2006, contra 5,4 milhdes no ano
anterior.

Embora a pesquisa nao escla-
rega as razoes da queda no nu-
mero de turistas estrangeiros que
visitam o Brasil, o secretério-geral
daentidade, Francesco Frangial-

li, diagnosticou no fim do ano
passado que os problemas no
setor aéreo - com a crise da Va-
rig, por exemplo - e a violéncia
nas grandes cidades estavam mi-
nando os ganhos do setor turfs-
tico, que empregano pais seis mi-
lhoes de pessoas.

A OMT néo estimou se a cri-
se nos aeroportos teve repercus-
sd0 no menor numero de turis-
tas. Ao deixar de receber 400
mil visitantes do exterior, o Bra-
sil seguiu uma tendéncia con-
tréria a do resto do mundo.

Negdcios privados crescem 30%

Os negécios privados liga-
dos ao turismo cresceram qua-
se 30% no 1iltimo ano no Bra-
sil, segundo pesquisas da Fun-
dagao Getﬁ[?o argas, divul-
gadas no Boletim de Desem-

enho Econémico do Turis-
mo 2007. As 80 maiores empre-
sas faturaram R$ 29,6 bilhdes
eampliaram em 21,5% seuqua-
dro de pessoal.

Esse desempenho positivo
teve como destaques, princi-
palmente, as agéncias de via-
gens, companhias aéreas e em-
presas ligadas a feiras e even-
tos, segmento que deu umgran-

Mais empregos com meno

No mundo, o turismo é respon-
savel por 6% a 8% dos empre-
gos gerados, segundo a Organi-
zacao Mundial de Turismo
(OMT).E, deacordo com pesqui-
sa desenvolvida pelo Centro de
Estudos de Turismo da Univer-
sidade de Brasilia (CET/UnB),
para cada emprego formal, ou-
tros trés empregos informais
sdo gerados no Brasil, o que le-
va os 6rgdos responsaveis a cal-
cular em 6 milhdes a quantida-
de de pessoas empregadas na drea.

Nosiltimos quatro anos, 0s em-
pregos gerados pelo turismo no
mercado formal no Brasil cresce-
ram 17,3%, passandode 1,716 mi-
lhdo em 2002 para 2,013 milhdes
em 2006. Segundo o MTur, nos il-
timos quatro anos foram gerados
891 mil novos postos de trabalho
no turismo, formais e informais.

E gerar um emprego no setor
turismo requer muito menos in-

de salto nos ultimos anos, de
acordo com o Ministério do Tu-
rismo, que espera crescimen-
to igual em 2007, com expec-
tativa de mais 14% na contra-
tagdo de pessoal.

As cidades lideres no setor
de eventos sdo, pela ordem, Sdo
Paulo e Rio de Janeiro, onde
foram realizados quase a me-
tade dos eventos internacionais
no Brasil, que é o sétimo colo-
cado no ranking mundial des-
se tipo de negécio de turismo.
Mas outras cidades comegam
a explorar esse fildo, como
Salvador, Fortaleza, Brasilia,

vestimentos do que em outras
4reas da economia, segundo a
Fundacédo Instituto de Pesqui-
sas Econdmicas (Fipe). No Bra-
sil, investe-se na producgio R$
16.198,00 por cada posto de tra-
balho criado no turismo, enquan-
to em outras dreas de destaque
na economia nacional esses ni-
meros sao bem maiores.
No setor téxtil, cada emprego
ﬁerado representa R$ 27.435,00
e investimentos na produgao,
ntimeros que saltam para R$
28.033,00 na construgdo civil e
para R$ 68.205,00 na siderurgia.
“0 turismo é fundamental
para a economia do Pais, dando
valiosa contribuigdo paraaumen-
to do PIB e tendo potencial ca-
pacidade de geragdo de trabalho,
ocupagao e renda, com impac-
tos na melhora da qualidade de
vida da populagdo”, avalia a
ministra Marta Suplicy.

Floriandpolis, Curitiba e Cam-
pinas. .

No mundo, os Estados Uni-
dos sdo o Pafs que mais explo-
ra o segmento de eventos in-
ternacionais, tendo realizado
414 eventosno ano passado, se-
glidos or Alemanha — 334,

eino Unido — 270, Franga —
269, Espanha—266, Itdlia—209,
Brasil —207, Austria—204, Aus-.
tralia — 190, e Holanda — 187.

Por sua parte, o Ministério
do Turismo investin R$ 522 mi-
Ihdes entre 2003 e 2006 para
apoiar eventos que atraiam tu-
ristas ao Brasil. t

i
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Fabrica de panelas de barro
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Turismo vai gerar
300 mil empregos
diretos e indiretos
no Espirito Santo
até o ano 2025,
prevé o Governo

turismo passou a ser
tratado profissional-
mente no Espirito San-
to. Assim como na eco-
nomia, em geral, o Es-
tado cresce acima da média bra-
sileira, a meta do plano de de-
senvolvimento do turismo pre-
vé um crescimento também aci-
ma da média nacional nos pré-
’ ximos 20 anos, aumentando a

mao de obra empregada no se-
tor formal dos atuais 22 mil em-
pregos para 72 mil.

Isto representa, entre for-
mal e informal, quase 300 mil
gessoas trabalhando em torno

o turismo capixaba em 2025.
E um dos principais focos des-
se trabalho é aumentar o gasto
meédio do turista que visita o Es-
pirito Santo, de R$ 44,00 em
2005 para R$ 144,60 em 2025,
aumento anual médiode 6,1%.

Para que isso acontega, a
Secretaria de Estado do Turis-
mo ja definiu o caminho: au-
mentar a participagao do flu-
xo turistico de negécios e even-

tos, de 15% em 2005 para 25%

- Eiieit:  Bem Receber comeca por Guarapari

“Quem viaja a negocio e para

eventos gastamais doque queﬂl Qualificar os agentes piibli-  timo dia 11 de setembro. i 3
| Vo ié?flssng’ aﬁldma;\;[iésu‘ % cos e privados, criar infra- O Instituto de Hospitalida-
' SAeI;:;:hﬁom S Ll estrutura adequada e promo-  de abriu inscrigées para inte-

A v Jida adotad ver os produtos turfsticos ca- ressados em receber treina-
nm?“.'a e g graua P_ixabas, este é o tripé da po- mento para ser gestor do pro-
} no Plano foi a criagdo de rotas ftica estadual de turismo, gramae 12 pessoasseapresen-
turfsticas, que sdo tratadas co- coordenada com o Plano Na-  taram, sendo que 10 partici-
mo produtos de comercializa- cional deDesenvolvimentodo  param dotreinamento de uma
¢do e que deverdo ser consoli- Turismo. Na qualificagédo, o .ssn:maum%f:r.l ,aofinal, duas se-
dadasno eriod%lane]ado:Ro- ﬁrincipal programa é o Bem remescolhidas como gestoras.
ta do Sol e da Moqueca, Rota eceber, que visa a qualificar APOIO

do Mar e das Mo%anhas, Rota 6.800 profissionais de 565

do Verde e das Aguas, Rota estabelecimentos em 30 des- O Programa Bem Receber
dos Valesedo C‘Efe- Rota daCos- tinos turisticos. é desenvolvido com apoio do
ta e da Imigracdo, Rota do Ca- No Espirito Santo, 0 Progra- Banco Interamericano de De-

para6 e Caminhos do Imigran- _ ma Bem Receber serd imple- senvolvimento (BID) com o ob-

te. 3 : mentado, inicialmente, em jetivo dequalificare certificar
_ A Setur estd buscando atrair Guarapari e Anchieta, pois 0  profissionais e promoverages-
m\_rest-ldoreS p-rwagios, nacio- Ministério do Turismotemco-  taosustentdvel em microe pe-
nais e internacionais, para ofe- mo prioridade a revitaliza- quenosmeiosde hospeda%em,
recer uma infra-estrutura ade- caodoturismonomaisconhe- com até 50 unidades habita-
gugda. com a implantagdo de cido cartdo de visita capixa- cionais.
ois resorts, um no Sul e outro ba. . Com isso, pretende incen-
no Norte do Estado. E, no ma- O programa envolve meios  tivar as boas préticas do tu-
pa de prioridades, a secretaria de hospedagem, operadores, rismo sustentdvel, que promo- PELO BrASIL ,
| nao se esqueceutdaquela ue ?lgéncias. de \?ﬂgf;fg e guias Ee?aﬁl'oriaziagata%.a ‘vefsi- F S s e gt il y i . i I
sempre represeniou o melhor e turismo e foi cado em ade cultural, o desenvolvi- ; Histarn da Turie i
roduto capixaba nos tempos Guarapari, em julho,com par- mento econémico e social e a Em?ffa:tsasad:ﬂ? mlhha;e%mmm s
a “vocagao qan}ral . ticipagdo derepresentantesdo  preservacgao da biodiversida- paraanw programa e s e
“Guarapari ainda é nossa Instituto de Hospitalidade, Se-  de, agregando valor aos em- . M AM « Boa Vista.(RR]
cidade turistica mais conheci-  tur, Sebrae e das prefeituras preendimentos e contribuin- | + Moy Otmanti 3
s ! =0 : ; apada Diamantina (BA) = Serra Galcha - Regido das
da no Brasil e no mundo e re- de Guarapari e Anchieta. o para uma melhor gestao dos « Costa do Cacau (BA) Horténsias e Regido da Uva e
ceber{n dogoverno umaatencgao De acorde com a gerente destinos. _ = (Costa dos Coqueiros (BA) Vinho (RS) '
especial, para gue seja revita- de Gestao do Turismo da Se- Os critérios de escolha dos * Circuito do Oura (MG) * Floriandpolis - Setor Norte e €
lizada. A cidade cresceu sem tur, Diomedes Maria Cali- destinos sdo: fluxo nacional * Circuito Serra do Cipd (MG) Setor Sul (SC) |
estrutura e todo o nosso traba- man Berger, um dos requisi- einternacional de turistas, ni- * Circuito Villas e Fazendas (MG) « Vale do Ribeira (SP)
lho, agora, estard voltado para tos para participar do progra- mero de meios de hospeda- * Trilha dos Inconfidentes (MG) * Costa dos Corais (AL) I
recupera-la nesse aspecto, por- ma é estar cadastrado no ﬁ- ‘gem do destino, grau de inci- * Pantanal Mato-grossense (MT) * Aquiraz (CE) -
ue, em termos de apelo, a ci-  nistério do Turismo. Mais de gié'ncia de exploragao sexual | | Paem®A W L (R |
dade vende-se por si. O plano 20 hotéis de Guarapari e An-  infantil, potencial de cresci- aﬁ L:gg:?g i (g%if Ly 3 Sa:?:l’: Bodo ?Jenear?ﬁé] ) |
pilOtO do Prodetur Nacional se- chietase habilitarampara ar- mento com b&% na perspec- e Litoral Paranaggsa (PR) e Jodo Pessoa (SB] 1
rd em Guarapari”, disse o secre- ticipardaimplantagéndngam tiva de investimentos e moti- « Regido dos Lagos (RJ) « Palmas (T0) |
tario de Estado, Marcus Vi- Receber, que comegou no 1il-  vagdo e interesse local. 3
cente. .
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_ Em um Estado
com tantas oportunidades,
voce pode incluir mais umas
0 apoio do Sebrae.




(6] T 2132

Estado investe

A TRIBUNA - VITORIA-ES - QUINTA-FEIRA - 27/09/2007

Il

mercado externo

Trés Rotas Turisticas estdo
sendo preparadas pela Setur
para serem ofertadas pela
Embratur no Exterior

rés roteiros capixabas

foram indicados ao Mi-

nistério do Turismo pa-

ra serem oferecidos no

mercado internacional:
as Rotas do Sol e da Moqueca,
do Mar e das Montanhas e dos
Verdes e das Aguas.

O Ministério do Turismo apre-
sentou uma meta de formatacao
de 85 roteiros turisticos, con-
gregando de 1.500 a 1.800 mu-
nicipios dentro da metodologia
da regionalizacdo e organizagao
do territ6rio turistico brasileiro.

De acordo com o secretdrio
de Turismo, Marcus Vicente,
era necessario fazer escolhas e

estes séo os roteiros que estao
com as melhores condigdes de
ajustes para melhor receber os
exigentes turistas internacionais.

“Isto nao descarta a possibili-
dade de, nos anos seguintes, con-
seguirmos incluir outrosroteiros
nos pacotes internacionais a se-
rem comercializados pela Em-
bratur. O turismo avanga a pas-
sos largos no Estado e a orienta-
¢do do governador Paulo Hartung
€ para buscarmos 0 maximo em
recursos para criarmos a nossa
infra-estrutura turistica”, disse o
secretario,

A Rota do Sol e da Moqueca
é composta por Vitéria, Serra, Vi-

la Velha, Guarapari e Anchieta,
que oferecem o turismo ligadoao
mar. J4 a Rota do Mar e das Mon-
tanhas exploraa proximidade do
litoral com as montanhas capi-
xabas, contemplando os munici-
pios de Vitéria, Viana, Domin-
gos Martins, Marechal Floriano
e Venda Nova do Imigrante.

O terceiro produto apresen-
tado para integrar os 85 roteiros
nacionais ¢ o do Verde e das
Aguas, também litordneo, mas
explorando a beleza dos ma-
nanciais de dguadoce do Vale do
Suruaca no litoral Norte, como
a Lagoa do Juparana, contemplan-
do Vitéria, Aracruz, Linhares,
Séo Mateus e Conceigdo da Bar-
ra, destino preferido dos paulis-
tas, por causa do bucolismo da
Vila de Itatinas.

Seguindo a orientagdo de Em-
bratur, que cuida da atragdo de
turistas internacionais para ao
Brasil, a Setur prepara uma sé-
rie de agdes com vistas a conquis-
tar mercados prioritdrios, como
Argentina e Chile.

A vantagem de estar no Sudeste

Se durante muitos anos os
capixabas reclamaram ser os
patinhos feios do Sudeste, a re-
gido mais rica do Pais, esse jogo
estd virando e, agora, estar na
regido pode representar uma enor-
me vantagem comparativa para
o Estado, que experimenta um
grande momento econdémico, de-
vido ao fator petréleo, e podera
explorar bem isso para criar
uma sé6lida base para a indiis-
tria turistica sustentdvel.

De acordo com o Anudrio Es-
tatistico de 2003 do Ministério
do Turismo, a regido Sudeste fi-
cou com 43,5% do total de tu-
ristas, absorvendo 40,8% da re-
ceita gerada. Além disso, em
2006, segundo pesquisa da Fun-
dagdo Instituto de Pesquisas Eco-
nomicas da Universidade de Sdo

Paulo (FIPE -USP), de cada dez
brasileiros, em média, pelo me-
nos um realiza viagens rotinei-
ras e pelomenos quatrorealizam
viagens domésticas.

A parte da populagao brasilei-
ra que mais viaja estd no Sul e
Sugeste —46% dos entrevistados
de cadaregiao afirmaram querea-
lizaram pelo menos uma via-
gem no verdo de 2006.

O principal meio de transpor-
te utilizado em viagens domés-
ticas no Brasil continua sendo o
automével (48,5%), seguido do
onibus (22%) e do avido (16%).
O tipo de hospedagem mais usa-
do continua sendo a casa de
amigos e/ou parentes (55%), po-
rém menor que em 2002 (60%).

A boa noticia é que aumen-
touem 20% ouso de hotéis e pou-

sadas pelos turistas entre 2002
e 2006, sendo o tipo de hospe-
dagem adotado por cerca de 29%
dos entrevistados. Se o governo
trata todos os turistas igualmen-
te,independente do meio de hos-
edagem utilizado, parte dos pro-
issionais da drea acha que tu-
rista mesmo é aquele que se
hospeda em hotéis e/ou pousa-
das e gasta em restaurantes.
Uma das principais agoes do
poder piiblico para dar sua con-
trapartida a esse momento de
virada, segundo a gerente de Es-
tudos e Negd6cios Turfsticos da
Setur, Carla Rezende, é junto a
bancada federal paraque, em suas
emendas ao orgamento, dé prio-
ridade a recursos para qualifica-
¢ao, infra-estrutura e promogéao
do turismo do Espirito Santo.

Prodetur vai beneficiar o Norte

Se porum lado o Espirito San-
to explora o fato de ser Sudes-
te para aumentar o fluxo de
turistas, por outro aproveita o
fato de ser “meio Nordeste” e
utiliza os financiamentos do
Programa de Desenvolvimento
do %Ln'smo do Nordeste (Pro-
detur II) para captar recursos
para investimento nos muni-
‘cipios daregiaoao Norte doRio
Doce.

O objetivo émelhorarainfra-

cosdaregiao, notadamentenos |

daBarra, enallha de Guriri,em

a e esgotamento sanitério.
Melhorar esses servigos na Vi-
la de Itatinas, em Conceigdo

ragao de estudos de gestio e pro-
jetos.

Serdo investidos R$ 1,6 mi-
lhdo no plano de gestéo e estu-
do de viabilidade de implan-

SaoMateus, estdnalistade prio- -

ridade.

Para os municipios de Con-
ceicao daBarra, Sao Mateus, Li-
nhares, Rio Bananal, Colatina
e Pancas estd em curso a cap-
tagdo de recursos para elabo-

'l’url em Conceicao da Barra: e breve, mais estrura

tagao de atracadouros, estu-
dos de plano de capacitagéo,
gestdo de residuos sélidos, si-
nalizagdo turfstica e urbaniza-
¢do, este voltado para Itatinas.

ONI/ SETUR

Taneu B

> S

TA0EY Biancomy/ SETur

Pedra Azul é uma das aes internacionais do Espirito Santo |

Revitalizar e ndo morrer

Quando o turismo cresceu
no Brasil sem um planeja-
mento, muitos pélos surgi-
ram de forma natural, mas,
na avaliagdo do Ministério
do Turismo, o crescimento
descontrolado de um desti-
no e a exploragdo ndo pla-
nejada de seus atrativos po-
dem provocar o esgotamen-
to dos recursos naturais e a
descaracterizagdo do patri-
ménio cultural, culminando
nadesestruturagao da comu-
nidade.

Sem uma gestdo susten-
tavel, o destino entra em
declinio e seu fluxo turfsti-
co acaba sendo direcionado
para outros locais. No caso
do Espirito Santo, isso acon-
teceu, especialmente, com
dois destinos: Maratafzes e

Guarapari, ambos no litoral

Sul do Estado.

natureza e da cultura local.
Um dos diferenciais consi-
derados por esse publico, ca-
vez mais exigente, éa hos-
pitalidade e a qualidade dos
Servigos.
“Uma das agdes é o Pro-

comuni

caracterfsticas genufnas da

grama Bem Receber , que
objetiva criar um movimen-
to focal ela qualificagdo pro-
fissional contfnua, conscien-
tizar os empresarios e os pro-
fissionais quanto ao seu pa-
pel como disseminadores da
cultural e seu compromisso
com um servigo de qualida-
de. Isso leva ao aumento da
produtividade e da competi-
tividade profissional e em-
presarial”, revela a gerente
da Setur, Diomedes Berger.
O programa certifica os
Eartit:ipantes. 0 que possi-
ilita, as empresas, maior
competitividade e acesso a
novos mercados, otimizagao
dos processos internos e da
utilizacdo dos recursos, re-
conhecimento piblico do
compromisso com as boas
préticas sustentaveis, melhor
imaganigﬂeimté oturistaea
unidade e maior satis-

peténcias, melhoria da auto-
estima e do compromisso

rofissional, estimulo a qua-

ificag@o continua e ao de-
senvolvimento de novas ha-
bilidades e maior competi-
tividade na busca do cresci-
mento profissional.
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Plano de Turismo prevé uma
explosdo do setor nos préximos
quatro anos, com maior
divulgagdo e infra-estrutura

onvencer os turistas Bra-

sil afora de que o Espi-

rito Santo é o melhor des-

tino quando eles deseja-

rem descanso e lazer. Es-

ta é atarefa dada a Marcus Vicen-

te pelo governador Paulo Har-

tung ao nomed-lo secretario de

Estado do Turismo. E a licdo es-

td na ponta da lingua: “Temos

opgoes para todos os gostos, de

orte a Sul, do mar as monta-

nhas. Temos destinos bucélicos

e centros badalados, cidades his-

téricas e modernas, e uma pres-

tagdo de servigos cada vez mais
qualificada”.

O Espirito Santo saiu na fren-
teeaderiu, imediatamente, ao Pla-
no Nacional do Turismo criando
um plano estadual que prioriza o
tripé infra-estrutura, qualifica-
¢do e promogao e marketing. “Te-
mos um programa de regionali-
zagdo do turismo que visa a inte-
grar todo o Estado num 1tinico
projeto”, disse o secretdrio.

A definicdo de Rotas Turfsti-
cas, com seus roteiros internos,
obedece a estratégia dacriacao de
produtos a serem oferecigos ao
mercado. Trés dessas rotas estao
sendo promovidas pela Embra-

sy 110 mercado internacional,

{Jrincipalmente Argentina e Chi-
e. As demais es-

cionamento politico, conheci-
mento técnico, articulagdo em
Brasilia, articulagdo com a socie-
dade organizada, que se faz pre-
sente no governo através dos
vérios féruns de debates que
ajudam o governo a encontrar o
mais importante meio de apli-
cagao dos recursos publicos. No
turismo néo é diferente.

- Se o sr. estivesse visitando
uma outra regiao e alguém lhe
perguntasse “por que motivo de-
veria escolher o Espirito Santo
como destino turistico”, o que o
sr. responderia?

-Venha, porque o Espirito San-
to estd se capacitando para rece-
ber bem. Além disso, temos um
dos melhores climas do mundo
nas nossas montanhas, 400 qui-
lémetros de praias para os diver-
sos gostos, desde a bucélica Praia
das Neves, no extremo Sul, até
Itatinas, com suas dguas mornas,
no extremo Norte, passando por
balneérios badalados comoaGua-
rapari, tradicionais como Mara-
taizes e Pitima, e a orla de Vila
Velha. Nossas montanhas sao de
facil acesso, lindas e bem estru-
turadas, com o agroturismo mais
desenvolvido do Pais. Para quem
quiser a vida simples, indica-
mos o cama e café daregiao do Ca-

tdo sendo voltadas ==
para o mercado in-
terno e a Regiao Me-
tropolitana de Vi-
téria estd sendo tra-
balhada como des-
tino indutor do tu-
rismo nacional.

A Tribuna - ==
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“Digo aos turistas: podem vir,
que o Espirito Santo estd pronto
para recebé-los. E vai

melhorar mais”

e 0 destino”
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estava sem ser ouvida e sem par-
ticipar das decisoes.
riamos as Rotas Turisticas e
estamos trabalhando com as agén-
cias de viagem para que insiram
nossas rotas nos seus pacotes de
destinos turisticos. Os primeiros
resultados comegam a aparecer.,
Comegamos a criar produtos tu-
risticos e a promoveé-los para o
mercado: O turismo vai se tornar
nos préximos quatro anos uma
grande fonte de ge-
racdo de emprego
e renda no Estado.
- Quais sdo os
principais entra-
ves para o desen-
volvimento pleno
do turismo no Es-
pirito Santo?
-Infra-estrutura é
o principal entrave.

Qual a orientagao

do governador Paulo Hartung ao
empossa-lo como secretério de
Estado do Turismo?

-Marcus Vicente - Dentro do
planejamento estratégico do Es-
tado 2025, documento discutido
com toda a sociedade organiza-
do, a orientagdo do governador
é que segufssemos esse plano,
obedecendo o plano de regiona-
lizagao, que é (Frgljeto nacional
do Ministério do Turismo.

-Qual sua experiénciana area
e que teria levado a sua escolha
para ocupar a pasta?

- Minha experiéncia como
deputado federal, minharelagdo
com o Ministério do Turismo e
minha ligagdo com o ministro
Walfrido Mares Guia me cre-
denciaram. Eu sempre tive uma
ligagdo muito forte com o turis-

~ mo. Fui o deputado federal que

~ mais colocou emendas no Orca-
- mento Geral da Unido pe
sdo quase R$ 1,5 milh&e. Guara-

para 2007,
pari comecard a ser revitalizada

. :COm recursos que eu consegui:

R$ 6,8 milhbes para a Praia do
Morro e outres

para intervengao urbanfstica e

3 gaisagistica em Setiba, Perocao,

anta Monica e foz do rio Una.
E uma alegria e um privilégio
participar da equipe do gover-
nadorPaulo Hartung. Para ser se-
cretario de Estado de um gover-
no como o de Paulo Hartung acho
que a pessoa tem que ter rela-

5,5 milhdes

paraé. Quem gosta de cultura,
temos manifestagoes de Norte a
Sul, relacionadasaonosso caldei-
rao étnico. Os casarios das cida-
des ligadas & tradigdo colonial
guardam a lembranga da chega-

a dos imigrantes. O Estado tem
sinalizagdo turistica dentro do pa-
drdo nacional, o que demonstra
o-avango na qualidade de nosso
turismo. Todos os segmentos es-
tdo se aperfeicoando, por isso o
Espirito Santo é o destino certo
para quem quer encontrar prazer
sem viajar muito e por um custo
que as pesquisas indicam estarna
média ou até abaixo da média
nacional.

- Por que durante tanto tem-
po o Espirite Santo foi apenas
uma passagem para os turistas
em diregdo ao Nordeste ou ao
Sul do Pais?

- Porque faltava esse foco, es-
sa prioridade no turismo como
produto e como destino. No mo-

‘mento em que foca e traz toda a

sociedade, os conselhosregionais
e municipais, faz focos nas re-

-ﬁ:&&ﬁ_, fortalece o Conselho Esta-

| de Turismo, vai atrds de to-
dos os programas do Ministério
do Turismo para colocé-los na ba-
se dos municipios, nas regioes,
comegaa virar o jogo. Faltava uma
politica de governo, que agora
tem, de ser o grande articulador
dessa massa que trabalha no tu-
rismo hé muito tempo, mas que

‘entrando com ou-

O Espirito Santovai

deslanchar quan-
do tivermos uma marina publi-
ca, um centro de convencoes na
Grande Vitdria e outro nas mon-
tanhas, o projeto lagunar em Li-
nhares, gue tem um complexo
enorme de infra-estrutura a ser
construida, inclusive com a ini-
ciativa privada, compreendendo
até mesmo uma marina publica
nas lagoas, um centro de conven-
¢oes |4, equipamentos para tercei-
ra idade, turismo nédutico; quan-
do dermos a infra-estrutura que
Itatinas merece e precisa (e, para
isso, estamos en-

s Vicente recebeu do goeo a '

ﬁ.—‘_

ue buscar as alternativas como
géo Paulo, Campinas, Goiénia,
Brasilia, Uberlandia e Uberaba,
que sao centros importantes e vi-
vem meio independentes de Be-
lo Horizonte enquanto regido. E
o Rio, que é importante para nés.

Estamos encomendando uma
pesquisa nesses centros emisso-
res para saber o que o turista gos-
taria de encontrarno Espirito San-
toe porque ele escolhe outros des-
tinos.

- Como a Setur pretende pro-
mover o turismo interno? Ou
seja, o que fazer para o capixa-
ba viajar mais a turismo dentro
do proprio Estado?

- No momento em que forta-
lecemos o turismo interno, quan-
do chamamos todos os conselhos
regionais e o trade turistico, quan-
do buscamos refinanciamento
para o trade, estamos dando uma
novaroupagem, articulando com
as operadores, as agéncias, are-
de hoteleira, o0 Movimento Em-
presarial Espirito Santo em A¢ao,
estamos induzindo o turismo
interno. Euma questdo de um tra-
balho conjunto em que todos os
atores sdao importantes. O Se-
brae é fundamental nesse proces-
50, porque trabalha o micro e
peqkleno empresdrio.

- Esabido que o turista estran-
geiro gasta muito mais do que o
turista nacional. Existe
plano para aumentar o fluxo

tarf d dar compettividade ao turismo capixaba

Rotas do Sol e da Moqueca, do
Mar e da Montanha e a Rota do
Verde e das Aguas. Uma grande
acado que faremos ainda este ano
vai ser a realizagdo do Brasil
Sailing Cup, que colocard o Es-
tado no centro das atencoes da
midia do mundo inteiro, atingin-
do um priblico altamente quali-
ficado nos paises desenvolvidos.

- O Espirito Santo ainda nao
tem capacidade para receber me-
gaeventos, porexemplo, com 10
mil pessoas vindo, simultanea-
mente, de outras regioes. Existe
algum planejamento para resol-
ver esse gargalo?

- Existe o planejamento no
Prodetur Nacional de trésgrandes
equipamentos para serem cons-
trufdos: centro de convengdes da
Grande Vitéria para aproveitar
todoesse potencial que ganhamos
de graca — da localizagao, da be-
leza natural, do mar, das monta-
nhas—eaproveitarmos para even-
tosinternacionais. Temos um gran-
de evento médico para 2009 pra-
ticamente fechado. Temosaques-
tdo do aeroporto e também da
Bugia, em Conceicdo da Barra, que
deverd entrar no Prodetur Nacio-
nal. E temos a orla de Guarapari,
a urbanizagio do canal de Guara-
pari, com a marina piiblica.

- Quais sdo as prioridades da
Setur para o préximo ano e até
ofinal do atual governo? Ealon-
go prazo?

trando com R$ 3,3
milhdes no Prode-
tur NE 1II), quando
Guriri estiver com
sua infra-estrutura
pronta (e estamos

tros R$ 3 milhoes);

uandoestiver con-
cluido o
revitalizaggo de :
Guarapari, que éumgujeto dego-
verno, envolvendo diversas pas-
tas e nao apenas a Setur.

-0 ipal emissor de turis-
tas para o Espirito Santo é Mi-
nas Gerais. A Setur pretende fi-
delizar cada vez mais esses nos-
sos vizinhos ou pretende inves-
tir para atrair turistas de ou-
tras regioes?

- Temos que fortalecer a indu-
¢do de Minas Gerais, mas temos

e p— ” -

“O turismo vai se tornar nos
proximos quatro anos uma
grande fonte de geragdo de
emprego e renda no Estado”
PIOjOI0 de et i Sl

de turistas estrangeiros no Es-
pirito Santo?

- Orientados pela Embratur,
vamos atrair os argentinos e chi-
lenos, que sao mercados préxi-
mos e isso faz parte do Plano
Aquarela, desenvolvimento pe-
lo }\Jl'ﬂ.l istério do Turismo. Vamos
participar de duas feiras em no-
vembro, em Buenos Aires e San-
tiago, e levar nossos produtosin-
ternacionais para promover, as

-Aprimidadege—
ra quatro anos € o
fortalecimento da
regionalizagdo. O
Ministério do Turis-

verno, é importante que o des
indutor seja a Regido Metroj
tana, porque compreende outros
equipamentos e outros destinos
como Guarapari. Queremos for-
talecer todos os agentes do trade
ico, orefinanciamento, infra
estrutura, treinamento e capz
tagdo e a dir ¢do e marketin
do Espirito Santo. Esse conjunto
de esforgos vem consolidar o des-
tino turistico Espirito Santo.
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Turismo de negdcios e eventos
estd crescendo, mas tiltima
pesquisa mostra que nordestinos e
catarinenses estdo chegando

4 foi o tempo em que o

Espirito Santo somente

era visitado por turistas

em busca de seus quase

400km de praias, mas es-
td certo quem disser que os
mineiros continuam sendo
nossos principais visitantes.
Minas Gerais emite mais vi-
sitantes do que as nossas pro-
prias cidades, embora ndo
seja equivocado dizer que o
capixaba estd se descobrindo
cada vez mais.

Estd mudando o perfil do
turista que visita o Espirito
Santo e que, historicamente,
era aquele ligado, preponde-
ramente, as praias, concentra-
dono periodo de verdo e pou-
codiversificado em termos de
origem. Um dos fatores que
mais contribuem para a mu-
danga nesse perfil é o cresci-
mento do turismo de negécios
e eventos.

Um fato novo apareceu na
tltima pesquisa encomenda-
da pelo Governo do Estado
ao Instituto Futura para a Re-
gido Metropolitana, em rela-
¢ao a alta temporada de 2007.
A pesquisa foi feita no final
dejaneiro e apontou que o des-
tino Espirito Santo comega a
ser considerado.

Depois dos mineiros, sido
0s cariocas que continuam vin-
do mais ao Estado. Entretan-
to, os sergipanos superaram

os paulistas em niimero de tu-
ristas no Estado e os catari-
nenses chegaram na mesma
proporgdo que os baianos. Po-
de ser um indicativo de que
o Espirito Santo ndo mais ape-
nas um ponto de passagem en-
tre o Sul e o Nordeste.

A pesquisado Governo de-
monstra que é ainda na alta
temporada que o Espirito San-
to recebe mais visitantes, po-
rém, na baixa temporada o gas-
to médio didrio dos turistas é
maior.

O comparativo é de 2005,
quando na alta temporada o
gasto médio, por pessoa, foi
de R$ 31,07, na média tem-
porada de R$ 44,98 e quase
triplicou na baixa tempora-
da:R$ 89,96. O meio de trans-
porte mais usado em cada
estacdo talvez seja um bom
indicativo do perfil dos vi-
sitantes para a Regido Me-
tropolitana.

Na baixa temporada cres-
ce o nimero de quem viaja
de carro préprio ou de avido,
enquanto na alta aumentam
as viagens de 6nibus e de trem.

OInstituto Futura concluiu
os dados daaltatemporada de
2007, indicando que o ni-
mero de turistas foi menor
(522.841) que em 2006, po-
rém, o gasto médio subiu sig-
nificativamente: de R$ 31,07
para R$ 45,74,

Capixaba descobre o interior

O turista da Regidao Metro-
golilana da Grande Vitéria,
e acordo com a pesquisa en-
comendada pela Setur, o tipi--
co classe média, com idade
de 42 anos, curso superior com-
leto (35%) ou o ensino médio
28%) e renda média mensal
de R$ 2.256,54. Quase a meta-
de se hospeda, porém, em ca-
sas de amigos ou parentes, mas
o indice de quem hospeda-se
em hotéis e pousadas (24%) es-
tdaumentando. Na Regido Me-
tropolitana, amédia de perma-
néncia dos turistas é de apro-
ximadamente nove dias.

No interior do Espirito San-
to, o fluxo turistico é dos pro-
prios capixabas, seguidos de
mineiros e fluminenses. Na
alta temporada, fluxo tam-
bém de paulistas, principal-
mente em relagao a Itatinas,
Conceigdo da Barra, confor-
me constatagdo feita pela Se-
cretaria de Estado do Turismo
[Setur). _

Um dado significativo em re-
lagao a esses turistas para o
interior é que o meio de trans-

porte mais usado, em todas as
estagbes, é o automével, prin-
cipalmente na baixa e na alta
temporada, mas quem vem de
fora utiliza, praticamente to-
dos, o meio avido para chegar
ao Estado.

O perfil desses turistas mu-
da, em relagdo ao que visita
a Regido Metropolitana. O
turista que vai ao interior
tem média de idade de, apro-
ximadamente, 40 anos, tem
ensino médio completo
(31,5%) ou superior comple-
to(30,58%). Suarenda média
mensal, individual, era de
R$ 1.893,67 e grande parte
(31%) ficou hospedada na ca-
sa de parentes/amigos e ou-
tros 20% se hospedam em ho-
téis ou pousadas.

A mégia de permanéncia dos
turistas no interior do Espiri-
to Santo assemelha-se ac da Re-
gido Metropolitana, dez dias,
mas o gasto médio individual
cai: R$ 35,77 na alta tempora-
da de 2006, de R$ 35,96 na
média temporada 2005, e de
R$ 30.76 na baixa temnporada

e |
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Centro Cultural: uma das opcdes para atrair os turistas também na baixa ten_iporada'

Eventos crescem

A Fundagdo Convention
Bureau & Visitors do Espiri-
to Santo est4 focada em atrair
eventos comno maximo 4 mil
participantes paranao “estou-
rar” a capacidade de bem re-
ceber os visitantes. Para o pre-
sidente executivo da entida-
de, Marcos Azevedo, o turis-
mo de evento é muito mais
rentavel para o Estado, sejado
ponto de vista do gasto indi-
vidual seja da geragdo de im-
postos.

“O turista que vem para
eventos gasta cinco vezes mais
doque oturista de lazer”, afir-
ma. E o préximo grande even-
to que o Espirito Santo deve-
rd sediar € um congresso mé-
dico na drea de urologia, em
2009, com a participacao pre-
vista de 5.000 mil pessoas. Co-
mo as obras do aeroporto es-
tao atrasadas, e conseqiien-
temente do centro de conven-
¢des que comportard, o Con-
vention Bureau jd esta ajus-
tando o Parque Floriano Va-
rejao, em Carapina, para o
evento,

Tem havido crescimento
ano a ano. Em 2004, foram
56 eventos, entre técnicos-
cientificos e esportivos e de
lazer, com 29 mil turistas e
R$ 35 milhdes na economia.
Jaem 2005, o niimero de even-
tos caiu, mas o nimero de
turistas participantes desses
eventos foi de 32,5 mil, au-
mento de 12%, e movimen-
tacdo econdmica de R$ 48,5
milhées. “Um dos diferenciais
do Espirito Santo é a locali-
zagao", diz Marcos.

Segundo dados das ;S)e_squi-
sas realizadas pelo Sebrae
em parceria com o Espirito
Santo Convention Bureau, o
turista de eventos, em 2004,
teve um gasto médio diario de
R% 410,00, com permanén-

dilo a ano

Maioria de turistas é mineira
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cia média de trés dias, Para
2005, o gasto médio foi de
R$ 300,00, com um maior tem-

po médio de permanéncia,
cinco dias, igualando-se a des-
tinos ja consolidados como os
do Nordeste.

Para 2006, houve um au-
mento de mais de 200% no
numero de eventos realiza-
dos, tendo sido totalizado 101
eventos, com destaque para
0os 77 eventos técnicos-
cientificos (congressos, sim-
pasios, feiras), que sio os que,
atualmente, mais movimen-

|

.

tam turistas de eventos. Nes-
se total, houve a movimenta-
gdo de 45 mil turistas, 38,5%
a mais que em 2005, e movi-
mentacdo econdmica de R$

67,5 milhdes (39% amaisque .

2005),

Agora em 2007, ja foi su-
perada a meta de 45 mil tu-
ristas. A previsdo, agora, &
de 53 mil turistas, por meio
de 109 eventos agendados(70
técnicos-cientificos e 39 de
esporte/lazer) — um cresci-
mento de 17% jé contabili-5
zados para o ano

J&Eeme?'
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Trem para
turista na
Vitoria-Minas

Trés vagobes de luxo levardo
turistas endinheirados para
conhecer roteiros ao longo dos
664 km de trilhos da Vale

verdadeiro trem da ale-
gria para capixabas e
mineiros, e tantos
quantos gostam de di-
versao, misturada com
aventura e cultura, estd sendo
discutido por agentes piibli-
cos e privados dos dois Esta-
do. E vai aproveitar a infra-
estrutura que j4a existe, apenas
lhe acrescentando o tempero da
criatividade humana.

O Programa Trilhas de Ferro
vai se constituir no maior ro-
teiro cultural e turistico do
Brasil, somando-se a 18 outros

. existentes atualmente, de per-

curso curto e puxados por
marias-fumaca. O Trilhas vai
aproveitar os 664 km da Estra-
da de Ferro Vitéria-Minas, ho-
je percorridos em 13 horas com
vagoes puxados por locomoti-
vas eletro-diesel.

Ao longo do trecho entre as
duas capitais, que passa por 28
municipios, sendo 20 de Mi-
nas Gerais e 8 do Espirito San-
to, roteiros turisticos e culturais
serdo oferecidos, gerando em-
prego, renda, atividade cultural
e ativando todo um arranjo
produtivo correlato.

Hoje, a Vitéria-Minas, da Com-
panhia Vale do Rio Doce, trans-
porta dois milhdes de passagei-
ros entre os dois Estados. O Tri-

-lhas de Ferro vai operar justa-
mente sobre essa estrutura, agre-
gando ao trem de passageiros trés

vagdes turismo de luxo, sendo
um com poltronas, outro restau-
rante e o terceiro serd tematico.

Inicialmente, a operagédo se-
rd nos finais de semana, mas o
prc:jeto prevé a expansao a pon-
to de ocorrer todos os dias, de
acordo com a demanda a ser cria-
da por meio da promogao.

Concebido por Wagner Cos-
ta, o programa visa aos turistas
de classe média e média alta e
poderd atingiramilhares de pes-
soas ao longo do leito da estra-
da de ferro.

Os secretérios de Turismo do
Espirito Santo, Marcus Vicen-
te, e de Minas, Erica Drummond,
jd tiveram a primeira reunido
de trabalho em Belo Horizonte
com os idealizadores do proje-
to, juntamente com técnicos das
duas pastas e o superintenden-
te de trem de passageiros da
Vale, Jodo Linhares Ayres.

O préximo encontro serd no
Espirito Santo, nos dias 1% e 2
de outubro, quando Wagner Cos-
ta apresentara o projeto jid com
planilhas financeiras e detalhes
operacionais. E a idéia serd le-
vada ao Ministério do Turismo
para execugao.

A Setur estd ultimando os
estudos também para reativar
o Trem das Montanhas, ligan-
do a Estagdo de Viana, na Gran-
de Vitdria, a Vargem Alta, den-
tro do modelo ja existente em
outros Estados.

Capacidade hoteleira
atende a demanda

Para os especialistas, a capa-
cidade hoteleira do Espirito San-
to atende a demanda do mo-
mento de crescimento do turis-
mo, principalmente em funcao
dos novos investimentos que
estdo sendo previstos. A média
de ocupagéo darede hoteleirada
Regido Metropolitana é supe-
rior a 70%, bem acima da mé-
dia nacional.

Pelos cédlculos da Associa-
¢do Brasileira da Industria Ho-
teleira (ABIH-ES), ha disponibi-
lidade de 15 mil leitos em todo
o Estado, mas pelos levantamen-
tos da Secretaria de Estado de
Turismo (Setur) esta é a capa-
cidade somente da Regido Me-
tropolitana, assim distribui-
dos: Vitéria — 5 mil leitos: Gua-
rapari—5.800; Vila Velha—2.900;
Serra — 1.300.

A capacidade total do Esta-
do, considerados apenas os prin-
cipais destinos turfsticos inter-
nos, chegaa 30 mil leitos, de acor-
do com a Setur. Na Rota do Ver-
de e das Aguas, a principal ofer-
ta estd em Conceigdao da Barra,
com 2.700 leitos, por causa do
niimero de pousadas em Itaiinas,
seguido de Aracruz com 2.000
leitos, gracas as instalagoes do
Sesc, em Praia Formesa. Linha-
res tem 1.100 leitos, Sao Ma-
teus tem 1.800,

A regido de montanhas da
Rota do Mar e da Montanha tem
2.000 leitos, distribuidos entre
Domingos Martins (1.350), Ven-
daNovado Imigrante (352) e Var-
gem Alta (260). No litoral Sul,

estaque para Anchieta com
2.500 leitos, Pitima com 1.500 e
Marataizes com 1.200.
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A Estacao de Araguaya faz

parte do roteiro turistico do Trem das Montanhas, a ser ativado

Vitoria na rota da Melhor Idade

As cidades de Vitéria (ES) e
Foz do Iguagu (PR) deverdo ser
as préximas a receber a equipe
do Ministério do Turismo para
a segunda etapa do treinamento
do programa Viaja Mais Melhor
Idade, a exemplo do que j4 ocor-
reu em Porto Seguro, Sdo Paulo,
Campos do Jordao, Circuito das

guas-SP, Jodo Pessoa, Aracaju
e Araxa (MG).

A capital capixaba estd inclui-
da na Rota do Sol e da Moque-
ca, que estd sendo vendida co-
mo destino dentro do programa
Viaja Mais Melhor Idade, a par-
tir de Sao Paulo, com pacotes a

artir de R$ 898,00 com sete
ias rodovidrio.

O objetivo do treinamento é
apresentar o projeto e orientar
técnicos dos 6rgaos oficiais de
turismo, prestadores de servi-
¢os turfsticos e profissionais li-

gados ao setor para incrementar
aeficiénciaeaqualidade de seus
servigosnarecepgao dosturistas
da melhor idade.

O programa, iniciadoem 23 de
julho, ja treinou 300 agentes de
turismo, 160 operadores, além de
600 pessoas entre técnicos de
orgéos oficiais de turismo, lide-
rangas do turismo regional, em-
presas de receptivo e fornece-
dores de servigos turfsticos. A
meta é atingir 1.600 profissio-
nais. Vinte e cinco localidades
jd receberam o treinamento.

No final de julho e inicio de
agosto ocorreram 18 treinamen-
tos de agentes e operadores em
Brasilia/DF, além de Sao Paulo
capital e cidades do interior.
Encerrando a primeira etapa do
programa, foram realizados 22
treinamentos de operagdo nos se-
guintes destinos: Fortaleza/CE,

Natal/RN, Macei6é/AL, Ma-
naus/AM, [Théus/BA, Recife/PE,
Gramado/RS, Curitiba/PR, Be-
lém/PA, Balnedrio Camboriti/SC,
Caldas Novas/GO, Cidades His-
téricas/MG, Rio de Janeiro/R] e
Salvador/BA.

Cadaacdo de qualificagio, des-
tinada a 40 pessoas, é conduzi-
da por técnicos do Ministério
do Turismo e Braztoa, com a co-
laboragdo do 6rgdo oficial de
Turismo da regiao e de parcei-
ros institucionais como a Asso-
ciagdo Brasileira de Clubes da
Melhor Idade (ABCMI).

O projeto tem como objetivo

romover a inclusdo social dos
idosos, aposentados e pensio-
nistas, maiores de 60 anos,
incentivando-os arealizarviagens
em pacotes nacionais em 23 des-
tinos, com pregosreduzidos e nos
periodos de baixa ocupagéo.

Turismologo aponta rumo
para incrementar o setor

Além de Dia Mundial do
Turismo, hoje é também o
Dia Nacional do Turismélogo,
criado por decreto presiden-
cial em maio de 2002. Presi-
dente da seccional capixaba
da Associagdo Brasileira dos
Bacharéis em Turismo, Gus-
tavo Starling faz uma rdpida
andlise do setor no Estado e
constata: o turismo estd em
amplo crescimento no Espi-
rito Santo, tocado pelo turis-
mo de negdcio, mas 0 segmen-
to de lazer estacionou.

Para quebrar a inércia, su-
ere um intensivo trabalho
emarketing e divulgacéo, co-

mo outros destinos fizeram e
fazem para mudar o quadro:
“Temos muitas opgoes de la-
zer, envolvendo praia e mon-
tanha, mas o turista que vem
a trabalho ndo tem tempo. Se
a famflia vem junta, aprovei-

ta, mas ele mesmo nao usu-
frui”.

Mas ele acha que ndo pode
ser apenas uma fase de di-
vulgagdo, e sim um trabalho
constante, “como fazem os Es-
tados do Nordeste”. Gustavo
acha necessdrio canalizar es-
forgos e ndo é somente para
Sao Paulo, como muitos pen-
sam: “Temos que olhar para
outros mercados e investirna-
queles quejd sdo emissores de
turistas paranos. Mineiros, ca-
riocas, fluminenses, baianos
vém muito para cd e devem
ser bem cativados. Sdo Paulo
todo mundo disputa”.

Para Gustavo, as agéncias
nao vendem o Espirito Santo
como destino “porque sé ven-
dem o que conhecem. Nos-
sos destinos concorrem com
os jd consolidados. Isso é um
trabalho que leva tempo”.

H4 iniciativas bem sucedi-
das que demonstram o cres-
cimento do turismo capixa-
ba e Gustavo cita o Projeto
Visitar, desenvolvido em Vi-
téria, como um deles, manten-
do abertos os monumentos pa-
ra visitagdo publica.

“Precisamos explorar nos-
so grande diferencial, que é a
localizagao geogréfica. Temos
uma boa malha aerovidaria,
de qualquer dos grandes cen-
tros emissores se chega facil
ao Espirito Santo.

Nossas rodovias também
sdo boas e temos a maior ro-
dovia do Pais atravessando o
Estado. Estamos bem interli-

ados e nossa hotelaria esta

em preparada. Nossos des-
tinos turisticos internos é

ue precisam se preparar me-

or”, acentua o turismdélogo
Gustavo Starling,
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0) fufurdmdo turismo, para a Abay,

estd nos grandes eventos, que
frazem ao Estado visitantes com
maior poder de consumo

m dos grandes desafios
para o desenvolvimen-
to do turismo capixaba
é a construgdo de um
centro de convengoes de
rande gorte. Esta é a opinido
o presidente da Associagao Bra-
sileira das Agéncias de Viagem
no Espirito Santo (Abav-ES) e
da Agéncia de Desenvolvimen-
to do Turismo da Regido Metro-
politana (Adetur-RM), Edson
Ruy, 21 anos, hd 25 no merca-
do. Além do espago adequado
para grandes eventos, é indispen-
sdvel a conclusao das obras do
novo aeroporto. E esta parece nao
ser apenas a opiniao dele, mas
um consenso de todo o trade tu-
ristico. Somente com esses in-
vestimentos estruturantes Edson
Ruy acredita ser possivel colocar
o Espirito Santo definitivamen-
te na rota dos grandes eventos,
que atraem os turistas de maior
poder aquisitivo.

A Tribuna - Qual o papel
de uma agéncia de desenvol-
vimento?

Edson Ruy - Elas sao impor-
tantes no processo de desenvol-
vimento dos destinos e dasregioes
turisticas. Sdo essas agéncias
que congregam o setor publico e
privado para, juntos, definirem os
projetos que irdo contribuir para
o desenvolvimento da Regido.
Além disso, também hé a contri-
buigdo para a continuagio da
Politica Piblica Nacional para o
Turismo, o que é muito importan-
te para garantir a perenidade nas
acoes para o turismo, desvincu-
lando, em parte, do que chama-
mos de vontade politica.

O fato de haver instituigoes
consolidadas, com agées pro-
gramadas e um planejamento efi-
ciente, contribui para que, inde-
pendente de eleigtes, as agdes te-
nham continuidade e o setor es-
teja organizar para garantir isso.

- Quais sao, segundo sua opi-
niao, os principais gargalos pa-
ra desenvolvimento do turismo
no Espirito Santo?

— Acredifo que temos C%le aper-
feigoar muitos quesitos. E olhan-
do para trds, podemos observar
que o Estado sempre soube se pla-
nejar, porém a efetivagao das
acoes ¢ que de fato ndo aconte-
ceram como gostariamos.

Por isso, o grande gargalo é
conseguirmos articulacoes sufi-
cientes pararealizarmos as agoes
e projetos previstos nos planos

ue estdo em vigor como o Espi-
rito Santo 2025, que prevé agoes
para o turismo, o Plano de Tu-
rismo 2025, e os planos regionais
de turismo. Dentre os projetos e
agoes eu destacaria a entrega
das obras do Aeroporto, a cons-
trugdo de um novo espago para
eventos de grande porte e a cap-
tacdo de investimentos hotelei-

ros do tipo resort.

- Por que as agéncias ainda
ndo vendem o destino Espirito
Santo e o que precisa ser feito
para isso acontecer?

—As agéncias vendem sim, mas
ndo na quantidade que gostaria-
mos.Para que isto ocorra neces-
sitamos reforgar a divulgacao
direta junto as agéncias e opera-
doras dos principais destinos
emissores e também colocar atra-
vés de uma grande campanha
de massa o Espirito Santo na gran-
de midia.

— O governo criou a Setur e o
Plano de Desenvolvimento do
Turismo. Como estd o compro-
metimento do setor privado com
esta (gmposta?

— O setor privado tem utiliza-
do o Plano como guia para suas
agoes, e tentado evitar duplici-
dade e contrariedade das agoes.
As organizag6es que agrupam
os empresarios do trade turisti-
cos estdo comprometidas com
as metas e projetos previstos e
seus planejamentos convergem
para o Plano de Desenvolvi-
mento do Turismo do Estado.

- Como o sr. avalia a presta-
fﬁo de servigos tanto da hote-

aria quanto dos bares e res-
taurantes?

— N6s estamos nos aperfei-
¢oando cada dia mais. Se formos
fazer uma anélise, ha quanto tem-
po chegaram ao Estado as re-
des nacionais e internacionais
de hotéis, por exemplo? Sao cer-
cade 10anos, o que é muito pou-
co tempo. Essas redes eleva-
ram o padrao de atendimento e
de hospedagem, o que de certa
forma vem provocando as re-
des e hotéis familiares a se pro-
fissionalizarem. A conseqiién-
cia disso é a qualificagdo dos
fiossos servigos e o aperfeigoa-
mento da qualidade.

Quanto aos bares e restauran-
tes, podemos ver os trabalhos ex-
celentes que vem sendo feito
pelo Sindibares, e o resultado é
amelhora continua dos servigos.

Os primeiros passos ja fo-
ram dados, amelhora é continua,
é s6 continuarmos desenvol-
vendo as acdes. Muitos projetos
para a melhora na prestagao de
servigos de diversos setores ja es-
tdo em andamento. Quem tiver
algo a contribuir ou aperfeigoar,
as portas estdo abertas e toda a
ajuda é bem vinda.

— Se o senhor estivesse visi-
tando uma outraregiao e alguém
perguntasse por %1;& motivo de-
veria escolher o Espirito Santo
como destino turistico, o que o
senhor responderia?

— Por que é um destino novo
e preparado para receber os tu-
ristas. O lugar é maravilhoso, ri-
co em belezas naturais e atrati-
vos. Espfrito Santo, voce vai co-
nhecer e se apaixonar.
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Centro de convencoes
e vital para o Estado”

Jose Cauos

Edson Ruy: otimista m as perspctivas do trio capixab

Rota investe em sinalizacao

Aprioridade da Agéncia de De-
senvolvimento Turistico da Rota
do Verde e das Aguas é a sinali-
zacdo turfstica e um trabalho de
mobilizagao para levar a popula-
¢ao local a conhecer seus atrati-
vos, desenvolvendo aauto-estima
e a vontade de fazer acontecer.

Esta é a avaliagao do hoteleiro
Paulo Maia, presidente da Agén-
cia, que, assim como todos os re-
presentantes do tradeturistico, con-
corda em que € necessario haver
uma mobiliza¢do empresarial pa-
ra atrair o turismo de lazer fora da
sazonalidade das férias.

“Estamos implantando a sina-
lizagdo e o simples fato de ha-
ver as placas ja vai despertar a
curiosidade da populagao para
conhecermelhor seus atrativos”,
disse Paulo Maia, cuja agéncia
tem a missdo de definir as agées
ptblicas para uma regiao com
posta por nove municipios.

E por que fazer turismo na Ro-

tado Verdee das Aguas? Para Pau-
lo Maia, os grandes atrativos de
suaregiao estdno ecoturismo, mas
também no turismo cultural, que
envolve as manifestagoes dos des-
cendentes de imigrantes, a culi-
ndria e o artesanato.

“Temos aquilo que o turista
mais procura, que € a natureza e
a cultura. Temos reservas natu-
rais da ValedoRioDoce e de Itaii-
nas, praias lindissimas, as la-
goas de Linhares e toda a tradi-
¢do dos imigrantes italianos.
Compete-nos nos qualificarmos
melhor para receber os turistas e
provdcar as agoes que os tragam
para nossa regiao”, acrescenta.

Dentro dessatradigao, serd rea-
lizado no préximo dia 18 de ou-
tubro, a partir das 19h30, para
um seleto grupo de 200 convi-
dados, o Festival de Gastronomia
Aracruz Gourmet. Serao degus-
tados pratos regionais, prepara-
dos pelos restaurantes do muni-

Dnuengho - cipio, para come-

gar a firmar uma
marca regional.

Aoutraagéncia
regional de desen-
volvimento do tu-
rismo estd na Ro-
ta do Mar e das
Montanhas, presi-
dida por Marcos
Grilo, de Venda
Nova do Imigran-
te, e fomenta as
agoes de turismo
principalmentena
regido de Pedra
Azul.

Circuitos
incrementam
o Caparaé

Circuitos turfsticos inare-
mentardo o destino Caparaé
no Espirito Santo, confor-
me decisdo tomada pelosre-
presentantes dos 11 muni-
cipios integrantes da Rota
Turistica do Caparad, uma
das regides turisticas defi-
nidas no Plano de Desen-
volvimento da Secretaria de
Estado do Turismo,

Essesroteiros estardo de-
finidos até dezembro, con-
forme estabelecido na reu-
nido com a gerente de Ges-
tdo da Setur, Diomedes Ber-
ger, em Guagui. Até 14, uma
série de agOes serdo provi-
denciadas, como a criagdo
do Conselho Municipal por
Jerénimo Monteiro e Sdo Jo- *
sé do Calgado e a criagao
e/ou implementagado dos
Fundos Municipais do Tu- .
rismo nos 11 municipios.

Fazem parte da Rota: Do-
resdoRio Preto, Ibatiba, Di-
vino de Sao Lourengo, Gua-
cui, lina, Ibitirama, Alegre,
Jeromimo Monteiro, Muniz
Freire, Sao José do Calga-
do e Irupi. Os circuitos tu-
risticos poderdao ser ape-
nas dentro de cada um de-
les, ouintegrando as micror-
regides da Rota.

Osrepresentantes da Ro-
ta Tur{stica do Caparaé
definiram um cronograma
de agdes. O primeiro pas-
so serd o langamento de um
folderregional pelos 11 mu-
nicipios do Conséreio Ca-
parad, no dia 22 de no-
vembro.

Turismo é
ensinado nas
salas de aula

Alunos de 50 escolas de ensi-
no fundamental e médio da Ro-

ta Turistica do Verde e das Aguas

comecardo a estudar turismo jun-
to com o contetido de matérias

como Histéria, Geografia, Por-

tugués, Linguas e Artes. O obje-
tivo é capacitar 360 professores
em seis municipios.

Os multiplicadores treinados
no ano passado pelo Projeto Ca-
minhos do Futuro — Educagdo
para o Turismo comegaram a
compartilhar o que aprenderam
em oficinas aplicadas em Ara-
cruz, Linhares e Rio Bananal,

Amanha e sdbado, mais 120
professores receberéo o treina-
mento, em Sdo Mateus, Jaguaré
e Conceigdo da Barra.

As oficinas sdo formadas de
Contetidos Basicos—aprendiz de
lazer e turismo, passaporte para
o mundo, ética e meio ambien-
te e cidania para o turismo'— e
contetidos complementares—cul-
tura e turismo, hotelaria, ofici-
na de mapas turisticos, Geogra-
fia e cartografia para o turismo,
estudos orientados para a reali-
zagdo de projetos e cendrios
contemporaneos.

O Projeto Caminhos do Futu-
ro faz parte do Plano Nacional de
Turismo e visa a despertar nasg
criangas e jovens o interesse pe-
la conservagao do patriménio na-
tural e cultural e também pelas

A

carreiras emergentes no merca: % |

de de turismo.



: Vitérj

.
-

A TRIBUNA - VITORIA-ES - QUINTA-FEIRA - 27/09/2007

Cidade vai sediar,
em novembro, a
Brasil Sailing Cup

ue trard os
melhores da vela
mundial ao Estado

m tempos de promogio
internacional de destino
turistico, nada melhor
do que sediar uma com-
peticdo que trard ao Esta-
do um publico de altissimo ni-
vel, Por isso, o Espirito Santo
sediard, de 8 a 18 de novembro,
a peniltima etapa de uma das
grincipais competigoes de vela
o mundo, o Circuito Mundial
de Match Race.

A Brasil Sailing Cup serd na
raia da Bafa de Vitéria, o que
tornard a cidade capixaba na ca-
pital ndutica mundial naquele
periodo. A coordenagio estadual
€ do secretario de Estado do Tu-
rismo, Marcus Vicente, que fe-
chou oapoioarealizagdo do even-
to junto ao Ministério do Turis-
mo e a Embratur. A Prefeitura
de Vitéria ap6ia o evento.

“Atrds dos competidores vi-
rao jornalistas especializados
de pafses como Estados Unidos,
Canadéd, Austrélia e continente
europeu. Durante 10 dias eles
sé-hospedam conosco e falardo
de nossas atragdes, nossa hospi-

w_iidade, nossas belezeas e nos-

sa culindria para o mundo todo.
Um evento como esse é uma opor-

.ﬂ_’ .‘_.j_;\“ 4 ’/
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Saili
da Secretaria do

tunidade tnica para promover-
mosnosso destino turfstico”, dis-
se Marcus Vicente.

No ltimo dia 24 de setembro,
0 secretario recebeu os organiza-
dores da prova para uma reu-
nido de trabalho na Setur, junta-
mente comrepresentantes da Ma-
rinha, comandante André Moraes
Ferreira, da Federacdo de Vela,
Glauber Benincé Coelho, da As-
sociagdo Brasileira de Agéncias
de Viagens (Abav), Edson Ruy, e

Trotéus feitos em granito

Os troféus a serem entregues
aos vencedores da Brasil Sai-
ling Cup serdo confeccionados
por artesdos de Venda Nova do
Imigrante em marmore e grani-
to. Serd uma forma de divulga-
¢do o principal produto de ex-
portacao do Espirito Santo atual-
mente, segundo o secretario de
Turismo, Marcus Vicente.

Na reunido de trabalho com
os organizadores, o secretario apro-
veitou para incluir uma série de
atragoes capixabas na programa-
¢do, como a apresentacao da Or-

uestra Filarménica no jantar de
gbertura e da Orquestra de Viola
e Sanfona, de Sao Pedro de Ita-
boapoana, no encerramento. Por
sugestdo de Justino — “os gringos
adoram samba”, disse — havera

apresentacao da Unidos de Jucu-
tuquara, escola de samba cam-
pea do carnaval capixaba.

“Serd uma oportunidade pa-
ra mostrarmos o Espirito Santo

.

A cultura capixaba sera mostrada durante a Brasil Sailing Cu

paraomundo”, disse Marcus Vi-
cente, que quer incluir também
uma apresentagao cultural de des-
cendentes de italianos. Jornalis-
tas estrangeiros e dos principais
veiculos de comunicacdo brasi-
leiros serdo trazidos ao Estado
pelos organizadores, que realiza-
rdo um langamento da Brasil Sai-
lin(% Cup no Rio de Janeiro.

sveleiros que serdoutilizados
na Vitéria Brasil Sailing Cup em-
barcaram noiltimo dia 20, em con-
téineres da Marina de Tréia, Por-
tugal, rumo ao Porto de Vitéria,
no Espirito Santo, onde deverdo
chegardia 22 de outubro paraaeta-
pa da World Match Racing Tour,
de 8 a 18 de novembro.

Esta serd a segunda vez que os
barcos modelo SM40 estardo na
América do Sul, para cumprir mais
umaregatacom os skippers (timo-
neiros) que disputama America’s
Cup, a mais famosa e tradicional
competigdo nautica do mundo.

admitiram nova prova em margo

Osn'l;anlndmnsdah:il H

se reuniram com a equipe
anlsmo:q

_____Jost CaLons

0 proprio secretario de Estado
de Esportes, Mauricio Ribeiro.
Ja empolgado com as expec-
tativas em relagao a divulgagéao
internacional do Espfrito Santo,
0 secretario Marcus Vicente ja
deixou praticamente definicﬂo
com o presidente da Boats Zo-
ne, Justino de S4 Machado, a
realizagdo de umanova prova em
marco. Justino disse que os bar-
cos deverdo ficar no Espirito San-
to e poderao ser utilizados em

regatas durante a alta tempora-
da de verao.

Os organizadores comunica-
ram ao secretdrio de Turismo que
ja foram contratadas 1.100 dia-
rias na rede hoteleira de Vitéria
para receber os competidores e
todo o staf envolvido com a re-
gata de novembro. H4 velejado-
res de diversas nacionalidades,
como Dinamarca, Gra-Bretanha,
Suécia, Itdlia, Franga e Estados
Unidos.

lan Williams amplia lideranca

E bom comegar a saber o que
anda acontecendo no Circuito
Mundial de Match Race. Com o
sexto lugarna Latium Match Cup,
encerrada no 1ltimo dia 16 em
Roma (Itdlia), o britAnico Ian Wil-
liams ampliou sua vantagem na
classificagao geral datemporada
2006/07 e deverd chegar a Vit6-
ria na lideranga, apesar de, an-
tes, ainda ser disputada mais uma
etapa, em Bermuda.

No comando do Team Pin-
dar, Williams tem 130 pontos, 32
a mais que o francés Mathieu
Richard (98). Antes da Latium
Match Cup, Williams possufa
24 pontos de frente. A briga pe-
la segunda colocacgio estd bem
acirrada. Richard, que nio pon-
tuou em Roma, tem apenas dois
Fontos de vantagem sobre o ita-
iano Paolo Cian
(96) e cinco de
diferenca para
o francés Sébas-
tien Col, vice- ‘

TemporaDA 2006/2007

1) lan Williams (GBR) - Team

MacLeod, diretor do Circuito.

Com um desempenho inédi-
lo na temporada 2006/2007 do
Circuito Mundial de Match Ra-
ce, o australiano James Spi-
thill conquistou o titulo da La-
tium Match Cup, encerrada no
]dia] 16 ultimo, em Roma (It4-

ia).

Spithill e a equipe do barco
LunaRossa venceram todas as 14
regatas de que participaram na
12% eta;gla da competigéo, feito
quenenhum velejador havia con-
seguido na temporada.

A préxima etapa do Circuito
Mundial é a Bermuda Gold Cup,
queserd ciisgutada em Hamilton,
capital de Bermuda, de 9 a 14
de outubro, Em novembro, é a
vez do Brasil receber alguns dos
melhores velejadores do mundo,
com a disputa
da Vitéria Brasil
Sailing Cup, de
13 a 18 do més,
na capital do Es-

campedo da eta-
a disputadana
télia.

“Nao é sur-
presaqueaclas-
sificagdo esteja
tdo apertada.
Aindatemos trés
etapas com mui-
tos pontos em
disputa. Entdo,
nareta final, po-
demos ver uma
equipe avangar
no ranking e fi-
car com o titu-
lo”, afirma Scott

Pindar - 130 pontos

2) Mathieu Richard (FRA) - Saba
‘Sailing Team - 98

3) Paolo Cian (ITA) - Team
Shosholoza - 96

4) Sébastien Col (FRA) - Areva
Challenge - 93

5) Peter Gilmour (AUS) - PST - 66
6) Bjorn Hansen (SUE) - 59
7) Jesper Bank (DIN) - 53

8) Magnus Holmberg (SUE) -
Victory Challenge - 52
9) Ed Baird (EUA) - Alinghi - 40
10) Jesper Radich (Din) - 40

pirito Santo.
A temporada
2006/07 se en-

| cerra na Mala-

sia, com o
Monssoon Cup,
de 28 denovem-
bro a 2 de de-
zembro. O even-
to oferece umto-
tal de 200 pon-
tos na classifica-
¢do e nao pode
ser descartado
pelos competi-
dores na pon-
tuagao final.

11

pital nautica

Prémios

Ll
de mais de
US$ 1 milhéo

O evento retine alguns
dos melhores velejadores do
Elaneta. que competem em

arcos iguais, aumentando
a emogao e o nivel de com-
petitividade, em busca de
um ]irémio que supera US$
1milhdonototal das etapas
do circuito. A prova femi-
ninaserdrealizadade8a12
de novembro. Os homens
entramnomarde 13a18do
mesmo mes.

No Circuito Mundial de
Match Race, os barcos dis-
putam regatas diretamente,
um contra o outro, em uma
verdadeirabriga degatoera-
to. A largada ¢ considerada
fundamental. Cinco minu-
tos antes da partida oficial,
os barcos iniciam a dispu-
ta, tentando ocupar amelhor
Posigao. Asregatas sdo mui-
to mais agressivas e compe-
titivas do que uma disputa
néutica tradicional, se tor-
nando bem mais interessan-
tes g)ara o0s espectadores.

competicao é formada
por uma etapa de classifi-
cagdo chamada Round Ro-
bin (em que todos os barcos
enfrentam os demais). As oi-
to embarcagées com maior
nimero de vitérias avancam
para segunda etapa. Nas
quartas-de-final, vence quem
consefgujr dois triunfos. Nas
semifinais e final, ganha
quem marcar trés vitérias,

“O circuito é reconheci-
do como evento preparat6-
rio paraa America’s Cup, em
Valéncia, naEs a,amais
famosa e tradicional compe-
tigdo ndutica do mundo, pois
segue seu formato e suas re-
gras, além de contar com os
mesimos juizes, atletas e equi-
pes. E uma regata altamen-
te profissional e que coloca
definitivamente o Brasil
como um dos centros da
vela mundial”, diz Justino
de S Machado, presidente
da Boats Zone, organizador
da etapa brasileira.

O percurso de uma pro-
va dematch race possui for-
mato oval, com a linha de
largada/chegada préxima da
costa, facilitando o acom-
panhamento por parte do
Eﬁblico em terra. H4 tam-

ém barcos destinados a es-
pectadores, que podem as-
sistir & emocionante dis-
puta bem de perto.

O trajeto comega em uma
linha de largada entre duas
balizas, dispostas em angu-
lo reto contra a diregdo dos
ventos. As embarcagdes ron-
dam as balizas por duas ou
trés vezes antes do vencedor
cruzar a linha de chegada.

Osvejadores competemem
barcos do tipo Swedish Match
40,modelocriado pelodesig-
ner sueco Pelle Petterson.

A temporada 2006/2007
do Circuito Mundial de
Match Race é formado por
15 etapas realizadas em trés
continentes: Europa, Amé-
rica e Asia.
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