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m outubro deste ano, vamos as

urnas para eleger prefeitos e ve-

readores de nossas cidades. Re-
gularmente a campanha s6 comecara
a partir do segundo semestre, mas até
14 havera muitas costuras em torno
das candidaturas e coligacoes.

Os pré-candidatos ja comegam a
aparecer e o cenario politico nacional
promete muita movimentagao para
2004. A pesar de as eleicoes serem
municipais, elas irao mexer com a Ca-
mara dos Deputados, com o Senado e
com a Presidéncia da Republica, pois
é nas cidades que surgem grande par-
te das demandas publi-
cas. Os futuros candida-
tos, que fizeram campa-
nha contra o presidente
Lula e apostaram num
Governo falido, certa-
mente terao que se ex-
plicar para a populacao.
Do outro lado da moe-
da, aqueles que foram
partidarios e apoiaram o
Lula, possivelmente te-
rio mais facilidade, vis-
to que as pesquisas
mostram uma grande
aceitacdo do povo brasi-
leiro ao Governo € ao
presidente.

Caiu de moda é o
candidato sair distri-
buindo tapinhas nas @
constas e beijando
criancas pelas ruas. O eleitor esta
mais exigente. Quem quiser ganhar
estas eleicdes terd que gastar sola de
sapato e muita saliva. Ele quer que o
candidato lhe convenca de que tem as
melhores propostas. Esta serd a cam-
panha do "olho no olho". Desta vez,
como nunca, o candidato tera que en-
frentar um eleitor mais critico e de-
terminado a mudar sua forma de vo-
tar.

No campo da comunicacdo eletro-
nica (radio, TV, Internet, etc.) o espe-
taculo continuara tendo o seu lugar.

Programas bem-produzidos sdo im- .

pactantes e causam simpatia, mas se

Ano ﬁﬁg%al (I1)

nio forem aliados a propostas consis-
tentes podem perder o seu brilho.
Aqui chamo a ateng¢do para um jo-
vem senhor de 81 anos de idade. O rd-
dio. Este veiculo é de grande penetra-
cdo e objetividade, mas nio vem sen-
do utilizado de forma adequada nas
campanhas eleitorais. Considerando-
se que quase todos os brasileiros tém
pelo menos um aparelho receptor €
que este pode ser ouvido em qualquer
comodo da casa, no carro, no traba-
lho, durante a caminhada, etc., ele me-
rece uma atencdo especial por parte
dos comunicadores responsaveis pe-
las campanhas eleitorais.
A histéria do radio

s 12 América Latina con-
Quem quiser
ganhar estas
eleicdes tera
que gastar
sola de
sapato

funde-se com a histéria
politica destes paises.
No Brasil, a primeira
transmissao radiofonica
aconteceu no primeiro
centenario da indepen-
déncia, em sete de se-
tembro de 1922 com o
discurso do entdo Presi-
dente da Republica, Ep-
_tAcio Pessoa. Na época,
a situagdo politica era
conturbada e o entao
presidente queria fazer
0 seu sucessor. Assim,
nao seria absurdo afir-
mar que o radio nasceu
no meio politico.
A Colocar no ar pro-
gramas malproduzidos
ou simplesmente repetir no radio o
4udio usado nos programas de TV é
perder a oportunidade de prender a
atencdo de um grande niimero de pes-
soas. Mais do que qualquer outro vei-
culo, o radio, se bem-trabalhado, ain-
da é o meio mais barato e objetivo de
se atingirem vérios eleitores ao mes-
mo tempo. O que esta faltando € cria-
tividade. !
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