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‘Estamos toman-{—
do conhecimen-
to de que os 6r-
gdos oficiais de
turismo  estdo
programando

uma série de
promog¢des nalf
drea de influén-

cia da Grande
Sao Paulo, em Minas, no Rio de Ja-
neiro e em Brasilia, reunindo co-
mitiva de hoteleiros, agentes de
viage}m, transportadoras e empre-
sas aéreas, responsaveis que serdo
por contatos diretos com aqueles
imensos mercados emissores, bls-
cando transformar o Espirito Santo
em destino especifico.

Finalmente descobre-se o 6bvio.
Nossa promocio deve estar dire-
cionada, prioritariamente, para es-
tes mercados, pois além de ofere-
cerem uma relagéo custo-beneficio
muito atraente € econdmica, tém o
mérito de despertar, num raio de
mil a 1.500 quilémetros, uma fan-
tdstica corrente turistica de médio e
alto poder aquisitivo, capaz de re-
presentar um fluxo anualde 1 a 1,5
milhdo de visitantes.

Mas, na esteira da iniciativa, é
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fundanental que ndo se esquecam
de que o material promocional €
informativo deve ser uma preocu-
pacao Cletiva e permanente, aspec-
to este que hoje, infelizmente, estd
relegado a um segundo plano, con-
tribuindo a sua inexisténcia para
um completo esquecimento das
nossas muitas op¢oes em termos de
montanha e litoral.

Consideramos mais objetivo pa-
ra o turismo estadual que se busque
conquistar estes fluxos internos,
com sensibilidade e criatividade,
porque no seu transitar estaremos,
também, indiretamente, fazendo
uma reciclagem em termos de hos-
pitalidade, ampliacdo de variantes
de lazer e recreagdo, educagéo co-
munitdria, entrosamento e prepara-
¢do, realmente, de uma infra-estru-
tura que acabard por complementar
tudo aquilo que nos falta, cimen-
tando um ciclo de entretenimento
que até aqui tem se limitado aos
hotéis e as paisagens.

O turismo moderno quer servi-
¢o, atendimento correto, informa-
¢ao precisa, custos suportaveis e
opcdes generosas para todo um dia
e, ndo apenas uma manha de praia
e uma tarde sonolenta.

Neste deserto promocional, que
qualquer cidaddo do ramo com al-
guma experiéncia logo identifica, é
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lamentdvel que se perca em con-
versa fiada e sistemdticos adiamen-
tos, coisas criativas em termos de
folheteria e que sempre estiveram
ao nosso alcance - fruto da capaci-
dade de intimeros profissionais ca-
pixabas - mas, ndo mereceram
gualque anilise mais séria, sabido
que Os parcos recursos existentes
tém sido, via de regra, destinados a
estudos e planejamentos cansati-
vos, cujos resultados, se aparece-
rem, chegarao em prazos relativa-
mente longos.

N3ao podemos esquecer que a
acdo coordenada e parceira € a me-
lhor resposta para desenvolver, nos
dias atuais, as nossas viabilidades
naturais, valorizando-as e rotulan-
do-as com um padrdo que satisfaca
o mercado interno e, por conse-
qgiiéncia, o mercado externo.

Ja se anuncia que o Sebrae esta
interessado em participar de um
projeto turistico de cardter promo-
cional, em estreita ligacdo com o
Estado e os municipios, promoven-
do eventos nos mercados emisso-
res internos, com o apoio do siste-
ma nacional de captacdo, via agen-
tes e operadores. Isto € muito bom.

Também estamos sabendo que
as industrias graficas querem parti-
cipar, com investimentos e produ-
¢d0, de um programa promocional

N

voltado para o turismo e para a
atrac@o de novos investimentos,
viabilizando mais empregos e mais
riqueza pelos efeitos em cascata
dos objetivos que estd buscando
com garra € entusiasmo.

Mas, as nossas mensagens, nos-
sa folheteria, precisam e devem es-
tar confiadas a quem conhece o Es-
tado e os seus muitos caminhos e
atragoes. Chega-me a ocorrer uma
sugestdo, porque tive a felicidade
de ver, na dltima semana, um porti-
folio turistico que nada fica a dever
a qualquer agéncia de fora. E o au-
tor € o correto, competente e dedi-
cado profissional Roicles Coelho.

Visando queimar etapas
nos permitimos sugerir ao
Sebrae e as prefeituras, bem
como a Abigraf-ES, que fa-
cam uma mesa-redonda so-
bre a matéria, partindo de
uma analise séria da produ-
cdo do Roicles que, pelo seu
alto nivel, insere-se no con-
texto deste elogidvel esforco
privado e publico.

E bom comecar com quem
fala a nossa lingua e veste a
nossa camisa.
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