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DADOS NO ANUÁRIO

Capixaba tem
renda45%maior
emumadécada
Em2001, a rendaera
deR$792,75. Em2012,
valorpuloupara
R$1.156,74

JAIDER MIRANDA
jmiranda@redegazeta.com.br

Apósanosatuandonoramo
administrativo, Rany Mo-
doli,27anos,resolveuapos-
tar em um caminho profis-
sional diferente. A ideia era

unir sua vontade de apren-
dizagemcomohobbydefa-
zer doces. Daí nasceu o seu
próprionegócio,umabriga-
deria artesanal. Mas o que
era apenas para melhorar
qualidade de vida, acabou
sendo uma chance real de
crescimentode renda.
Onegóciodeu tãocerto

quenoprimeiromêsa loja
já atingiu asmetas que ela
previa para o primeiro se-
mestredefuncionamento.
“Meuplanejamentoépara
que daqui a dois anos co-
meçar a abrir franquias”.
A microempresário se

enquadra nos profissionais
capixabas que desfrutam
de um crescimento real de
rendimentos, fenômeno
presenciado na última dé-
cada. Segundo dados que

ARQUIVO

O crescimento da renda das classes C e D também impactou na economia

Estado tem a 2amenor taxa de pobreza

ANUÁRIO
Lançamento: Será lançado no dia
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serão publicados no Anuá-
rio do Espírito Santo 2014,
a renda média real per ca-
pita no Estado cresceu
45,91%, de 2001 a 2012.
Em2001, a renda era de

R$792,75epassouparaR$
1.156,74, em 2012. Na re-
giãoSudeste, esse aumento
só perde para o Estado de
Minas Gerais, que teve um
aumento de48,62%.

SERVIÇOS
Segundooeconomistae

professor universitário
PauloCezarRibeiro,apesar
desse crescimento não ter
sido acompanhado em to-
das as categorias profissio-
nais, a média de renda do
capixaba foi impulsionada
graças a setores de presta-
ção de serviços e as áreas

comopetróleo e gás.
“Profissionaiscomcursos

técnico ou tecnólogo tive-
ramumganho real emsuas
rendas. Muitas profissões
que não existiam em déca-
daspassadaspassaramaser
parte domercado profissio-
nalcapixaba,principalmen-
tedentrodacadeiade logís-
tica e produção de petró-

leo”, explica o acadêmico,
quedestaque, ainda, o cres-
cimento da rendadeprofis-
sionaisdesetores informais,
quepodegeraraumarenda
familiar deR$5mil.
Apesar do crescimento,

áreascomoaproduçãocul-
tural, educação e tecnolo-
gia não tiveram o mesmo.
“Em grandes centros urba-

nos, o desenvolvimento
nesses setores émaior, e is-
so ainda causa uma certa
discrepância que precisa
ser preenchida”.

Além do crescimento da
renda,oEstado tambémte-
veoutrodestaquenodesen-
volvimento econômico na-
cional.ATaxadePobrezado
Espírito Santo registrou, de
2001 a 2012, a 10ª maior
queda entre os estados da
Federação. Mas o número
mais importante, segundo
dados da PNAD/IBGE, que
estarãonoAnuáriodoEspí-

rito Santo2014, éque, com
essaqueda,oEstadopassaa
terasegundamenortaxade
pobreza do país, de 6,73
pontos, atrás apenas de
Santa Catarina, que atingiu
o índice de 5,22 pontos.
Esse índice leva em con-

sideração a quantidade de
pessoas com renda domici-
liar per capita abaixo da li-
nhadeR$140.Nossosvizi-

nhos ficaram com 15,06
(Rio de Janeiro), 8,9 (Mi-
nasGerais)e35,41(Bahia).
São Paulo registrou 8,6.
Segundo o professor de

Economia Paulo Cezar Ri-
beiro,programassociaisdo
governo federal como o
Bolsa-Família contribuí-
ramparaadiminuiçãodes-
sa taxa. O crescimento da
rendadasclassesCeDtam-

bém acabou impactando
nas relações econômicas.
“Nos últimos anos foi

sendo criada uma nova
classe média, pulverizada
em outras regiões da
Grande Vitória. Laranjei-
ras, na Serra, e Campo
Grande, emCariacica, são
exemplos de locais que
mudaram de perfil nesse
período”, explica.
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Propaganda do Brasil entre as
mais premiadas domundo

facebook.com/sinaproes

A participação do Brasil no Cannes Lions 2014, o mais
importante e prestigiado festival de comunicação do
mundo, confirmou que a propaganda brasileira e as
demais categorias do marketing estão entre as melhores
do mundo em qualidade e criatividade.

O Brasil ganhou 107 Leões em 14 das 17 competições que
integram o festival, e estimativas preliminares do
ranking de países mais premiados indicam que o País
disputa a segunda posição com o Reino Unido, atrás
apenas dos Estados Unidos. A probabilidade de se
posicionar entre os três melhores da criatividade
mundial, na visão da Fenapro, comprova o valor da
propaganda brasileira para os anunciantes que investem
e acreditam nela, para os profissionais que atuam no
setor e para as próprias agências, que melhoram sua
qualidade a cada dia.

Em termos qualitativos, os Leões conquistados pelo
Brasil este ano – mesmo em número inferior aos 115
obtidos em 2013 - são tão ou mais relevantes do que no
último ano, por representaremo reconhecimento do País
em áreas que estão crescendo dentro da comunicação,
nas quais a inovação é um requisito fundamental, e áreas
difíceis nas quais o Brasil estreou em 2014.

Contribuição confederativa
Informamos que por determinação da FENAPRO –
Federação Nacional das Agências de Propaganda, a
partir deste ano, é obrigatório o recolhimento da
Contribuição Confederativa, em parcela única para
todas as agências de propaganda sediadas no estado
do Espírito Santo, sendo amesma associada ou não ao
SINAPRO-ES. A contribuição foi aprovada pelo
SINAPRO-ES em Assembleia Geral Ordinária, realiza-
da no dia 14 de abril de 2014, ficando estabelecida para
este ano a data para o recolhimento no dia 10 de
agosto.

O valor de cada recolhimento deverá ser feito de
acordo com o que segue: 1- Agências do Interior do
Estado, valor único de R$ 110,00; 2 - Agências da
Grande Vitória com até 12 empregados, R$ 320,00; 3 -
Agências da Grande Vitória com 13 a 18 empregados,
R$ 400,00; 4 - Agências da Grande Vitória com 19
empregados e acima, R$ 455,00.

Ministério da

Educação

Pregão Eletrônico por Registro de Preço nº 07/2014

TIPO: Menor Preço por Item. OBJETO: Registro de Preços

Para Eventuais Aquisições de Carnes e Derivados, pelo período

de 240 (duzentos e quarenta) dias, atendendo à demanda dos

Restaurantes da UFES dos Campi de Goiabeiras e Maruípe

(Itens 01 a 04), de São Mateus-ES (Itens 05 a 09), e de

Alegre-ES e Jerônimo Monteiro-ES (Itens 10 a 13), conforme

especiicações constantes no Anexo I - Termo de Referência

do Edital. INFORMAÇÕES GERAIS: entrega das propostas e

edital no site www.comprasnet.gov.br, a partir de 30/06/2014.

ABERTURA PROPOSTA: 14/07/2014, às 10h:00min, no site do

www.comprasnet.gov.br.

Murilo Freitas Garcia Duarte

Pregoeiro

AVISO DE LICITAÇÃO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPÍRITO SANTO
DEPARTAMENTO DE GESTÃO DE RESTAURANTES

Ministério da

Educação

Pregão Eletrônico por Registro de Preços nº 72/2014

TIPO: Menor Preço por item. OBJETO: Registro de Preços
para eventual Contratação de produção e instalação
de out door e produção de banner e faixa, durante
um período de 12 (doze) meses, atendendo a Gráica
Universitária da UFES, e da Unidades Administrativas dos
órgãos participantes conforme especiicações constantes
no TERMO DE REFERÊNCIA - Anexo I do edital.
INFORMAÇÕES GERAIS: Entrega das propostas e edital
no site www.comprasnet.gov.br a partir de 13/06/2014.
ABERTURA DE PROPOSTA: 26/06/2014 às 10h (dez
horas), horário de Brasília, no site www.comprasnet.gov.br.

WESLEY RIBEIRO DO NASCIMENTO
Pregoeiro

AVISO DE LICITAÇÃO

UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPIRITO SANTO
DEPARTAMENTO DE ADMINISTRACÃO
COORDENADORIA DE LICITAÇÃO


