ardim da Penha, um comércio florescente, mas

... que ainda enfrenta grandes dificuldades -

o8 %

MauraFraga

Apesar de o consumidor comecar a se voltar para as lojas do bairro, a clientela, que é quase toda formada

pelaclasse média, ainda considera os - precos em Jardim da Penha muito altos em (elaqéo ao centro da cidade.

um bairro novo,
um comeércio
promissor 2
espera da
freguesia. O local
¢ Jardim da
Penha, conglomerado da classe média
que cresceu a margem da Praia de
Camburi, transformando-se, em pouco
tempo, num ponto comercial onde as
opgbes sig muitas e a¥ tentadoras, indo
da adega a rotisseria, passando - pelas

casas de modas, artigos tipicos do

Nordeste, livrarias, sapatarias e até lojas
de artigos importados.

O primeiro ‘‘shopping’ surgiu h&
cerca de oito anos na rua Anthnio
Basilio. Em seguida, ante o sucesso dessa
primeira iniciativa de se reunir, num
Ginico ponto, inGmeras lojas, surgiram
outros centros comerciais. No ultimo
semestre a implantagao de novas lojas foi
intensificada. Agara os comerciantes
locais procuram &oxlqujstar consumi-
dofes ainda atraidos pelo sofisticado
polo da Praia do Canto ou relutantes em
deixar o *‘footing’’ nacidade.

ROUBOS

Ao meio-dia, a ' vendedora
Rosemeire procura recostar-se numa ca-
deira, na boutique “Camburi Moda Jo-
vem” que gerencia desde julho do ano
passado. A segunda quinzena de fe-
vereiro obrigou 2 liquidagao, devido a
queda nas vendas. Mas nem os cartazes,
nem Os pregos agora bem acesdveis
parecem atrair os fregueses. A casa tem
clientela certa, pois vende a crédito, mas
Rosemeire sabe que até 0 mes de abril o
comércio vai apdar em baixa. o
fenOmeno se repete a cada ano.

— As vendas para o Carnaval foram
além do que esperavamos, nesta e na
outra loja. Istoda um pouco de folegoao
comércio local. Quando acabar o verio
totalmente. a situagio muda O consumo
aumenta.

Rosemeire traga um perfil do
comprador de Jardim da Penha, com
base na sua clientela: ‘‘Ja esta se vol-
tando para as lojas do bairro, prin:
cipalmente em vendas a crédito. O
pessoal aqui € classe média mesimo, nem
alta, nem baixa. O que ha aqui, ha em
Vitbria. Entao, acredito que ja esteja se
formand o uma consciéncia no bairro de
que ninguém precisa ir longe, se hé tudo
aosev “lcance, t3o perto’’.

Fotos de Nestor Miller

Rotisserias, farmacias, cadernetas de
poupanga e os populares mini-
shoppings formam o pdlo comercial de

Jardim da Penha,
hoje em franco desenvolvimento.

' Penha,

vai comprar, ela quer adquirir, da
maneira mais pratica, todos os itens,
Aqui, se pretende comprar 10 coisas,
acaba conseguindo apenas duas ou trés,
Dai a preferéncia pela ,ai(‘iade”.

* — Quando eu morava aqui, este
comércio era bem menor. Isto h4 alguns
meses. Basicamente formado por farm4-
cias e supermercados. As farmécias
sempre proliferaram. em Jardim da
Penha. No dltimo semestre, porém,
houve um verdadeiro ‘““boom” comercial.
Vieram lojas de todos os tipos e isto nos
leva a crer que a tend®ncia & melhorar.
Agora, uma observagdo que precisa ser |
levada a sério: h4 uma queixa com rela- |
¢30 2s butiques. As mulheres, em geral,
acham que especulam demais. Seus pre
¢os sdo considerados até exorbitantes.
Por isso, fogem para a cidade |

TIPICAS

A familia Duarte chegou do Par4
com as sacolas repletas de produtos
tipicos — do tacaca 2 agua de cheiro,
além de oleos, ou mesmo pegas ar-
tesanais — e montou a loja noJardim da
num dos inGmeros centros
comerciais. Em pouco tempo, segundo
Fatima Regina, a filha mais velha,
responsavel pela administragao do

sempre movimentado ‘‘Cantinho do |

Para’’, fez uma descoberta sur-
preendente:

— Neste bairro ha = inGimeros
conterraineos nossos, interessadissimos

nas coisa da terra, e isto nos garantiu
uma boa divulgagio daquilo queofere-
cemos. Curiosa & a aceitago dos sorvetes’
tipios, o pessoal gosta muito e n3o po-
demos ficar em falta. De resto, a loja esth
‘obtendo o maior sucesso. °

Produtos japoneses, oferecidos em
restaurantes, vinhos do Sul, das adegas
locais, plantas e infimeras outras ak
ternativas de compras, nas lojas ins
taladasao lado dos cursos especializados
em idiomas, dangas ou \fotograﬁas
também estho ao alcance do consumidor
local. Mas, em algumas 4reas, ainda ha
queixas, dos profssionais. Umadelas € a
de estética.

— A mulher do Jardim da Penha
parece pouco interessada em cuidar de
seu aspecto pessoal,comenta a esteticista
Edmea Paulo do Salao Géneve.

Mineira de 42 anos, aparentando
bem! fmenos, ela comenta que o mo-
vimento na sua clinica, localizada num
dos pontos centrais do bairro, foi fraco
durante todo o veraa A exemplo dos
demais comerciantes do bairro, ela vive
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passado. A segunda quinzena de fe- |

vereiro obrigou 2 liquidagao, devido a
queda nas vendas. Mas nem os cartazes,
nem os pregos agora bem acessveis
parecem atrair os fregueses. A casa tem
clientela certa, pois vende a crédito, mas
Rosemeire sabe que até 0 mes de abril o

combrcio vai apndar em baixa. (0}

fentmeno se repete a cada ano.

— As vendas para o Carnaval foram
além do que esperavamos, nesta e na
outra loja. Istoda um pouco de folegoao
comércio local. Quando acabar o verdo
totalmente. a situagio muda O consumo
aumernta.

Rosemeire traga um perfil do
comprador de Jardim da Penha, com
base na sua clientela: ‘“Ja esta se vol-
tando para as lojas do bairro, prin:
cipalmente em vendas a crédito. O
pessoal aqui € classe média mesino, nem
alta, nem baixa. O que ha aqui, ha em
Vitbria. Entao, acredito que ja esteja se
formand o uma consciéncia no bairro de
que ninguém precisa ir longe, se hd tudo
aosev lcance, tdo perto’”.

Uma observagdo, porém, sobre a
| seguranga local, que deixa os lojistas
apreensivos, faz com que Rosemeire
abandane o lugar onde procurava se:
recostar até a pouca Ela agora est,

preocupada com o que possa suceder a

qualquer comerciante, em consequéncia
da falta de policiamente em Jardim da
Penha:

— Temos assaltos constantes. A li-
vraria aqui ao lado foi “visitada” e aca-
bou fechando. A galeria em frente
também, por ocasio'do Natal Pagamos
vigias 2 noite, mas durante o dia estamos
desprotegidos. E o pior. & que h4
inGmeros pivetes cercando as lojas. Eu
mesma j4 corri atrass de alguns com
vassoura.

COMODISMO

*Em junho, Mauricio e Marcelo
Salume instalaram-se na Galeria
Brusque com uma loja especializada em
venda de tecidos, a Pannus. Inicial-
‘mente, esperavam um grande mo-
'vimento por ocasizo das festasde fim- de-
ano, Tais perspectivas n2o chegaram a se
‘consumar. Agora, conhetendo a ‘‘reali-
dade comercial” do.bairro, eles sabem
‘que a freguesia somente serd con-
‘quistada com o tempo, ‘‘apbs se cons-
cientizar de que n%o estamos vendendo
- mais carodo que o comércio da cidade’’.

Marcelo Salume comprovou a
‘existtncia de uma idéia generalizada

| “de que *“0 comércio no bairro & careiro”’.
‘Mas n2o pretende desistir da per-
\ mar@ncia ali, na Galeria, att que atinjd
.0 seu objetivo: ‘“‘Certamente vamos
chegar 2 casa cheia. O comércio aqui é
florescente, ten*., boas perspectivas e
estamos todos num mesmo barco. H4
dias em que o movimento & nenhum.
Mas existem também ocasives melhores.
: 0 governd pagou acs fun-
,'%ionﬁﬂos_- em atraso, por exemplo,
- conseguimos vendas excelentes”. -
Sandra de Castro, vendedora de
-miudezas, também da Galeria Brusque,
faz uma observagao curiosa -a respeito
dos compradores locais: “Gostam de
pescoghr. Sabe como €é? Olham,
perguntam, mexem, mas resistem 2
| compra. A tarde temos sempre 0 mo-
{vimento das mdes com criangas,

%

Rotlsserlas farméacias, cadernetas de -
poupancga e os populares mini-

shoppings formam o po6lo comercial de
Jardim da Penha,
hoje em franco desenvolvime,nto.

_ entre os moradoresdeJard im da Penha

passandonasimediagbes. Mas ainda nao.

sdocompradoras’’.
SEM REPRESENTACAO

Embora florescente, como na
observagio do Marcelo Salume, o novo
pblo comercial da cidade nao tem ainda
um drgao de representagao capazdede-
fender os seus interesses. O trabalho se
desenvolve num climade individualismo,
de acordo com a informagzo de Jarge
Nakassuga, ha seis meses no Bairro com
uma loja de artiges importados do

Oriente, instalada noCamburi Center.
Essa falta de organizagdo da classe

acaba levando as reivindicagbes soltas,
que nao encontram eco. Assim, um a

-um, os comeréiantes pedem uma agéncia -
‘banchria para equacionar, de vez, o pro-

blema do deslocamento até o centro,
para depbsitos. Atualmente, em Jardim
da. Penha, ha duas cadernetas de

poupangas. Uma delas, da rede

Banestes, efetua depositos em cariter de
emergeéncia.

— Ha oito anocs, quando viemos
para aqui, este lugar nao tinha nada —
comenta Augusto Lamego, proprietario
da Marlene Modas, entusiasmado de-
fensor do novo polo. Agora, podemos
constatar que o crescimento foi es-
trondoso, alem do que se previa. Vieram
as novas lojas, infunmeros moradores, de-
vido 2 proximidade da praia. Tudo
mudou.

‘— O senhor teria alguma rei-
vindica¢o especial a fazer?

— Nada, a nfio ser mais dinheiro
para os compradores.

Josélio Valentim, atras do balco da
papelaria instalada fio e’ntro Comercial
da avenida Antdnio Basilio, mal pode

_responder s perguntas sobre o
desenvolvimento do bairro, tantos sdo os

clientes no horério das duas da tarde:

Uma delas, sobre o que teria contribuido '

para desenvolver Jardim da Penha
comezculmente, se perde no ar. Ele vai,
volta e faz comentérios soltos sobre o lo-

.cal onde j& se encontta ha 8 anos:

Apbs a instalagdo deste Centro
Comercial vieram as cadernetas de
poupanda e intmeros outros ‘‘shop-
pings” espalhados por af." Acho que os

apartamentos s3o do Inocoop-ES. Nio.

|

sei bem. O certo é que, no c‘omec('), ti-
vemos dificuldades naturais até de
ganhar a confianca desta gente Agora

todo mundo faz compras aqui.

O movimento desusado, numa, ‘tarde
da semana, se explica. E tempo de/ volta:
as aulas. O comerciante tira dias pra-
teleiras cadernos, livros, l4pis, borra-
chas, todo um arsenal de produtosJ para
criangas em idade escolar. {

— Esta época é boa para as nossas
vendas. Depois h4 uma queda. No :meio
do ano, quando h4 a volta as alti}as,
crescm de noyo. A dltima fase posltlva\ se
d4 em dezembro. :

— E os assaltos? Ha quem se qmlxm

de que ocorrem, aqui, por falta de poli-

ciamento.

. — Felizmente a papelaria nunca foi
assaltada, mas o supermercado ai ao la-
do, sim. E temos noticias de outras
casas.

INSEGURANGCA

Abés morar ém Sdo Paulo, Leonilda

Gongalves Serafim instalou também, no
bairro da orla maritima, a lojinha ‘‘Jeito
Novo”, especializada em vendas de
artigos para costura. A experiéncia
anterior, ruma grande metropole, a leva
a acreditar que a quest3o da arregimen-
tagdo da classe — sua unifio através de
um 6rg3o de representagao local — bem
como a necessidade de se intensificar a
seguranga, figuram como reivindicagdes
prioritarias do comércio neste bairro:

— Esse problema é de seguranca.
Imagine como ficamos a descoberto. N%o
hé policiamento constante no bairro e se
ocorrem assaltos a policia s6 chega
quando o ladrio j& est4 a mil por hora.
Foi o que aconteceu outro dia. A delega-
cia, por sua vez, 'permanece fechada.
N3o é raro encontré-la assim porque o
.delegado foi almogar.

Leonilda observa que os moradores
das imediagdes, seus clientes em poten-
cial, “parecem mais preocupados em
ir comprar na cidade’’. E acrescenta um
outro comentario: ‘‘As pessoas veem
muitas butiqu&s e se assustam’’.

Na sua opinio, a falta de diversifi-

_cagdo no coméreio local contribui para
afastar o consumidor; ‘“Se uma compra-
dora saide casa com uma relagio do que
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| nas coisa da terra e isto nos garantmm

uma boa divulgagio daquilo que ofere-
cemos. Curioéa & a aceitago dos sorvetes’

.tipios, o pessoal gosta muito e nfo po- -

demos ficar em falta. De resto, a loja estd

‘obtendo o maior sucesso.

Produtos japoneses, oferecidos em
restaurantes, vinhos do Sul, das adegas

| locais, plantas’ e infmeras outras ak

ternativas de compras, nas lojas ins-
taladasao lado dos cursos especializados
em idiomas, dangas ou \fotograﬂas
também est20 ao alcance do consumidor
local. Mas, em algumas 4reas, ainda hé
queixas, dos profssionais. Umadelas¥ a
de estética,
— A mulher do Jardim da Penha

parece pouco interessada em cuidar de

'seu aspecto pessoal,comenta a esteticista

Edméa Paulo do Salao Géneve.

Mineira de 42 anos, aparentando
bem! | menos, ela comenta que o mo-
vimento na sua clinica, localizada num
dos pontos centrais do bairro, foi fraco
durante todo o veraa A exemplo dos
demais comerciantes do bairro, ela vive
em clima de expectativa, aguardando
dias melhores:

— Estou aquih pouco maisdeum

‘ano. Mas nos-primeiros 12 meses de-

diquei-me quase que exclusivamente 2
montagem do salao. Precisando oferecer
o methor cuidei disso. No verfio,
aguardavamos boa dientela, mas foi
tndo muito aquém da nossa expectativa.
Algumas clientes vieram por causa dos
quilinhos a mais adquiridos nas férias,
mas someinte agora. Enfrentamos. um’
periodo bem fraco. j
Ha 18 anos, no ramo, Edméa
comenta que veio para Vitbria por
sugéstao de amigas contratadas pela
Companhia Siderirgica de .Tubario,
mas descobriu, muito a contragosto, que'’
a mulherd o Jardim da Penha, -embora
trabalhe fora e tenha recursos, nio
parece muito interessada nos servigos
oferecidos pelos salves de beleza locais.




