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'O crescimento da atividade co-
“mercial nos bairros da Zonf Norte
#"‘ > Vitdria esta provocando uma mu-
ca de perfil no comércio da capi-
l Os artigos sofisticados antes
f;ubldos nas lojas do centro estao
dendo lugar a artigos populares,
brque ¢ esse o tipo de artigo que
f “eada vez mais estd sendo demanda-
;@ pelo publico que freqiienta a re-
Wao A classe média alta, que antes
"consumla seu dinheiro nas lojas do
ﬁr entro, ja ndo o faz com a mesma
eqiiéncia, preferindo gastar nos
ﬁoppmgs e centros comerciais ins-
= falados nos bairros.
O resultado € que o comércio de
rtigos populares, antes restrito a
““4rea da Vila Rubim, est4 proliferan-
do nas demais areas do Centro, o que
inclui a movimentada Avenida Jer6-
-nimo Monteiro e a Avenida Princesa
Isabel. “O comércio do Centro estd
- deixando de oferecer moda ousada e
ﬁ’ sofisticada para oferecer a moda ba-
i sica, voltada a populacdo de classe
{ média baixa”, definiu o diretor de
Relacdes Publicas da Associagdo
dos Lojistas do Centro de Vitéria,
- José Carlos Bergamin.
O novo perfil do consumidor que
i frequenta o centro da capital, segun-
“do ele, é aquele que quer suprir suas
~necessidades com roupas, calcados
e outros artigos de qualidade, com
credidrio fécil e rapido. Bergamin
salientou que estes consumidores
__Nndo se preocupam com a marca dos
artigos que compram, mas estdo
axentos a qualidade destes artigos e
a quahdade do atendimento.
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Adaptacao

Ele afirma que embora tenha mu-
dado o estilo da clientela, o comér-
cio do centro continua bastante vi-

| vo. As lojas estdo se adaptando as

novas necessidades, mas o fatura-

mento se mantém. Bergamin, que é

| gerente da loja Dit do centro de Vi-

| téria ha 20 anos, desde que ela foi

| aberta, afirma que a prépria loja mu-

| dou o tipo de artigos que oferece, e

faz agora a linha mais popular. A

Dit esta fazendo uma liquidacéo ge-

ral de seu estoque, mas segundo

Bergamin isso nao significa que a

| loja esteja fechando, a exemplo do

- | } / que fez a sua vizinha de frente, a lo-
[ i/ ja de moda masculina Mister.

: O proprietario da Mister, Lauro

I Maranhao, informou que decidiu fe-

char a loja da Avenida Jerommo
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) gana pertil

Foto de Joaquim Nunes

Na Avenida Jeronimo Monteiro o comércio substitui os estabelecimentos sofisticados pelos que atendem predominantemente a classe média baixa

Lojas atendem a 52 mil por dia

As lojas situadas no centro da capi-
tal atendem, em média, 52.156 consu-
midores/dia. Em periodos de pique de
vendas (Natal, Dia das Maes, etc.) es-
sa média sobe para 93.859 consumi-
dores/dia. Estes nimeros constam do
resultado de uma pesquisa encomen-
dada pela Camara de Dirigentes Lojis-
tas (CDL) de Vitdria, e que acaba de
ser concluida. O objetivo da pesquisa,
realizada nas lojas situadas no espaco
compreendido entre a Vila Rubim e a
Curva do Saldanha, é saber do interes-
se dos lojistas na realizacao de uma
campanha promocional para revitali-
zar as vendas no comércio da regido.

Foi o que informou o presidente da
CDL Vitoéria, Ilson Bozi, acrescen-
tando que 48% das 675 lojas pesqui-
sadas concordam em participar de
uma campanha dessa natureza. Por
outro lado, a pesquisa também cons-
tatou que 23% dos lojistas do centro

de Vitdria ndo concordam com uma
campanha de revitalizagdo do comér-
cio e 29% outros nao tiveram respos-
ta imediata ou condicionaram a parti-
cipacdo a alguns fatores.

As lojas pesquisadas empregam
normalmente 3.962 funciondrios, ni-
mero que sobe para 4.780 nos perio-
dos de pique de vendas, o que equi-
vale a um incremento de 20%. O pre-
sidente da CDL defende a realizag@o
de campanhas promocionais, envol-
vendo sorteio de brindes e estratégia
de marketing, para incrementar o co-
mércio no centro. Ele enfatizou que o
comércio da regido estd ganhando
um perfil mais popularizado, com
predominéncia de consumidores de
classe média baixa.

Bozi considera normal que algumas
lojas do centro estejam fechando e ce-
dendo lugar a outras. “A rotatividade
no comércio é normal”, enfatizou Bo-

zi, acrescentando que o proprio Shop-
ping Vitdria trabalha com uma rotati-
vidade média de 20% ao ano. A situa-
¢do no centro de Vitdria, segundo ele,
n@o é diferente e o que estd havendo é
que as lojas que estdo predominando
no local sdo justamente aquelas com
artigos e precos populares.

Revitalizag@o ndo € uma palavra
nova nos projetos que envolvem
transformacdes no centro da capital.
A Prefeitura de Vitéria, desde admi-
nistracdes anteriores, vem trabalhan-
do num projeto de revitalizacdo que
inclui recuperagdo de escadarias,
prédios histéricos e pragas, institui-
¢do do estacionamento na pista es-
querda da Avenida Jer6nimo Mon-
teiro aos sdbados e uma série de ou-
tras medidas, a maioria delas ja con-
cluida, que visam a tornar mais agra-
davel a permanéncia da populacdo
no centro da cidade.

Estas iniciativas, entretanto, ainda
nao foram suficientes para revitalizar
o comércio. Nesta terca-feira a Pre-
feitura pretende adotar mais uma me-
dida em defesa do centro da capital:
contrastando com os 6rgaos publicos
que safram ou estao saindo do centro
para a zona norte da cidade (Tribunal
de Contas, Tribunal de Justica e As-
sembléia Legislativa), a Prefeitura
estd transferindo para o centro a sua
Secretaria de Cultura e Turismo.

A Secretaria, que funciona na pré-
pria Prefeitura, vai ocupar o segundo
andar do Mercado da Capixaba, que
foi recuperado, e vai abrigar também
uma galeria de arte, segundo infor-
mou o secretario, Jorge Alencar. Pa-
ra o presidente da Associagdo Co-
mercial de Vitéria (ACV), Roicles
Coelho, nio basta a Secretaria se
mudar para o centro.

popular
Shopping tenta
revitalizagdo

Nio € s6 o comércio do centro da
capital que estd mudando. A prolife-
ragdo de pequenos centros comerciais
em bairros periféricos e a inauguragdo
do Shopping Vitéria, h4 trés anos,
também provocou mudangas profun-
das nos shoppings que ja existiam na
cidade hd mais tempo. O Boulevard
da Praia, inaugurado h4 12 anos na
Praia do Canto, estd com 27 de suas
126 lojas fechadas e se prepara para
dar inicio a um projeto de revitaliza-
¢do, que vai mudar o seu perfil. Ao in-
vés de apenas artigos de moda, o
shopping vai oferecer principalmente
servigos, atendendo a demanda surgi-
da na regido a partir da construcdo de
uma série de edificios comerciais.

O administrador do shopping, Hé-
lio Berlinck, informou que o projeto
prevé mudancas na arquitetura e de-
coragido, e salientou que ha também
uma “surpresa”’, que ele preferiu ndo
adiantar qual é. Segundo ele, serdo in-
vestidos entre R$ 1,5 milhdo e R$ 2
milhdes na revitalizagdo do Boule-
vard, que devera ser executada num
prazo de trés a cinco anos, dependen-
do do félego financeiro dos lojistas.

Berlinck adiantou que estd sendo
estudada a instalac@o de ar condicio-
nado central e a transformacao de
parte do terceiro piso, onde se con-
centra a maior parte das lojas desocu-
padas, em uma praga de alimentacéo.
Também no terceiro piso estd previs-
ta a instalacdo de um cine clube. O
projeto de revitalizacado do Boulevard
inclui ainda um trabalho na drea de
marketing e, para isso, os lojistas
contardo com a assessoria do ex-ge-
rente de Marketing do Shopping Vi-
toria, Geraldo Schiiller.

O administrador do Boulevard sa-
lientou que a populagdo que trabalha
e mora nas proximidades do shop-
ping quer um comércio que lhes ofe-
reca mais do que moda. “As pessoas
querem um mercado préximo que
lhes oferega também servigos como
telefone, correios, revelagdo de fotos,
alimentacgdo, agéncias de viagem e
artigos de informatica, entre outros”,
ressaltou Berlinck, acrescentando
que sao estes 0s segmentos que O
Boulevard pretende explorar.

O Centro da Praia Shopping, por
ter uma torre comercial cujo acesso
passa necessariamente pela drea onde
ficam as lojas, tem sofrido um pou-
co menos com as transformagdes do
comércio, ja que o fluxo de pessoas
no local € garantido.
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“dos Lojistas do Centro de Vitéria,
+ José Carlos Bergamin.

O novo perfil do consumidor que
frequenta o centro da capital, segun-
do ele, € aquele que quer suprir suas

*w?«necesmdades com roupas, calgados
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€ outros artigos de qualidade, com

| . credidrio facil e rapido. Bergamin
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salientou que estes consumidores
nao se preocupam com a marca dos
artlgos que compram, mas estao
a,tentos a qualidade destes artigos e

a quahdade do atendimento.
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Adaptacao

Ele afirma que embora tenha mu-
dado o estilo da clientela, o comér-
cio do centro continua bastante vi-
vo. As lojas estdo se adaptando as
novas necessidades, mas o fatura-
mento se mantém. Bergamin, que é
gerente da loja Dit do centro de Vi-
téria ha 20 anos, desde que ela foi
aberta, afirma que a prépria loja mu-
dou o tipo de artigos que oferece, e
faz agora a linha mais popular. A
Dit esta fazendo uma liquidagéo ge-
ral de seu estoque, mas segundo
‘Bergamin isso néo significa que a
10]a esteja fechando, a exemplo do
~ que fez a sua vizinha de frente, a lo-
/ ja de moda masculina Mister.

O proprietario da Mister, Lauro
Maranhao, informou que decidiu fe-

char a loja da Avenida Jer6nimo
Monteu‘o depois de 23 anos funcio-
‘nando ali, porque o comércio do
Centro mudou muito. Ele explicou
que a clientela da Mister é a classe
média alta e esse tipo de consumi-
dor estd deixando de freqiientar o
Centro da capital. “Fechei a loja e
pretendo abri-la em outro lugar na
Zona Norte da cidade”, salientou
gle, que vai alugar o espaco desocu-
pado para a Elmo Calgados.
1+ O prédio onde funcionava a Mis-
ter € do préprio Lauro Maranhio e
ele afirma que hd oito ou dez anos o
imével valia cerca de R$ 1 milhao

Aas hoje deve valer a metade”, s

entou referindo-se a desvalorlza-
gz}o imobilidria no centro de Vitéria.
Apenas o escritério de Maranhio,
ng Rua Duque de Caxias, ainda con-
tinua no Centro, mas ele revelou que
também pretende transferi-lo para a
Zona Norte da cidade.

0 proprletano da cadeia de lojas
Mlster que € presidente do Sindica-
to dos Lopstas de Vitéria, afirma
que se ndo houver um movimento
em defesa do comércio no centro da
C’apltal com a realizacdo de muitas
promog:oes para atrair o consumi-
dor, a tendéncia é de que o movi-
mento no local continue caindo. A
situacdo dos cinemas é um bom
exemplo do que pode acontecer no
Centro caso ndo haja um trabalho de
recuperagao do comércio. Dos qua-
trd cinemas que funcionavam ulti-
mamente no Centro, s6 um (o Santa

- Cecilia, no Parque Moscoso), conti-

nua em atividade. Um foi transfor-
mado em teatro (Teatro Gléria) e os
dois outros (Sao Luiz e Paz) fecha-
ram por falta de movimento.

L()J as atendem 252 m11 por dia

As lojas situadas no centro da capi-
tal atendem, em média, 52.156 consu-
midores/dia. Em periodos de pique de
vendas (Natal, Dia das Mies, etc.) es-
sa média sobe para 93.859 consumi-
dores/dia. Estes nimeros constam do
resultado de uma pesquisa encomen-
dada pela Camara de Dirigentes Lojis-
tas (CDL) de Vitdria, e que acaba de
ser concluida. O objetivo da pesquisa,
realizada nas lojas situadas no espago
compreendido entre a Vila Rubim e a
Curva do Saldanha, € saber do interes-
se dos lojistas na realizacido de uma
campanha promocional para revitali-
zar as vendas no comércio da regido.

Foi o que informou o presidente da
CDL Vitéria, Ilson Bozi, acrescen-
tando que 48% das 675 lojas pesqui-
sadas concordam em participar de
uma campanha dessa natureza. Por
outro lado, a pesquisa também cons-
tatou que 23% dos lojistas do centro

de Vitdria ndo concordam com uma
campanha de revitalizagio do comér-
cio e 29% outros nao tiveram respos-
ta imediata ou condicionaram a parti-
cipacdo a alguns fatores.

As lojas pesquisadas empregam
normalmente 3.962 funciondrios, nu-
mero que sobe para 4.780 nos perio-
dos de pique de vendas, o que equi-
vale a um incremento de 20%. O pre-
sidente da CDL defende a realizagio
de campanhas promocionais, envol-
vendo sorteio de brindes e estratégia
de marketing, para incrementar o co-
mércio no centro. Ele enfatizou que o
comércio da regido estd ganhando
um perfil mais popularizado, com
predomindncia de consumldores de
classe média baixa.

Bozi considera normal que algumas
lojas do centro estejam fechando e ce-
dendo lugar a outras. “A rotatividade
no comércio é normal”, enfatizou Bo-

Galeria tem 40% das lojas fechadas

A situagdo da Rua Sete de
Setembro e da Galeria do Edi-
ficio Antares — o primeiro
“shopping” de Vitdria — traduz
bem os reflexos do crescimen-
to do comércio nos bairros da
zona norte da Capital. Até o fi-
nal da década de 80 era nesses
locais que a populagéo de clas-
se alta fazia compras e desfila-
va sua elegancia. Hoje a situa-
¢do € outra. Cerca de 40% das
25 lojas da Galeria Antares es-
tdo fechadas e na Rua Sete, que
era o centro nervoso do comér-
cio na cidade, também j4 é pos-
sivel observar lojas fechadas.

O sindico da Galeria Anta-
res, Alcy Mota, lembra que a
galeria, quando inaugurada,
em 1974, era uma grande no-
vidade para a cidade. A esca-
da rolante ligando o primeiro
ao segundo piso foi a primeira
de Vitéria. O local abrigava
principalmente lojas de moda.
Hoje existem sete lojas fecha-
das no segundo piso e duas no
térreo. No segundo piso, as
lojas que ainda resistem sdo
principalmente do ramo de
servicos, como saldo de bele-
za, escritorio de contabilidade
e ateli€ de costura.

Alcy Mota lembra que anti-

gamente até a Praca Costa Pe-
reira, proxima a Rua Sete e que
hoje estd tomada por engraxa-
tes, artistas populares, pedintes
€ outros tipos, tinha o seu char-
me. “Era o reduto elegante da
cidade”, observou. Ele enfati-
zou que a situacdo comegou a
mudar a partir dos ultimos dez
anos, depois da constru¢do dos
shoppings na regido da Praia
do Canto. Mota acrescentou
que atualmente, além de o pes-

“soal dos bairros ir pouco ao

centro para fazer compras, ain-
da hé o pessoal que reside no
centro e que se desloca para fa-
zer compras nos bairros da zo-
na norte da cidade.

Algumas das lojas da Gale-
ria Antares estdo desocupadas
hé mais de dois anos, segundo
informou o sindico, acrescen-
tando que hé desinteresse por
parte dos proprietdrios em
aluga-las. O preco de locagédo
das lojas no local, conforme
salientou ele, caiu muito e al-
guns donos de loja estdo pre-
ferindo manté-las desocupa-
das a ter “dor de cabega” com
maus inquilinos. O comércio
no centro de Vitéria, acentuou
Mota, estd passando por uma
fase de transicdo.

zi, acrescentando que o préprio Shop-
ping Vitdria trabalha com' uma rotati-
vidade média de 20% ao ano. A situa-
¢ao no centro de Vitdria, segundo ele,
ndo € diferente e o que estd havendo é
que as lojas que estdo predominando
no local sdo justamente aquelas com
artigos e precos populares.

Revitaliza¢do ndo € uma palavra
nova nos projetos que envolvem
transformagdes no centro da capital.
A Prefeitura de Vitoria, desde admi-
nistracdes anteriores, vem trabalhan-
do num projeto de revitalizagdo que
inclui recuperacdo de escadarias,
prédios histéricos e pragas, institui-
¢do do estacionamento na pista es-
querda da Avenida Jerénimo Mon-
teiro aos sdbados e uma série de ou-
tras medidas, a maioria delas ja con-
cluida, que visam a tornar mais agra-
davel a permanéncia da populagio
no centro da cidade.

Estas iniciativas, entretanto, ainda
ndo foram suficientes para revitalizar
o comércio. Nesta terca-feira a Pre-
feitura pretende adotar mais uma me-
dida em defesa do centro da capital:
contrastando com os érgaos publicos
que sairam ou estao saindo do centro
para a zona norte da cidade (Tribunal
de Contas, Tribunal de Justica e As-
sembléia Legislativa), a Prefeitura
esta transferindo para o centro a sua
Secretaria de Cultura e Turismo.

A Secretaria, que funciona na pré-
pria Prefeitura, vai ocupar o segundo
andar do Mercado da Capixaba, que
foi recuperado, e vai abrigar também
uma galeria de arte, segundo infor-
mou o secretério, Jorge Alencar. Pa-
ra o presidente da Associagdo Co-
mercial de Vitéria (ACV), Roicles
Coelho, ndo basta a Secretaria se
mudar para o centro.
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vard que ‘deverd ser executada num
prazo de trés a cinco anos, dependen-
do do f6lego financeiro dos lojistas.

Berlinck adiantou que estd sendo
estudada a instalac@o de ar condicio-
nado central e a transformacgdo de
parte do terceiro piso, onde se con-
centra a maior parte das lojas desocu-
padas, em uma praca de alimentag@o.
Também no terceiro piso estd previs-
ta a instalacdo de um cine clube. O
projeto de revitalizacdo do Boulevard
inclui ainda um trabalho na drea de
marketing e, para isso, os lojistas
contardo com a assessoria do ex-ge-
rente de Marketing do Shopping Vi-
téria, Geraldo Schiiller.

O administrador do Boulevard sa-
lientou que a populag@o que trabalha
e mora nas proximidades do shop-
ping quer um comércio que lhes ofe-
rega mais do que moda. “As pessoas
querem um mercado préximo que
lhes oferega também servigos como
telefone, correios, revelacdo de fotos,
alimentagdo, agéncias de viagem e
artigos de informatica, entre outros”,
ressaltou Berlinck, acrescentando
que sdo estes 0s segmentos que o
Boulevard pretende explorar.

O Centro da Praia Shopping, por
ter uma torre comercial cujo acesso
passa necessariamente pela drea onde
ficam as lojas, tem sofrido um pou-
co menos com as transformagdes do
comércio, ja que o fluxo de pessoas
no local € garantido.



