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omo nos projetos de um arqui-

teto onde as figuras humanas

estilizadas estdo representando
a expressdo da escala e proporcées do
homem, o Centro da cidade de Vitéria
vive a expectativa de retomar sua es-
cala humana pela presenca de um
maior nimero de pessoas a se fixarem
nesta regiao, nao somente como con-
sumidores, mas como moradores.

O Centro de Vitéria ganha um f6-
lego a mais com o novo projeto da Pre-
feitura Municipal - Programa Morar
no Centro - que visa atrair mais mo-
radores para se fixarem
na regido através da re-
forma e readequacdo de
hotéis e prédios publicos
em desuso transforma-
dos em locais para mora-
dias, assim, incentivando
a mudanca do atual foco
urbano da cidade pauta-
do na circulagio de ser-
vicos, comércio e de car-
gas - este ultimo pela
presenca do Porto de Vi-
toria - para um outro fo-
co voltado a moradia.

Entendemos, inicial-
mente, que o que se dis-
cute aqui nao passa pela
"revitalizacdo" e sim, pe-
la requalificacao dos es-
pacos e lugares do cen-
tro de Vitoria e porque
nao dizer, também pelas suas pessoas.
No momento em que a Prefeitura in-
centiva a vinda de mais e novas pes-
soas para se fixarem no centro, se cria
um primeiro puiblico consumidor de
qualquer plano de requalificacio que
se queira; um publico residente no lu-
gar e que precisa ser atendido em suas
necessidades, ao invés de se apelar pa-
ra o marketing arquiteténico avido por
criar novos e espetaculares lugares co-
mo os shopping centers, os cinemas ti-
po Stadiun, as grandes salas de espe-
tadculo e parques temadticos, ou seja,
grandes e onerosas obras projetadas
para a simples funcdo de atracdo de
uma nova (e em constante mutacio)

O Centro de

Vitoria vive a

turba de consumidores que animario
estes lugares pela quantidade.

Antes de pensarmos nos grandes pro-
jetos necessarios para o Centro de Vitdria
precisamos dotd-lo do seu equipamento
mais importante: gente. Gente esta, nao
exclusiva do horério comercial, que usa o
Centro somente como seu meio de sus-
tento, mas de gente que o adote como lar,
que passe a olha-lo como aquele lugar
que precisa de um cuidado especial.

A tendéncia atual de se investir na
valorizacdo dos comércios de bairro
com incremento de centro comerciais;,
mini-shoppings, ruas 24 horas, areas
publicas de lazer e ou-
tros s6 vale para a regido
do Centro se ela ja pos-
suir algo em que se in-
vestir, ou seja, um grupo
de moradores que se uti-
lizem do préprio Centro
como ponto de partida
de suas compras e lazer.

expectativa 2, & peso e
de retomar a
escala
humana

uma conseqiiéncia natu-
ral da qualidade do espa-
¢o ai criado. Para tanto,
um plano integrado para
o Centro é o que nortea-
ra os projetos de requa-
lificacdo urbana abran-
gendo moradia, lazer e
comércio em um mix de
atividades proprias para
animar-humanizar com
gente este lugar ja dito
por alguns incautos como “morto”. O
Centro de Vitdria s6 precisa descobrir
a si mesmo ou em si mesmo a forma de
atrair as pessoas ao seu convivio, uti-
lizar de suas potencialidades histori-
cas, de servicos e infra-estrutura para
voltar a sua importincia como lugar
do burburinho capixaba. Por final, po-
demos acreditar que a Prefeitura Mu-
nicipal com este projeto constréi de
forma sensata, os primeiros passos pa-
ra uma verdadeira requalificacdo do
Centro da cidade de Vitoria.
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